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Ptatna, bezosobowa forma promogji
adresowana do masowego odbiorcy.
Jest czescig promocji (w koncepcji
marketingu-mix)
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Funkcje reklamy

Funkcja informujaca — podanie informac;ji
o produkcie i jego charakterystycznych cechach.

Funkcja naktaniajgca — préba naktonienia
konsumenta do zakupu.

Funkcja przypominajgca — przypominanie
o istnieniu firmy, produktu lub ustugi.




Tworzenie reklamy

Mission — okreslenie celu
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2. Market — grupa docelowa (dla kogo?)

3. Money — ustalenie budzetu dla reklamy
2. Message — dobieranie tresci

5. Media — AIDA:

A — attention — zwrdocenie uwagi

(e]

(¢]

| — interest — wzbudzenie zainteresowania
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D — desire — wywotanie checi posiadania
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A — action — sprowokowanie do kupna

6. Measurement — badanie skutecznosci.




Zrodta:

o K. Garbacik, M. Zmiejko, Przedsiebiorczos¢ na czasie, Wydawnictwo Szkolne PWN, Warszawa — £6dz 2012

o S.Gregorczyk, M. Romanowska, A. Sopiniska, P. Wachowiak, Przedsiebiorczos¢ bez tajemnic, WSiP, Warszawa
2002, 2007




