Skuteczna promocja
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Marketing MIX obejmuje:

e produkt,

® cene,

e promocje,
e dystrybucje.
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Promocja dotyczy dziatan firmy na rynku,
ktore majg tworzyc¢ i pobudzac popyt poprzez:

e przekazywanie klientom informacji,
e zapewnianie o solidnosci i doswiadczeniu firmy,
e przekonywanie o wysokiej jakosci produktow.
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Formy promocji:

e sprzedaz bezposrednia,
e publicrelations,

e opakowanie,

® sponsoring,

e reklama.
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Pytania pomagajgce przygotowac
ogtoszenie reklamowe:

e Co chcemy reklamowac?
Firme, produkt, grupe produktéw czy ustuge?

e Do kogo reklama ma byc¢ skierowana?
e Jaki wizerunek naszej firmy chcemy przekazac?
e Gdzie reklama bedzie umieszczona?

e (Czy chcemy dotaczy¢ do ogtoszenia zrywki z numerem
telefonu, adresem czy kontaktem do firmy, kupon
rabatowy?
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Formy ogtoszenia reklamowego

e (Ogtoszenie na stronie internetowej szkoty.
e (QOgtoszenie w gazetce szkolne;.
e (QOgtoszenie w gablotce.

e Rozdawane ulotki.

e Plakat reklamowy.
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Tres¢ ogtoszenia reklamowego

model AIDA

Attention uwaga przyciggniecie uwagi klienta

Interest zainteresowanie zainteresowanie klienta
wtasciwosciami produktu

Desire pozgdanie przekonanie klienta, ze produkt jest
mu potrzebny i moze zaspokoic jego
potrzeby

Action dziatanie wtasciwe przekonywanie klienta do

zakupu tego wtasnie produktu;
zmotywowanie klienta do dziatania
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Sposoby przyciggniecia uwagi odbiorcy
ogtoszenia reklamowego

e Rozmiar ogtoszenia — plakat zajmujacy poft sciany
na pewno zostanie zauwazony. "

e Krzykliwe, zywe kolory:

czerwony, zotty, kolory fluorescencyjne.
e Ciekawe, krotkie hasto.
e Duzy rozmiar czcionki.

e Przykuwajgca wzrok ilustracja.
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Tresci w ogtoszeniu reklamowym
bezposrednio zachecajgce klienta do kupna

"Kup!"

"Przytacz sie do tych, ktorzy juz kupili!™

"Jesli zamowisz teraz, otrzymasz bezptatny...!"
"Przy zakupie do ...., uzyskasz 50% znizki! "
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,Oferta wygasa za tydzien!
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,Zamow teraz, a otrzymasz dodatkowo......!
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My juz kupilismy a Ty ?
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Program promocji miniprzedsiebiorstwa

Etap I: Kto jest naszym klientem?

Etap Il: Co chcemy osiggnac dzieki promoc;ji?

Etap Ill: Co i jak chcemy powiedzie¢ naszym klientom?
Etap IV: Jakie sposoby promocji chcemy wykorzystac?
Etap V: lle to bedzie kosztowato?

Etap VI: Czy promocja byta skuteczna?
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