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Cwiczenie rozwijajace myslenie tworcze

’II

»~Zareklamuj to
1. Odbiorcy: uczniowie klasy II

2. Cele ¢wiczenia
+ Rozwijanie mys$lenia twoérczego.
« Rozwijanie kompetencji jezykowej i komunikacyjne;.
+ Rozwijanie empatii i inteligencji spoteczno-emocjonalne;.

3. Srodki dydaktyczne potrzebne do realizacji éwiczenia: brak

4. Przebieg ¢wiczenia:

Uczniowie w parach losuja nazwe przedmiotu codziennego uzytku. Ich zadaniem jest
wymyslenie krétkiego, ale zabawnego hasta reklamowego, ktore zacheci klientéw do
zakupu danego produktu.

Przyktadowe produkty:

- lezak

- hamak

- deska do krojenia

- kalafior

- marchewka

- plastikowy kubek

- mleko

5. Obszar podstawy programowej: edukacja polonistyczna.

6. Zakres modyfikacji:
Mozna nieco utrudnié¢ zadanie, dodajac konkretnego odbiorce sloganu reklamowego,

np. trzyletnie dziecko, nauczyciel, osoba starsza, sportowiec.
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