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SCENARIUSZ PROJEKTU EDUKACY]JNEGO NR 2/1II

Klasa trzecia
Temat dnia | Legendy mojej okolicy
Obszary | - edukacja polonistyczna

edukacyjne | - edukacja przyrodnicza
- edukacja spoteczna
- edukacja plastyczna

Cele zaje¢ | Ogolne:

- rozwijanie sprawnosci motorycznej uczniow,

- poszerzanie wiedzy kulturowe;j,

- ksztaltowanie postawy szacunku wobec tradycji lokalnej.
Szczegoétowe:

Uczen

- podaje przykiady legend regionalnych,

- opisuje geneze wybranych podari/legend,

- projektuje kampanie reklamowa promujaca dany region w oparciu o
poznang legende,

- uklada nowgq , legende” dotyczaca wiasnej miejscowosci,

- samodzielnie wykonuje komiks na podstawie ustyszanej legendy.

Metody Metoda projektu edukacyjnego
pracy

Forma pracy | grupowa, indywidualna, zbiorowa

Srodki Tablety, laptopy, atlas
dydaktyczne

Czas 4 godz.
trwania

PRZEBIEG ZAJEC

FAZA WSTEPNA

Uczniowie rysuja na kartkach symbol odnoszacy sie do tematu: ,Legendy mojej
okolicy”. Pozostali uczniowie odgaduja, o jaka legende chodzi i opowiadaja jej tres¢.

KOMENTARZ:
Wazne, aby uczniowie sami spréobowali opowiedzie¢ legendy i opowiesci dotyczace
okolicy, w ktoérej mieszkaja. Moga przygotowac sie poprzez przeprowadzenie

wczesniej rozmowy (wywiadu) z domownikami.
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FAZA WEASCIWA

1. Wyboér legendy
Uczniowie dzielg si¢ na grupy i w punktach zapisuja kolejne wydarzenia wystepujace

w danej legendzie. Korzystaja z r6znorodnych Zrédet (internet, przewodniki, kroniki).

2. Przygotowanie prezentacji w formie plakatu reklamujacego dana legende
Uczniowie przygotowuja plakat, ktéry z jednej strony bedzie prezentowat informacje
zdobyte przez nich na temat danej legendy, z drugiej za$ bedzie zachecatl turystéw do
odwiedzenia ich miejscowosci. Warto zatem wymysle¢ noény slogan reklamowy
powiazany z dang legenda, np.

Krakow - oko w oko ze smokiem.

3. Przygotowanie plakatu reklamujacego dany region w oparciu o legende

Uczniowie wspolnie przygotowuja plakaty i prezentuja je na forum.

4. Komiks

Uczniowie tworza komiks, odnoszac sie do tresci uslyszanej legendy.

FAZA KONCOWA

Lista nowych wiadomosci

Uczniowie uzupelniajg Liste nowych wiadomosci (KARTA PRACY NR 1).
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KARTA PRACY NR1

Lista nowych wiadomosci

Dowiedziatem/am sie dzis$, ze:

v

v

Z checia dowiedzialbym/dowiedzialabym sie wiecej o:

v

v
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