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SCENARIUSZ ZAJEC nr 3/I11

Klasa trzecia

Temat dnia | Kreatywni i przedsiebiorczy

Obszary | Edukacja matematyczna
edukacyjne | Edukacja spoteczna

Cele zaje¢ | Ogolne:

- Rozwijanie mys$lenia tworczego uczniéow

- Rozwijanie kompetencji matematycznych i przedsiebiorczych
uczniow.

Operacyjne:

Uczen

- podaje cechy oséb przedsiebiorczych,

- wyjasnia, na czym polega przedsiebiorczos¢,

- kalkuluje potencjalne zyski/starty w oparciu o poznane dylematy,
- generuje pomysty na nazwy firm,

- wymysla slogany reklamowe firm,

- opracowuje strategie dzialania os6b zamierzajacych zalozy¢ wlasny
biznes,

- dostrzega w sobie cechy przedsiebiorcze,

- podaje przyktady swojego zachowania $wiadczacego o niskiej

przedsiebiorczosci.
Metody Aktywizujace i praktyczne
pracy
Forma pracy | Indywidualna, w parach
Srodki Stowniki frazeologiczne
dydaktyczne
Czas 3 godz.
trwania
PRZEBIEG ZAJEC
FAZA WSTEPNA

Nauczyciel rozpoczyna zajecia od pytania:

- Kim wedlug Was jest osoba przedsigbiorcza? Jakie cechy wedtug Was posiadajq osoby

przedsiebiorcze?

Uczniowie dzielg si¢ na forum swoimi przemysleniami.
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KOMENTARZ:

Dodatkowo mozna zaprosi¢ na zajecia osobe przedsiebiorcza (przykladowo:
wlasciciela lokalnego przedsigebiorstwa). Woéwczas zadaniem uczniéw byloby
przeprowadzenie z ta osoba wywiadu zgodnie z przygotowanymi wczesniej

pytaniami.

FAZA WEASCIWA
1.  Kalkulowanie: ,Co si¢ bardziej oplaca?”

Uczniowie pracuja w grupach. Rozwiazuja dylematy opisane w KARCIE PRACY NR
1. Nauczyciel zacheca ich do wizualizacji treSci dylematéw. Nastepnie dylematy

rozwigzywane sa na forum.
2. Nazwy firm i slogany reklamowe

Uczniowie w grupach zapoznaja si¢ z dziatalno$ciami trzech bohateréw. Ich zadaniem
jest wymyslenie jak najbardziej atrakcyjnych nazw dla tych firm oraz sloganéw

reklamujacych je.
BARTOSZ:

Chciatbym zatozyc firme, ktora bedzie czyscita Sciany blokow i domow pomalowane farbami

przez chuliganow.
MARIA:

Moja firma bedzie szyta modne stroje dla rolnikéw. Do tej pory nikt nie pomyslat o potrzebach
tej grupy klientow.

IWONA:

Chciatabym otworzyc piekarnie, w ktorej cate oferowane pieczywo i stodkosci bedq pozbawione
glutenu. Coraz wiecej 0sob ma problem z tolerowaniem glutenu i sami muszq sobie piec chleb i

butki. Ktos moze ich przeciez wyreczyc!
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3. Doradcy kariery

Uczniowie w grupach analizuja pomysty na biznes poznane w poprzednim ¢wiczeniu.
Opracowuja strategie dzialania poszczegélnych bohateréw oraz wskazujg cech, jakie

muszg oni posiadag, aby ich interes udat sie.

KOMENTARZ:
Warto w ramach podsumowania wypowiedzi poszczegdlnych grup zorganizowac

dyskusje poswiecona ocenie pomysiéw na biznes poznanych bohaterow.

FAZA KONCOWA
Uczniowie koriczg zadania:
Jestem przedsiebiorczy/a, gdy...

Nie jestem przedsiebiorczy/a, gdy...
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KARTA PRACY NR 1

ZADANIE 1

Pudetko 12 litréow mleka SMACZNEGO kosztuje 24 zlote. Dzi$ jest
promocja, w ramach ktérej pojedynczy karton litrowy tego mleka kosztuje
3 zlote, a kazdy czwarty litr jest gratis. Pani Zosia potrzebuje do swojego
zakladu cukierniczego kupi¢ 24 litry mleka SMACZNEGO. Ktéra opcje
ma wybra¢: zakup mleka w 12-litrowych pudetkach, czy tez w litrowych

kartonach?

ZADANIE 2
Proszek do prania kupowany w duzych 6-kilogramowych torbach
kosztuje 66 ztotych, zas w matych o wadze 1500 g 12 ztotych. Ktéra opcja

jest korzystniejsza dla klienta?

ZADANIE 3

W sklepie X zorganizowano promocje polegajaca na dawaniu bonu na
zakupy w wysokosci 10 zlotych za kazde wydane 100 zlotych.
W konkurencyjnym sklepie Y wprowadzono natomiast promocje,
w ktorej klient otrzymywat 30 ztotych jednorazowo za zakupy powyzej
200 zlotych. Pan Pawetl chce zakupi¢ odkurzacz za 399 zlotych (cena
w obu sklepach jest taka sama). W ktérym sklepie bardziej mu sie to

optaca?
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