Autor: Anna Klimowicz
Poziom ksztalcenia: gimnazjum
Przedmiot: Wiedza o spoteczenstwie

Temat: Od czego zalezy cena?

Podstawa programowa:
25. Gospodarka rynkowa. Uczen:
4) wyjasnia dzialanie prawa podazy i popytu oraz ceny jako regulatora rynku; analizuje

rynek wybranego produktu i wybranej ustugi.

Kompetencje kluczowe:

* inicjatywnos$¢ i przedsigbiorczose.
Czas trwania: 1 godzina lekcyjna.

Skrocony opis lekcji
Uczniowie poznaja elementarne pojecia i zagadnienia ekonomiczne, dotyczace procesOw ryn-
kowych, biorg udziat w grze ilustrujacej zaleznos¢ ceny od popytu i podazy, sporzadzaja wy-

kres przedstawiajacy t¢ zaleznos¢.

Cele lekeji:
* wyjasnienie uczniom na czym polega prawo popytu i podazy,

* uswiadomienie, jakie czynniki wptywaja na ksztattowanie si¢ cen na rynku.

Stowa kluczowe:

* rynek,

e konsument,

* sprzedawca,

*  popyt,

* podaz,

* cena rOwnowagi,

* inicjatywnos$¢ i przedsigbiorczos¢.
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Formy, metody i techniki:

praca w zespotach,
prezentacja,
e-learning,

praca z tekstem,

burza mozgow.

Oczekiwane rezultaty

Po zajeciach uczen:

podaje definicj¢ popytu i podazy,

wyjasnia, jakie czynniki wptywaja na ksztattowanie si¢ cen towarow,

wyjasnia, na czym polega cena rbwnowagi,

thumaczy zalezno$¢ miedzy podazg a ceng towaru na rynku,

wyjasnia, jak zmieniajg si¢ popyt i podaz w odniesieniu do okreslonego towaru w zalez-

nos$ci od jego ceny.

Do prowadzenia zaje¢ niezbedne beda:

stoliki ustawione w taki sposob, aby byta mozliwa praca w grupach 4-5-osobowych,
kartoniki w dwodch kolorach: po dwadziescia dla kazdego ,,konsumenta”, po dziesi¢¢ dla
kazdego sprzedawcy (ilo$¢ zalezy od liczebnosci klasy),

kilka duzych arkuszy papieru,

kilka markerow,

tablica interaktywna z rzutnikiem,

jednostka e-learningowa ,,0d czego zalezy cena?”.

W celu przygotowania si¢ do poprowadzenia zaje¢ nalezy:

zapozna¢ si¢ z instrukcjg do jednostki oraz jednostka e-learningowa ,,0d czego zalezy
cena?” i wybrac¢ czes¢ ,,Wiedza”, a w niej ekrany 11., 12. 1 13.; przygotowac si¢ do wyko-
rzystania jednostki w czasie lekcji;

przygotowac kartoniki w dwoéch kolorach dla ,,sprzedawcow” 1, konsumentow”.
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Proponowany przebieg zajeé

1.

Zapytaj uczniow, jak czesto robig zakupy. Na co zwracaja uwage, kiedy co$ kupuja?
Zwro¢ uwage, ze w jezyku ekonomicznym kupujacych nazywa si¢ konsumentami,
a tych, ktérzy oferuja dobra i ustugi, sprzedawcami. Podczas czynno$ci polegajacej na
kupowaniu zawarta zostaje umowa mig¢dzy kupujagcym a sprzedajacym, ktorg nazywa si¢
transakcja. Ogol transakcji kupna 1 sprzedazy oraz warunkoéw, w jakich one przebiegaja,
ekonomi$ci nazywaja rynkiem. Powiedz, ze, jak juz uczniowie zwrdcili uwage, cena jest
jednym z bardzo waznych czynnikow, ktére ksztaltujg rynek — zar6wno po stronie kupu-
jacych, jak i sprzedajacych. Ci, ktorzy nabywaja towar, chca go kupi¢ jak najtaniej, sprze-
dajacy za$ liczg na jak najwigkszy zysk — chcg sprzeda¢ jak najdrozej. W gospodarce wol-
norynkowej caly czas obserwujemy ruch (czyli zmiany) cen, ktore sktaniajg producentow
do zwigkszenia lub zmniejszenia rozmiarow produkcji. W ekonomii popytem nazywamy
ilos¢ dobr i ustug, jaka nabywcy sa w stanie kupi¢ po okreslonej cenie i w okreslonym
czasie, za$ podazg ilos¢ dobr lub ustug, ktore dostawcy sg sklonni dostarczy¢ na rynek
w danym okresie po okreslonych cenach.

Wyswietl teraz fragment czgéci ,,Wiedza” z jednostki e-learningowej ,,Od czego zalezy
cena?” — ekran 11. pt. ,,Jak dzialajg popyt i podaz?”, a nastgpnie, wykorzystujac ekran 12.
pt. ,,Wykres popytu”, wykonaj wspolnie z uczniami ¢wiczenie 3.

Aby sprawdzi¢, czy uczniowie dobrze zrozumieli zalezno$¢ pokazang na wykresie, zapy-
taj, co dzieje si¢ z cena, kiedy wiele oso6b kupuje dany towar? Jak zmienia si¢ wtedy po-
daz? Wyswietl ekran 13. ,,Wykres podazy”.

Wyjasnij, ze mechanizm jest do$¢ prosty. Gdy wzrasta popyt na dany towar, producent,
chcac zwigkszy¢ swoje zyski, wytwarza wigksza jego ilos¢. Jesli jednak wyprodukuje go
za duzo, nie znajduje tylu ch¢tnych do jego kupna. Wtedy obniza ceny. Oczywiscie jest to
bardzo duze uproszczenie. Na ksztaltowanie si¢ rynku maja wptyw roéwniez inne czynniki,
takie jak poziom dochodow konsumentdw, ich gusty, moda i preferencje. Jest jednak pew-
na prawidtowos$¢, ktéra mozna zaobserwowac¢ zwlaszcza w dlugim okresie. Popyt 1 podaz
daza do tzw. ceny réwnowagi rynkowej, przy ktorej wielko$¢ popytu rowna jest wielkosci

podazy.
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5. Aby zaobserwowac to zjawisko zaproponuj uczniom zabawe¢ — gre symulacyjng, ktora

pokazuje zalezno$¢ miedzy podaza a popytem. Podziel klas¢ na dwie druzyny: ,.konsu-
mentow” 1 ,,sprzedawcow”. Wyznacz tez dwoch ,,obserwatoréw” gry. ,,Konsumentom”
wrecz po 10 kartonikdéw, ktore beda petnity funkcje $rodka platniczego. ,,Sprzedawcy”
otrzymuja po 10 kartonikow, z obrazkiem np. roweru lub innego produktu. Konsumenci
1 producenci przez 4 minuty zawieraja transakcje. Wiadomo, Ze konsumenci chcg kupié
jak najwigcej 1 jak najtaniej, sprzedawcy za$ chcg sprzeda¢ jak najwigcej, ale jak najdro-
zej. Kazdy (zarowno konsument, jak i1 sprzedawca) notuje na kartce liczbg produktow,
ktore nabyt lub sprzedat i ceng, za jakg udato mu si¢ zrealizowac¢ transakcje. ,,Obserwato-
rzy” po uplywie 4 minut zapisujg na tablicy, ile produktow udalo si¢ sprzedac i po jakiej
cenie. W drugiej rundzie gry ,.konsumenci” otrzymuja po 20 kartonikéw — srodkow plat-
niczych, podaz zostaje na tym samym poziomie, czyli ,,sprzedawcy” otrzymuja tak samo
jak w pierwszej rundzie po 10 kartonikow. Znowu realizowane sa transakcje przez 4 mi-
nuty. Podobnie ,,obserwatorzy” zapisuja na tablicy wyniki. Nast¢puje porownanie zapi-
sOw z pierwszej i z drugiej rundy gry. Jak zmienila si¢ cena? O czym to $wiadczy? Podaz
byla tak sama, zwigkszyl si¢ popyt. Co teraz powinni zrobi¢ sprzedajacy, aby zmaksyma-
lizowa¢ zyski?

Podziel teraz ucznidw na zespoty czteroosobowe. Rozdaj duze arkusze papieru i markery.
Popros, aby, wykorzystujac dane zapisane na tablicy, uczniowie w zespotach narysowali
wykresy, ilustrujace sytuacj¢ z pierwszej, a nastgpnie z drugiej rundy gry. Na osi pozio-
mej zaznaczg ilo$¢ produktow sprzedawanych 1 kupowanych, a na osi pionowej ceny, po
ktorych byly kupowane/sprzedawane. Nastepnie naniosg rowniez wykres, ktory ilustro-
walby trzecig rundeg, w ktérej zmniejszone zostatyby zasoby ptatnicze ,.konsumentéw” do
5 kartonikow. Czy na wykresie mozna znalez¢ ceng rownowagi?

Podsumowujac zajecia, powiedz, ze w praktyce rynek nie jest doskonaty. Mozemy zaob-
serwowac¢ wiele cen na ten sam towar. Dzieje si¢ tak dlatego, ze na decyzje konsumentow
wplywaja tez czynniki pozacenowe. Zdarza si¢, ze kupujemy dany towar, poniewaz mamy
blizej do sklepu albo lubimy sprzedawce, czasami jest nam wygodniej kupi¢ co§ wykorzy-

stujgc Internet. Dla niektorych wazniejsza niz cena wydaje si¢ marka jakiego$ produktu.
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8. Jako zadanie domowe pole¢ zapoznanie si¢ z catoscig jednostki e-learningowej ,,Od czego
zalezy cena?”. Powiedz, ze sprawdzisz wykonanie zadania kartkowka, ktora rozpoczniesz
kolejng lekcje. Kazdy uczen powinien umie¢ wyjasni¢, co znaczy okreslenie ,,tajemnicza

reka rynku”, ktore wprowadzit angielski ekonomista Adam Smith w 1776 r.
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