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OBOZY NAUKOWE Z ZAKRESU
PRZEDSIEBIORCZOSCI | JEZYKOW OBCYCH
W RAMACH PROJEKTU SZKOtA SUKCESU

ZAtOZENIA OBOZOW NAUKOWYCH

Gtéwnym zatozeniem organizowanych w ramach projektu ,SZKOtA SUKCESU -
ponadregionalny program rozwijania umiejetnosci ucznidéw w zakresie kompetencji kluczowych, ze
szczegélnym uwzglednieniem przedsiebiorczosci, jezykéw obcych i ICT”obozéw naukowych jest
pobudzenie aktywnosci uczniéw, mobilizowanie ich do podejmowania przedsiebiorczych dziatan.

W kazdej edycji projektu obozy naukowe sg elementem wspomagajgcych prace uczniéw,
a jednoczes$nie podsumowujgcym dziatania poszczegdlnych Szkolnych Két Naukowych (SKN).

Niezmiernie wazna jest réwniez wymiana doswiadczen oraz wspdlne weryfikowanie
poznanej wczesniej teorii i zdobytych umiejetnosci jezykowych z praktycznymi dziataniami,
sprawdzania i oceniania efektdw wtasnej pracy, zarédwno z ptaszczyzny przedsiebiorczosci,
jak i jezykdw obcych.

Udziat w obozie ma przyczyni¢ sie do dalszego rozwoju umiejetnosci kluczowych, dzieki
ktérym uczniowie bedg potrafili zmobilizowa¢ swoje otocznie do przeprowadzenia wspdlnych
przedsiewzieé. Jest to doskonata okazja do ksztattowania przedsiebiorczych postaw ucznidow
(Inicjatywnos$é i przedsiebiorczosc), ksztattowania umiejetnosci pracy w zespole (Kompetencja
spoteczna i obywatelska), umiejetnosci komunikowania sie w jezyku obcym (Porozumiewanie sie
w jezykach obcych), wzmacnianie poczucia zaufania do wiasnych mozliwosci i rozwijania wtasnej
wiedzy (Umiejetnosc uczenia sie) przy wykorzystaniu ICT (Kompetencja informatyczna).

Efektem korncowym pracy wszystkich uczniéw biorgcych udziat w projekcie Szkota Sukcesu jest
zaplanowanie odpowiednich dziatan, a w konsekwencji wykonanie Informatora. Odbywa sie to
poprzez kolejne dziatania, ktére podejmujg uczniowie poszczegdlnych SKN w kolejnych edycjach
programu. Po stworzeniu informatora uczniowie danego SKN prezentujg efekt swojej pracy w formie
wydanej publikacji, ktdra zostanie rozpowszechniona w ich srodowisku lokalnym.

Program wykorzystuje rdznorodne techniki nauczania, aktywizowania i motywowania
uczniow. Jest to mozliwe dzieki praktycznemu zastosowaniu teorii inteligencji wielorakich Howarda
Gardnera (1983), ktéry rozréznia 8 rodzajow inteligencji; jezykowa, przestrzenna, cielesno-ruchowsa,
interpersonalng, intrapersonalng, inteligencje rozrdzniajagcg  (naturalistyczng), muzyczng

oraz logiczno-matematyczna.
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OBOZY NAUKOWE W STRUKTURZE REALIZACJI PROJEKTU

EDYCIA I
Rok | EDUKACJA KONSUMENCKA
Obédz Atrakcje turystyczne i marketing w turystyce
- Planowanie dziatan zwigzanych z przedsiewzieciem — informatorem turystycznym.
MOJE MIEJSCE NA RYNKU PRACY — SAMOZATRUDNIENIE CZY PRACA NAJEMNA?
Rok Il - Realizacja przedsiewziecia - informatora , Nieodkryte atrakcje turystyczne mojego
regionu”.
Obodz Atrakcje turystyczne i marketing w turystyce
- Realizacja przedsiewziecia - informatora , Nieodkryte atrakcje turystyczne Polski
Pétnocnowschodniej”.
Rok IlI EDUKACIJA FINANSOWA
- Prezentacja informatora w sSrodowisku lokalnym.
EDYCJA Il
Rok I EDUKACJA KONSUMENCKA
Obédz Potencjat inwestycyjny regionu
- Planowanie dziatan zwigzanych z przedsiewzieciem —informatorem inwestora.
Rok Il MOIJE MIEJSCE NA RYNKU PRACY — SAMOZATRUDNIENIE CZY PRACA NAJEMNA?
- Realizacja przedsiewziecia - informatora ,,Potencjat inwestycyjny mojego regionu”.
Obédz Potencjat inwestycyjny regionu
- Realizacja przedsiewziecia - informatora ,Potencjat inwestycyjny Polski
Pétnocnowschodniej”
Rok 11l EDUKACIJA FINANSOWA
- Prezentacja informatora w $Srodowisku lokalnym.
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MODULY Z ZAKRESU PRZEDSIEBIORCZOSCI REALIZOWANE W CZASIE POSZCZEGOLNYCH OBOZOW
NAUKOWYCH

Edycja | , Atrakcje turystyczne i marketing w turystyce”

Rok 1 Rok 2
Wyktady
Marketing w turystyce. cz.1 Marketing w turystyce. cz.2

Marketing miejsca i miasta, czyli jak skutecznie | Marketing regionu i kraju, czyli co moze przyciggngé
zaprezentowac miejsce i miasto, zeby turysci chcieli | turystdw do naszego regionu i kraju oraz jak im to
tam przyjechad. powiedziet.

Zajecia warsztatowe

Psychologia biznesu. Psychologia biznesu.
Improwizacjie ~w  rozwoju  przedsiebiorczosci | Improwizacie w  rozwoju  przedsiebiorczosci
indywidualnej i zespotowej indywidualnej i zespotowej

Atrakcje  turystyczne, baza  turystyczna i

t t .
i B A Redakcja i sktad materiatéw do informatora
,Nieodkryte atrakcje turystyczne Polski
. .| Pétnocnowschodniej”  (modut podwdjny).
Informator turystyczny — ,Nieodkryte atrakcje

turystyczne mojego regionu”.

Przekaz marketingowy - konfrontacja teorii z | Przekaz marketingowy — konfrontacja teorii
praktyka. z praktyka.

Zasady pracy zespotowej oraz rola lidera. Zasady dobrej prezentacji.

Nieodkryte atrakcje turystyczne — od Parku

Technologicznego poprzez klif do dolin erozyjnych. iroimie]skaRlepRbiorczost.

Atrakcje turystyczne i przedsiebiorczos$¢ na Helu. Zutawy — znanie i nieznane turystycznie.

@ — Realizator projektu, English Unlimited,
=nolist 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
l—”f“L—] e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu




UNIA EUROPEJSKA **x

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI .
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY ** * t*

Projekt wspdétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

MODULY Z ZAKRESU PRZEDSIEBIORCZOSCI REALIZOWANE W CZASIE POSZCZEGOLNYCH OBAZOW
NAUKOWYCH

Edycja Il ,,Potencjat inwestycyjny regionu”

Rok 2
Rok 1
Wyktady
Kazdy moze by¢ inwestorem cz.1 Kazdy moze by¢ inwestorem cz.1
Jak zadba¢ o przysztos¢ finansowa. Bezpieczenstwo i zysk w inwestycjach.
Zajecia warsztatowe
Psychologia biznesu. Psychologia biznesu.
Improwizacie ~w  rozwoju  przedsiebiorczosci | Improwizacje w  rozwoju przedsiebiorczosci
indywidualnej i zespotowej indywidualnej i zespotowej
Rola lokalizacji w dziatalnosci gospodarczej.
Redakcja i sktad materiatébw do informatora

)

,Potencjat inwestycyjny Polski Péthocnowschodniej”

Informator turystyczny — ,Potencjat inwestycyjny (modut podwéjny)

mojego regionu”.

Przekaz marketingowy — konfrontacja teorii z | Przekaz marketingowy — konfrontacja teorii
praktyka. z praktyka.

Zasady pracy zespotowe] oraz rola lidera. Zasady dobrej prezentacji.

Tréjmiejska przedsiebiorczosé od Parku

Technologicznego do zagospodarowania | Tréjmiejska przedsiebiorczosc.

turystycznego.

Atrakcje turystyczne i przedsiebiorczos¢ na Helu. Zutawy — znanie i nieznane turystycznie.
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CELE REALIZOWANE W CZASIE OBOZOW NAUKOWYCH

Obozy naukowe realizowane w ramach projektu Szkota Sukcesu pozwalajg uczniom:

- utrwalic i poszerzy¢ wiedze,
- doskonali¢ swoje umiejetnosci,
- rozbudzi¢ zainteresowanie uczniéw innowacyjnymi i przedsiebiorczymi dziataniami,

- ksztattowac przedsiebiorcze postawy,

Ponadto dzieki udziatowi w obozach naukowych uczen:

o wyksztatci umiejetnosci pracy w zespole, umiejetnosci komunikowania sie, planowania,
podejmowania decyzji,

e docenirole lidera w trakcie pracy zespotu,

e wzmocni poczucie wiasnej wartosci i zaufania do wtasnych mozliwosci,

e bardziej racjonalnie i precyzyjnie okreslat cele i dazyt do ich realizacji, jak réwniez bedzie
potrafit wciela¢ pomysty w zycie,

e rozwinie umiejetnosci adaptacji do nowych warunkdw;

e bedzie tworzyt system motywacji poprzez dazenie do zdobycia wiedzy i umiejetnosci, a przez
to do osobistych sukcesow;

e wyksztatci poczucie odpowiedzialnosci za przydzielony zakres obowigzkow;

e bedzie integrowat sie z zespotem, wdrozy sie do wspodtdziatania w grupie podczas
wykonywanie wspdlnych dziatan, pozna zasady pracy w grupie;

e wyrobi w sobie poczucie wtasnej wartosci oraz wiary w swoje mozliwosci poprzez pozytywng
informacje zwrotng dotyczacg swojej wiedzy i umiejetnosci;

e pozna istote i znaczenie przekazu marketingowego;

e bedzie poszukiwat rozwigzan konkretnych problemoéw

e poprawi pewnosc siebie poprzez wykonywanie zadan

e bedzie wchodzit w interakcje z innymi, dzielit sie wiedzg i informacjami, negocjowat

i wspotpracowat w celu wykonania zadania.
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Dodatkowo po obozach edycji | -, Atrakcje turystyczne i marketing w turystyce” uczen:

e poda przyktady atrakcji i waloréw  turystycznych  zarowno  przyrodniczych,
jak i antropogenicznych;

e oceni atrakcyjno$¢ turystyczng danego regionu;

e wyrdzni elementy bazy turystycznej i para turystycznej;

e pozna zasady opracowania informatora turystycznego dla swojego regionu;

e poda zasady i przyktady dziatan marketingowych w turystyce;

e pozna wybrane atrakcje turystyczne Tréjmiasta i okolic;

e uzasadni potrzebe stosowania dziatat marketingowych w turystyce;

e wymieni dziatania marketingowe w turystyce;

e przedstawi istote i rodzaje rynku turystycznego;

e wyjasni sktadowe i przedstawi strukture produktu turystycznego;

e uzasadni, ze miasto moze by¢ produktem turystycznym;

e wymieni i uzasadni korzysci i zagrozenia ptynace z rozwoju turystyki;

e wyjasni na czy moze polega¢ marketing regionu;

e przedstawi zasady skutecznej reklamy.

Dodatkowo po obozach edycji Il - ,,Potencjat inwestycyjny regionu” uczen:
e zastosuje zasady dobrej prezentacji w praktyce;
e pozna sposoby tworzenie materiatdw prezentacyjnych, biuletynéw i folderow;
e przedstawi najwazniejsze czynniki, ktore sg atrakcyjne dla inwestorow;
e oceni atrakcyjnos¢ inwestycyjng danego terenu;
e poda przyktady korzysci jakie niosg ze sobg inwestycje bezposrednie;
e przedstawi znaczenie dobrej lokalizacji dziatalnosci gospodarczej dla wiascicieli
przedsiebiorstw;
e wskaze powody wystepowania bezrobocia w swoim regionie;
e wymieni sposoby zmniejszania bezrobocia;
e wyjasni role wybranych czynnikdw lokalizacji dziatalnosci gospodarczej;
e pozna najwazniejsze inwestycje z terenu Trdjmiasta;

e wymieni skutki inwestycji bezposrednich dla Gdarnska i Gdyni.
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TERMIN | UCZESTNICY OBOZOW NAUKOWYCH

Obozy naukowe sg organizowane podczas wakacji letnich po zakonczeniu pierwszego oraz
drugiego roku realizacji projektu.
Uczestnikami obozdw sg uczniowie ze wszystkich szkét uczestniczacych w Projekcie.
Dobdér uczestnikéw obozéw jest zgodny z regulaminem rekrutacji.
Kadrg obozéw naukowych sg wykwalifikowani nauczyciele przedsiebiorczosci, jezykéw obcych

i innych przedmiotéw oraz pracownicy naukowi Uniwersytetu Gdanskiego.

FORMY | METODY PRACY

W czasie trwania obozéw gtéwny akcent potozony jest na aktywnos¢ ucznia. Takie podejscie
pomaga zachecaé ucznidow do wspodtpracy, a takze pozwala wyzwala¢ i pobudzaé¢ kreatywnosc,
inicjatywe i postawy przedsiebiorcze. Stosowane sg rdznorodne metody aktywizujgce, dzieki ktdrym
uczniowie chetnie wspodtpracujg ze soba.

Praca uczniow w nowych realiach, pod kierunkiem innej kadry dydaktycznej pozwala na
ksztattowanie ich pozytywnych cech i wyzwala ducha przedsiebiorczosci.

Dobdr form i metod pracy zostat wybrany w taki sposdb, aby wykorzystujgc umiejetnosci zdobyte w
czasie zaje¢ wypracowac ,,produktu koricowy" w postaci informatora.

Przyjete zostato zatozenie, ze w kazdej z grup pracujg uczniowie z réznych szkét jednak z obszaru

danego wojewddztwa. Podziat ten stuzy integracji mtodziezy i uczeniu sie od siebie.

Podczas obozéw bed3a organizowane:
* zajecia w plenerze,

e warsztaty,

o wyktady,

¢ zajecia rekreacyjno - sportowe i artystyczne.

MATERIALY
Podreczniki, autorskie materiaty dydaktyczne, mapy topograficzne i turystyczne, czasopisma,

przewodniki.
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Zataczniki:

Zatacznik nr 1
Opis tresci wyktadéw w ramach Obozéw Naukowych Szkoty Sukcesu

Zatacznik nr 2
Improwizacje w rozwoju przedsiebiorczosci indywidualnej i zespotowe;j

Zataczniki nr 3-8
Opis poszczegdlnych modutéw wg. schematu:
1. Temat modutu - TYTUL
2. Tresci nauczania
3. Umiejetnosci
4. Realizacja poszczegdlnych etapdw i zadania prowadzgce do realizacji celdw — czynnosci
nauczyciela i ucznia
Karty pracy dla uczniow
6. Materiat dla uczestnika

4

Zatacznik nr 3
Atrakcje turystyczne, baza turystyczna i paraturystyczna.

Zatacznik nr 4
Informator turystyczny —, Nieodkryte atrakcje turystyczne mojego regionu”.

Zatacznik nr 5
Przekaz marketingowy — konfrontacja teorii z praktyka.

Zatacznik nr 6
Zasady pracy zespotowej oraz rola lidera.

Zatacznik nr 7
Atrakcje turystyczne i przedsiebiorczos$¢ na Helu.

Zatacznik nr 8
Nieodkryte atrakcje turystyczne — od Parku Technologicznego poprzez klif do dolin erozyjnych.
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Zatacznik nr 1.

OPIS TRESCI WYKEADOW W RAMACH OBOZOW NAUKOWYCH SZKOtY SUKCESU

1 Pierwszy obdz pierwszej edycji — Marketing w turystyce cz.1 - Marketing miejsca i miasta, czyli
jak skutecznie zaprezentowaé miejsce i miasto, zeby turysci chcieli tam przyjecha¢

2 Drugi obdz pierwszej edycji — Marketing w turystyce cz.2 - Marketing regionu i kraju, czyli co
moze przyciggnac turystow do naszego regionu i kraju oraz jak im to powiedzie¢

3 Pierwszy obdz drugiej edycji — Jestem inwestorem cz.1 (lub Kazdy moze by¢ inwestorem) - Jak
zadbac o przysztosc finansowa

4 Drugi obdz drugiej edycji — Jestem inwestorem cz.2 - Bezpieczenstwo i zysk w inwestycjach

Opis tematyki obozéw (3 moduty, 1i2 —po 4 godz., 3 -2 godz.) :

1. Marketing miejsca — atrakcja turystyczna magnesem przyciggajgcym turystow

Atrakcje turystyczne w ujeciu marketingowym - 1-szy modut — 4 godziny

1.1 Marketingu w turystyce — skad sie wziat i po co jest nam potrzebny — historia i idea marketingu w
turystyce, pojecie i zakres przedmiotowy marketingu w turystyce, co jest a co juz nie jest
marketingiem w turystyce, ekologia a marketing w turystyce (np. TPN) — granice wytrzymatosci
przyrody na turystow, przyroda dla turystéw czy turysci dla przyrody, przyktady dziatarn marketingu w
turystyce — ogdlnie w ujeciu pokazania celu dziatann marketingowych i narzedzi wykorzystywanych

przez marketing w turystyce, przyktady kampanii TV,

1.2 Produkt turystyczny — co to jest produkt turystyczny, z czego sktada sie produkt turystyczny,
jakie potrzeby zaspokaja produkt turystyczny, analiza elementéw sktadowych przyktadowych
produktédw turystycznych, markowy produkt turystyczny — jak go stworzyé i wypromowac, przyktady

markowych produktéw turystycznych
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Marketingowe ujecie miasta i miejsca - 2-gi modut — 4 godziny

1.4 Miasto jako produkt turystyczny — czy kazde miasto moze by¢ produktem turystycznym, cechy
miast-produktéw turystycznych, przyktady miast-produktdw turystycznych, korzysci i zagrozenia dla
mieszkancow miast — produktdw turystycznych, zadanie praktyczne — tworzymy liste najbardziej

atrakcyjnych miast w Polsce i w Europie

1.5 Marketing miejsca w turystyce - miejsce jako atrakcja turystyczna, warunki jakie musi spetniaé
miejsce aby byto atrakcjg turystyczng, kto korzysta z miejsca, ktére przycigga turystow, zadanie

praktyczne — tworzymy liste najbardziej atrakcyjnych miejsc w Polsce i w Europie

1.6 Reklama w turystyce — jak zrobi¢ i co powiedzie¢ w reklamie turystycznej, koncepcja reklamy

turystycznej — motywy wykorzystywane w reklamie turystycznej

Praktyka marketingu w turystyce - 3-ci modut — 2 godziny

1.7 Marketing terytorialny. Przyktady dobrych praktyk markowego produktu turystycznego miasta i
miejsca. Istota i narzedzia marketingu terytorialnego. Jak zrobi¢ dobry markowy produkt
turystyczny, jak go marketingowo sprzedaé, analiza zintegrowanego markowego produktu

turystycznego miasta i regionu

Drugi obo6z pierwszej edycji

Marketing w turystyce cz.2 - Marketing regionu i kraju, czyli co moze przyciggna¢ turystéw do

naszego regionu i kraju oraz jak im to powiedzie¢

Produkt turystyczny w ujeciu marketingowym - 1-szy modut — 4 godziny

1.1 Marketingu w turystyce — skad sie wziat i po co jest nam potrzebny — historia i idea marketingu w
turystyce, pojecie i zakres przedmiotowy marketingu w turystyce, co jest a co juz nie jest
marketingiem w turystyce, ekologia a marketing w turystyce (np. TPN) — granice wytrzymatosci
przyrody na turystow, przyroda dla turystéw czy turysci dla przyrody, przyktady dziatarn marketingu w
turystyce — ogdlnie w ujeciu pokazania celu dziatann marketingowych i narzedzi wykorzystywanych

przez marketing w turystyce, przyktady kampanii TV

f
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1.2 Produkt turystyczny — co to jest produkt turystyczny, z czego sktada sie produkt turystyczny,

jakie potrzeby zaspokaja produkt turystyczny, analiza elementéw sktadowych przyktadowych
produktédw turystycznych, markowy produkt turystyczny — jak go stworzyé i wypromowac, przyktady

markowych produktéw turystycznych

Kraj i region w ujeciu marketingu w turystyce - 2-gi modut — 4 godziny

1.4 Marketing regionu — co region moze zaoferowaé turystom: koncepcja regionu w turystyce,
region jako produkt turystyczny, przyktady atrakcyjnosci turystycznej regionéw i dobre praktyki w
promocji regiondw, warunki atrakcyjnosci turystycznej regionu — co trzeba zrobi¢, zeby region byt
atrakcja turystyczng, zadanie praktyczne — tworzymy liste najbardziej atrakcyjnych regionéw w Polsce

i w Europie
1.5 Kraj jako produkt turystyczny — czy kraj moze czerpac korzysci z turystyki, czy turystyka moze
by¢ znaczagcym zrédtem dochoddéw kraju, najbardziej atrakcyjne kraje Europy, zadanie praktyczne —

tworzymy liste najbardziej atrakcyjnych krajow w Europie

1.6 Reklama w turystyce — jak zrobi¢ i co powiedzie¢ w reklamie turystycznej, koncepcja reklamy

turystycznej — motywy wykorzystywane w reklamie turystycznej

Praktyka marketingu kraju i regionu - 3-ci modut — 2 godziny

1.7 Marketing terytorialny kraju i regionu. Przyktady dobrych praktyk markowego produktu

turystycznego kraju i regionu. Istota i narzedzia marketingu terytorialnego kraju i regionu. Jak zrobic¢

dobry markowy produkt turystyczny, jak go marketingowo sprzedaé, analiza zintegrowanego

markowego produktu turystycznego miasta i regionu

Pierwszy obodz drugiej edycji - Jestem inwestorem, czyli jak zadba¢ o przysztos¢

Inwestowania czy oszczedzanie? Co wybrac i dlaczego inwestowanie? - modut 1- 4 godz.
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1.1 Inwestycje — czym jest inwestowanie, préba zdefiniowania podstawowych poje¢ — inwestor, zysk,

ryzyko, pewnos$é, stopy zwrotu, koszty alternatywne. Wprowadzenie do tematyki inwestycyjnej

poprzez zobrazowanie gtéwnych mechanizméw inwestycyjnych — gietd swiatowych (gtdwnie
europejskich), okreslenie od czego zalezy zysk z inwestycji — czy na gietdzie trzeba mieé szczescie czy
trzeba mie¢ wiedze?

1.2 Rodzaje inwestycji — rdzne ujecia rodzajow inwestowania i ich cele, analiza réznych mozliwosci
inwestycyjnych klienta indywidualnego, okreslenie mozliwosci inwestycyjnych w zaleznosci od
zaktadanego celu inwestycji — inwestowanie na studia, na wakacje, na dom, na emeryture itp.

1.3 Jak mamy inwestowa¢, czyli jakg przyjac strategie inwestycyjng - podstawowe zatozenia
strategii inwestycyjnych, pojecia i rodzaje portfela inwestycyjnego, inwestowanie agresywne, analiza
przyktadowych portfeli inwestycyjnych, okreslanie ich wad, zalet w odniesieniu do zamierzonego celu
inwestowania

1.4 Wady i zalety inwestowania oraz oszczedzania — zadanie praktyczne, Wpisujemy na kartkach jak

najwiecej czynnikdow za i przeciw, dyskusja

Sposoby i instrumenty inwestowania - modut 2 — 4 godz.

1.5 Miejsce dokonywania inwestycji oraz podmioty rynku inwestycyjnego — charakterystyka gietd
polskiej i gtéwnych europejskich — niemieckie, francuskie

1.6 Sposéb dokonywania inwestycji — domy maklerskie, doradztwo inwestycyjne, fundusze
inwestycyjne czy moze samodzielne inwestowanie?

1.7 Gtéwne instrumenty finansowe inwestycji — jak inwestowac¢ nimi na rynku finansowym, a jak

na kapitatowym

Akcje czy obligacje — w co lepiej dzis zainwestowac? - modut 3 — 2 godz.
1.8 Obligacje — cechy, wady i zalety, policzmy ile mozna na nich zarobié — zadanie praktyczne
1.9 Akcje — cechy, wady i zalety, analiza kurséw akcji wybranych spotek — ile mozna zarobié a ile

mozna stracic¢?

Drugi obdz drugiej edycji - Jestem inwestorem cz.2 , Bezpieczenistwo i zysk w inwestycjach

Inwestowanie — czy warto inwestowac? - modut 1 —4 godz.

1.1 Rynek inwestycji — czym jest inwestowanie? Rynek kapitatowy a rynek finansowy
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1.2 Przeglad mozliwosci inwestycyjnych — gtéwne rodzaje inwestowania, instrumenty finansowe

inwestycji

1.3 Rynek obligacji a rynek akcji — poréwnanie instrumentéw

Zysk na rynkach akgji i obligacji — modut 2 — 4 godz.

1.4 Jak ksztattuje sie obecnie rynek akcji w Polsce i Unii Europejskiej? Jak moze sie ksztattowal
w przysztosci? Narzedzia przewidywania przysztosci rynku akcji — elementy analizy
fundamentalnej i technicznej

1.5 Polski oraz europejski rynek obligacji — Cechy obligacji, zalety i wady inwestowania w obligacje,
ile mozna zyska¢ na kupnie obligacji? Zadanie praktyczne - policzmy ile mozna zyska¢

1.6 Ryzyko w inwestycjach, ryzyko na rynkach akcji oraz ryzyko na rynkach obligacji

Marketing Inwestycyjny, czyli jak sie dobrze sprzedaé na gietdzie - modut 3 - 2 godz.

1.7 Co inwestorzy wiedzie¢ powinni? A co inwestorzy wiedzie¢ muszg? Analiza komunikatéw z gietdy,
sformutuj komunikat dla prasy o planach spotki — zadanie praktyczne

1.8 Prospekt emisyjny spdtki — charakterystyka wybranych elementéw, analiza prospektow

emisyjnych — dyskusja, co mozna wyczytac z prospektu emisyjnego

Artykut do przeczytania do 1 modutu 1 wyktadu Marketing w turystyce

dr Tomasz Dryl
Uniwersytet Gdanski

Prognozy rozwoju turystyki w Polsce, czyli czego mozemy oczekiwacé na naszym rynku
turystycznym

Popyt turystyczny w Polsce od kilkunastu lat cechuje sie rosngcg dynamika. Ma to
zwigzek
z popularyzacja turystyki w naszym kraju oraz z rosngcg stopg zyciowa spoteczenstwa.
Zwiekszenie dochoddéw mieszkaricéw oraz fundusz swobodnej decyzji konsumenta pozwala
na optymistyczne myslenie o rozwoju turystyki w naszym kraju.

Wg szacunkow zawartych w dokumencie ,Strategia rozwoju turystyki w latach 2007-
2013” rozwdj turystyki krajowej mieszkancow Polski ksztattowaé powinny nastepujgce
zjawiska:

e wzrost dochoddéw ludnosci umozliwiajgcy wzrost liczby wyjazddéw turystycznych,

e wolniejszy wzrost liczby krétkich wyjazdéw krajowych bedgcy wynikiem zwiekszenia

sie liczby wyjazdéw dtuzszych oraz krétkich wyjazdéw zagranicznych,
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e wzrostu nawykdow weekendowych beznoclegowych wyjazdéw do centréw
handlowych
i rozrywkowych oraz krétkich wyjazdéw podmiejskich ,na grila”,

e wzrost liczby turystycznych wyjazdéw weekendowych bedzie w duzym stopniu
zalezat od zdecydowanej poprawy dostepnosci transportowej centréw turystycznych,

e szybsze srednie tempo wzrostu liczby wyjazdéw dtugich, szacowane na okoto 5% przy
jednoczesnym wzroscie wydatkdéw na produkty i ustugi turystyczne wyzszej jakosci,

e coraz wazniejsza role w zmianach stylu wypoczywania spoteczeistwa bedzie
odgrywat wzrost liczby oséb w wieku emerytalnym, w tym emerytéw z rodzin lepiej
sytuowanych,

e wzrost dochoddéw spoteczedstwa przy jednoczesnym utrwalaniu sie  nawykdw
turystycznych ksztattowac bedzie wzrost zainteresowania ofertg drozszg i wyiszej
jakosci.

Sg to czynniki, ktdrych znajomos¢ bedzie niezbedna do prowadzenia dziatann marketingu
w turystyce, zaréwno na szczeblu krajowym, jak i lokalnym. Bardzo istotnym wydaje sie
czynnik okreslajgcy ogdlny kierunek rozwoju turystyki, a mianowicie wzrost dochoddw
umozliwiajgcy wzrost wyjazdéw turystycznych. Bedzie to z pewnoscig pozytywnie wptywato
na nastroje inwestorow w branzy turystycznej. Zacheceni pozytywnymi sygnatami ptyngcymi
z rynku turystycznego, beda chetniej inwestowaé¢ w nowe obiekty i produkty turystyczne.

Artykut do przeczytania do 2 modutu 1 wyktadu Marketing w turystyce

dr Tomasz Dryl
Uniwersytet Gdanski

Skutecznosc reklamy w turystyce

Reklama ustug turystycznych jest specyficzna. Wynika to z faktu, ze jej przedmiotem
nie jest tylko sfera ustugi turystycznej, ale gtdwnie wszystkim, prezentacja otoczenia, w jakim
bedzie swiadczona ustuga. Reklama powinna przedstawiaé¢ produkt na tle, na jakim oferta
bedzie realizowana. Reklamujgc inne niz turystyczne produkty, twoércy reklam tworza
wyimaginowane tto prezentacji, a w reklamie turystycznej wystarczy umiejetnie wykorzystac
istniejgce juz realnie tto. Jest to utatwienie procesu dotarcia do swiadomosci odbiorcy
reklamy. Przekazuje mu sie obraz ustugi turystycznej w jej naturalnym otoczeniu, a to moze
wptywad na site oddziatywania reklam turystycznej na odbiorce.

W przekazie reklamowym, zaréwno produktéw turystycznych, jak i pozostatych
produktow kluczowa kwestig jest realizacja zatozonych celdw reklamy.

Niezwykle wazne jest aby reklama byfa skuteczna. Skutecznos¢ reklamy jest to
stopien osiggniecia celu, ktory zostat postawiony przed reklama. Przewaznie jako gtowny cel
kampanii reklamowej uwaza sie jest zwiekszenie sprzedazy i zysku.

W marketingu wyrdznia sie dwa rodzaje badan:

1. Zasieg (odsetek odbiorcéw reklamy, kW
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2. Czestotliwos¢ (ile razy przecietny odbiorca zetknie sie z reklama).

Im wieksze zasieg i czestotliwosé tym lepsza skutecznosé reklam. Po okresleniu zasiegu
i czestotliwosci reklamy kolejnym dziataniem jest okreslenie zauwazalnosci reklamy, czyli czy
odbiorcy zauwazyli reklame. Nastepnym etapem badania skutecznosci reklamy jest
okreslenie czy klienci zauwazyli produkt i przeczytali przynajmniej 50% pos$wieconej im
reklamy. Wazne w badaniu skutecznosci jest réwniez zapamietywanie reklam. Analizuje sie
takze jak odbiorca odczytat zakodowang w reklamie informacje, czyli czy zrozumiat tresc¢
reklamy zgodnie z intencjami jej nadawcy.

Istotng sprawg jest odpowiedZ na pytanie czy argumenty zawarte w reklamie
turystycznej przekonaty potencjalnego konsumenta do zakupu produktu turystycznego. Jest
to kluczowa kwestia w reklamie, gdyz jej celem powinien by¢ zakup. Bada sie wiec czy pod
wptywem oddziatywan odbiorca dokonat zakupu. Analizuje sie o ile wzrosta sprzedaz
produktow turystycznych w czasie trwania i po zakoriczeniu kampanii reklamowe;.

Wszystkie dziatania podjete w kampanii reklamowej powinny by¢é wiec
ukierunkowane na maksymalizacje skutecznosci reklamy turystyczne;.

Karta pracy uczniéw
Wyktad 1 modut 1 Marketing w turystyce

Zadania do wykonania w zespotach 2-osobowych
1. Zaproponuj produkt turystyczny dla mtodego (18-24) mieszkarica miasta z centralnej

czesci Polski, ponadprzecietne dochody, singiel, nie znosi nudy, ciekawy swiata,
podejmuje wyzwania.
a. Rdzen produktu —......

b. Produkt rozszerzony - .......

c. Nazwa produktu - .........
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e. Miejsce destynacji - ......

2. Woypisz warunki, ktdre musza spetniac atrakcje turystyczna. Uzasadnij krotko
znaczenie tych warunkoéw.
a.

Karta pracy ucznia
Wyktad 1 Modut 2 Marketing w turystyce
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1. Napisz skojarzenia, jakie przychodzg Ci do gtowy, gdy styszysz nazwy miast:

c. Wenecja- ...

d. Krakow - ................

2. Wybierz jedno ze wskazanych powyzej miast i zbuduj krotki, slogan reklamowy na
wzér NYC opisany na wyktadzie
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3. Prosze napisaé subiektywna liste 5 najbardziej atrakcyjnych turystycznie miast w

Polsce

Jakie byto gtéwne kryterium atrakcyjnosci?

4. Prosze napisaé subiektywng liste 5 najbardziej atrakcyjnych turystycznie miast w
Europie

Jakie byto gtéwne kryterium atrakcyjnosci?

Zatacznik nr 2.
IMPROWIZACJE W ROZWOJU PRZEDSIEBIORCZOS!I INDYWIDUALNEJ | ZESPOtOWE)

Warsztat jest forma rozgrzewki do bycia, czucia, widzenia i reagowania w grupie. Jego mysl
przewodnia oparta jest na technikach improwizacji. Jest probg uswiadomienia sobie, w jakim stopniu
umiejetnosci improwizacyjne — spontanicznos¢, gotowos¢ akceptacji pomystéw, wspdlne tworzenie,
sg przydatne w rozwoju indywidualnym, grupy i firmy.

Odpowiedzig na pytanie, czy improwizacja ma przedsiebiorczosci co$ do zaproponowania.

Ludzie majg potrzebe rozwijania umiejetnosci interakcji, ktére aktorzy teatru improwizacji traktuja
jako oczywiste. Wszyscy chcemy twdrczo dawaé wyraz swej osobowosci, bawié sie razem;
oczekujemy uznania za nasze pomysty i pragniemy, by nasze niepowodzenia nie tylko wybaczano,
ale szanowano. Praca nad takimi zdolnosciami przynosi efekty transformacyjne. Ich oddziatywanie na
ostateczny wynik przedsiebiorczosci staje sie coraz bardziej widoczny, chroni przed wypaleniem

i nuda. Innowacyjnos$¢ wzrasta. Zespoty bardziej produktywnie rozwigzujg konflikty i pracuja.
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1. ZAUFANIE

Sednem wspétpracy jest zaufanie. Bez niego zadne porozumienie nie jest trwate, zadna relacja —
produktywna. Czas ,prob” w teatrze improwizacji poswieca sie przede wszystkim na budowe
zaufania, gdyz jego klimat pomaga uczestnikom skupic¢ sie, zwieksza ich wrazliwos¢ i stwarza im
mozliwo$¢ nawigzania wzajemnych relacji.

Zaufanie = wiarygodnos¢ + zazytosé/ryzyko

Zazyto$é przektada sie w tym kontekscie na empatie, zdolnosé rozumienia innych, utozsamiania sie
z nimi i troski o nich. Im lepiej znamy sie nawzajem, tym wieksze prawdopodobienistwo, ze bedziemy
ze sobg wspdtodczuwaé. Tak wiec dobrym punktem wyjscia budowy zaufania jest stworzenie

warunkéw, w ktorych cztonkowie bedg mogli swobodnie wykonywaé rézne dziatanie i poznawac sie.

Cwiczenia :

o Jestes kartkq papieru — wszyscy uczestnicy stojg naprzeciwko prowadzacego, kazdy ma
wokoét siebie troche wolnej przestrzeni. Prowadzgcy trzyma w reku kartke papieru w pozycji
pionowej. Bedzie nig wykonywat szereg ruchdéw, np. zagiecie rogu, obrét w powietrzu,
ztozenie na pét, potrzasanie, potozenie w pozycji poziomej, itp. Zadaniem uczestnikow jest
znalezienie takiego ruchu ciata, ktéry odpowiada ruchowi kartki. Cwiczenie angazuje ciato,
wyobrazZnie, buduje zaufanie poprzez wykonywanie tego samego ¢wiczenia przez wszystkich

uczestnikdw jednoczesnie.

e Pozdrowienia na 100 sposobow — zadaniem uczestnikdw jest znalezienie najrézniejszych
sposobow witania sie i pozdrawiania. Mozna rozpocza¢ od tradycyjnego podania reki czy
uktondw, dygoéw, salutowania itd. Nastepnie uczestnicy wymyslajg coraz bardziej nietypowe

powitania — tokciami, stopami, plecami itp. Mogg by¢ cate sekwencje uktady ruchowe.

2. KONCENTRACJA — SPONTANICZNOSC

»Spontanicznosc to ten moment osobistej wolnosci, w ktorym stajemy wobec rzeczywistosci i widzimy
jg, zgtebiamy i adekwatnie dziatamy”

Viola Spolin
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Aby tworzyé, by¢ kreatywnym musimy umie¢ zaufaé swoim impulsom i podazac za wytaniajgcymi sie

z nich ideami. W ten sposéb mozemy sie uwolni¢ od myslenia stereotypowego. Myslenie mozemy

traktowac jako cos$, co jest nam dane, jak np. spanie, chodzenie itp. Lub jako co$, co moze trenowac

i rozwijac.

Cwiczenia:

e Skojarzenia — Prowadzacy podaje hasto: jakiekolwiek stowo, ktore przychodzi mu do gtowy.
Zadaniem (¢wiczacych jest spontaniczna reakcja na hasto — poza gestem — zgodnie
z pierwszym skojarzeniem, jakie wywotuje stowo.

Inny wariant — uczestnicy wedrujg po Sali, a prowadzacy zatrzymuje ich, wypowiadajgc hasta
i stany emocjonalne, np. smutny nauczyciel, rozgniewany $piewak operowy.

e Gfupie pytania — Uczestnikdw zasypujemy gradem niedorzecznych pytan, proszac, aby
odpowiadali na nie mozliwie jak najbardziej spontanicznie. Na przyktad: , Co wktada ston, idac
do t6zka?”, ,Dlaczego ksiezyc jest z sera?”.

Cwiczenie to ma na celu rozwiniecie spontanicznosci, przyjmowania propozycji i budowania

zaufania.

3.WSOLtPRACA — PRZYJMOWANIE PROPOZYCIJI

Cwiczac spontanicznoéé, uczymy sie akceptowaé wiasne idee i pomysty. Réwnie wazne jest
przyjmowanie pomystéw innych ludzi. Od tego, czy chcemy i umiemy to robi¢, zalezy powodzenie
kazdej pracy zespotowej. Poprzez rozwijanie umiejetnosci wspétpracy cztonkowie zespotu uczg sie
brania odpowiedzialnosci zaréwno za to, co wnoszg w wysitek catego zespotu, jak i za jego

wspieranie. Oznacza to, ze nie tylko akceptujemy propozycje, ale ze na nich co$ wspdlnie budujemy.

4. Temat zajec

»Psychologia Biznesu — zajecia integracyjne, praca w zespole”

Tresci zajec Uzycie ruchu do badania mysli, uczuc i rél
Badanie rodinych postaci w sytuacjach realnych i fikcyjnych
w sposéb zaplanowany oraz spontaniczny
Formutowanie wnioskdw opartych na obserwacjach oraz

zauwazonych zwigzkach
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Orientacja na inne osoby w grupie przy zachowaniu

samos$wiadomosci

Umiejetnosci Uczestnik bedzie:

Reagowat ruchem na rézne polecenia oraz na cechy wyobrazonego
srodowiska

Przektadat wyobrazenia zmystowe na ruch

Reagowat na dziatania ruchowe innych

Uczestniczyt w doswiadczeniach dramatycznych, zaplanowanych
i improwizowanych

Identyfikowat sposoby radzenia sobie postaci z réznymi zadaniami
i problemami

Poszukiwat rozwigzan konkretnych probleméw

Uzyskiwat pewnos¢ siebie poprzez wykonywanie zadan

Wchodzit w interakcje z innymi, dzielit sie wiedzg i informacjami,

negocjowat i wspotpracowat w celu wykonania zadania.

Zatacznik nr 3.

Temat zajgc: Atrakcje turystyczne, baza turystyczna i paraturystyczna.

- Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu.
- Czynniki wptywajgce na rozwadj turystyki.
- Rodzaje turystyki.

- Atrakcja turystyczna a walor.

- Atrakcje przyrodnicze i antropogeniczne.
- Baza turystyczna i paraturystyczna.

- Funkcje turystyki.

Tresci
nauczania:

U - potrafig zaplanowac swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych zadan,
zbierad i selekcjonowac informacje,
U - umiejg przedstawic istote atrakcji i waloréw turystycznych,
U - rozrézniajg atrakcje i walory przyrodnicze i antropogeniczne,
Umiejetnosci: U - wyjasniajg, dlaczego turystyka odgrywa tak duzg role w rozwoju gospodarczym,
U - rozrézniajg w srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze
U - wyjasniajg dlaczego zagospodarowanie turystyczne i paraturystyczne jest waine
dla rozwoju turystyki,
U - proponujg sposoby podniesienia atrakcyjnosci turystycznej regionu,

U - prezentujg wyniki pracy zeW

@ — Realizator projektu, English Unlimited,
=nolist 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
Ulh—'i—] e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu




UNIA EUROPEJSKA **x

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI c
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY A

Projekt wspdétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy
Przed zajeciami: N —kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy
N — sprawdza wyposazenie i bezpieczenstwo sali wyktadowo-warsztatowe] na spotkanie.

4 x 45 minut = 180 minut

Czas:
) 9
c A
8§ 2o
Czynnosci trenera Czynnosci uczniéw - 2 @ g
& E T g E -g ]
© = E =
(3] e s 2 % D =
. | N - przedstawia zatozenia, plan i cel | U-stuchaja, sporzadzaja notatki. M P
E zajeé. U - zadaja pytania. S Kp SO
o u
—
N - rozpoczyna czescig wyktadowa przy | U - stuchajg, formutujg wnioski.
uzyciu prezentacji, podkresla réznice | U - zadajg  pytania, zbierajg
miedzy walorami a atrakcjami, wyjasnia | informacje,  weryfikujg  posiadang
i roznicuje elementy przyrodnicze od | wiedze.
antropogenicznych, baze turystyczng od
paraturystycznej, Kp IP
N - wyjasnia znaczenie turystyki dla S (karta SO
miasta i regionu. pracy) U
N — udziela doktadnej instrukcji - co
robi¢, jakie obserwacje sporzadzaé i na
czym polegata bedzie prezentacja
g wynikéw obserwacji po powrocie z zaje¢
oy terenowych.
<
N — pokazuje przyktady atrakcji | U - prowadza obserwacje, stuchaja,
przyrodniczych i  antropogenicznych | sporzadzajg  notatki na karcie M P
wystepujgcych na trasie od ul. Legiondw | odpowiedzi, formutujg wnioski. K Kp SO
g do Bulwaru i Kamiennej Gory. U - zadajg pytania, zbierajg U
oy informacje.
(o)}
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N — dokonuje oceny prezentacji uczniow, | U - prezentujg atrakcje i walory
weryfikuje podawane informacje, | turystyczne z przybytej  trasy,
zwraca szczegbdlng uwage na aspekty | uzasadniajg  dlaczego  zastosowaty M P
przyrodnicze i antropogeniczne. przyjete  przez  siebie  kryteria, s Kp o
wymieniajg zaobserwowane elementy U
bazy turystycznej i paraturystyczne;j.
£ U - zadaja pytania, zbieraja
g informacje, formutujg wnioski.
(92}
N - podsumowuje warsztaty, przypomina | U - stuchajg, sporzadzajg notatki,
zatozenia z poczatku warsztatéw i | formutujg wnioski. M IP
formutuje wnioski. U - zadajg pytania, zbierajg | S Kp SO
£ informacje, weryfikacjg posiadang u
é wiedze.

WALORY TURYSTYCZNE,
BAZA TURYSTYCZNA | PARATURYSTYCZNA.

Karta pracy
Wstaw znak ,,+” w odpowiednie kolumny

Obiekt Obiekt Atrakcja Baza turystyczna | Baza para-—
przyrodniczy antropogeniczny | turystyczna turystyczna

Obiekt
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Atrakcje turystyczne, baza turystyczna i paraturystyczna.

W literaturze zagranicznej i polskiej funkcjonuje szereg definicji turystyki.

Niekiedy mowi sie wrecz, ze jednoznaczna definicja turystyki, ktéra satysfakcjonowataby wszystkich
jest niemozliwa do skonstruowania.

W tej sytuacji Swiatowa Organizacja Turystyki (WTO) opracowata dla celéw statystycznych definicje
turystyki, ktoéra stosowana jest takze w Polsce. Wedtug tej definicji, ,turystyka obejmuje ogot
czynnosci 0sob, ktére podrdzuja i przebywajg w celach wypoczynkowych, zawodowych lub innych nie
dtuzej niz rok (bez przerwy) poza swoim codziennym otoczeniem z wytaczeniem wyjazddw, w ktdérych

gtéwnym celem jest dziatalnos¢ zarobkowa.
REKREACJA a WYPOCZYNEK

Pojecie ,rekreacja" jest znaczeniowo bliskim pojeciem w stosunku do
Lturystyki”.

Powszechnie uwaza sie, ze rekreacja jest okreslana jako ogét
dobrowolnie podejmowanych

czynnosci dla regeneracji sit psychicznych i fizycznych.

Do czynnosci tych zaliczyé mozna uczestnictwo w imprezach i

wydarzeniach kulturalnych, sportowych i turystycznych rozumianych
jako szeroko pojety wypoczynek. Istotne jest to, ze czynnosci te nie sg

zwigzane z czasem pracy zawodowe] i spotecznej oraz czasem nauki a takze wszelkimi zajeciami

domowymi. Okresleniem rownoznacznym dl ji — czynek'.
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FUNKCIJE TURYSTYKI

Istota turystyki tkwi w jej funkcjach, pozytywnych, a takze
negatywnych.

Funkcje pozytywne
Funkcja wypoczynkowa

1) odgrywa jedng z najwazniejszych rél dla rozwoju cztowieka
i pozytywnego ksztattowania

jego osobowosci

2) turystyka zaspokaja potrzeby zwigzane z odnowa sit fizycznych

i psychicznych — cztowiek

wypoczety lepiej funkcjonuje w zyciu.

Funkcja zdrowotna

1) powoduje ograniczenie negatywnych skutkéw rozwoju
cywilizacji, streséw oraz oddalenia od natury, co wyraza sie
tzw. ,chorobg cywilizacyjng",

2) szczegodlnie istotne znaczenie dla zdrowia cztowieka maja

wyjazdy do uzdrowisk (turystyka uzdrowiskowa)

Funkcja wychowawcza

pozytywne ksztattowanie osobowosci poprzez: aktywnosé,

wspdlnote przezy¢, odpowiedzialnosé, wiezy kolezenstwa,

kontakt z ludZzmi, integracje (np. w grupie, zwtfaszcza w rodzinie).

Funkcija ksztatceniowa (poznawcza)

turystyka uczy (poszerza wiedze), , podréze ksztatcg" — rosnie

0goblny poziom wiedzy i doswiadczenia cztowieka

Funkcja ekonomiczna

1. Istnieje zapotrzebowanie na sprzet turystyczny, a wiec rosng
dochody producentéw i handlowcow

2. Rosng dochody ludnosci w miejscowosciach turystycznych.
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3. Powstajg miejsca pracy — restauracje, hotele, biura podrdzy, sklepy, pamiatki, parkingi itp.

4. Rozwija sie transport i inna infrastruktura — dochody dla firm budowlanych i transportowych

5. Wieksze wptywy podatkowe

Funkcje negatywne - potencjalne negatywne skutki

- przetadowanie programu powoduje zmeczenie

- tzw. ,,choroba pourlopowa" - gdy wyjazd zostat Zle zorganizowany: zty wybor
miejscowosci, Srodka transportu, zty hotel, wyzywienie, ucigzliwi gospodarze lub sgsiedzi
- brak przygotowania turysty do aktywnego wypoczynku: zbyt duzy wysitek (w przypadku
braku przygotowania kondycyjnego), co dotyczy zwtaszcza uczestnictwa w formach
aktywnych - efektem jest nadmierne zmeczenie i szkodliwe skutki dla organizmu,

- wypadki: w gdrach, utoniecia, w podrézy (na drodze, wypadbki lotnicze)

- zakazenia chorobami podczas uczestnictwa w podrdzy

- lekcewazenie norm spotecznych i zachowania patologiczne (alkohol, narkotyki)

- obawa turysty zwigzana z nowym otoczeniem, zwyczajami,

- zmiany w moralnosci i obyczajowosci ludnosci miejscowe;j,

- zadtuzanie sie (kredyty), aby wyjechac

- moda: zwiedza sie to ,,co wypada zwiedzi¢ i gdzie trzeba by¢", a nie to na co sie ma ochote itd.
- zmniejsza sie powierzchnia terendéw naturalnych w wyniku rozwoju turystyki,

- nastepuje degradacja srodowiska przyrodniczego (brak dostatecznej liczby oczyszczalni

Sciekdw, wycinka laséw, zanieczyszczenie powietrza przez samochody, wieksza ilos¢ Smieci).
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Turystyka:

- turystyka masowa ( morze, gory, obszary o atrakcyjnym krajobrazie)
- turystyka kwalifikowana (np.: do uprawiania turystyki gorskiej i wspinaczkowej, speleologii,

wedkarstwa, zeglarstwa, turystyki ekologicznej).

Inny podziat:
- wypoczynkowa
- krajoznawcza

- specjalistyczna.

ATRAKCIJE TURYSTYCZNE

Za atrakcje turystyczng uwaza sie wszelkie zjawiska i przedmioty przyciggajace turystéw, miedzy
innymi zjawiska i przedmioty przyrodnicze, urzadzenia turystyczne, infrastrukture. Inaczej mowigc
atrakcja turystyczna to walor (obiekt) przyrodniczy, dzieto cztowieka, urzadzenie lub impreza, ktéra

przycigga gosci w okreslone miejsce.

ATRAKCIJE TURYSTYCZNE

PRZYRODNICZE - powstate | ANTROPOGENICZNE (kulturowe)

bez ingerencji cztowieka

Gory Bunkry Kamienice Palmiarnie

Skatki Centra handlowe Kapliczki Patace

Doliny Cmentarze Kasyna Parki

Drzewa — pomniki przyrody Dwory Kino Parki Narodowe

Jaskinie Dzwonnice Klasztory Pielgrzymki

Jeziora Elektrownie Koncerty Plaze Pomniki

Lasy Fabryki Kopalnie Ratusz

Punkt widokowy Festyny Koscioty Restauracje

Rzeki Festiwale Latarnie morskie Rynek

Wodospady Filharmonia Mosty Skansen

Wody mineralne Fontanny Mury obronne Synagoga

Wybrzeza Galeria Muzeum Targi

Wyspy Ogrody Twierdza

Zatoki Wieza
Wykopaliska
Wystawy
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ATRAKCJE WARUNKUJACE WYPOCZYNEK AKTYWNY

Golf Rezerwaty
JeZdziectwo Szlaki
Kajakarstwo Sciany wspinaczkowe
Kregielnie Korty tenisowe
Nurkowanie Trasy rowerowe
Nartostrady Wedkarstwo
Paintball Windsurfing
Quady Wyciagi

Rajdy Zorbing

Rejsy Zeglarstwo
INNE ATRAKCIE

Dostepnosé

Postawa wobec turystéw

Bezpieczenstwo

WALORY TURYSTYCZNE

Elementy atrakcyjnosci turystycznej. Pewne cechy srodowiska, ktdre mogg stanowi¢ podstawe
rozwoju zjawisk turystycznych, a jednoczesnie wywotaé zainteresowanie turysty:

krajobraz, dtugo zalegajacy $nieg, warunku klimatyczne, cisza, spokdj itp.

BAZA TURYSTYCZNA

Uzyteczno$¢ walorow turystycznych zaleina jest od bazy, inaczej modwiac infrastruktury
turystycznej. Sktada sie na nig infrastrukture technicznag (drogi, szlaki turystyczne, specjalistyczne
urzadzenia obiektow uzdrowiskowych, sie¢ hotelowa, gastronomiczna) oraz infrastrukture spoteczng
(biura turystyczne, obiekty sportowe i wypoczynkowe, urzgdzenia rozrywkowe, informacja
turystyczna).

Baza noclegowa

Sktadajg sie na nig: pensjonaty, schroniska, hotele, osrodki wczasowe, gospodarstwa
agroturystyczne, apartamenty, pokoje do wynajecia itp.
Baza gastronomiczna.

Sq to: restauracje, bary, pizzerie, smazalnie ryb, fast foody,
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BAZA PARATURYSTYCZNA

Niezaleznie od rozwoju turystyki na danym obszarze infrastruktura turystyczna uzupetniana
jest infrastrukturg ogdlng (paraturystyczng). Wyrdznia sie: $rodki komunikacji danego obszaru
turystycznego, urzedy administracyjno-ustugowe, kulturalne, socjalne. Gtéwnym zadaniem urzadzen
infrastruktury paraturystycznej jest obstuga statych mieszkancéw danego regionu, a turysci sg jedynie
pewng czescig uzytkownikdw. Sg to: Swietlice, obiekty sportowo — rekreacyjne, obiekty muzealne,
biblioteki publiczne, imprezy kulturalne, ustugi o charakterze para turystycznym ( fryzjerskie, serwis

naprawy samochoddw, policja, osrodek zdrowia, ustugi bankowe, stacja paliw itp.

Baza
gastronomiczna

Urzadzenia
turystyczne

http://chlapowo.pl
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Zatacznik nr 4

Temat zajec: Informator turystyczny — ,Nieodkryte atrakcje turystyczne
mojego regionu”.

- Potrzeba i istota wykonania informatora turystycznego .

- Rola informatora dla regionu — od gminy po makroregion.

- Grupa docelowa, gtéwny klient.

- Zasady tworzenia informatora.

- Pozyskiwanie ,,sprzymierzencéw”.

- Zasady pracy nad informatorem.

- Potencjat turystyczny regionu.

Tresci
nauczania:

U -planuje swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych zadan,

U - zbiera i selekcjonuje informacje,

U - przedstawia istote i potrzebe wspdlnej pracy nad informatorem

turystycznym,
Umiejetnosci: U - wyrdznia sprzymierzencéw w pracach nad informatorem,

U — przedstawia zasady i etapy tworzenia informatora,

U - proponuje grupe docelowa jako podstawowego odbiorce proponowanego
produktu (informator turystyczny)

U - prezentuje wyniki pracy zespotu.

N — kompletuje réznego rodzaju informatory o regionach,
N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy,
Przed zajeciami: N — kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy
N — sprawdza wyposazenie i bezpieczenstwo sali wyktadowo-warsztatowej na
spotkanie.

4 x 45 minut = 180 minut

Czas:
) 9
c ‘2
Sci éci i (] "N>'~ g g
- Czynnosci trenera Czynnosci uczniow E - g % .:’_‘r 3
(7] (%] E - 0
© e E el E 3
O e s & 3 o I
. . . . . ’ . . . M IP
. | N - przedstawia zatozenia, plan i cel zajec. U - stuchajg, sporzadzaja notatki. Kp
Ic i} ; ; S SO
g U - zadaja pytania. (karta
o V)
e pracy)

@ — Realizator projektu, English Unlimited,
= ryalish 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
l-—”—m'—i—l e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu




UNIA EUROPEJSKA **x

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI c
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY A

Projekt wspdétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

N — prezentuje i wyjasnienie potrzebe i
istote wykonania informatora turystycznego | U - stuchaja, formutujg wnioski.
N - przedstawia role informatora dla
regionu —od gminy po makroregion, U - zadaja pytania, zbierajg Kp IP
N - przedstawia zasady tworzenia | informacje, weryfikuja  posiadang | S SO
informatora w swojej szkole dla swojego | wiedze. U
regionu
£ |N - wskazuje potencjalnych
g »Sprzymierzencow”  w czasie tworzenia
™ | informatora..
U - prezentujg swdj region podajac
N - uswiadamia uczniom potrzebe szukania | przyktady atrakcji turystycznych,
atrakcji jeszcze nieodkrytych, oryginalnych, U - sporzadzajg analize SWOT dla
N — inicjuje dyskusje na temat tego ,, Co | swojego regionu, M P
wiem o swoim regionie w kontekscie | U - stuchajg, formutujg wnioski. S, K Kp SO
atrakcyjnosci turystycznej?”, U - zadajg pytania, zbierajg U
£ | N-wyjaénia istote analizy SWOT dla swojego | informacje,  weryfikujg  posiadana
§ regionu. wiedze.
U - analizujg rdine informatory
N - na bazie dostepnych informatoréw z | turystyczne pod katem ich
réznych czesci kraju inicjuje dyskusje na | atrakcyjnosci
temat elementéw zawartych w|U - wykazujg atuty i wady M P
informatorach zwiekszajacych ich | poszczegdlnych informatorow, G Kp 50
atrakcyjnos¢ oraz tych elementow, ktére te | U - stuchajg, formutujg wnioski,
atrakcyjnosc obnizaja. U - zadajg pytania, zbierajg u
£ | Ta cze$¢ zaje¢ odbedzie sie w czytelni | informacje, weryfikujag  posiadang
g biblioteki Ill LO w Gdyni. wiedze
(e}
U - stuchajg, sporzadzajg notatki.
N - przedstawia zasady tworzenia | U -zadajg pytania.
prezentacji wybranej atrakcji turystycznej | U — w zespole opracowujg wstepny
Trojmiasta na zakoriczenie obozu plan prezentacji wybranego obiektu - M IP
atrakcji turystycznej Gdyni, Gdanska | G Kp SO
lub Sopotu. Moze to by¢ obiekt U
£ ozywiony lub nieozywiony,
g przyrodniczy lub antropogeniczny.
(32}
M IP
o g N - podsumowuje warsztaty, U - stuchajg, sporzadzaja notatki. S,G Kp SO
U

Informator turystyczny
»Nieodkryte atrakcje turystyczne mojego regionu”.
Karta pracy

KRYTYCZNA ANALIZA INFORMATORA

Moje uwagi do informatora

@ o Realizator projektu, English Unlimited,
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o Tresé
- Czy spetnia moje oczekiwania? Uzasadnij odpowiedz.

e Grafika
- Czy wystepujg zdjecia? Jesli tak czy sg dobrane w odpowiedni sposéb? Czy ich jakos¢
jest zadawalajgca? Czy brakuje zdjeé o okreslonej tematyce?

e Format
- Czy objetos¢ jest odpowiednia?

@ — Realizator projektu, English Unlimited,
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Informator turystyczny

ANALIZA SWOT

»Atrakcyjnos$¢ turystyczna mojego regionu”.

Karta pracy

Mocne strony Stabe strony
Szanse Zagrozenia
NAZWISKO: eeeene ettt e e
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Informator turystyczny
»Nieodkryte atrakcje turystyczne mojego regionu”.

Karta pracy

Mozliwos¢
Cecha, element Komentarz wprowadzenia
informatora w swojej szkole
+ lub -

Temat zajec: Informator turystyczny — podsumowanie pracy

@ e Realizator projektu, English Unlimited, s%?g%%ﬁ
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»Nieodkryte atrakcje turystyczne na przyktadzie Gdyni”.

- Potrzeba i istota wykonania informatora turystycznego .

- Rola informatora dla regionu — od gminy po makroregion.
- Grupa docelowa, gtéwny klient.

- Zasady pracy nad informatorem.

- Potencjat turystyczny regionu.

U -planuje swoje dziatania dotyczgce realizacji postawionych zadan,

U - zbiera i selekcjonuje informacje,

U - przedstawia istote i potrzebe wspdlnej pracy nad informatorem

turystycznym,

U - wyrdznia sprzymierzencéw w pracach nad informatorem,

U — przedstawia zasady i etapy tworzenia informatora,

U - wyodrebnia grupe docelowg jako podstawowego odbiorce proponowanego
produktu (informator turystyczny)

U - prezentuje wyniki pracy zespotu.

N — kompletuje informacje na temat nieodkrytych atrakcji Gdyni

N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy,

N — kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy

N — sprawdza wyposazenie i bezpieczenstwo sali wyktadowo-warsztatowej na
spotkanie.

4 x 45 minut = 180 minut

Czas:
) Q
c e
.. > > 8 ] g ;
“ a5 2 0z £ O o > = 0
‘,3 Czynnosci trenera Czynnosci uczniow = © € £ 2N
o S a o ®© Q2 5
e | E=
° =)
: : . : . : : . M P
£ | N-przedstawia zatozenia, plan i cel zajeé. U - stuchajg, sporzadzajg notatki. Kp
€ - i i S SO
S U - zadaja pytania. (karta g
pracy)
N — prezentuje i wyjasnienie potrzebe i
.| istote wykonania informatora turystycznego | U - stuchajg, formutujga wnioski. P
g N - przedstawia role informatora dla S Kp o
=) regionu —od gminy po makroregion, U - zadajg pytania, zbierajg U
N - przedstawia zasady tworzenia informacje, weryfikujg posiadang
informatora, wiedze.
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U - prezentujg swdj region podajgc
N - uswiadamia uczniom potrzebe szukania przyktady atrakcji turystycznych,
< | atrakcji jeszcze nieodkrytych, oryginalnych, U - stuchajg, formutujg wnioski. M IP
€ | N—inicjuje dyskusje na temat wiedzy o U - zadajg pytania, zbieraja S, K Kp SO
S | swoim regionie w kontekscie wykonanych informacje, weryfikuja posiadang U
prac nad informatorem. wiedze.
U — przedstawiajg swoje spostrzezenia
.| N—rozdaje materiat dla ucznia i wyjasnia z pracy nad informatorem,
c L ) ) . M IP
= zasady odpowiedzi. U - stuchajg, formutujg wnioski, G K o
3 N - inicjuje dyskusje na bazie spostrzezen U - zadajg pytania, zbierajg P U
uczniow wynikajacych z wypetnionych informacje, weryfikujg posiadang
ankiet. wiedze
£ | N - przedstawia zasady wyjécia w teren U - stuchaja, sporzadzajg notatki. M P
g N — pokazuje i charakteryzuje nieodkryte U - zadaja pytania. G Kp SO
™ | atrakcje Gdyni, u
. M IP
S g N - podsumowuje warsztaty, U - stuchaja, sporzadzajg notatki. S,G Kp SO
V)
NASZ INFORMATOR
1. Idea ...t B LWL N
2. Pomyst ... .0 N e ecgeeeceecsecsneen s e ol D bt
3. Problem ... e s e e e e
4. ROZCZATOWANIE .......ooueiiiieieieie et seae et te st st e stessa e ste et e s teasaenaeaneaeeeesnsaennes
5. NQUKQ ... e e e e e
6. SUKCES ..ottt st st sttt ettt a e e e na et saeeaeeneans
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Materiat dodatkowy : Kepa Redtowska

Rezerwat przyrody jest obszarem obejmujacym
zachowane w stanie naturalnym lub mato zmienionym
ekosystemy, okreslone gatunki roslin i zwierzat,
elementy przyrody nieozywionej, majgce istotng
wartosé ze wzgledédw naukowych, przyrodniczych,

kulturowych badz krajobrazowych.

Fot. 1.  http://gim21gda.type.pl/szkola/files/ul/kepa.jpg

"Kepa Redtowska" jest rezerwatem krajobrazowym.
Jego powierzchnia wynosi obecnie 120 ha Powodem
jego  utworzenia byta ochrona  wszystkich
elementéw  przyrodniczych na tym terenie.
Szczegdlnie chciano objg¢ ochrong stanowiska
jarzabu szwedzkiego (Fot.2), obecnie podlegajgcego
ochronie catkowitej, figurujgcego na "czerwonej

liscie" roslin zagrozonych w Polsce.

-————-"""’ Realizator projektu, English Unlimited,
81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
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Fot. 2.

|

http.//www.keparedlowska.nmzg.pl/im Ji Inne wazine Wanry przyrodnicze

rezerwatu to naturalny krajobraz
nadmorski, polodowcowa wysoczyzna
morenowa oraz pozostatosci zbiorowisk
leSnych reprezentowanych przez lasy
bukowe

i bukowo-debowe (Fot.3). Walory rezerwatu podnosi  aktywny klif z

zespotem procesow geomorfologicznych.

Szereg ogromnych szkdéd na terenie obecnego
rezerwatu wyrzadzito wojsko, ktdre zajeto czesc¢
terenu prawdopodobnie juz przed wojna. Jego
dziatalnos¢ na czesci rezerwatu (do lat 90-tych)
spowodowata wytacznie negatywne
przeksztatcenia sSrodowiska przyrodniczego.
Sladéw dziatalnosci wojska na tym terenie

jest mnostwo: dziata artyleryjskie (Fot. 4),

konstrukcje zelbetowe  (Fot.5) i metalowe,

kolektory kanalizacji sanitarnej i burzowe;j.

Fot. 4.  http://www.keparedlowska.nmzg.pl/img/fot1.jpg

W latach 50-tych postanowiono ustabilizowaé¢ klif, nad ktérym rozmieszczone byly stanowiska

artyleryjskie. W tym celu wybudowano betonowg

opaske brzegowa o dtugosci 315 m (Fot.6) oraz

cztery ostrogi o dtugosci 50 m i odstepie 60 m

'l s . 'Q’ - 'Y

- "% AT N < "3
T 34"‘%}}“&?“" PR Y s 7

PRy s —ii ol

ENglis Fot s http://www.keparedlowska.nmzg.pl/img/fot2.jpg
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Fot. 3.  http://openeyes.blox.pl/resource/buki02.jpg
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Rozwigzanie to jednak na niewiele sie zdato, gdyz klif nadal cofa sie wskutek poteznych osuwisk.

Powaznym problemem jest réwniez penetracja rekreacyjna. Rezerwat, a w szczegélnosci stok klifu

jest stale

jak

Srodowisko geograficzne

Fot. 7

Kepa Redtowska jest
charakterystycznym
zachodniego wybrzeza

(Rys.1).
Maksymalne wazniesienie

m n.p.m.

N
=m—r 81-844 Sc
l—ngh—ih e-mail: info@et

niszczony zaréwno przez letnikow,
i przez mieszkancow.
Fot.6  http://www.keparedlowska.nmzg.pl/img/fot3.JPG

Rezerwat przyrody "Kepa Redtowska" jest
dolinami,

ku

Wysoczyzng ograniczong

opadajagcg od strony wschodniej
morzu, a granice potudniowag wyznacza
niewielka rzeka Kacza. Obszar rezerwatu
porozcinany jest siecig gtebokich dolin
(Fot.7).

przypominajacych wawozy

Powoduje to duze zréinicowanie

uksztattowania.

lrn.,,a >

Ecypol i ki

elementem

Zatoki Gdanskiej

kepy wynosi 90,8
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Od strony morza strome wybrzeze, stanowi wschodnig granice rezerwatu. Wybrzeze to okreslamy
jako wybrzeze klifowe. Jest ono bez watpienia najbardziej charakterystycznym elementem
geomorfologicznym tego terenu. Klif tworzony jest w wyniku abrazji jego podndza. Wyrdzniamy klify
aktywne i martwe.

Klif aktywny (Fot.8) potozony jest
w strefie oddziatywania fal i jest przez
nie niszczony (abrazja). Tworzy ostro
zarysowang, stromg $ciane. Aktywne
klify cofajg sie przede wszystkim
podczas sztorméw. Klif martwy (Fot.9)
jest pofozony poza strefg
oddziatywania fal i nie podlega dalszej

abrazji. Fragment klifu martwego

znajduje sie takie nad opaska e 2

Fot. 8.  http://www.kzg.pl/layout/zdjecia/rezerwat_kepy_redlowskiej1.j
betonowa. P g.pl/iay I Py. J1-JPg
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W obrebie klifu wystepuja

osuwiska i obrywy, gtéwnie
w  wyniku sztorméw. Mozemy
zatem sklasyfikowaé je jako klif
aktywny. Pozostate odcinki brzegu
to klify martwe z rozbudowanymi u
ich podndzy tarasami

akumulacyjnymi.

Fot.9  http://www.keparedlowska.nmzg.pl/img/155_5512.jpg

Najbardziej charakterystycznym elementem omawianego brzegu klifowego jest Cypel Ortowski,
zbudowany gtéwnie z utwordw gliniastych i majgcy charakter obrywowy (Fot.8 ).

W wyniku dziatalnosci fal morskich i powstania niszy abrazyjnej nastepuje zachwianie statecznosci
klifu prowadzace do obrywéw. Srednie tempo cofania sie cypla orfowskiego na podstawie pomiaréw

oceniono na jeden metr rocznie.

Podobnie jak w przypadku klifu tak i w przypadku plazy biegngcej u jego podndza wystepuje
zréznicowanie. Wzdtuz kliféw martwych biegng szerokie (do 20 m) plaze piaszczyste (Fot. 9). Ponizej
klifébw obrywowych plaza jest bardzo waska i ma charakter kamienisto-zwirowy (Fot.8).

Kilkumetrowe, piaszczysto-zwirowo-kamieniste plaze wystepuja pod klifem osuwiskowym.

Fauna i flora plazy i dna morskiego u
podndza Kepy Rediowskiej jest bardzo
urozmaicona.

Nad samym brzegiem morza mozemy
napotkaé¢ liczne, kolorowe muszelki
réoznych matzy. Najczesciej fale wyrzucaja

niebiesko-czarne lub brgzowe omutki,

__——-—--"* Realizator proj -

Enclisl 81-844 Sopot, ul. Armig"~
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stanowigce pozywienie ptakdw morskich. Natomiast cienkie muszelki, w kolorze biatym Iub
réozowym, nalezg do rogowca battyckiego. Najpospolitszym gatunkiem
jest sercéwka battycka,

o muszelkach z promieniscie rozchodzacymi sie zeberkami (Fot 10).

U podnéza klifu zalegajg liczne kamienie. Porosniete sg one glonami (tasmy, gatezatki i zostery
morskiej, zwanej popularnie trawg morska). Rejon ten stanowi takze siedlisko wielu gatunkdéw ryb,
w tym: wezynki, wegorzycy i babki piaskowej. Z nastaniem jesieni rejon klifu staje sie miejscem

zimowania ptakow takich jak : kaczek, mew i tabedzi.

Na terenie rezerwatéw przyrody zabrania sie miedzy
innymi:

e wstepu na teren rezerwatu, poza drogami
oznakowanymi jako udostepnione dla ruchu
pieszego;

e ruchu pojazddw;
e biwakowania, wzniecania ognia, zaktdcania ciszy;

e ptywania, uprawiania sportéw wodnych i rekreacji w
jeziorach;

e zanieczyszczania terenu, wody i powietrza, stosowania srodkéw
chemicznych;

e pozyskiwania sciétki lesnej, niszczenia gleby, pozyskiwania kopalin i
wydobywania torfu, pasania zwierzat gospodarskich;

e pozyskiwania, niszczenia lub uszkadzania drzew i innych roslin, zbioru
owocoéw, nasion i grzybow;

e polowania, fowienia ryb, chwytania, ptoszenia i zabijania zwierzat,
niszczenia nor, legowisk i gniazd, wybierania jaj.

81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,




Zatacznik nr 5.

Temat zajec:

Tresci
nauczania:

Umiejetnosci:

Przed zajeciami:
Czas:
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Przekaz marketingowy — konfrontacja teorii z praktyka

- Wprowadzenie do tematyki tworzenia przekazu marketingowego — przedstawienie
podstawowych poje¢ i teorii komunikacji marketingowej — wyktad z wykorzystaniem
multimedidéw, uzupetniony o praktyczne przyktady,

- Cwiczenie praktyczne — tworzenie sloganu reklamowego do przekazéw marketingowych
wybranych grup produktéw: kosmetyki, buty, samochody, art. spozywcze etc.

- Przedstawienie teorii z zakresu konstrukcji skutecznych przekazéw reklamy marki
produktu na rynku konsumpcyjnym,

- Cwiczenie praktyczne — reklamy marki odwotujace sie do zmystéw konsumenta,
tworzenie przekazow marketingowych oddziatujgcych na rézne zmysty konsumenta,

- Analiza przyktadéw reklam produktéw konsumpcyjnych w celu wskazania najczesciej
wystepujacych btedéw w reklamach — ogladanie reklam, analiza przekazéw, wskazéwki
praktyczne

- Metody pozyskania przychylnosci nabywcy do produktu — wykorzystania wizerunku
znanej osoby (celebryty) — analizy przypadkéw, zasady, warunki skutecznosci — wyktad z
wykorzystaniem mulimediéw, analiza przyktaddéw

- Cwiczenie praktyczne - tworzenie zestawu znanych 0séb o okre$lonym wizerunku w celu
wykorzystania go do reklamowania marki produktu

U znaja pojecia przekazu marketingowego

U znaja cele réznych przekazéw marketingowych

U potrafig okresli¢ cechy dobrego (skutecznego) przekazu reklamowego

U umieja wskazac cechy niepoprawnego (nieskutecznego) przekazu marketingowego

U umiejg wskaza¢ wady i zalety réinych elementéw sktadowych wykorzystanych w
przekazach reklamowych

U znaja pojecia bodzcéw oddziatujgcych na konsumenta

U umiejg wskazaé¢ rodzaje bodzcéw marketingowych wykorzystywanych w reklamach
réznych grup produktéw

U znajg pojecie reklamy wprowadzajgcej w bfad i umiejg wskazac¢ elementy niezgodne z
prawem, etyka i dobrymi obyczajami

U znaja pojecia marki produktu, logo, logotypu, znaku firmowego

U potrafig wymienic¢ zalety marki produktu w przekazie marketingowym

U umiejg okreslic cechy znanej osoby przydatne do wykorzystania w przekazie
reklamowym

U znajg pojecie wizerunku osoby i produktu w marketingu

N przygotowuje odpowiednig ilos¢ materiatéw w formacie A4 dla kazdego U
4 x 45 minut = 180 minut

ONY—

English
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Karta pracy
Warsztaty: Przekaz marketingowy

1. ¢wiczenie
Tworzenie sloganu reklamowego do przekazéw marketingowych wybranych grup produktéw.
Prosze dobra¢ sie z zespoty 3-4 osobowe, wybrac jeden z produktéw: kosmetyki, buty, samochody,
model telefonu, komputer. Napisz slogan reklamujgcy dang marke produktu. Co chcieliscie
powiedzie¢ w tym sloganie? Pozostate grupy powinny napisa¢ czy podoba im sie slogan innych grup,
co szczegdlnie jest dobre, a co nie jest dobre (co sie nie podoba) i dlaczego?
Produkt - ...ccoevveiveieciecanne

Ocena slogandéw innych grup:

Slogan: .....ccevevevveeceenennn.

Zalety: .o

Wady: oo

Ogodlnie oceniamy: pozytywnie/negatywnie

Slogan: .....ceveveeveeceenennn.
Zalety: .o
Wady: .,
Ogolnie oceniamy: pozytywnie/negatywnie

Slogan: .....cceeeeeeeeeeennene.
Zalety: .
Wady: .,
Ogolnie oceniamy: pozytywnie/negatywnie

2. Cwiczenie
Prosze przypomnie¢ sobie logo jakiej$ znanej organizacji. Czy znacie jakies$ logo ktérego dominujacy
kolor to:

* Czerwony -.........

* Niebieski—.......

e Czerf—......

e Biel—......

e ZieleA—....

Jakie przestanie niesie ze sobg to logo?

3. ¢wiczenie

reklamy marki odwotujgce sie do zmystdw konsumenta, tworzenie przekazéw marketingowych
oddziatujgcych na rézne zmysty konsumenta

Prosze dobrac sie w zespoty 3-4 osobowe. Wybra¢ sobie jeden dowolny produkt. Zastanéwmy sie jak
mozna stworzy¢ koncepcje reklamy oddziatujgcej na wybrany zmyst konsumenta.

Produkt .......ccocovvvericiirienne

Zmyst, na ktory bedziemy oddziatywac reklama to ..............

Narzedzia oddziatywania produktu na zmysty to ...................
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4. ¢wiczenie i dyskusja
Jakie czasopisma branzowe i ogélnokrajowe w Polsce i dlaczego s3 najodpowiedniejszym nosnikiem
reklamy dla:

A) SAMOCNOUOW = ..ottt —eeeteeee et ere e creerresesereeseessesaenns ,

D) PeITUM = et ettt ees crveeereeraerees e e e sreene ,

C)  PIWA = et ettty et et saenae one ,

d) Pieluszek jednorazoWych - ...t et e ,

e) Gier KompULErOWYCH - ...t ettt eeaeates seenes
Czy oprdcz czasopism i gazet jakie$ inne media s3 odpowiednie dla reklamy powyzszych produktow?
Jakie i dlaczego?

5. éwiczenie

Andy Rooney powiedziat , tylko nieliczne rzeczy, ktdre kupujesz, zaspokoja cel, dla ktérego je nabytes,
a mianowicie rozwigzg problem , dla rozwigzanie ktérego je kupites”. Pamietajgc o tym, zaproponuj
idee przewodnig ktdra ma sktonié¢ konsumenta do nabycia ponizszych produktéw:

1. Nie reklamuj opon. Zareklamuij.....

. Nie reklamuj ubezpieczenia na zycie. Zareklamui...

. Nie reklamuj mieszkania do wynajecia. Zareklamui...

. Nie reklamuj salonu samochodowego. Zareklamuij...

. Nie reklamuj lodéwki. Zareklamuij...

. Nie reklamuj dezodorantu. Zareklamuij...

. Nie reklamuj samochodu. Zareklamuj;...

. Nie reklamuj pieluszek jednorazowych. Zareklamuij...

. Nie reklamuj zamkdéw btyskawicznych. Zareklamuij...

OO NOYULLDWN

Przyktady:

Nie reklamuj ubran. Reklamuj elegancki wyglad. Styl. Atrakcyjnosc.

Nie reklamuj butéw sportowych. Reklamuj wygode dla stép. Przyjemnos¢ stgpania w powietrzu.
Nie reklamuj ksigzek. Reklamuj przyjemnie spedzony czas. Pozytecznos¢ wiedzy i informacji.

NIE REKLAMUJ RZECZY!!!

6. Ministerstwo Zdrowia (poprzez agencje rzagdowga) zwrdcito sie do Waszego zespotu kreatywnego
z proshg o ustalenie kryteridw przekazu komunikacyjnego, ktérego celem ma by¢ zachecenie ludzi do
zmiany stylu picia alkoholu w Polsce. Przygotuj krotkie zatozenia do strategii komunikacji, biorgc pod
uwage nastepujace aspekty:

Q. RYNEK AOCRIOWY - ..ottt ettt st st aaeas

b. Ustalenie potrzeb i pragnien oraz motywowanie odbiorcow:

- BIOWNA POLIZEDA - ..ot ettt e ete e ereererees ereens

- pozostate potrzeby i pragnienia KONSUMENTA - .......ccceveeeees cevivviniinienes cevieirrenees evveneens

- motywy zachowan KoNSUMENTA - ......cccciis eieiiiies ceeirieiees ereieiees crereeeas seeaenns

c. Rodzaj perswazji — jakie emocje bedg najbardziej odpowiednie:

- apel humorystyczny,

- straszenie,

- zachecanie poprzez wzorce moralne,

= INNE JAKIE? et e s

d. wybdr medidw:

- najlepsze bedzie (TV, radio, INtErNEt..itP) coeceeeeveees ettt ettt ceverreeenaas
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7. éwiczenie
Jakie jest USP kampanii reklamowych nastepujacych marek:
o Pasta do zebdw Blendamed - ........oooveies e e e

o Pasta do z€bOW SigNal - .......ceveeiees et e e
o Pasty do ZebAOW ColodeNt - .....cccoveviies et et e
o Proszku do prania Persil - ........ceeeee ceieieinincsicie s et e

o Proszku do prania Ariel - .....ccecees vevieririeenrees e ereeneens
o  Proszku do prania DOSIa = ....cccccceevins vvrereeieinenecneeseees eviereseese e se e see s seens

®  KAWY NESCATE = oot ettt et ereerenr e e e
0 KAWY TChIDO = oo ettt et e ererees eaesaereneeneans
o Kawy Cafe de Columbia - .......ccceivees cevereieieieree s eveereeree e e se st saeens

8. ¢wiczenie
Potacz kropki prostymi liniami bez odrywania reki, ile linii Ci wyszto?

9. Postaraj sie zapamieta¢ jak najwiecej stéw z pierwszej listy (A) . Zapisz je. Potem przeczytaj i
zapamietaj w ciggu minuty jak najwiecej stéw z drugiej listy (B) i zapisz je. Poréwnaj liczbe stéw z listy

AiB.

Lista A Lista B

Odmowic zmierzch
Bardzo perfumy
Dwuznaczny cegfa
Zasoby matpa
Termin patac
Konceptualny gitara
Okoto otéwek
Zatacznik komputer
Zdeterminowac parasolka
Zapomnien radar
llos¢ pecherz
Ankieta szachy
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Materiaty na warsztaty Szkoty Sukcesu
Temat: Przekaz marketingowy

Tworzenia przekazu marketingowego — przedstawienie podstawowych pojeé

Reklama jest to kazda forma pfatnej bezosobowej formy komunikacji majgcej na celu
promocje i sprzedaz produktdow i ustug. Jest to jedno z narzedzi komunikacji marketingowe],
jednoczesnie jest to najbardziej efektywne narzedzie. Tak wiec najczesciej i najsilniej wykorzystywane
w procesie komunikacji marketingowej.

Przecietny polski konsument dziennie odbiera okoto 1500 przekazéw reklamowych (s3 to
dane szacunkowe). A ile z nich odbiera swiadomie i zapamietuje? A ile z nich wptywa na jego
zachowania rynkowe, czyli zakupy? Z pewnoscig najwyzej kilka, a moze jeszcze mniej. Prawdziwg
sztukg jest wiec dotarcie z przekazem marketingowym do odbiorcy i sktonienie go do odpowiedniej
reakcji.

Reklama wykorzystuje do komunikacji rézne media. S3 to telewizja, radio, Internet, plakat,
billboard, kino, gazety, telefony komdrkowe. Najwiekszy rynek reklamy funkcjonuje w obrebie
telewizji, najwieksza dynamika nowych reklam wystepuje w Internecie. Aby stworzy¢ skuteczny
przekaz reklamowy to trzeba.... No wtasnie co trzeba? Niestety nie ma zadnej recepty na dobrg
reklame. Moze warto spojrze¢ na ranking najlepszych reklam w Polsce i na swiecie, aby zobaczy¢
gdzie moze tkwié recepta na sukces.

Przyktady przekazéow marketingowych polskich i zagranicznych — ranking 100 najlepszych
reklam wszechczaséw (http://adage.com/century/campaigns.html) — ogladanie 10 pierwszych reklam
rankingu, dyskusja.

TOP 100 ADVERTISING CAMPAIGNS wg Advertising Age
Volkswagen, "Think Small", Doyle Dane Bernbach, 1959
Coca-Cola, "The pause that refreshes", D'Arcy Co., 1929
Marlboro, The Marlboro Man, Leo Burnett Co., 1955
Nike, "Just do it", Wieden & Kennedy, 1988
McDonald's, "You deserve a break today", Needham, Harper & Steers, 1971
DeBeers, "A diamond is forever", N.W. Ayer & Son, 1948
Absolut Vodka, The Absolut Bottle, TBWA, 1981
Miller Lite beer, "Tastes great, less filling", McCann-Erickson Worldwide, 1974
Clairol, Does she...or doesn't she?", Foote, Cone & Belding, 1957
10 Avis, "We try harder", Doyle Dane Bernbach, 1963

©ONOU A WNE

Reklama — slogany reklamowe
Najstynniejsze slogany reklamowe. Co jest tajemnicg dobrego sloganu reklamowego? Takiego, ktory
przyciggnie uwage klienta, zainteresuje, rozémieszy, przestraszy i przekona do reakcji. Moze to by¢
gra stéw, moze to by¢ umiejetne potgczenie z produktem, otoczeniem, sytuacjg polityczna.
Co ciekawego jest w sloganach ponizszych reklam i dlaczego odniosty sukces rynkowy:

e Nike — ,just doit”

e (Cyfra +-,a marchewke kupites?”

e Zywiec — ,prawie robi wielkg réznice”

e Era— ,takie rzeczy to tylko w Erze”

W przekazach reklamowych stosuje sie czesto wyrdznik marki:
e Kolor np. Vizir — biel tak biata jak.....
e Wyjatkowa technologia zwigzana z produktem, np. Polaroid — zréb zdjecie w pare chwil
e Postaé, Celebrity — np. 7-UP — Fido Dido, ING — Marek Kondrat
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Elementy promocji marki — zasady tworzenia przekazu marki:
e  Produkt jest produkowany, a marka jest tworzona
e Produkt moze zmieniac sie w czasie, marka pozostaje taka sama
e Marka istnieje jako element przestania, ktére trafia do klienta
e Marka nie moze opierac sie tylko na jakosci — zawsze moze przyjs$¢ produkt lepszy

¢wiczenie — tworzenie sloganu reklamowego do przekazéw marketingowych wybranych grup
produktow: kosmetyki, buty, samochody, art. spozywcze etc.

Konstrukcja skutecznych przekazéw reklamy marki produktu na rynku konsumpcyjnym

Pojecie marki wg teorii marketingu jest nastepujgce: Nazwa, termin lub ich kombinacja
stworzona celem identyfikacji débr lub ustug sprzedawcy lub ich grupy i wyrdznienia ich sposréd
konkurencji.

Nazwa marki (ang. brand name) to stowne okreslenie znaku handlowego, w odrdznieniu od
jego symbolu graficznego.

Znak fabryczny, znak firmowy (ang. brand, trade mark) jest to znak okreslajgcy producenta:
nazwa lub symbol graficzny umieszczany na wyrobach w celu ochrony przed nasladownictwem lub
podrabianiem, podszywaniem sie, przypisywaniem sobie autorstwa. Traktowana jest jako rodzaj
Swiadectwa: producent nie wstydzi sie swego wyrobu, ,,podpisujgc” go, gwarantuje jego jakos¢.

W nazwach marki wystepujg czesto Potworki nazewnicze np:

e Osram

e Uktady hamulcowe Knott
Soki Dick Black
Pieczywo bezglutenowe Gluteland
e Kontenery Fakon
e P&G husteczki Puff

Symbolizm fonetyczny w nazwach marek:
e a-co$duzego
e i—cos$ matego
e i, e —dynamizm, szybko$¢, energia, lekkos¢
a, 0, u—cos o ksztattach zaokraglonych
s, miekkie c, stabe f — pierwiastki kobiece
X — tajemniczos¢, niezwyktosc, egzotyka
g, v — jakosc¢ zwyciestwo (Qelle, Aquafresh, Volvo, Viva)

Wskazéwki praktyczne do tworzenia wtasnej nazwy marki mogg by¢ nastepujace:
e Prostaikrétka, a przez to tatwa do zapisania i wymédwienia (tendencje do skracania WBK,
BP, trudne do wymodwienia: Imperial Leather, Deceuninck, AlG)
e Wyrdzniajaca (nietrafione PKO BP i SA)
e Wsparcie pozycjonowania marki
e Kompatybilna z produktem/ ustugg (Visa — Bank- Americard)
e Elastyczna (Bank Slaski Bank Gdanski)
e Moze komunikowacé korzysci (SkinSoSoft, Accutron)
e  Wywotuje emocje (Poison, Opium)
e Chroniona prawnie
wyjatek Haagen Dazs
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Logo

Logo jest to znak graficzny spetniajgcy role marketingowag a jednoczesnie informacyjng,
poprzez skrotowe, ale tatwo zauwazalne i tatwo zapamietywane przedstawienie symbolu firmy,
instytucji, organizacji, idei.

Kolory w tworzeniu logotypéw
* Czerwony — przycigga uwage
* Niebieski — bezpieczenstwo, stabilnos¢
* CzerA — luksus (limuzyny)
* Biel —czystos¢
* Zielen — srodowisko naturalne, zdrowie
Przyktady firm posiadajacych wskazane kolory w swoich logotypach

Cwiczenie
Prosze przypomniec sobie logo jakiejs znanej organizacji. Czy znacie jakie$ logo ktérego dominujacy
kolor to:

* Czerwony - .........

* Niebieski—.......

e Czern—......

* Biel—.....

*  Zielen—.....

Przyktady praktyczne z zakresu przedsiebiorczosci — marka na rynku produktéw konsumpcyjnych
Na rynku mozna spotkac rézne strategie stosowania marek produktéw. Istnieje strategia marki
indywidualnej, ktdra opiera sie na tworzeniu odrebnych marek dla kazdego produktu, mimo, ze
producent jest ten sam. Kazdy produkt tej samej firmy ma wtasng marke. Zaletg tego jest fakt, ze
firma nie naraza na szwank dobrego imienia catej firmy, gdy ktéras marka nie wypali (zepsuje sie
jakos¢, bedzie budzita negatywne skojarzenia, bedzie uwazana za przestarzatg etc.). Wada tego
rozwigzania sg wysokie koszty promocji oddzielnej marki. Zwykle stosuje sie jg gdy rynek jest masowy
Przyktad: Procter&Gamble posiada m.in. nastepujgce marki wtasne produktéw: proszki do prania
(Ariel, Vizir), szampony (Pantene proV, Head&Shoulders), ptyny do tkanin (Lenor), pasty do zebdw
(blend-a-med), pieluszki (Pampers), kosmetyki (Max Factor), chrupki (Pringles)....

Przekaz marketingowy marki oddziatujacy na zmysty konsumenta

Badania M. Lindstroma pokazaty, ze najbardziej skutecznym przekazem marketingowym jest
marka oddziatujgca na 5 zmystéw cztowieka. Zostato to opisane w fenomenalnej ksigzce ,,Brand sense
- Marka pieciu zmystow”.

Marka oddziatujgca na wzrok

Wozrok jest zmystem, ktdry bardzo czesto przewaza nad wszystkimi inny zmystami, potrafi nas
przekonac¢ nawet do tego co przeczy logice. Tak powstaje marka wizualna. Wizualny aspekt marki
Coca-Cola przejawia sie w zdecydowanej kolorystyce - czerwien i biel.

Marka oddziatujgca na stuch
Dzwieki decydujg o naszym nastroju przez wywotywanie okreslonych uczué i emocji. Tak powstaje
dzwiek marki. Jako przyktad podam marke Intel — najbardziej rozpoznawalny i tatwo zapadajacy
w pamie¢ dzwiek na rynku.

Marka oddziatujgca na wech

Oczy mozina zamkng¢, uszy zakry¢, powstrzymaé sie od dotykania i smakowania

czegokolwiek, zapach natomiast jest integralnym elementem powietrza, ktd Tak
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powstaje zapach marki. Z listy tysigca najwiekszych firm, zaledwie 3% zastanawiato sie nad
wprowadzeniem dla swoich marek charakterystycznego aromatu.

Marka oddziatujgca na dotyk

Dotyk jest narzedziem komunikacji dla oséb pozbawionych stuchu i wzroku. Kiedy zawodzi
wszystko inne na ratunek przychodzi skéra. Podstawowgq kwestig jest proste pytanie: Jakg fakture ma
Twoja firma? W przypadku wielu firm pytanie to w ogéle nie znajduje odpowiedzi.

Marka oddziatujgca na smak

Smak i wech sg ze sobg scisle powigzane. Mozna zatozy¢, ze cztowiek rozpoznaje wiecej
smakéw dzieki wechowi, a nie smakowi. Warto tu podac¢ przyktad znanej korporacji - firma Colgate
opatentowata charakterystyczny smak swojej pasty do zebdw.

Koncepcja przekazu marketingowego w oparciu o rozbicie marki.

Rozbicie marki polega na oddzieleniu marki firmy od jego logo. Nalezy stworzy¢ taka marke aby
pozostate jej elementy byty réwnie charakterystyczne i rozpoznawalne np. kolor. Wszystkie elementy
muszg byé w petni zintegrowane z wizerunkiem marki

Przyktad rozbicia obrazu marki — California Milk Procesor Board CMPB - organizacja non-
profit, ktérej misjg jest zwiekszenie sprzedazy i konsumpcji mleka w USA, Kampania finansowana
przez Kalifornijski Departament Zywnosci i Rolnictwa. W 1993 Agencja reklamowa San Francisco
Goodby, Silverstein & Partners utworzyta kampanie reklamowg GOT MILK?

(prezentacja reklam)

Przyktad rozbicia koloru marki w przekazach marketingowych

W Wielkiej Brytanii kolor czerwony bardziej jest przypisywany marce Vodafone niz Coca Coli.
Dlatego tez Coca Cola nawigzuje do kolorystyki klubowej druzyn pitkarskich sponsorowanych przez
nig. Do koloru czerwonego rosci sobie prawa Szwajcaria, kojarzona ze znakomitymi zegarkami,
nozami i serami. Kolor czerwony to takie Miedzynarodowy Czerwony Krzyz. Jedna
Z najpotezniejszych na swiecie marek.

Jednym z elementéw strategii promocyjnej firmy telekomunikacyjne Orange byto darmowe
malowanie pokoi studentom na kolor pomaranczowy

Za najbardziej chwytliwy kolor uwaza sie z6tty. Jest najtatwiej dostrzegalnym kolorem i bardzo
dobrze pasuje do transportu. Zestawienie czerwieni i z6tci jest bardzo popularne w przekazach
marketingowych.

(prezentacja reklam)

Przyktad rozbicia nazwy w przekazach marketingowych

Aby wzmocni¢ $wiadomos$¢ marki wsréd konsumentéw, firmy stosujg réznorodne strategie
nazewnicze. Niektdre polegajg np. na celowym uzyciu pewnych wyrazéw, stosowaniu niepoprawne;j
pisowni nazwy okreslonych produktéw, uzywaniu zapozyczen jezykowych.

(prezentacja reklam)

Przyktady rozbicia jezyka

Przede wszystkim, aby marka miata wtasny jezyk nalezy zidentyfikowac stowa ktére majg byé
z nig kojarzone. Nalezy dobiera¢ takie stowa, ktére najlepiej odzwierciedlg osobowos$¢ marki.
Najlepsze sg wyrazy, ktére mozna fatwo stosowaé w réznego rodzaju zdaniach i ktére zapewniajg jak
najwiekszg elastycznosé.

(prezentacja reklam)

¢wiczenie
reklamy marki odwotujgce sie do zmystdw konsumenta, tworzenie przekazéw marketingowych
oddziatujacych na rézne zmysty konsumenta
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Metody pozyskania przychylnosci nabywcy do produktu — wykorzystania w reklamie wizerunku
znanej osoby (celebryty) — analizy przypadkéw, zasady, warunki skutecznosci

Przekazy reklamowe z udziatem popularnych aktoréw, piosenkarzy i sportowcéw sg bardzo
popularne. W UK celebryci sg wykorzystywani w 20% reklam, w USA w 25%. Powodem moze by¢ to,
ze produkty zwigzane ze znanymi osobami sg lepiej rozpoznawalne. Potwierdzity to badania
marketingowe. Jest to wiec szansa na sukces. Wybér twarzy dla marki to skomplikowany i ztozony
proces marketingowy. Najwazniejsze sg tu dwa czynniki - pienigdze oraz wizerunek wsréd klientéw.
Zatrudnienie gwiazdy to dosy¢ wysokie pienigdze. W Polsce najdrozsze gwiazdy kosztuja nawet
powyzej 1 min zt za kampanie.

Ktérzy prowadzacy i gospodarze telewizyjnych show zarobili w pierwszym kwartale 2011 roku
najwiecej dla swoich stacji? Dom mediowy PanMedia Western przeanalizowat przychody reklamowe
telewizji pod katem najbardziej ,dochodowych” celebrytéw. Liste zwyciezcow otwiera Robert
Janowski, gospodarz programu ,Jaka to melodia“ (TVP1), ktdry zarobit dla tej stacji 45,2 min zt.
Na drugim miejscu uplasowata sie Ewa Drzyzga, prowadzgca ,,Rozmowy w toku“ (TVN), zarabiajgc
dla TVN 20,7 min zt. Trzecig lokate zajmuje Anna Wesotowska, gwiazda programu ,,Sedzia Anna Maria
Wesotowska (TVN), ktéra przysporzyta swojej stacji 15,2 min zt. (wszystkie przychody wg wartosci
cennikowej, bez uwzglednienia rabatéw).

Lista:

1. Robert Janowski 45,2 min zt

. Ewa Drzyzga 20,7 min zt

. Anna Wesotowska 15,2 min zt

. Wojewddzki/Mozil/Sablewska 12,2 min zt

. Pirég/Rusin/Egurolla/ 10,5 min zt

. Sztaba/Kora/Zapedowska/tozowski/Rock 9,4 min zt
. Magda Gessler 8,9 min zt

. Miecugow/Sianecki 6,9 min zt

. Elzbiety Jaworowicz 6,2 min zt

10. Kuba Wojewddzki 5,9 min zt

O o0 NOULL B~ WN

Wsrdd TOP 10 najbardziej dochodowych show najwiecej za 30 sekundowy spot trzeba byto
zaptaci¢ w blokach reklamowych stacji TVN (przy programie X Factor — Srednio 64,5 tys zi, przy You
Can Dance - $rednio 61,7 tys zt). Na trzecim miejscu znalazt sie Must Be The Music (Polsat) — za 30
sekund przy tym programie trzeba byto zaptaci¢ srednio 47,9 tys zt

Wybdr celebryty jest kluczowym elementem kampanii, dlatego nalezy gruntownie rozwazy¢
jej wybor i przemysleé¢, czy pasuje do przekazu marketingowego. Czesto zdarza sie, ze taka decyzja
jest przypadkowa i nie stoi za nig strategia marketingowa. Moze to mie¢ dosy¢ zgubne skutki, jesli np.
wizytdwka kampanii reklamowej bedzie miata niekorzystny wizerunek w mediach. Wazne jest takze
z jakimi emocjami wigze sie dana osoba.

Magazyn Forbes Polska co roku tworzy ranking najbardziej cennych polskich gwiazd wg
wysokosci pieniedzy, ktére reklamodawcy byliby sktonni zaptaci¢ za udziat w reklamie. Oto
zestawienie z 2010 roku (Nazwisko, Zajecie, Kwota (zt)):

1. Marek Kondrat, aktor, 912 500,

2. Robert Kubica, sportowiec, 781 000,

3. Lech Watesa, polityk, 764 000,

4. Leszek Balcerowicz, polityk 680 000,
5. Donald Tusk, polityk, 664 000,

6. Alicja Bachleda-Curus, aktorka, 637 500,
7. Tomasz Lis, dziennikarz, 607 000,
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8. Jerzy Stuhr, aktor, 596 000,
9. Justyna Kowalczyk, sportowiec, 587 500,
10. Piotr Adamczyk, aktor, 583 500.

Przyktady praktyczne z zakresu przedsiebiorczosci — analizy kampanii reklamowych z udziatem

znanych oséb.

Przedstawienie 3 przyktadowych kampanii reklamowych — Ing z Markiem Kondratem, Polbanku
z Justyng Kowalczyk, PKO BP z Szymonem Majewskim. Pordwnanie przestania reklamy, poréwnanie
cech gwiazd i ogdlna ocena skutecznosci przekazu reklamowego. Dyskusja.

Tworzenie zestawu znanych oséb o okres$lonym wizerunku w celu wykorzystania go do reklamowania

marki produktu.

Zatacznik nr 6

Temat zajec:

Tresci
nauczania:

Umiejetnosci:

Zasady pracy zespotowej oraz rola lidera
- Wprowadzenie do tematyki pracy zespotowej — przedstawienie istoty koncepcji pracy

zespotowej — wyktad z wykorzystaniem multimediéw oraz analizy studium przypadku
tworzenia zespotdw pracowniczych,

- Cwiczenie praktyczne — budowa zespotu pracownikéw, zasady doboru zespotu, efekty
dobrego i ztego doboru zespotu pracownikéw,

- Przedstawienie teorii z zakresu przewodzenia zespotem pracownikéw — wyktad
z wykorzystaniem multimediéw oraz przedstawienie sylwetek znanych przywddcéw
(liderow) zespotdéw pracowniczych,

- Cwiczenie — okreélanie umiejetnosci niezbednych do podjecia roli lidera w réznych
typach organizacji: firma, druzyna sportowa, wojsko etc.,

- Cwiczenie — moje predyspozycje do bycia liderem

- Przedstawienie podstawowych teorii wywierania wptywu na innych — okreslenie
asertywnosci — wyktad z wykorzystaniem multimedidow oraz przedstawienie przyktadéw
praktycznych,

- Cwiczenie — asertywnos¢ w kontaktach z innymi.

U znaja pojecie zespotu, pracy zespotowej

U znajq zasady doboru pracownikéw do zespotu

U potrafig okresli¢ cechy dobrego i ztego zespotu

U umiejg pracowac w zespole

U znajg reguty pracy zespotowe;j

U umiejg wykorzystac¢ w praktyce reguty pracy zespotowej

ONY—
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U znajg pojecie i role lidera zespotu

U umiejg wskaza¢ cechy znanych oséb, bedacych liderami zespotéw w réznych
dziedzinach zycia

U potrafig wymieni¢ umiejetnosci niezbedne do bycia liderem

U umiejg okresli¢ swoje predyspozycje do bycia liderem

U znajg swoje silne i stabe strony w kierowaniu zespotem

U znajg pojecie asertywnosci, potrafig wymienié cechy asertywnego cztowieka

Przed zajeciami: N przygotowuje odpowiednig ilosé materiatéw w formacie A4 dla kazdego U
Czas: 4 x 45 minut = 180 minut
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o N
Sl 8
Czynnosci nauczyciela Czynnosci uczniow g > 2 S| £8
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o L e adt w2 o=
N prezentuje materiat U stuchajg wyktadu, zadajg pytania
o < | Istota koncepcji pracy zespotowej — wyktad z | U biorg udziat w dyskusji
© €| wykorzystaniem multimediéw
N przedstawia przyktady tworzenia zespotow | U stuchajg wyktadu, zadajg pytania
< | pracowniczych, opis znanych zespotéw i okredlenie | U biorg udziat w dyskusji
‘€ | powodéw sukcesu pracy zespotowej

N objasnia ¢wiczenie - budowa zespotu | U wykonujg w grupach ¢wiczenie
< | pracownikéow (zasady doboru zespotu, efekty
€ dobrego i ztego doboru zespotu pracownikéw)
& |N rozdaje materiaty dydaktyczne do ¢wiczenia.
2| N wystuchuje rozwigzania ¢wiczen u przedstawiaja rozwigzania
Q€ éwiczenia

N prezentuje materiat teoria naukowego | U stuchajg wyktadu, zadaja pytania
. | zarzadzania z zakresu przewodzenia zespotem | U biorg udziat w dyskusji
g pracownikow — wyktad z wykorzystaniem
2 multimediow
N przedstawia przyktady praktyczne z zakresu | U stuchajg opisu przypadkéw, zadajg
- g przedsiebiorczosci - opis znanych lideréw zespotéw | pytania

N objasnia ¢wiczenie — okreslanie umiejetnosci

U wykonujg w grupach ¢wiczenie
c niezbednych do podjecia roli lidera w réznych
'€ | typach organizacji: firma, druzyna sportowa,
Q | wojsko etc.,
N rozdaje materiaty dydaktyczne do ¢wiczenia.
.| N wystuchuje rozwigzania ¢wiczen U przedstawiajg rozwigzania
3 g ¢wiczenia
c N objasnia ¢wiczenie — moje predyspozycje do | U wykonuja indywidualnie ¢wiczenie
'€ | bycia liderem
Q | N rozdaje materiaty dydaktyczne do wykonania
¢wiczenia.
N wystuchuje rozwigzania ¢wiczen u przedstawiaja  indywidualnie
< | N prezentuje wyniki profilu idealnych predyspozycji | rozwigzania ¢wiczenia
‘E | do bycia liderem U stuchajg rozwigzania
& | N prowadzi dyskusje U biorg udziat w dyskusji
N prezentuje materiat gtdwne teorie wywierania | U stuchajg wyktadu, zadaja pytania
° | wptywu na innych, okreslenie asertywnosci - | U biorg udziat w dyskusji
i €| wyktad z wykorzystaniem multimediow
N przedstawia przyktady praktyczne z zakresu | U ogladajg  filmy  obrazujace
.| przedsiebiorczosci — scenki rodzajowe asertywnosé | przyktady asertywnosci
= g U zadaja pytania
N objasnia ¢wiczenie - asertywnos¢ w kontaktach z | U wykonujg w parach i grupach ¢éwiczenie
innymi, U biorg udziat w dyskusji
¢ N rozdaje materiaty dydaktyczne do wykonania | U oceniaja wzajemnie swoje zachowania
= ¢wiczenia
Q N prezentuje przyktady zachowan a
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1. Prosze podac¢ przyktady prac, ktére z réinych powoddéw sy wykonywane pojedynczo,

samodzielnie, przez jedng osobe:

2. Prosze wskazaé przyktady prac, ktére z réznych powoddéw SA wykonywane grupowo, przez

wiecej niz jedng osobe:

Zastandwmy sie czy zawsze te zadania muszg by¢ wykonywane samodzielnie i nie mozna tej

pracy podzieli¢ na zespdt pracownikéw?

3. Prosze podac przyktady réznych zespotow:

Grupa moga byc¢ 2 osobowe zespoty — wskaz przykfady .............
Grupa mogg by¢ 7 osobowe zespoty — wskaz przyktady .............
Grupa moga byc¢ 11 osobowe zespoty — wskaz przyktady ...........

4. Prosze podac przyktady celéw réznych grup:
e druzyna pitki noznej - ...........
e brygada remontujgca droge —.........
e zespol sprzedawcéw w supermarkecie - .........
e grupa lekarzy wykonujacych operacje chirurgiczng - ............
e grupainformatykdow - ........cccceveienene.

5. Zadanie praktyczne — podejmowanie decyzji indywidualnie i grupowo, test wykorzystywany

przy badaniach tworzenia zespotéw NASA (USA).

pracy, wzajemne motywowanie sie, ocenianie sie, kontrolowanie itp.

@ — Realizator projektu, English Unlimited,

=nolist 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
l—”f’L} e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu

6. Prosze podad przyktady nieformalnych grup, ktdre wystepujag w Waszym otoczeniu — szkofa,
zaktady pracy rodzicéw. Czy mogg miec jakie$ przetozenie na efektywnos¢ pracy poprzez atmosfere
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7. Cwiczenie — budowa zespotu pracownikéw, zasady doboru zespotu, efekty dobrego i ztego doboru
zespotu pracownikow
Prosze dobra¢ pracownikéw do zespotu organizujgcego weekendowy wyjazd integracyjny dla

pracownikéw Urzedu Miasta Sopot, wyjazd w pigtek po pracy, przyjazd w niedziele po obiedzie, data
ok. 19.08. Che¢ wyjazdu zgtosito 44 pracownikdéw réznych departamentéw. Na wykonanie zadania sg
trzy dni. Trzeba wykona¢ nastepujace zadania:

e wybrac miejsce wyjazdu, sprawdzi¢ je, zarezerwowac¢ noclegi,

e wybra¢ menu,

e zorganizowac transport,

e zaplanowac atrakcje na wszystkie dni pobytu,

e zakupi¢ pamiatki z wyjazdu, ktdore beda rozdane uczestnikom,

e rozplanowad noclegi.

Co jest podstawowym celem zespotu? ......................
Co moze by¢ najwiekszg przeszkodg w realizacji celu? .......ccccoeeeeeieenennens

8. Okreslanie umiejetnosci niezbednych do podjecia roli lidera w réznych typach organizacji: firma,
druzyna sportowa, wojsko etc.,

Prosze wypisa¢ w hierarchii waznosci cechy/umiejetnosci/kompetencje , ktére powinien posiadaé
lider/kierownik/szef pracujgcy w nastepujgcych rodzajach organizacji

Cechy Wojsko | Druzyna Firma Urzad Bank Policja | Inna
niezbedne sportowa | budujgca | skarbowy
do bycia drogi
liderem
1.
2.
3.
4,
5.
6.
7.
r
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Prosze wskazac jedng najwazniejszg Twoim zdaniem ceche lidera w kazdej z tych organizacji

9. Cwiczenie — Moje predyspozycje do bycia liderem

Psychozabawa: Czy masz predyspozycje na lidera?
Prosze zaznaczy¢ odpowiedzi na ponizsze opinie zgodnie z wtasnym przekonaniem. Nie zastanawia¢ sie nad odpowiedzia.

1. Ludzie zwykle poszukuja silnych osobowosci i tylko takim ulegaja.
Otak

O nie wiem

O nie

2. Lider powinien zwraca¢ uwage na stabosci innych, a nie na ich zalety.
Otak

O nie wiem

Onie

3. Jestem przekonany/ przekonana, iz zespoty ludzkie nie potrafig pracowaé bez lidera
Otak

Onie wiem

Onie

4. Wedtug mnie kierowanie i zarzadzanie to jest to samo.
Otak

O nie wiem

Onie

5. Aby ludzie skutecznie pracowali wystarczy da¢ im dobrze zarobic.
Otak

Onie wiem

Onie

6. Umiejetnosci zawodowe i techniczne sa wazniejsze od umiejetnosci pracy z ludZmi.
Otak

O nie wiem

Onie

7. Wedtug mnie 80% skutecznosci pracy zespotu zalezy od umiejetnosci kierowania ludzmi.
Otak

O nie wiem

Onie

8. Oczekiwania ludzi sg czesto wazniejsze niz ich umiejetnosci.
Otak

O nie wiem

Onie

9. Jestem przekonany, iz posiadam predyspozycje do bycia liderem, poniewaz od dziecka posiadam zdolnosci przewodzenia innym.
Otak

O nie wiem

Onie

10. Jestem przekonany, iz umiejetnosci bycia dobrym liderem mozna sie nauczyc.
Otak

Onie wiem

Onie
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11. Dobry lider zamiast konferencji i zebran zespotu stosuje indywidualne instrukcje i rozmowy osobiste.
Otak

O nie wiem

Onie

12. Jestem przekonany, iz nie mozna wywiera¢ na ludziach dobrego wrazenia, jesli na sobie samym nie mozna wywrze¢ wrazenia.
Otak

O nie wiem

O nie

13. Dla ludzi wazniejsze jest dziatanie od uczu¢ i przezywania.
Otak

O nie wiem

Onie

14. Pochwata i komplement sg bardziej motywujace niz pienigdze i konstruktywna krytyka.
Otak

O nie wiem

O nie

15. Informacje o celach i sensie dziatania sa wazniejsze od doktadnych instrukcji i statej kontroli
Otak

O nie wiem

O nie

Przedstawienie wynikéw — prowadzacy przeczyta punktacje za kazdg odpowiedz, prosze zsumowacé punkty i zaznaczyé fgczny wynik:

taczny wynik: .o
LY/

10. ¢wiczenie — Sprawdz czy tatwo tobg manipulowac
Test na manipulacje
Praca indywidualna

Prosze zaznaczy¢ jedng odpowiedz, ktéra przychodzi Ci na mysl, nie zastanawiaj sie, tylko od razu zaznacz, nie ma tu dobrych i ztych
odpowiedzi.

1, Stoisz w bardzo dtugiej kolejce w banku. Nagle pojawia sie mtoda kobieta, ktéra pyta: ,,Czy moglibyscie Panstwo przepusci¢ mnie bo za
chwile odjedzie ostatni autobus, ktérym mogtabym dosta¢ sie do domu?”

Co zrobisz?

a.  Zgodze sig, zachecajac innych do ustepstwa

b.  Zgodze sie jesli inni jej ustapia.

[ Kategorycznie odmowie.

2, Szanowany profesor twojej szkoty prowadzi niezwykle interesujgco wyktad. W pewnej chwili popetnia btad, charakteryzujgc pewne
zjawisko. Okazuje sie, ze pytanie egzaminacyjne dotyczy wtasnie tego btednie opisanego zjawiska. Co zrobisz?

a.  Odpowiem tak jak podyktowat profesor

b.  Odpowiem tak jak moi koledzy

c.  Odpowiem tak jak sgdze, ze powinna brzmie¢ odpowiedz

3, Kiedy Twdj partner wydaje sie mniej atrakcyjny w Twoich oczach, niz do tej pory go postrzegates?
a.  nie ma takich sytuacji

b.  kiedy moi znajomi czesto powtarzajg ze jestem zbyt przystojny (zbyt tadna) dla niej (dla niego)
c.  kiedy ogladamy razem wybory Miss (Mister) Polski

4, Jeste$ w sklepie meblowym gdzie obstuguje przystojny ekspedient (Sliczna ekspedientka). Chcesz kupi¢ kanape. Masz 2000 zt. Okazuje
sie, iz kanapa, ktéra wybrates kosztuje 4000 zt. Ekspedient poswieca Ci sporo czasu, zachwala walory mebla, obiecuje obnizke, darmowy
transport i montaz, zaprasza na firmowg kawe w jego towarzystwie. W trakcie prezentacji pokazuje szereg innych, tanszych elementéow
kolekcji, o ktére mégtbys uzupetnié¢ zakup. Spieszysz sie wiec:

a. dziekujesz za kawe i zaangazowanie i oznajmiasz ze i tak nie masz pieniedzy

b.  kupujesz podndzek za 1000 zt

c. pozyczasz pienigdze od znajomych i kupujesz kanape

5, Twoj znajomy, ktory kiedys wyswiadczyt Ci przystuge, prosi Cie o pozyczenie na dwie godziny samochodu. Co robisz:
a.  pozyczam nie chcac wyjsé na niewdziecznika

b.  pozyczam ale po zasiegnieciu opinii u innych o uczciwosci znajomego
c.  kategorycznie odmawiam ’
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6, Czy zdarzyto Ci sie przejs¢ obok cztowieka, ktory lezat pod tawka lub na ulicy i nie zainteresowac sie jego stanem?
a.  tak, jesli inni nie zwracaja na niego uwagi

b.  nie, zawsze podchodze i sprawdzam czy nie potrzebuje pomocy

c.  tak, ale robie tak , gdy widze, ze jest szansa by kto$ inny to zrobit

7, Jesli styszysz informacje o zmianie planu zaje¢, kogo uznasz za jej wiarygodne Zrédto:
a. kolege z klasy

b.  znaczna grupe uczniéw

c.  jednego z nauczycieli, ktéremu ufasz

8, Kto przekonataby Cie do uczestnictwa w imprezie w ktérej nie masz ochoty uczestniczyé:

a. nikt

b.  grupaznajomych

c.  niezwykle atrakcyjna osoba ptci przeciwnej, jesli zaproszenie kierowata by tylko do Ciebie

9, Twdj znajomy ma ,niespokojng” osobowos¢. Jestescie na imprezie w innym miescie. Nagle on chce zrobi¢ dowcip. Na ktéry zart
pozwolitby$ wiedzac ze jesli tego nie zrobisz obrazi sie (a to on jest kierowcg):

a.  chce podpali¢ wiosy siedzacej obok dziewczynie

b.  chce schowac buty niektdrych uczestnikéw spotkania

c.  nie zgadzasz sie na te zarty i po kilku godzinach spedzonych w poczekalni dworca wracasz do domu pociggiem.

10, Co wzmaga w Tobie chec¢ posiadania danej rzeczy:

a.  fakt, iz majg to wszyscy

b.  fakt, iz nikt tego nie ma

c.  zabijam pragnienie jesli rozsagdek podpowiada mi, ze tego nie potrzebuje
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Materiaty na warsztaty Szkoty Sukcesu
Temat: Praca zespotowa

Wprowadzenie do tematyki pracy zespotowej — przedstawienie istoty koncepcji pracy zespotowej

Kazda prace mozemy wykonac¢ samodzielnie lub w grupie. Samodzielne wykonywanie pracy
jest wskazane, gdy mamy specjalistyczng wiedze, umiejetnosci lub narzedzia, ktére sprawiajg ze tylko
my jestesmy w stanie jg wykonad.

Prosze poda¢ przyktady prac, ktére z rdéznych powoddw sy wykonywane pojedynczo,
samodzielnie, przez jedng osobe:

Zastandwmy sie czy zawsze te zadania muszg by¢ wykonywane samodzielnie i nie mozna tej
pracy podzieli¢ na zespot pracownikéow?

W wiekszosci przypadkéw prace mozna wykona¢ w grupie. Podziat zadan na poszczegdlnych
pracownikbw ma wiele zalet. Kazdy moze wykonywac¢ to co robi lepiej, mozna sie w czyms$
specjalizowaé, mozna wykonywaé¢ w tym samym czasie rézne czynnosci z zakresu tego samego
zadania. Wykonywanie pracy w zespole powinno skracaé czas pracy, powinno by¢ wiec bardziej
efektywne.

Czym jest wiec praca zespotowa? Praca zespotowa polega na wspdlnym wykonywaniu przez
grupe pracownikdw okreslonych zadan i czynnosci, w celu realizacji wspdlnego celu. Warto
podkresli¢ znaczenie stowa wspdlny — gdy piszemy o celu i wykonywaniu zadan. Praca zespotowa ma
by¢ wiasnie wspdlnym przedsiewzieciem grupy oséb.

Co to jest grupa? Grupa to kazda liczba osdb, ktore:

e 53 zwigzane wzajemnymi interakcjami - oddziatujg na siebie,

® 53 wzajemnie siebie Swiadome,

e postrzegaja siebie jako grupe,

e majg wspadlny cel.

Zadaniami grupy w ujeciu celdw s3 wiec wykonywanie zadan, rozwigzywanie problemow,
podejmowanie decyzji, dzielenie sie informacjami, formutowania nowych problemdw.

Grupa mogg by¢ 2 osobowe zespoty — wskaz przyktady .............

Grupa mogg by¢ 7 osobowe zespoty — wskaz przykfady .............

Grupa mogg by¢ 11 osobowe zespoty — wskaz przykfady ...........

Mogg takze wystepowaé bardzo liczne grupy robocze, na przyktad zespoty budujgce stadiony
na Euro 2012 lub autostrady. Sg to czesto setki pracownikéw, w réznych uktadach hierarchicznych
i wzajemnych powigzaniach. Ich relacje majg by¢ tak sformutowane, zeby wspdlnie realizowad
zamierzony cel.

Prosze podaé przyktady celdw réznych grup:

e druzyna pitki noznej - ...........
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Kazdy z wymienionych celéw rézini sie od siebie, bo sg to rdéine rodzaje grup. Kazda grupa
wykonujgca inne zadania, ma inaczej postawione cele dziatania. Mozna wyrdzni¢ rdézne rodzaje grup,
np.

e formalne (np. dziaty funkcjonalne — dziat sprzedazy, marketingu, produkcji),

e nieformalne (np. kota zainteresowan — SKS, koto naukowe),
e pierwotne (np. rodzina),
e wtdrne (np. kibice druzyny sportowej),

e mate,
e duze.
Cwiczenie

Podejmowanie decyzji indywidualnie i grupowo, test wykorzystywany przy badaniach tworzenia
zespotow NASA (USA).

Teoria pracy zespotowej
Jedne z pierwszych badan naukowych nad efektywnosciag pracy zespotowej przeprowadzat E. Mayo,
amerykanski socjolog. W czasie licznych badan prowadzonych w latach dwudziestych XX w. stwierdzit
on, ze:
e pracownicy bardzo czesto sg cztonkami nieformalnych grup w swoich organizacjach,
e pracownicy nie powinni by¢ postrzegani osobno lecz jako cztonkowie grup,
e uczestnictwo w grupie i zwigzany z nig status sg dla pracownikow wazniejsze niz
wynagrodzenie
e nieformalne albo nieoficjalne grupy w pracy wywieraja silny wptyw na zachowanie
pracownikéw
e zeby osiggnad cele warto zmieniaé nieformalne zespoty pracownicze w grupy formalne.
Whioski z badan nad pracg zespotowg pozwalajg na zwiekszenie efektywnosci pracy poprzez
tworzenie grup pracownikéw, przydzielanie im zadan grupowych, motywowanie grupowe. Bardzo
czesto przynaleznos¢ do danej grupy determinuje zachowania jednostki, pracownik moze by¢
bardziej efektywny, gdy trafi do dobrze pracujacego zespotu.

Prosze podac przyktady nieformalnych grup, ktére wystepuja w Waszym otoczeniu — szkota,
zaktady pracy rodzicéw. Czy mogg miec jakie$ przetozenie na efektywnosc pracy poprzez atmosfere
pracy, wzajemne motywowanie sie, ocenianie sie, kontrolowanie itp.

W wielu organizacjach kierownictwo wprowadza grupowe rozwigzywanie zadan aby skuteczniej
realizowac¢ zamierzone cele.
Zasady wprowadzania grup zadaniowych:
o Nadawanie zespotom wiekszych kompetencji
e Rezygnacja z kontroli zarzgdzania $redniego szczebla
e Rozwdj wielostronnego porozumiewania sie miedzy grupami
e Przesuniecie akcentu z pracy indywidualnej na prace grupowa

Parametry grup zadaniowych i ich wptyw na efekiyimedgmmmmmss
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e spdjnosé
o wielkos¢

e skiad grupy

e fazy rozwoju grupy
e normy

o konfliktowos¢

Fazy rozwoju grupy, nieformalnej, dobrowolnej i zadania lideréw grupy:

1. Faza tworzenia grupy, orientacji i zaleznosci

Dobieranie sie w grupy, szukanie kogos, kto jest do nas podobny, kto jest dla nas atrakcyjny,
ma dobrg pozycje; Chcemy sie tez dowiedzied jaki jest cel grupy, jakie zasady panujg w grupie; W tej
fazie grupa wykazuje zaleznos¢ od lidera, ktéry jest tu bardzo wazng osoba.

Uczucia: niepokdj, obawa, lek, wahanie, ciekawos¢.

Zachowania i postawy: opdér, nieche¢ do wyrazania wifasnych opinii, pseudointegracja
wynikajgca z zaciekawienia, duze ugrzecznienie — sympatia dawana ludziom, ktérych mato znamy.

Co robimy jako liderzy:

e okreslamy kim jestesmy oraz ustalamy cele grupowe i indywidualne,

e ustalamy zasady — budujemy kontrakt, proces integracji zachodzi poprzez szukanie
podobienstw, musimy organizowac takie zadania, aby osoby podobne do siebie mogty sie
odnalez¢.

2. Faza konfliktu i buntu

W tej fazie cztonkowie grupy zaczynajg sie zastanawiac, czy wszystko to, czego oczekiwali jest
spetnione, nawet jesli jest, to jednak cztonkowie czujg niedosyt, zaczynajg sie buntowad. Jest to
moment, kiedy grupie przestaje sie podobad, jest to faza konfliktu i buntu grupy przeciwko liderowi.

Dlaczego tak sie dzieje? Uczestnicy majg krytyczne podejscie, jednakze w koncu dochodzg do
whniosku, ze uczestniczg w organizacji z wtasnej woli. Faza ta ma stuzyé podjeciu odpowiedzialnosci
przez grupe, zaczynajg sie wytaniac¢ prawdziwe role, pojawia sie struktura grupy.

Efektem buntu jest konflikt. Nic sie nie podoba, proponowane zadania i rozwigzania nie
odpowiadajg, opdr i nieche¢, milczenie, grupa nie chce sie wypowiadaé, powsciggliwos¢. Ujawniaja
sie walki i rywalizacja, okazywanie wrogosci.

3. Faza spadjnosci i wspoétpracy w grupie
Uczestnicy majg wrazenie, ze ich grupa jest swietna, najlepsza, zmniejsza sie krytycyzm. Faza ta nie
jest momentem na powazne zadania wzrasta jednak wspotpraca, pojawiajg sie autentyczne normy,
wiecej kompromisu, przejaskrawienie mitych uczuc.

4. Faza celowej i Swiadomej aktywnosci grupy
Jest to faza realna. Wspodtpraca i wsparcie w grupie oparte sg na realnych, rzeczywistych rolach
i pozycjach w grupie. Jest to moment, gdy grupa wykonuje najefektywniej zadania

5. Faza koncowa
Nastepuje bez wzgledu na to jak pracuje dana grupa. Ma dwa oblicza:

e pokazanie cztonkom grupy jak efekty ich pracy przydajg sie organizacji, co
dobrego grupa zrobita,
e sprawdzenie jak grupa wykonata swoje zadania, nastepuje konfrontacja

z oczekiwaniami i celami. /
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Cwiczenie

Budowa zespotu pracownikéw, zasady doboru zespotu pracownikéw — organizacja wyjazdu

Komponowanie zespotu':

Jest to proces polegajgcy na doborze cztonkdw zespotu ze wzgledu na ich indywidualne
cechy, w tym cechy osobowosci, przy jednoczesnym uwzglednieniu celu i sposobu pracy zespotu.
Wyrdznia sie rozmaite typy zespotdw, ktére prezentujg zréznicowane style pracy oraz zakresy
obowigzkéw.

Cztonkowie zespotdw klasyfikowanych jako grupy nominalne sg postrzegani i sami siebie
postrzegajg jako grupa wspodtpracujacych osdb, lecz w rzeczywistosci wiekszos¢ pracy wykonujg jako
samodzielne jednostki. Wspétpraca ogranicza sie w zasadzie do mniej lub bardziej regularnych
spotkan, na ktérych deleguje sie im konkretne zadania i rozlicza z postepdw w zakresie ich realizacji.
Wspodtzaleznosé zadaniowa jest w takich zespotach jest czesto zaznaczona w minimalnym stopniu,
poniewaz brakuje wspdlnego celu.

Komponowanie tego typu zespotu przypomina dobdr kandydatow na samodzielne
stanowiska. Pod uwage bierze sie wéwczas gtéwnie kompetencje, doswiadczenie i predyspozycje
osobowosciowe, jakich wymaga sie na okreslonym stanowisku, marginalne znaczenie ma natomiast
rozwazanie cech kandydata w kontekscie catego zespotu.

Inaczej dobiera sie cztonkéw zespotdw projektowych , w ktérych wystepuje silna
wspotzaleznos¢ zadaniowa. Przed takim zespotem stawiany jest konkretny cel , ktérego osiggniecie
wymaga scistej wspétpracy, co wigze sie z codziennymi, licznymi interakcjami miedzy cztonkami
zespotu. Komponowanie takiego zespotu wymaga uwzglednienia indywidualnych cech, czyli
kompetencji doswiadczenia, zawodowego oraz predyspozycji osobowosciowych poszczegdlnych
0s6b, ktére sg typowane na cztonkdéw zespotu.

W takiej sytuacji dobdr odpowiednich oséb ma kluczowe znaczenie dla osigganych przez
zespot rezultatéw. Dobrze skomponowany zespdt staje sie w pewnym sensie samosterowny, co
oznacza, ze atmosfera wspotpracy i wysoka produktywnosé dziatan jest niejako zapewniona, za$s
zadaniem menedzera jest jedynie zadbanie o utrzymanie takiego stanu.

Przy komponowaniu zespotu projektowego szczegdlng uwage nalezy zwrdci¢ na dopasowanie
i komplementarnos¢ predyspozycji osobowosciowych jego cztonkéw. Osoby tworzgce zespot muszg
zespotu byli dopasowanie pod wzgledem sumiennosci i ugodowosci - najlepiej, jesli wszyscy
prezentuja wysokie nasilenie tych cech. Wskazane jest natomiast zrdznicowanie zespotu pod
wzgledem ekstrawersji - najlepiej gdy osoby ekstrawertyczne stanowig 20-40% zespotu. Wtasnie tak
skomponowany pod wzgledem ekstrawersji zespot charakteryzuje sie optymalng dynamika
i produktywnoscig pracy.

Budowa zespotu zadaniowego
Na podstawie predyspozycji osobowosciowych z uwzglednieniem specyfiki procesu realizacji zadania
zespotowego wyrdzniono 5 kluczowych rél zespotowych:

! Zrodto: Wirtuozerski dobor, Personel i Zarzadzanic ik T
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e tworczy wizjoner (strateg) - osoba kreatywna i ciekawa Swiata oraz innych ludzi, ktéra
dostrzega nadarzajgce sie okazje i docenia dostepne mozliwosci, potrafi planowad

z rozmachem, czesto jednak na duzym poziomie ogdlnosci;

e uporzadkowany taktyk - osoba trzezwo myslaca, ktéra koncentruje swojg uwage na tym, co
mozna i nalezy zrobi¢, by przyblizy¢ sie do realizacji zatozonego celu, potrafi przeksztatci¢
wizje stratega w konkretny plan dziatania;

e sprawny realizator - osoba sumiennie wykonujgca przydzielone zadania, na ktérg mozna
zawsze liczy¢, bo jest rzetelna, konsekwentna i obowigzkowa, Swietnie uzupetnia sie
z twérczym wizjonerem i uporzgdkowanym taktykiem;

e przezorny strainik - osoba, ktéra potrafi dostrzec ,dziure w catym", jej krytyczne osady
pozwalajg dopracowa¢ pomysty i ustrzec sie przed niepotrzebnym ryzykiem Ilub
popetnieniem btedu;

e dobry opiekun - osoba, dla ktérej wazne jest, by zespdl byt zgrany, a praca w nim przebiegata
bezkonfliktowo, dlatego dba o dobrg atmosfere w zespole, porozumienie i otwartg
komunikacje.

Przewodzenie zespotem pracownikéw
Przywodztwo

Przywddztwo to proces wptywania na dziatania jednostki lub grupy prowadzacy do osiggania
konkretnych celéw w konkretnych sytuacjach.

Kto to jest przywddca? Osoba stojgca na czele zespotu moze byé szefem, menadzerem,
kierownikiem, dyrektorem, dowddca. Ale czy musi by¢ przywddca?

Przywédca to osoba kierujgca innymi, ktdra posiada autorytet na tyle silny, aby inni
wykonywali jej polecenia.

Przywddztwo moze wynikac¢ z autorytetu formalnego i/lub nieformalnego.

Przywdédztwo jest kolejnym krokiem w sprawnym kierowaniu organizacja. Jezeli méwimy
o kims, ze jest przywddcg, to mamy na mysli kogos wiecej niz kierownika, dyrektora, szefa.

Przywddcy ludzie stuchajg i chcg za nim podazaé, wykonujac jego polecenia.

Cwiczenie
Okreslanie umiejetnosci niezbednych do podjecia roli lidera w réznych typach organizacji: firma,
druzyna sportowa, wojsko etc.,

Cwiczenie
Moje predyspozycje do bycia liderem — psychozabawa

Lider, przywddca

Przywddca jest cztowiekiem wyjatkowym. Posiada on wiele cech i umiejetnosci, ktore
pomagajg mu kierowaé zespotami i odnosic z nimi sukcesy. Przywddcy wiedzg, ze w przywdédztwie nie
chodzi o sukcesy osobiste, ale bardziej o sukces ludzi na ktérych oddziatujg. Liderzy skupiajg sie na
tym, jak pomdc innych osiggngc ich cele oraz jak przekazywac coraz wiekszg odpowiedzialnosc
i wiadze

Cechy przywddcy, czyli co kazdy przywéM
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e Autentycznosé,
e Entuzjazm w dziataniu,

e Inicjatywa i kreatywnos$¢ w podejmowaniu sie realizacji nowych projektéw,

e Inteligencja emocjonalna, czyli umiejetnos¢ budowania zdrowych relacji miedzyludzkich,

e Komunikatywnos$¢ w kontaktach miedzyludzkich,

e Obiektywna, uczciwa i sprawiedliwa ocena siebie i innych,

e Otwartos¢ na zmiany,

e Przedsiebiorczosé,

e Talenty dyplomatyczne,

e Twardos¢, nieustepliwosé w kierowaniu dziataniami

e Umiejetnos¢ motywowania ludzi do dziatania,

e Umiejetnos$¢ podejmowania decyzji,

e Umiejetnos¢ prognozowania tego, co moze nastgpié — wizjonerstwo,

e Umiejetnos¢ przekazywania innym wartosci,

e Wiara w siebie,

e  Wiedza z réznych obszaréw,

e Zaufanie, czyli wzbudzanie zaufania do siebie i ufanie wspdétpracownikom,

e Zdolnos$¢ wyrazania wiasnych mysli, przekonan i pomystéw.

Nie wszystkie wskazane cechy musi posiada¢ kazdy przywdédca. Wazne jest jednak, zeby miat te
cechy, ktére przydadzg mu sie do kierowania organizacj3.

Nie kazdy szef jest pozytywnym elementem w organizacji. Istnieje ciekawa teoria, méwiaca o
tym, ze dobry szef potrafi tak zmotywowac staby zespdt, ze osiggnat oni sukcesy oraz staby szef
nawet z dobrego zespotu zrobi ofermy. Warto wiec zdawac sobie sprawe, ze szef jest bardzo waznym
elementem w kazdej organizacji.

Negatywne oddziatywanie przywédcow na funkcjonowanie zespotu, czyli toksyczni szefowie.

Toksyczny szef jest to osoba, ktdra bez wzgledu na stopien realizacji celéw i zadan koncentruje
sie na uprzykrzeniu zycia innym pracownikom: nie wspiera i nie zacheca do rozwoju bez wzgledu na
odniesione przez pracownika sukcesy, a zdarza sie ze jej zgryzliwos$¢ i dokuczliwos$¢ wzrasta wprost
proporcjonalnie do sukceséw pracownika. Toksyczny przetozony to dreczyciel i truciciel, rzucajacy
w strone innych stownym $mieciem, ktéry rani i okalecza lub obezwtadnia, a zdecydowanie
dezintegruje komunikacje wewnetrzna w firmie i czyni jg nieskuteczng. Nalezy unika¢ pracy
w zespotach kierowanych przez toksycznych szeféw, a jeszcze bardziej nalezy unikaé bycia
toksycznym szefem.

A wiec jak mozemy rozpoznac toksycznych szeféw? Czasami przejawem mogg by¢ nastepujgce
charakterystyki:
e nie potrafi odpowiednio komunikowac sie z zespotem,

e zamiast otwarcie méwic krzyczy,
e ignoruje piszac stuzbowe maile w sprawach mato waznych, chociaz adresat siedzi zaraz obok,

e zleca pracownikom zadania wymagajgce zostawania po godzinach,
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e poniza pracownikow,

e wytyka btedy danej osoby przy catym zespole osmieszajagc w ten sposéb jednostke na forum
grupy,

e zrzuca na podwtadnych odpowiedzialno$é, ktdrg jako szef sam powinien ponosié,
e nie precyzuje jasno zakresu zadan, obowigzkéw i celéw pracy,
e nie precyzuje jasno systemu oceniania pracownikow,

e nie podaje do ogdlnej wiadomosci zasad dodatkowego wynagradzania i motywowania
pracownikéw, zamiast tego przyznaje premie i podwyzki wedtug wtasnego uznania,
najczesciej osobom najbardziej mu oddanym,

e odgradza sie od pracownikdw murem biurokracji - kaze pisa¢ im niezliczong ilo$¢ raportow i
sprawozdan, bez przerwy organizuje dodatkowe zebrania,

e niszczy pracownikéw zdolniejszych i lepszych od siebie, oSmieszajac ich i nie dajgc im szansy
rozwoju prébuje doprowadzi¢, by sami odeszli z pracy.

Charakterystyka wybranych typéw toksycznych szeféw (klasyfikacja wg L. Glass)

e Drzemigcy wulkan - udaje, ze zakopuje topdr wojenny gdy naprawde odgrzebuje stare brudy.
Ocena pracownicza w jego wydaniu to totalna kleska dla pracownika. Niesolidny,
niekomunikatywny, spiskujacy, matostkowy i nieobliczalny. Wybucha bez uprzedzenia,
oskarzajac zniewazajac i przerazajac.

o Wsciekty zapasnik - antypatyczny tak, ze unika go wtasny cien. Odkad zainstalowat sobie trzy
telefony, czesciej moze trzaska¢ stuchawka. Nieuprzejmy, samolubny, pyskaty
i nieokrzesany. Problemy rozwigzuje z subtelnoscig wiertta dentystycznego. Zty na caty swiat
rzuca wyzwania kazdemu, w kazdej chwili gotdw wszcza¢ ktétnie.

o Usmiechniety morderca - Gdy masz takiego sojusznika - nie trzeba ci wrogdéw. Mowi w
technice stereo (bo ma dwie twarze). Dwulicowy, ubogi duchem, tchdrzliwy, nie godny
zaufania. Zmienny jak kameleon. Odmienia oblicze nieustannie - wedle tego, na co jego
zdaniem zastugujesz.

e Bezwzgledny tyran - Gdy chce poznad twoje zdanie, po prostu ci je ... przedstawia. Wyniosty,
jak wieza gotycka. Przypomina krokodyla: ilekro¢ otworzy usta, przygotuj sie na pozarcie.
Jezykowy terrorysta, krzykliwy, grubianski, szorstki, uparty despota. Wybuchowy furiat.
Szczesliwy, gdy sam pocigga za sznurki. Pracownicy boja sie go i nienawidzg oraz nie szanuja.

Teorie wywierania wptywu na innych, asertywnos¢
Czesto spotykamy sie z pojeciem asertywnosci. Jest to ostatnio bardzo modne w Zzyciu
codziennym, w psychologii, w ekonomii. Czy jest wiec asertywnos¢?

W psychologii ten termin oznacza posiadanie i wyrazanie wtasnego zdania oraz bezposrednie
wyrazanie emocji i postaw w granicach nie naruszajgcych praw i psychicznego terytorium innych
0sob oraz wtlasnych, bez zachowan agresywnych, a takze obrona wtasnych praw w sytuacjach
spotecznych. Nie jest to cecha wrodzona, ale raczej to umiejetnosé nabyta.

Asertywnosc to: L ——————
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e umiejetnos¢ wyrazania wtasnych opinii, potrzeb i zyczen,

e umiejetno$¢ odmawiania w sposdb nie ulegty i nie ranigcy innych,

e umiejetnos$¢ przyjmowania ocen, krytyki i pochwat,

e autentycznos¢ w zachowaniach i reakcjach,

e sSwiadomosc siebie, czyli wtasnych wad i zalet,

o wrazliwos$¢ na innych ludzi,

e stanowczosé.

Osoba asertywna ma przewaznie okreslony cel, umie kontrolowa¢ emocje, nie poddaje sie tatwo
manipulacjom i naciskom emocjonalnym innych osdb.

Asertywnosc jest bardzo pozytywng cechg cztowieka. Jest umiejetnoscig, ktéra chroni cztowieka
przez nadmiernym wptywem innych osdéb, zachowujgc pozytywne relacje z innymi. Absolutnie nie
oznacza ignorowania emocji i dgzen innych ludzi. Chodzi bardziej o zdolnos¢ do realizacji zatozonych
celéw mimo negatywnych naciskéw otoczenia.

Asertywno$¢ to obok empatii podstawowa umiejetnos¢ wchodzaca w sktad inteligencji
emocjonalnej.

Zachowania asertywne polegajg na uznawaniu, ze jestesmy tak samo wazni, jak inni. Musimy
umieé reprezentowac witasne interesy z uwzglednieniem intereséw innych. Zachowanie asertywne
oznacza korzystanie z osobistych praw bez naruszania praw innych. Charakteryzuje postawe
akceptacji siebie, szacunku do siebie i innych.

Postawa asertywna towarzyszy ludziom, ktérzy majg adekwatny do rzeczywistosci obraz
wiasnej osoby. Stawiajg sobie realistyczne cele, dzieki czemu w petni wykorzystujg swoje mozliwosci,
a jednoczesnie nie podejmujg zbyt trudnych zadan, co ich chroni przed rozczarowaniem i krytyka
otoczenia.

Cztowiek asertywny swobodnie ujawnia innym siebie, wyraza otwarcie swoje mysli, uczucia,
pragnienia. Czyni to w sposdb uczciwy, bezposredni, Smiato, bez paralizujgcego leku, akceptuje swoje
ograniczenia, niezaleznie od tego, czy w danej sytuacji udato mu sie odnies¢ sukces, czy tez nie.
Potrafi odpowiedzie¢ nie, zazgdaé czegos, co mu sie nalezy, nie leka sie nadmiernie oceny, krytyki,
odrzucenia. Pozwala sobie na btedy i potkniecia, dostrzegajgc swoje sukcesy i mocne strony. Gdy jest
w centrum zainteresowania uwagi, potrafi dziata¢ bez niszczagcego leku. Akceptuje zmiany w sobie
i innych. Potrafi sie porozumiec z innymi, potrafi tez dochodzié¢ swych praw i egzekwowac je.
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Zatacznik nr 7.

Temat zajec: Atrakcje turystyczne i przedsiebiorczos¢ na Helu.

- Atrakcje i walory turystyczne Helu

- Stacja morska i Fokarium na Helu.

- Znaczenie turystyki dla miasta i regionu.

- Dziatalnos¢ gospodarcza na Helu — charakterystyka rozwoju.
- Przedsiebiorczos¢ w biznesie na Pétwyspie Helskim.

- Przyrodnicze i pozaprzyrodnicze elementy srodowiska.

- Dziatalnos¢ gospodarcza na potwyspie - historia, rozwdj i perspektywy.
- Przedsiebiorcze dziatania na Helu.

- Swiat roslinny i zwierzecy Pétwyspu Helskiego.

- Dziatalnos¢ morza na obszarze Pétwyspu Helskiego.

- Interakcja cztowiek-$rodowisko.

Tresci
nauczania:

U - potrafi zaplanowa¢ swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych zadan,

U - przeprowadzajg obserwacje i opisujg zaobserwowane zjawiska, obiekty,
formy i procesy,

U — zbierajg i selekcjonujg informacje,

U - przedstawiajg istote funkcjonowania oraz typy turystyki na Pétwyspie
Helskim,

U - wyjasniajg, dlaczego stacja morska moze by¢ atrakcjg turystyczng,

U —rozrdzniajg w Srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze,

U —rozpoznajg i wskazujg atrakcje turystyczne oraz elementy bazy turystyczne;j i

Umiejetnosci: paraturystycznej,

U — wyjasniajg, dlaczego srodowisko przyrodnicze ulega przeksztatcaniu przez
cztowieka,

U — na podstawie zaobserwowanych przyktadéw, oceniajg wptyw cztowieka na
srodowisko,

U - wskazujg niekorzystne zmiany w Srodowisku wywotane dziatalnoscig
cztowieka jak i sitami przyrody,

U - proponujg sposoby ochrony srodowiska na potwyspie,

U — wskazujg przyktady przedsiebiorczych dziatan na pétwyspie Helskim,

U — prezentujg wyniki pracy zespotu.

N — analizuje trase wycieczki pod katem czasu przejscia i odpowiednich
atrakcji, punktéw postojowych.
N — kompletuje materiaty dla ucznidw - mapy topograficzne, karty pracy oraz
materiat dodatkowy dla uczniow.
N - przygotowuje (zamédwienie) sale wyktadowo-warsztatowg na spotkanie
(Stacja morska - fokarium).

Przed zajeciami:

8 x 45 minut
Czas:
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- Swiecie zwierzecym,
- Nadmorskim Parku Krajobrazowym.

110 min.

U - zadajg pytania, zbierajg
informacje.

(] N
8| 2
.. | Czynnosci trenera Czynnosci uczniéw - S | &3
@ EgT  Eg | g8
O e s £ 3 52
N - wyjasnienia zasady i cel wizyty na terenie
potwyspu Helskiego,
N - przypomina istote dziatalnosci sit przyrody | U - stuchaja, formutujg wnioski. Mp
i ich wptyw na dziatalnos¢ cztowieka, (mapa) IP
N — wyjasnia na jakie elementy wptywu | U - zadajg pytania, zbierajg | S, K Kp SO
cztowieka uczniowie maja zwraca¢ uwage w | informacje, weryfikujg posiadang (karta U
czasie zajec terenowych, wiedze. pracy)
£ | N - przypomina istote atrakcji i waloréw
é turystycznych.
FOKARIUM - STACJA MORSKA
1. Wyktad w fokarium prowadzony przez | U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
pracownika UG. sporzadzajg notatki na karcie Mp
odpowiedzi, formutuja wnioski. (mapa) | IP
2. Warsztaty w ramach wykfadu. &3 Kp SO
; . . e (karta U
£ U - zadajg pytania, zbieraja pracy)
g 3. Ogladanie fokarium. informacje.
(o))
ATRAKCJE TURYSTYCZNE MIASTA HEL
N - Wyjasniania i informuje o:
- strukturze przestrzennej i zabudowie miasta,
- kosciele poewangelickim pod wezwaniem U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
Sw. Piotra i Pawta, sporzadzajg notatki na karcie Mp
- porcie wojennym, odpowiedzi, formutujg wnioski. M IP
- Sali Tradycji 9 FOW, S Kp SO
- pozostatosciach baterii wojskowych, U - zadajg pytania, zbierajg U
- porcie helskim, informacje.
e |- Muzeum Rybotéwstwa Morskiego,
'€ | - latarni morskiej,
8 | - bazie noclegowej i gastronomicznej
—
ATRAKCJE TURYSTYCZNE POLWYSPU HELSKIEGO
N - wyjasniania i informuje uczestnikow o: U - prowadzg obserwacje, stuchajg,
- rzezbie terenu, sporzadzaja notatki na karcie Mp P
- budowie geologicznej, odpowiedzi, formutujg wnioski. S M 0
- szacie roslinnej, Kp U
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N — inicjuje dyskusje = na temat typdw | U - Prezentujg zebrane fakty i
zagospodarowania przestrzennego oraz o | informacji, Mp
przyktadach przedsiebiorczych dziatan | U - prowadzg obserwacje, stuchaja, M IP
zauwazonych w czasie wycieczki po Helu i | sporzadzaja notatki na karcie | S,G Kp SO
potwyspie Helskim odpowiedzi, formutujg wnioski. U
£ U - zadajg pytania, zbieraja
g informacje.
<

ATRAKCJE TURYSTYCZNE | PRZEDSIEBIORCZOSC NA HELU
SRODOWISKO GEOGRAFICZNE HELU

Karta pracy

Zaobserwowany obiekt Czynnik warunkujacy | Sposéb powstania | uwagi
proces powstania | danego obiektu (proces)
obiektu

Przyktady przejawow przedsiebiorczosci na Potwyspie Helskim
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Atrakcje turystyczne i przedsiebiorczos¢ na Helu.

Niewiele jest w Europie tak pieknie potozonych miejsc jak Hel. Najbardziej morskie miasto Polski -
usytuowane na cyplu Potwyspu Helskiego i z trzech stron otoczone wodami Battyku - kazdego roku
przycigga tysigce turystow swoimi walorami rekreacyjno-wypoczynkowymi. Hel jest najstarszym
miastem w powiecie puckim, bowiem juz ok. 1260 r. uzyskat prawa miejskie nadane przez ksiecia
gdanskiego Swietopetka. W XV w. miasto znalazto sie w jurysdykcji hanzeatyckiego Gdanska, z ktérym
przez dtugie wieki wigzaty go stosunki handlowe. Na przetomie wieku XIX i XX uzyskat status
kapieliska battyckiego, co sprawito, ze obok znaczenia gospodarczego dostrzezono w nim réwniez
walory turystyczne. W 1920 r. Hel znalazt sie w granicach Rzeczpospolitej i od tej pory w tym wiasnie
miejscu ,,zaczyna sie” Polska.

Bardzo szybko Hel stat sie popularnym kurortem wypoczynkowym. Unikalne walory klimatyczne,
przyrodnicze i krajobrazowe przyciggaty letnikdw z catej Polski, szukajacych wypoczynku i rekreac;ji.
Wyjatkowe potozenie w centralnym rejonie Zatoki Gdanskiej uczynito z Helu réwniez idealny osrodek
badawczy. W 1923 r. z inicjatywy Uniwersytetu Poznanskiego powstato Morskie Laboratorium
Rybackie, pierwsza polska naukowa placdwka badan biologii morza. Data ona poczatek dzisiejszej
Stacji Morskiej Instytutu Oceanografii Uniwersytetu Gdanskiego, stynacej z jedynego w naszym kraju
fokarium.

W okresie miedzywojennym wzrosto rowniez strategiczne znaczenie Helu, ktéry wybrany zostat na
baze morskg floty wojennej, z rozbudowanym systemem stanowisk obrony artyleryjskiej. Podczas
dziatan wojennych we wrzesniu 1939 r. Garnizon Hel, dowodzony przez komandora Wtodzimierza
Steyera, najdtuzej w Polsce odpierat ataki z Igdu, morza i powietrza, pomimo znacznej przewagi sit

wroga. Za bohaterska obrone odznaczony zostat Krzyzem Srebrnym Orderu Virtuti Militarii.
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Dzieje miasta Helu potwierdzajg , ze cypel Mierzei Helskiej, wysuniety daleko w morze byt

doskonatym punktem strategicznym pozwalajgcym na kontrole zeglugi na Zatoce Gdanskiej i obrone

kraju od strony morza itp. Obecnie Hel oprécz funkcji strategicznej posiada takze funkcje
turystyczng. S to funkcje ponad lokalne ktére wywarty zasadniczy wptyw na rozwdéj i warunki zycia

w miescie .

Rzeiba terenu i budowa geologiczna

Pétwysep Helski jest mierzejg o charakterystycznym ksztatcie zwanym kosg, najcienszg
u nasady. Ma on 35 km dtugosci i zajmuje 72 km. polskiego wybrzeza. Jego powierzchnia
nadbudowywana jest formami eolicznymi. Obszar od Juraty do Helu zajmujg waty wydmowe

o potudnikowym przebiegu i niewielkich wysokosciach, do 5-7 m n.p.m.

Fot. Zdjecie satelitarne Pétwyspu Helskiego

PolandforAll.com

Zrédto: pictures.polandforall.com/images/hel-peninsul...

Lad helski istnieje od ponad 5 tysiecy lat, kiedy to nastgpito ustgpienie Battyku z jego
maksymalnego zasiegu potudniowego, osiggnietego podczas tzw. transgresji litorynowej.
Od momentu powstania wspodtczesnego Battyku (okoto 12 tys. lat temu) do chwili obecnej,

obserwuje sie mniej lub bardziej intensywne podnoszenie sie jego poziomu u naszych wybrzezy,
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czego efektem jest stopniowe zatapianie nowych obszaréw lagdowych. Dzieje sie tak e za sprawg tzw.

ruchdow izostatycznych skorupy ziemskiej, ktére utrzymujg jg w stanie mobilnej réwnowagi,
rekompensujgc zmiany nacisku na powierzchnie naszego globu. Drugi powdd to sukcesywne
ocieplanie sie klimatu na skutek tzw. efektu cieplarnianego, ktéry powoduje powolne roztapianie sie
mas lodowych w Antarktyce i na Antarktydzie. Dla Pétwyspu Helskiego oznacza¢ to bedzie bardzo
wyrazne zmniejszenie jego powierzchni i rozbicie na kilka izolowanych wysp. Warto mieé¢ to na

uwadze, planujac inwestycje w bezposrednim poblizu jego brzegu.

Szata roslinna i Swiat zwierzecy

Fauna na obszarze miasta Hel jest
stosunkowo uboga. Natomiast obszar ten
petni istotna role w okresie wiosennych
i jesiennych  wedrowek  ptakdw..
Na plazach pétwyspu mozna czasami
spotka¢ foke szara. W Helu powstata
Stacja Morska Uniwersytetu Gdanskiego ,
ktorej celem jest ochrona i odnowienie
populacji foki szarej na obszarze Morza

Battyckiego.

Zrédtfo: www.hel-miasto.pl

Roslinno$¢ wystepujgca od strony morza dzielimy na cztery strefy.
Na plazy wystepujg jedynie nieliczne halofity (stonorosla). Mogg one znosi¢ znaczne zasolenie.
Na wydmie biatej rosng charakterystyczne i znane trawy: piaskownica zwyczajna - wielka trawa
o szarozielonej barwie, ktdrej dtugie liscie zakoriczone sg rozdwojonym, ktujgcym jezyczkiem oraz
wydmuchrzyca piaskowa - wysoka trawa o szaroniebieskiej barwie i sztywnych, ktujgcych lisciach.
Charakterystyczny jest mikotajek nadmorski (znajduje sie pod $cistg ochrong) o sztywnych, grubych,
ostrokolczastych lisciach niebieskiej barwy i tegoz koloru kulistych kwiatostanach.

Trzecia strefa to roslinnos¢ wydmy szarej (Fot. )

Nadmorski bér sosnowy (Fot.) stanowi czwartg strefe roslinng. Wsréd drzew dominuje sosna.

Pomnikiem przyrody jest okazaty dab liczagcy ok. 250 lat i dwie 200 - letnie topole.
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Plaza nad Morzem Battyckim nazywana jest umownie ,, duzg” plazg, a to, dlatego, iz rozciggnieta jest

ona po Wtadystawowo. Od strony zatoki jest ,,plaza mata” (Fot).

Nadmorski Park Krajobrazowy

Park ten zostat utworzony w 1978 roku jako czwarty park krajobrazowy w Polsce. Ochrong objeto

wowczas miedzy innymi caty Potwysep Helski. Utworzenie Parku byto préobg zatrzymania procesu
degradacji cennego, w niektérych fragmentach unikatowego w skali kraju, srodowiska
przyrodniczego strefy krawedziowej ladu i morza.
Obecnie koncowy fragment pétwyspu od Juraty po Hel — nazywany , Lasem Helskim” wykorzystywany
w okresie powojennym jako zamkniety teren wojskowy, zostat udostepniony w drugiej potowie lat
90-tych, ale od tego czasu nie zostat w petni waloryzowany przyrodniczo, a uwazany jest za jeden
z cenniejszych przyrodniczo odcinkdw polskiego wybrzeza. Fragment tego obszaru od strony
otwartego morza objeto ochrong indywidualng tworzac uzytek ekologiczny , Helskie Wydmy”.

Obszarem o wybitnych walorach krajobrazowych jest koricowy, najdalej w morze wysuniety,
akumulowany odcinek pétwyspu. Obejmuje on tereny lesno-wydmowe na pétnoc od zabudowy Helu.
Projektuje sie tam utworzenie zespofu przyrodniczo-krajobrazowego ,Cypel Helski” chronigcego
krajobraz mierzejowy oraz historyczng osade latarniang w Helu. Jest to jedyny wiekszy obszar brzegu

otwartego morza na terenie parku stale akumulowany (nadbudowywany).

Stacja morska i Fokarium
Stacja Morska jest stacjg Instytutu Oceanografii Uniwersytetu Gdanskiego na Wydziale Biologii,
Geografii i Oceanologii. Poniewaz Stacja Morska UG jest jedyng tego typu placdwka w Polsce, jest

ona otwarta na potrzeby badawcze catego srodowiska naukowego kraju i stanowi oparcie terenowe
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dla wszystkich grup badawczych pracujacych w tym rejonie. Problematyka badawcza zespotu Stacji

Morskiej koncentruje sie na:
> biologii battyckich ssakéw morskich,
> Dbiologii i ekologii ryb strefy przybrzeznej
Battyku,
> ochronie rzadkich gatunkow i biotopdw
Battyku
> Dbiologii i ekologii ryb antarktycznych.
Fokarium jest miejscem w ktdrym na turystow
czekajg przesympatyczne foki. Ssaki te ziyja w

basenie usytuowanym na terenie Stacji Morskiej w

poblizu Bulwaru Nadmorskiego.

Zrédfo: www.hel-miasto.pl

Struktura przestrzenna i zabudowa miasta

Hel stanowi przykfad zachowanego uktadu urbanistycznego bardzo silnie zwigzanego z warunkami
naturalnymi . Podtuzny uktad ulicowy miasta, réwnolegty do linii brzegowej jest ostoniety od pdtnocy
i wschodu pasem wydm i lasow.

Jeszcze w latach 20. XX wieku Hel byt przyktadem prawie idealnej ulicowki, z budynkami regularnie
ustawionymi po obu stronach jedynej arterii. Przywrdcona w roku 1992 jej przedwojenna nazwa:
"Wiejska”, wywodzi sie z okresu, gdy po utracie w roku 1872 praw miejskich Hel stat sie na blisko 100
lat osadg wiejskg. Nowe miasto starano sie ulokowac¢ w bezpiecznej odlegtosci od brzegu, ale i tak
okazato sie, ze juz w XIX wieku, spietrzone przez sztormy wody dosiegty zabudowan miasta, niszczac

takze w roku 1863 front kosciota ewangelickiego i podmywajac jego wieze.

Kosciot poewangelicki pod wezwaniem $w. Piotra i Pawta.

Kosciot pod wezwaniem Piotra i Pawta jest najstarszym budynkiem w Helu (XV w.). Przetrwat on do
naszych czaséw dzieki zbawiennej dziatalnosci inzynieréw, ktérzy od roku 1895 ratujg te zabytkowa
budowle uzbrajajagc nabrzeze silnym falochronem. Obecnie miesci sie tu siedziba Muzeum

Rybotéwstwa-Oddziatu Centralnego Muzeum Morskiego w Gdarisku.
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Port wojenny

Budowe portu rozpoczeto na poczatku lat 30 minionego stulecia.

Zwiedzanie portu Marynarki Wojennej jest mozliwe po wczesniejszym uzgodnieniu z Komenda
Portu Wojennego. Na nadbrzezu portu wojennego wyeksponowano najstarszy zachowany polski
okret-"Batory" na ktérym w nocy z 1 na 2 pazdziernika 1939r. udato sie 16 obroricom Helu przetamac
potrdjng blokade okretéw niemieckich i przedostaé sie do portu Klintehamn na Gotlandii. W roku
1999 helscy harcerze wytyczyli szlak turystyczny, umozliwiajacy dotarcie do niektérych z ciekawszych
obiektéw, ktéry oznaczony jest biatymi, prostokgtnymi polami umieszczonymi najczesciej na pniach

drzew.

Sala Tradycji 9 FOW

W Izbie Pamieci 9 Flotylli Obrony Wybrzeza znajdujg sie pamigtki zwigzane z przesztoscig
i terazniejszoscig Garnizonu i Rejonu Umocnionego Hel. Do ciekawostek nalezy 330 kilogramowy
pocisk, kaliber 280 mm, pochodzacy z pancernika "Schleswig-Holstein", wystrzelony w strone Helu
we wrzesniu 1939 r. Obok budynku Klubu Garnizonowego znajduje sie plenerowa ekspozycja broni
morskiej, w ktérej przyjrze¢ sie mozna m.in. torpedom i ich wyrzutniom, tratom minowym, minom
morskim, armatom okretowym i przeciwlotniczym. Najciekawszym eksponatem jest fragment jednej
z 4 armat, o kalibrze 152,4 mm, wchodzacych w sktad bronigcej Helu 31 baterii im. Heliodora

Laskowskiego.

Pozostatosci baterii wojskowych

Pozostatosci stanowiska baterii nr 21 znajdujg sie one okoto 60 m na lewo od drogi, tuz przed
wejsciem na baftycka plaze. Bateria ta, oznaczona numerem 21 wraz z bateriami 22 i 23, w 1939 r.
wchodzita w sktad 2 Morskiego Dywizjonu Artylerii Przeciwlotniczej Rejonu Umocnionego Hel.
Do stanowiska baterii nr 33 tzw. "dunskiej" trafic mozna wytyczonym szlakiem lub lesng droga
w kierunku dzikiej, battyckiej plazy morskiej. Bateria oznaczona nr 3, wraz z podobng, oznaczong nr
32, weszta w sktad Dywizjonu Artylerii Nabrzeznej.
Stanowisko baterii nr 32 "greckiej" usytuowane jest przy drodze, w poblizu powojennych stanowisk
baterii 150 mm. Dwa schrony i dziatobitnie wybudowane zostaty jesienig 1931 r. Stanowisko baterii
nr 23 wybudowana zostata w 1935 r., na wysokiej wydmie w poblizu nie istniejgcej obecnie latarni
Hel-Bor, okoto 100 m w prawo od drogi prowadzacej na dzikg plaze morskg. Wejscia do niej widoczne
sg z torow kolejowych. Bateria oznaczona byta nr 23 i jej konstrukcja jest prawie taka sama jak baterii

nr 21i22 - miata takze identyczne uzbrojenie.

f

@ — Realizator projektu, English Unlimited,
=nolist 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
L—'l“«'L] e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu




UNIA EUROPEJSKA **x

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI «
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY A

Projekt wspdétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Port helski

Port helski zbudowany zostat w latach 1882-
1883 przez rzad pruski. Port miat drewniane
nabrzeza z dwiema palisadami; zachodnig
i potudniowg, osadzonymi na blokach
kamiennych i kesonach cementowych. Posiadat
szczegélne warunki naturalne. W okresie
miedzywojennym zostat przebudowany

i zmodernizowany.

Fot. Fragment helskiego

portu z falochronem. Zrédito: www.hel-miasto.pl

Muzeum Rybotéwstwa Morskiego

Od poczatku w muzealnych zbiorach dominuje tradycyjne rybotédwstwo kaszubskie od
Wierzchucina po Hel. Zobaczy¢ mozna pradawny $wiat rybackich tradycji, poznaé dzieje Battyku,
przesztosé Helu.
Na dziedzincu muzeum stoi jedyny zachowany w kraju egzemplarz todzi, nalezagcy do grupy
najwiekszych (8,52m dtugosci), bezpoktadowych stosowanych w rybotéwstwie przybrzeznym.
Na placu znajdujg sie rowniez liczne, drewniane elementy starych fodzi i statkdéw, ktére zostaty

wytowione przez rybakdw, ktdre budzg duze zainteresowanie wsréd turystow.

Latarnia morska

W sezonie letnim mozna wejs¢ na wieze
i podziwia¢ panorame Helu ale i takze catego

poétwyspu.
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Baza noclegowa

Funkcja turystyki i wypoczynku na obszarze miasta wystepuje w réznych formach — jako
wypoczynek pobytowy — gtéwnie w osrodkach wypoczynkowych i wynajmowanych pokojach
w zabudowie mieszkaniowej, oraz jako wypoczynek sSwigteczny (jednodniowy, bez noclegu) —
zwigzany gtéwnie z funkcjonowaniem powigzania miasta zeglugg przybrzeing z Tréjmiastem. Baza
wypoczynkowo — rekreacyjna w Helu to tgcznie ok. 3000 miejsc noclegowych. , z tego:

- osrodki wczasowo-wypoczynkowe 1408 miejsc

- zakwaterowanie prywatne 400 miejsc

- pensjonaty 400 miejsc

- hotele 100 miejsc

-internat garnizonowy 40 miejsc

- kolonie letnie w szkole podstawowej ok. 120 miejsc
- pola namiotowe 100 miejsc

Wielkos¢ wypoczynku jednodniowego w sezonie letnim szacuje sie 3000 — 4000 osob
przyjezdzajgcych rézinymi srodkami komunikacji min. zeglugg, kolejg, autobusami, a przede

wszystkim transportem samochodowym.

Baza gastronomiczna

Obiekty gastronomiczne w wiekszosci wypadkow to obiekty catoroczne. Sezon letni powoduje
jednak, ze liczba miejsc ulega zwiekszeniu ze wzgledu na uruchamianie tzw. ogrédkéw na swiezym
powietrzu. Obiekty gastronomiczne towarzyszg prawie wszystkim wiekszym punkom noclegowym.
Pozostate zlokalizowano przede wszystkim wzdtuz gtéwnej ulicy miasta. W tym czasie uruchamia sie
rowniez punkty sezonowe takie jak smazalnie ryb, lodziarnie czy punkty sprzedazy pop cornu. Stata

liczba miejsc w istniejgcych obiektach dochodzi do 1100. W sezonie przekracza ona 1500 miejsc.

Punkty ustugowe i kulturalno-turystyczne

Placédwki ustugowe na terenie miasta Hel skupiajg sie w 80% na ulicy Wiejskiej, czyli przy gtéwnym
bulwarze oraz na ulicach bezposrednio do niego przylegtych. 90% z tych lokali to punkty czynne przez
caty rok, a zaledwie 10% to placowki sezonowe. S3 to réznego rodzaju bary i punkty gastronomiczne.

Placéwki czynne caty rok mozna sklasyfikowac jako ustugowe, handlowe i gastronomiczne.
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Komunikacja i szlaki turystyczne

Linia kolejowa do Helu doprowadzona zostata w 1922 roku. Jest to linia jednotorowa,
niezelektryfikowana, ze stacja koicowg zlokalizowang w pétnocnej czesci obszaru zainwestowania
miasta Helu. Stacja ta obstuguje ruch pasazerski i towarowy. Ze stacji tej odchodzg dwie bocznice
kolejowe prowadzace do portu wojennego i jedna prowadzgca do portu rybackiego. Bocznica
prowadzgca do portu rybackiego i jedna z bocznic prowadzacych do portu wojennego nie sg obecnie
juz wykorzystywane

Do miasta Hel, potozonego na cyplu Pétwyspu Helskiego prowadzi droga wojewddzka nr 216
relacji Wtadystawowo — Hel. Jest to jedyna droga prowadzaca przez potwysep. W obszarze

zainwestowania miejskiego miasta helu przedtuzeniem tej drogi jest ulica Dworcowa.

Zrédto: www.gdansk-life.com/.../Resources/hel.jpg

Ruch samochodowy do miasta Helu ograniczony jest przepustowoscia drogi nr 216 w rejonie
nasady Potwyspu Helskiego, gdzie kumuluje sie ruch do/z kierunku wszystkich miejscowosci
potozonych na pétwyspie.

Droga wojewddzka nr 216 do miasta Hel prowadzona jest linia autobusowa.
Linia autobusowa zapewnia potgczenie Helu z Wiadystawowem, Puckiem i Gdynia.
Na trasie tej kursujg takze mikrobusy. Mikrobusy odjezdzajg $rednio co godzine. W sezonie ilos¢

kursujgcych autobuséw dodatkowo wzrasta o okoto 30%.
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Na obszarze miasta Hel jest 9 parkingdw ogdlnodostepnych. Jednak w sezonie wiele mieszkarncéow

robi ze swoich prywatnych posesji parkingi. Ogélnodostepna stacja paliw zlokalizowana jest przy

drodze nr 216 w odlegtosci ok. 100 m na pdétnoc od terendw stacji kolejowej. Stacja ta czynna jest
jedynie w sezonie. Stacja paliw czynna caty rok znajduje sie przy wjezdzie do Wtadystawowa.

W porcie rybackim Hel zlokalizowana jest przystan zeglugi przybrzeinej. Zegluga przybrzeina
uruchomiona zostata juz w okresie miedzywojennym, gdy pojawita sie mozliwos¢ wykorzystania
waloréw jako kurortu. State linie zeglugi przybrzeznej funkcjonujg w sezonie turystycznym

w relacjach Gdansk — Sopot — Gdynia — Hel i Gdynia — Hel.

Podsumowanie

Mierzeja Helska jest unikalnym w skali krajowej obiektem geograficznym o wyjatkowych walorach
przyrodniczych. Juz w okresie miedzywojennym walory te zaczeto wykorzystywac¢ dla celow
uzdrowiskowych i turystyki . Walory przyrodnicze miasta Helu , jak i catej Mierzei Helskiej,
wykorzystywane sg obecnie dla celéw wypoczynkowych i turystycznych . Obszar mierzei jak i miasta
Helu jest jednym z najbardziej atrakcyjnych turystycznie terenéw w skali krajowej.

Najwieksze atrakcje turystyczne Helu to: wspaniaty mikroklimat, pachnacy las, piaszczyste plaze,
a takze wiele zabytkowych obiektéw. To wszystko zapewnia udany wypoczynek na tym ekologicznie
czystym terenie. Nie sposdb oprzed sie kgpielom morskim i stonecznym, spacerom czy zeglowaniu.

Oddychajgc morskg bryzg, mozna oddac sie poznawaniu unikalnej flory i fauny.

Temat zajec: Atrakcje turystyczne. Skutki rozwoju ustug turystycznych.

- Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu.

- Czynniki wptywajgce na rozwadj turystyki.

- Rodzaje turystyki.

- Atrakcje przyrodnicze i antropogeniczne.

- Baza turystyczna i paraturystyczna.

- Funkcje turystyki

- Konsekwencje rozwoju turystyki dla spotecznosci lokalnej, gminy, panstwa.

Tresci
nauczania:

U - potrafig zaplanowac swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych zadan,
Umiejetnosci: zbierad i selekcjonowac informacje,
U - umiejg przedstawic istote atrakcji i waloréw turystycznych,

U - rozrézniajg atrakcje i walory przyrodnicze j
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U - rozrézniajg w srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze

rozwoju turystyki,
U - proponujg sposoby podniesienia atrakcyjnosci turystycznej regionu,
U - prezentujg wyniki pracy zespotu,

N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy
Przed zajeciami: N — kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy
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U - wyjasniajg, dlaczego turystyka odgrywa tak duza role w rozwoju gospodarczym,

U - wyjasniajg dlaczego zagospodarowanie turystyczne i paraturystyczne jest wazne dla

N — sprawdza wyposazenie i bezpieczenstwo sali wyktadowo-warsztatowe] na spotkanie.

4 x 45 minut = 180 minut

Czas:
) 9
.. > > 3 l.s) g ;
@ , . , . ., € O o > > 9
5 Czynnosci trenera Czynnosci uczniow = g g £ - g
= &% | EZ
° =)
£ | N - przedstawia zatozenia, plan i cel U - stuchaja, sporzadzaja notatki. M P
E | zajec. U - zadaja pytania. S Kp SO
2 u
N - rozpoczyna czescig wyktadowa przy U - stuchaja, formutujg wnioski.
uzyciu prezentacji, wyjasnia i réznicuje U - zadaja pytania, zbierajg
elementy przyrodnicze od informacje, weryfikacjg posiadang
antropogenicznych, baze turystyczng od | wiedze.
< | paraturystycznej, wyjasnia znaczenie Kp IP
€ | turystyki dla miasta i regionu. S (karta SO
S | N-udziela doktadnej instrukcji - co pracy) U
robi¢, jakie obserwacje sporzadzac i na
czym polegata bedzie prezentacja
wynikéw obserwacji po powrocie z zajec
terenowych.
N — pokazuje przyktady atrakcji U - prowadza obserwacje, stuchaja,
< | przyrodniczych i antropogenicznych sporzadzajg notatki na karcie M IP
€ | wystepujacych na trasie od ul. Legionéw | odpowiedzi, formutuja wnioski. K Kp SO
& | do Bulwaru, Kamiennej Gory, Skweru U - zadaja pytania, zbierajg U
Kosciuszki i ul. Swietojanskiej. informacje.
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N — dokonuje oceny prezentacji uczniéw, | U - prezentujg atrakcje i walory
weryfikuje podawane informacje, turystyczne z przybytej trasy,
c zwraca szczegdlng uwage na aspekty uzasadniajg dlaczego zastosowaty M P
g przyrodnicze i antropogeniczne. przyjete przez siebie kryteria, s Kp o
Q wymieniajg zaobserwowane elementy U
bazy turystycznej i paraturystyczne;j.
U - zadajg pytania, zbierajg
informacje, formutuja wnioski.
N - podsumowuje warsztaty, przypomina | U - stuchaja, sporzgdzajg notatki,
< | zafozenia z poczatku warsztatow i formutujg wnioski. M IP
€ | formutuje wnioski. U - zadaja pytania, zbierajg S Kp o)
= informacje, weryfikacjg posiadang U
wiedze.
ATRAKCIJE TURYSTYCZNE,
BAZA TURYSTYCZNA | PARATURYSTYCZNA.
Karta pracy
Wstaw znak ,,+” w odpowiednie kolumny
Obiekt Obiek? Obiekt Atrakcja Baza Baza para —
przyrodniczy antropo - turystyczna turystyczna turystyczna

geniczny
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Englisl

UNLIMITE

Materiat dodatkowy
Atrakcje turystyczne, baza turystyczna i paraturystyczna.

W literaturze zagranicznej i polskiej funkcjonuje szereg definicji turystyki.

Niekiedy mowi sie wrecz, ze jednoznaczna definicja turystyki, ktéra satysfakcjonowataby wszystkich
jest niemozliwa do skonstruowania.

W tej sytuacji Swiatowa Organizacja Turystyki (WTO) opracowata dla celéw statystycznych definicje
turystyki, ktoéra stosowana jest takze w Polsce. Wedtug tej definicji, ,turystyka obejmuje ogét
czynnosci 0sob, ktére podrdzuja i przebywajg w celach wypoczynkowych, zawodowych lub innych nie

dtuzej niz rok (bez przerwy) poza swoim codziennym otoczeniem z wytgczeniem wyjazdéw, w ktérych

gtéwnym celem jest dziatalnos¢ zarobkowa.

REKREACJA a WYPOCZYNEK

Pojecie ,rekreacja" jest znaczeniowo bliskim
pojeciem w stosunku do , turystyki”.
Powszechnie uwaza sie, ze rekreacja jest

kreslana jako ogoét dobrowolnie podejmowanych

I, English Unlimited,
ajowej 73, tel. 058-5555-700,
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czynnosci dla regeneracji sit psychicznych i fizycznych. Do czynnosci tych zaliczy¢ mozna uczestnictwo

w imprezach i wydarzeniach kulturalnych, sportowych i turystycznych rozumianych jako szeroko

pojety wypoczynek. Istotne jest to, ze czynnosci te nie sg zwigzane z czasem pracy zawodowej
i spotecznej oraz czasem nauki a takie wszelkimi zajeciami domowymi.  Okresleniem

wnoznacznym dla , rekreacji" jest ,, wypoczynek".

FUNKCIJE TURYSTYKI

Istota turystyki tkwi w jej

funkcjach, pozytywnych, a

takze negatywnych.

Funkcje pozytywne

Funkcja wypoczynkowa

1) odgrywa jedna z
najwazniejszych rdél dla rozwoju cztowieka i pozytywnego ksztattowania

jego osobowosci

http.//4outdoor.pl/news/4623/turystyka-piesza-zdominuje-targi-outdoor-we-friedrichshafen

2) turystyka zaspokaja potrzeby zwigzane z odnows sit fizycznych i psychicznych — cztowiek

wypoczety lepiej funkcjonuje w zyciu.

Funkcja zdrowotna

1) powoduje ograniczenie negatywnych skutkéw rozwoju
cywilizacji, streséw oraz oddalenia od natury, co wyraza sie
tzw. ,chorobg cywilizacyjng",

2) szczegdlnie istotne znaczenie dla zdrowia cztowieka maja

wyjazdy do uzdrowisk (turystyka uzdrowiskowa)
http.//www.uzdrowisko-ladek.pl/index.php?page=65

Funkcja wychowawcza

pozytywne ksztattowanie osobowosci poprzez: aktywnosé, wspdlnote przezyé, odpowiedzialnosé,

wigzy kolezeristwa, kontakt z ludZzmi, integracje (np. W grupigmiiossorampprBuzimey @«
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Funkcja ksztatceniowa (poznawcza)

turystyka uczy (poszerza wiedze), ,podréze ksztatcg" — rosnie ogdlny poziom wiedzy i doswiadczenia

cztowieka.

Funkcja ekonomiczna

1. Istnieje zapotrzebowanie na sprzet turystyczny, a wiec
rosng dochody producentéw i handlowcéw

2. Rosng dochody ludnosci w miejscowosciach turystycznych.
3. Powstajg miejsca pracy — restauracje, hotele, biura
podrdzy, sklepy, pamiatki, parkingi itp.

4. Rozwija sie transport i inna infrastruktura — dochody dla

firm budowlanych i transportowych

5. Wieksze wptywy podatkowe

Funkcje negatywne - potencjalne negatywne skutki

- przetadowanie programu powoduje zmeczenie

- tzw. ,,choroba pourlopowa" - gdy wyjazd zostat Zle zorganizowany: zty wybor
miejscowosci, Srodka transportu, zty hotel, wyzywienie, ucigzliwi gospodarze lub sgsiedzi
- brak przygotowania turysty do aktywnego wypoczynku: zbyt duzy wysitek (w przypadku
braku przygotowania kondycyjnego), co dotyczy zwtaszcza uczestnictwa w formach

aktywnych - efektem jest nadmierne zmeczenie i szkodliwe skutki dla organizmu,

http.//ecospedition.wordpress.com/2010/08/27/podwojny-triumf-i-wielkie-zejscie/67-karpaty-gory-fogarskie-dzikie-wysypiska-smieci/
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- lekcewazenie norm spotecznych i zachowania patologiczne (alkohol, narkotyki)

- obawa turysty zwigzana z nowym otoczeniem, zwyczajami,

- wypadki: w gdrach, utoniecia, w podrézy (na drodze, wypadki lotnicze)

- zakazenia chorobami podczas uczestnictwa w podrdzy

- zmiany w moralnosci i obyczajowosci ludnosci miejscowej,

- zadtuzanie sie (kredyty), aby wyjechac

- moda: zwiedza sie to ,,co wypada zwiedzi¢ i gdzie trzeba by¢", a nie to na co sie ma ochote itd.
- zmniejsza sie powierzchnia terendéw naturalnych w wyniku rozwoju turystyki,

- nastepuje degradacja Srodowiska przyrodniczego (brak dostatecznej liczby oczyszczalni

Sciekdw, wycinka laséw, zanieczyszczenie powietrza przez samochody, wieksza ilos¢ Smieci).

http.//futurewatch.files.wordpress. com/2009/09/tatry giewont_tlok3_pap.jpg

Turystyka:

- turystyka masowa ( morze, gory, obszary o atrakcyjnym krajobrazie)

- turystyka kwalifikowana (np.: do uprawiania turystyki gorskiej i wspinaczkowej, speleologii,
wedkarstwa, zeglarstwa, turystyki ekologicznej).

Inny podziat:

- wypoczynkowa

- krajoznawcza

- specjalistyczna.
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ATRAKCIJE TURYSTYCZNE

Za atrakcje turystyczng uwaza sie wszelkie zjawiska i przedmioty przyciagajace turystéw, miedzy

innymi zjawiska i przedmioty przyrodnicze, urzadzenia turystyczne, infrastrukture. Inaczej moéwigc

atrakcja turystyczna to walor (obiekt) przyrodniczy, dzieto cztowieka, urzadzenie lub impreza, ktéra

przycigga gosci w okreslone miejsce.

ATRAKCIJE TURYSTYCZNE
PRZYRODNICZE - powstate ANTROPOGENICZNE (kulturowe)
bez ingerencji cztowieka
Gory Bunkry Kamienice Palmiarnie
Skatki Centra handlowe Kapliczki Patace
Doliny Cmentarze Kasyna Parki
Drzewa — pomniki przyrody Dwory Kino Parki Narodowe
Jaskinie Dzwonnice Klasztory Pielgrzymki
Jeziora Elektrownie Koncerty Plaze Pomniki
Lasy Fabryki Kopalnie Ratusz
Punkt widokowy Festyny Koscioty Restauracje
Rzeki Festiwale Latarnie morskie Rynek
Wodospady Filharmonia Mosty Skansen
Wody mineralne Fontanny Mury obronne Synagoga
Wybrzeza Galeria Muzeum Targi
Wyspy Ogrody Twierdza
Zatoki Wieza
Wykopaliska
Wystawy
ATRAKCJE WARUNKUJACE WYPOCZYNEK AKTYWNY

Golf Rezerwaty
JeZdziectwo Szlaki
Kajakarstwo Sciany wspinaczkowe
Kregielnie Korty tenisowe
Nurkowanie Trasy rowerowe
Nartostrady Wedkarstwo
Paintball Windsurfing
Quady Wyciagi
Rajdy Zorbing
Rejsy Zeglarstwo

ONY—
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INNE ATRAKCIJE

Dostepnosé
Postawa wobec turystéw

Bezpieczenstwo

WALORY TURYSTYCZNE

Elementy atrakcyjnosci turystycznej. Pewne cechy sSrodowiska, ktdre mogg stanowi¢ podstawe
rozwoju zjawisk turystycznych, a jednoczesnie wywotac zainteresowanie turysty:

krajobraz, dtugo zalegajacy $nieg, warunku klimatyczne, cisza, spokdj itp.

BAZA TURYSTYCZNA

Uzyteczno$¢ waloréw turystycznych zalezna jest od bazy, inaczej modwiac infrastruktury
turystycznej. Sktada sie na nig infrastrukture techniczng (drogi, szlaki turystyczne, specjalistyczne
urzadzenia obiektow uzdrowiskowych, sie¢ hotelowa, gastronomiczna) oraz infrastrukture spoteczng
(biura turystyczne, obiekty sportowe i wypoczynkowe, urzadzenia rozrywkowe, informacja
turystyczna).

Baza noclegowa

Sktadajg sie na nig: pensjonaty, schroniska, hotele, osrodki wczasowe, gospodarstwa
agroturystyczne, apartamenty, pokoje do wynajecia itp.
Baza gastronomiczna.

Sq to: restauracje, bary, pizzerie, smazalnie ryb, fast foody,

BAZA PARATURYSTYCZNA

Niezaleznie od rozwoju turystyki na danym obszarze infrastruktura turystyczna uzupetniana
jest infrastrukturg ogdlng (paraturystyczng). Wyrdznia sie: srodki komunikacji danego obszaru
turystycznego, urzedy administracyjno-ustugowe, kulturalne, socjalne. Gtéwnym zadaniem urzadzen
infrastruktury paraturystycznej jest obstuga statych mieszkancéw danego regionu, a turysci sg jedynie
pewng czescig uzytkownikdw. S3 to: Swietlice, obiekty sportowo — rekreacyjne, obiekty muzealne,
biblioteki publiczne, imprezy kulturalne, ustugi o charakterze para turystycznym ( fryzjerskie, serwis

naprawy samochodoéw, policja, osrodek zdrowia, ustugi bankowe, stacja paliw itp.
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Baza
gastronomiczna

Urzadzenia
turystyczne

http.//www.turystykawpraktyce.eu/praktyka01.html

http://chlapowo.pl

http://galerie.money.pl/slonce%3Bi%3Bsnieg%3Bw%3Bbukowinie%3Btatrzanskiej,galeria,3444,0.html
http.//www.bobrowa.com.pl/pozostale/pomost-altana_09.JPG
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Zatacznik nr 8

Temat zajeé:

Tresci
nauczania:

Umiejetnosci:

Przed zajeciami:
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Nieodkryte atrakcje turystyczne - od Parku

Technologicznego poprzez klif do dolin erozyjnych

- Park Naukowo-Technologiczny: cele, funkcje, istota dziatania.
- Znaczenie PPNK dla Gdyni i regionu.

- Firmy z obszaru PPNT — charakterystyka rozwoju.

- Przedsiebiorczos¢ w biznesie.

- Przyrodnicze i pozaprzyrodnicze elementy srodowiska.

- Trojmiejski Park Krajobrazowy.

- Rzezba Kepy Redtowskie;.

- Swiat roélinny i zwierzecy strefy brzegowe;j.

- Dziatalnos¢ morza w strefie brzegowej.

- Interakcja cztowiek-srodowisko.

- Turystyka krajoznawcza i jej znaczenie dla rozwoju regionu.

U - potrafig zaplanowaé swoje dziatania dotyczgce realizacji postawionych
zadan,

U — potrafig przeprowadzi¢ obserwacje i opisa¢ kluczowe elementy i zjawiska,

U - zbierajg i selekcjonujg informacje,

U - przedstawiajg istote funkcjonowania parku technologicznego,

U - wyjasniajg, dlaczego park technologiczny moze by¢ atrakcjg turystyczng,

U - rozrézniajg w srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze,

U - wyjasniajg dlaczego srodowisko przyrodnicze ulega przeksztatcaniu przez
cztowieka,

U — dokonujg préby oceny wptywu cztowieka na srodowisko,

U — podaja przyktady zaobserwowanych niekorzystnych zmian w srodowisku
wywotanych dziatalnoscia cztowieka jak i sitami przyrody,

U - proponujg sposoby ochrony srodowiska,

U - prezentujg wyniki pracy zespofu.

N —analizuje trase wycieczki pod katem czasu przejscia i odpowiednich
atrakcji, punktéow postojowych.

N - kompletuje materiaty dla ucznidw — mapy topograficznych, karty pracy oraz
materiat dodatkowy dla uczniow.

Projekt wspdétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
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POMORSKI PARK NAUKOWO-TECHNOLOGICZNY
1. Wyktad w PPNT prowadzony przez | U - stuchajg, sporzadzajg notatki. P
pracownika PPNT, U - zadaja pytania, zbieraja
: . o . . L . S M SO
£ | 2. Dyskusja na temat lokalizacji, nowych | informacje, weryfikacja posiadang U
g technologii, biznesu i przedsiebiorczosci. | wiedze.
(e}
TROJMIEISKI PARK KRAJOBRAZOWY — KEPA REDLOWSKA
N - wyjasnienia zasady i cel wizyty na
terenie TPK
N - przypomina istote dziatalnosci sit | U - stuchajg, formutujg wnioski. Mp
przyrody, U - zadaja pytania, zbierajg (mapa) P
N — wyjasnia na jakie elementy wptywu | informacje, weryfikacja posiadang | K Kp SO
cztowieka uczniowie maja zwracaé | wiedze. (karta U
uwage w czasie zajec terenowych, pracy)
£ | N - przypomina (charakteryzuje) istote
E atrakcji i walorow turystycznych
o
N — pokazuje i omawia widoczne na
trasie marszu atrakcje i elementy | U - prowadzg obserwacje, stuchaja, Mp P
srodowiska sporzagdzajg  notatki na karcie K Kp o
‘ N — w czasie marszu zwraca uwage na | odpowiedzi, formutujg wnioski. U
£ | zmiany w S$rodowisku, na interakcje | U - zadaja  pytania, zbierajg
g cztowiek-srodowisko. informacje.
o
MOLO W ORtOWIE, UJSCIE RZEKI KACZA
N — omawia typy wybrzeza na terenie
tréjmiasta wyrdzniajgc i pokazujgc klif | U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
martwy i zywy, plaze, roslinnos¢ i | sporzadzajg notatki na  karcie M
zwierzeta, odpowiedzi, formutujg wnioski. Mp IP
N - wskazuje i omawia ujscie rzeki | U - zadajg  pytania, zbierajg | S Kp SO
Kacza, informacje. U
N — zwraca uwage na widoczne w pasie
£ | nadmorskim atrakcje turystyczne od
g Sopotu po Gdynie
<5
KLIF ORLOWSKI
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N - omawia dziatalnos¢ Igdolodu,
powstanie klifu, procesy w strefie | U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
brzegowej, ktére doprowadzity do | sporzadzajg  notatki na karcie
powstania form terenu bedacych | odpowiedzi, formutujg wnioski. M P
wspofczesnie atrakcjami turystycznymi, U - zadajg pytania, zbierajg | S,G | Kp SO
N - zwraca uwage na umochienie | informacje. U
brzegow,
£ | N — wskazuje potencjat i perspektywy
LE rozwoju turystyki na tym terenie
<
FORMY ANTROPOGENICZNE | PRZYRODNICZE KEPY REDLOWSKIE)
N — omawia dziatalno$¢ cztowieka na
Kepie, U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
N — wskazuje umocnienia wojskowe i | sporzadzajg  notatki na karcie
zabudowania oraz charakteryzuje ich | odpowiedzi, formutujg wnioski.
wptyw na srodowisko U - zadaja pytania, zbierajg S mp P
N - zwraca uwage na formy | informacje. ! o)
; G k | Kp
przyrodnicze  powstate na obszarze U
wysoczyzny morenowej takie jak
£ | rozciecia erozyjne, ktére staly sie
g atrakcjami turystycznymi.
o0
NIEODKRYTE ATRAKCJE TURYSTYCZNE
SRODOWISKO GEOGRAFICZNE KEPY REDtOWSKIEJ
Karta pracy
Atrakcja
Zaobserwowany obiekt Czynnik warunkujacy | Sposéb powstania | turystyczna
proces powstania | danego obiektu (proces) + lub -
obiektu .
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Kepa Redtowska

Rezerwat przyrody jest obszarem obejmujgcym zachowane w
stanie naturalnym Iub mato zmienionym ekosystemy,
okreslone gatunki roslin i zwierzat, elementy przyrody
nieozywionej, majgce istotng warto$¢ ze wzgledow

naukowych, przyrodniczych, kulturowych badz

krajobrazowych.

Fot 1.
"Kepa Redtowska" jest

rezerwatem krajobrazowym. Jego powierzchnia wynosi obecnie 120
ha Powodem jego utworzenia byta ochrona wszystkich elementéw
przyrodniczych na tym terenie. Szczegdlnie chciano obja¢ ochrong
stanowiska jarzabu szwedzkiego (Fot.2), obecnie podlegajgcego
ochronie catkowitej, figurujagcego na "czerwonej liscie" roslin

zagrozonych w Polsce. Inne wazne walory przyrodnicze rezerwatu to
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naturalny krajobraz nadmorski, polodowcowa wysoczyzna morenowa oraz pozostatosci zbiorowisk

lesnych reprezentowanych przez lasy bukowe i bukowo-debowe (Fot.3). Walory rezerwatu podnosi
aktywny klif z zespotem proceséw geomorfologicznych. Szereg ogromnych szkdd na terenie

obecnego rezerwatu wyrzadzito wojsko, ktore zajeto czes¢ terenu

prawdopodobnie  juz przed wojng. Jego  dziatalno$¢ Fot-§ b'
na czesci rezerwatu (do lat 90-tych) spowodowata wytgcznie

negatywne przeksztatcenia sSrodowiska przyrodniczego.

Sladéw dziatalnoéci wojska na tym terenie
jest mnéstwo: dziata artyleryjskie (Fot. 4),
konstrukcje zelbetowe

(Fot.5) i metalowe, kolektory kanalizacji sanitarne;j i

burzowej.

Fot. 5

W latach 50-tych postanowiono ustabilizowa¢ klif,
nad ktérym rozmieszczone byty stanowiska
artyleryjskie. W tym celu wybudowano betonowg
opaske brzegowg o dtugosci 315 m (Fot.6) oraz
cztery ostrogi o dtugosci 50 m i odstepie 60 m
Rozwigzanie to jednak na niewiele sie zdato, gdyz

klif nadal cofa sie wskutek poteznych osuwisk.
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Powaznym problemem jest réwniez penetracja rekreacyjna. Rezerwat, a w szczegdlnosci stok klifu

jest stale  niszczony  zaréwno przez letnikdw, jak i przez  mieszkancow.

Srodowisko geograficzne

Rezerwat przyrody "Kepa Redfowska" jest
Wysoczyzng ograniczong dolinami, opadajgca od
strony wschodniej ku morzu, a granice

potudniowa wyznacza niewielka rzeka Kacza.

Obszar rezerwatu porozcinany jest siecig
gtebokich dolin przypominajgcych wawozy (Fot.7).

Powoduje to duze zréznicowanie uksztattowania.
Fot. 7

10km

Kepa Redtowska jest charakterystycznym
elementem zachodniego wybrzeza Zatoki
Gdanskiej (Rys.).

Maksymalne wzniesienie kepy wynosi 90,8
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i’ \ wybrz

eze, stanowi wschodnig granice rezerwatu. Wybrzeze to

okreslamy jako wybrzeze klifowe. Jest ono bez watpienia

najbardziej charakterystycznym elementem
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geomorfologicznym tego terenu. Klif tworzony jest w wyniku abrazji jego podndéza. Wyrdzniamy klify

aktywne i martwe.

Klif aktywny pofozony jest w strefie oddziatywania fal i jest przez nie niszczony (abrazja). Tworzy
ostro zarysowang, stromg Sciane. Aktywne klify cofajg sie przede wszystkim podczas sztormoéw. Klif
martwy jest potozony poza strefg oddziatywania fal i nie podlega dalszej abrazji. Fragment klifu
martwego znajduje sie takze nad opaska betonowa.

W obrebie klifu wystepujg osuwiska i obrywy,
gtéwnie w wyniku sztorméw. Mozemy zatem
sklasyfikowa¢ je jako klif aktywny. Pozostate
odcinki brzegu to klify martwe z rozbudowanymi
u ich podndzy tarasami akumulacyjnymi.
Najbardziej  charakterystycznym  elementem

omawianego brzegu klifowego jest Cypel

~ Ortowski, zbudowany gtéwnie z utworéw
Fot.9 gliniastych i majacy charakter obrywowy (Fot.8 ).

W wyniku dziatalnosci fal morskich i powstania niszy
abrazyjnej nastepuje zachwianie statecznosci klifu prowadzace do obrywéw. Srednie tempo cofania

sie cypla ortowskiego na podstawie pomiardw oceniono na jeden metr rocznie.

Podobnie jak w przypadku klifu tak i w przypadku plazy biegngcej u jego podndza wystepuje
zrdznicowanie. Wzdtuz kliféw martwych biegng szerokie (do 20 m) plaze piaszczyste (Fot. 9). Ponizej

klifow obrywowych plaza jest bardzo waska i ma charakter kamienisto-zwirowy (Fot.10).

Kilkumetrowe, piaszczysto-zwirowo-kamieniste plaze wystepujg pod klifem osuwiskowym (Fot.11).

Fot. 9
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Fauna i flora plazy i dna morskiego u podndza
Klifu Ortowskiego jest bardzo urozmaicona.
Nad samym brzegiem morza mozemy napotkac
liczne, kolorowe muszelki réznych matzy. Najczesciej
fale wyrzucajg niebiesko-czarne lub brgzowe omutki,
stanowigce pozywienie ptakéw morskich. Natomiast
cienkie muszelki, w kolorze biatym lub rézowym,

naleza do rogowca battyckiego. Najpospolitszym

gatunkiem jest sercowka battycka, s
o muszelkach z promieniscie rozchodzacymi sie zeberkami (Fot 10).
U podnédza klifu zalegaja liczne kamienie. Porosniete sa one glonami (tasmy, gatezatki i zostery
morskiej, zwanej popularnie trawg morskg). Rejon ten stanowi takze siedlisko wielu gatunkéw ryb,
w tym: wezynki, wegorzycy i babki piaskowej. Z nastaniem jesieni rejon klifu staje sie miejscem
zimowania ptakéw takich jak : kaczek, mew i tabedzi.

Na terenie rezerwatdow przyrody zabrania sie miedzy innymi:

e wstepu na teren rezerwatu, poza drogami oznakowanymi jako udostepnione dla ruchu
pieszego;

e ruchu pojazdéw;

e biwakowania, wzniecania ognia, zaktdcania ciszy;

e pltywania, uprawiania sportéw wodnych i rekreacji w jeziorach;

e zanieczyszczania terenu, wody i powietrza, stosowania srodkéw chemicznych;

e pozyskiwania sciétki lesnej, niszczenia gleby, pozyskiwania kopalin i wydobywania torfu,
pasania zwierzat gospodarskich;

e pozyskiwania, niszczenia lub uszkadzania drzew i innych roslin, zbioru owocéw, nasion
i grzybow;

e polowania, towienia ryb, chwytania, ptoszenia i zabijania zwierzat, niszczenia nor, legowisk
i gniazd, wybierania jaj.
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DODATKOWE MATERIALY DLA 11 EDYCJI

Informator turystyczny — podsumowanie pracy
»Nieodkryte atrakcje turystyczne na przyktadzie Gdyni”.

Temat zajeé:

- Potrzeba i istota wykonania informatora turystycznego .

- Rola informatora dla regionu — od gminy po makroregion.
- Grupa docelowa, gtéwny klient.

- Zasady pracy nad informatorem.

- Potencjat turystyczny regionu.

Tresci
nauczania:

U -planuje swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych zadan,

U - zbiera i selekcjonuje informacje,

U - przedstawia istote i potrzebe wspdlnej pracy nad informatorem

turystycznym,
Umiejetnosci: U - wyrdznia sprzymierzeicéw w pracach nad informatorem,

U — przedstawia zasady i etapy tworzenia informatora,

U - wyodrebnia grupe docelowg jako podstawowego odbiorce proponowanego
produktu (informator turystyczny)

U - prezentuje wyniki pracy zespotu.

N — kompletuje informacje na temat nieodkrytych atrakcji Gdyni
N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy,
Przed zajeciami: N — kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy
N — sprawdza wyposazenie i bezpieczenstwo sali wyktadowo-warsztatowej na
spotkanie.

4 x 45 minut = 180 minut
Czas:
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e | 3
©
7 £ g8 £z
< Czynnosci trenera Czynnosci uczniow = © £ L @R
(@] o a o ®© o 9
[T -3
eag | E=
° =)
£ | N - przedstawia zatozenia, plan i cel zaje¢. U - stuchajg, sporzadzajg notatki. :2’; P
€ - i i S SO
S U - zadajg pytania. (karta g
pracy)
N — prezentuje i wyjasnienie potrzebe i
.| istote wykonania informatora turystycznego | U - stuchajg, formutujg wnioski. P
g N - przedstawia role informatora dla S Kp o
= regionu — od gminy po makroregion, U - zadajg pytania, zbierajg U
N - przedstawia zasady tworzenia informacje, weryfikujg posiadang
informatora, wiedze.
U - prezentujg swdj region podajgc
N - uswiadamia uczniom potrzebe szukania przyktady atrakcji turystycznych,
< | atrakcji jeszcze nieodkrytych, oryginalnych, U - stuchajg, formutuja wnioski. M P
€ | N-inicjuje dyskusje na temat wiedzy o U - zadajg pytania, zbieraja S, K Kp SO
S | swoim regionie w kontekscie wykonanych informacje, weryfikuja posiadana U
prac nad informatorem. wiedze.
U — przedstawiajg swoje spostrzezenia
.| N—rozdaje materiat dla ucznia i wyjasnia z pracy nad informatorem,
c . ) : .. M IP
= | zasady odpowiedzi. U - stuchajg, formutuja wnioski,
E L . . b, | ] L G Kp e}
3 N - inicjuje dyskusje na bazie spostrzezen U - zadajg pytania, zbierajg U
ucznidow wynikajacych z wypetnionych informacje, weryfikujg posiadang
ankiet. wiedze
£ | N-przedstawia zasady wyjscia w teren U - stuchaja, sporzadzaja notatki. M P
g N — pokazuje i charakteryzuje nieodkryte U - zadaja pytania. G Kp SO
™ | atrakcje Gdyni, u
] M P
S E N - podsumowuje warsztaty, U - stuchaja, sporzadzajg notatki. S,G Kp SO
U
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18. Wiedza

19. Niespodzianka
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Materiat dodatkowy : Kepa Redtowska

Rezerwat przyrody jest obszarem obejmujacym
zachowane w stanie naturalnym lub mato zmienionym
ekosystemy, okreslone gatunki roslin i zwierzat,
elementy przyrody nieozywionej, majgce istotng
wartos¢ ze wzgledéw naukowych, przyrodniczych,

kulturowych badz krajobrazowych.

Fot. 1.  http://gim21gda.type.pl/szkola/files/ul/kepa.jpg
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"Kepa Redtowska" jest rezerwatem krajobrazowym.
Jego powierzchnia wynosi obecnie 120 ha Powodem
jego  utworzenia byta ochrona  wszystkich
elementéw  przyrodniczych na tym terenie.
Szczegdlnie chciano objg¢ ochrong stanowiska
jarzabu szwedzkiego (Fot.2), obecnie podlegajgcego
ochronie catkowitej, figurujgcego na "czerwonej

liscie" roslin zagrozonych w Polsce.

Fot. 2.  http://www.keparedlowska.nmzg.pl/img/154_5469%20copy.jpg

Inne wazne walory przyrodnicze rezerwatu to
naturalny krajobraz nadmorski, polodowcowa
wysoczyzna morenowa oraz pozostatosci zbiorowisk
lesnych reprezentowanych przez lasy bukowe
i bukowo-debowe (Fot.3). Walory rezerwatu

podnosi aktywny klif z zespotem proceséw

geomorfologicznych. : A
Fot. 3.  http://openeyes.blox.pl/resource/buki02.jpg

Szereg ogromnych szkdd na terenie obecnego
rezerwatu wyrzadzito wojsko, ktdre zajeto czesc
terenu prawdopodobnie juz przed wojna. Jego
dziatalnos¢ na czesci rezerwatu (do lat 90-tych)
spowodowata wyfacznie negatywne
przeksztatcenia sSrodowiska przyrodniczego.
Sladéw dziatalnosci wojska na tym terenie

jest mnostwo: dziata artyleryjskie (Fot. 4),

konstrukcje zelbetowe  (Fot.5) i metalowe,

kolektory kanalizacji sanitarnej i burzowe;j.
Fot. 4.  http://www.keparedlowska.nmzg.pl/img/fot1.jpg

—
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W latach 50-tych postanowiono ustabilizowa¢ klif, nad ktérym rozmieszczone byly stanowiska

artyleryjskie. W tym celu wybudowano betonowg opaske brzegowg o dtugosci 315 m (Fot.6) oraz
cztery ostrogi o dtugosci 50 m i odstepie 60 m  Rozwigzanie to jednak na niewiele sie zdato, gdyz klif
nadal cofa sie wskutek poteznych osuwisk.

Powaznym problemem jest réwniez penetracja rekreacyjna. Rezerwat, a w szczegélnosci stok klifu

jest stale niszczony zaréwno przez letnikdw, jak i przez mieszkancéw.

Srodowisko geograficzne

Rezerwat przyrody "Kepa Redtowska" jest

wysoczyzng ograniczong dolinami,

opadajgca od strony wschodniej ku
morzu, a granice pofudniowa wyznacza
niewielka rzeka Kacza. Obszar rezerwatu
porozcinany jest siecig gtebokich dolin

przy

Fot. 7

pomi

najagcych wawozy (Fot.7). Powoduje to duze zrdinicowanie

Moize Battyckie
% 5
g‘\fsmmska '\\A

£t ,;;_;\

uksztattowania.

Kepa Rediowska jest charakterystycznym elementem
zachodniego wybrzeza Zatoki Gdanskiej (Rys.1).

Maksymalne wzniesienie kepy wynosi 90,8 m n.p.m.
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Od strony morza strome wybrzeze, stanowi wschodnig granice rezerwatu. Wybrzeze to okreslamy

jako wybrzeze klifowe. Jest ono bez watpienia najbardziej charakterystycznym elementem
geomorfologicznym tego terenu. Klif tworzony jest w wyniku abrazji jego podndza. Wyrdzniamy klify
aktywne i martwe.

Klif aktywny (Fot.8) potozony jest
w strefie oddziatywania fal i jest przez
nie niszczony (abrazja). Tworzy ostro
zarysowang, stromg Sciane. Aktywne
klify cofajg sie przede wszystkim
podczas sztorméw. Klif martwy (Fot.9)
jest pofozony poza strefg
oddziatywania fal i nie podlega dalszej

abrazji. Fragment klifu martwego

znajduje sie takie nad opaska

Fot. 8. http:/-/www.kzg.p///ayout/zdjecia/rezerwat_kepy_red/owskiejl.jpg

betonowsa.

W obrebie klifu wystepujg osuwiska
i obrywy, gtéwnie
w  wyniku  sztorméw. Mozemy zatem
sklasyfikowa¢ je jako klif aktywny. Pozostate
odcinki brzegu to klify martwe z rozbudowanymi

u ich podndzy tarasami akumulacyjnymi.

Fot.9  http://www.keparedlowska.nmzg.pl/img/155 _5512.jpg

Najbardziej charakterystycznym elementem omawianego brzegu klifowego jest Cypel Orfowski,

zbudowany gtéwnie z utworéw gliniastych i majgcy charakter obrywowy (Fot.8 ).

-———-"""' Realizator projektu, English Unlimited,
English 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,

O . — e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu




-———-""""“ Realizator projektu, English Unlimited,

English

O . — e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu

UNIA EUROPEJSKA * X

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI «
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY R

Projekt wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

W wyniku dziatalnosci fal morskich i powstania niszy abrazyjnej nastepuje zachwianie statecznosci
klifu prowadzace do obrywéw. Srednie tempo cofania sie cypla orfowskiego na podstawie pomiaréw

oceniono na jeden metr rocznie.

Podobnie jak w przypadku klifu tak i w przypadku plazy biegngcej u jego podndza wystepuje
zréznicowanie. Wzdtuz kliféw martwych biegng szerokie (do 20 m) plaze piaszczyste (Fot. 9). Ponizej
klifow obrywowych plaza jest bardzo waska i ma charakter kamienisto-zwirowy (Fot.8).

Kilkumetrowe, piaszczysto-zwirowo-kamieniste plaze wystepujg pod klifem osuwiskowym.

Fauna i flora plazy i dna morskiego u
podndza Kepy Redfowskiej jest bardzo
urozmaicona.

Nad samym brzegiem morza mozemy
napotka¢ liczne, kolorowe muszelki
roznych matzy. NajczesSciej fale wyrzucaja
niebiesko-czarne lub brgzowe omutki,
stanowigce pozywienie ptakéw morskich.
Natomiast cienkie muszelki, w kolorze

biatym lub rézowym, nalezg do rogowca

battyckiego. Najpospolitszym gatunkiem
Fot. 10  Zrédfo: http://allout.blox.pl/resource/muszelka.jpg
jest sercowka battycka,

o muszelkach z promieniscie rozchodzgcymi sie zeberkami (Fot 10).

U podnédza klifu zalegajg liczne kamienie. Porosniete sg one glonami (tasmy, gatezatki i zostery
morskiej, zwanej popularnie trawg morskg). Rejon ten stanowi takze siedlisko wielu gatunkéw ryb,
w tym: wezynki, wegorzycy i babki piaskowej. Z nastaniem jesieni rejon klifu staje sie miejscem

zimowania ptakéw takich jak : kaczek, mew i tabedzi.

81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
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Na terenie rezerwatdw przyrody zabrania sie miedzy innymi:

e wstepu na teren rezerwatu, poza drogami oznakowanymi
jako udostepnione dla ruchu pieszego;

e ruchu pojazdéw;
e biwakowania, wzniecania ognia, zaktdcania ciszy;

e plywania, uprawiania sportéw wodnych i rekreacji w
jeziorach;

e  zanieczyszczania terenu, wody i powietrza, stosowania
http://bi.gazeta.pl/im/5/6216/26216845X.jpg $rodkéw chemicznych;

e S
e S
a0 .

e pozyskiwania sciotki lesnej, niszczenia gleby, pozyskiwania
kopalin i wydobywania torfu, pasania zwierzat
gospodarskich;

e pozyskiwania, niszczenia lub uszkadzania drzew i innych
roslin, zbioru owocdw, nasion i grzybow;

e polowania, towienia ryb, chwytania, ptoszenia i zabijania
zwierzat, niszczenia nor, legowisk i gniazd, wybierania

jaj.

Temat zajec: Atrakcje turystyczne. Skutki rozwoju ustug turystycznych.

- Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu.

- Czynniki wptywajgce na rozwdj turystyki.

- Rodzaje turystyki.

- Atrakcje przyrodnicze i antropogeniczne.

- Baza turystyczna i paraturystyczna.

- Funkcje turystyki

- Konsekwencje rozwoju turystyki dla spotecznosci lokalnej, gminy, panstwa.

Tresci
nauczania:

Umiejetnosci: U - potrafig zaplanowaé SWOJEW
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zbierac i selekcjonowadé informacje,
U - umiejg przedstawic istote atrakcji i waloréw turystycznych,
U - rozrézniajg atrakcje i walory przyrodnicze i antropogeniczne,
U - wyjasniajg, dlaczego turystyka odgrywa tak duzg role w rozwoju gospodarczym,
U - rozrézniajg w srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze
U - wyjasniajg dlaczego zagospodarowanie turystyczne i paraturystyczne jest wazne dla
rozwoju turystyki,
U - proponujg sposoby podniesienia atrakcyjnosci turystycznej regionu,
U - prezentujg wyniki pracy zespotu,

N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy
Przed zajeciami: N — kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy
N — sprawdza wyposazenie i bezpieczeristwo sali wyktadowo-warsztatowej na spotkanie.

4 x 45 minut = 180 minut

Czas:
e | B4
i » o zz 83 2%
5 Czynnosci trenera Czynnosci uczniow s g g 3‘; .g g
= a8 | EZ
° =)
£ | N - przedstawia zatozenia, plan i cel U - stuchaja, sporzadzaja notatki. M P
g zajeé. U - zadajg pytania. S Kp so
— U
N - rozpoczyna czescig wyktadowa przy U - stuchajg, formutujg wnioski.
uzyciu prezentacji, wyjasnia i rdznicuje U - zadaja pytania, zbierajg
elementy przyrodnicze od informacje, weryfikacjg posiadang
antropogenicznych, baze turystyczng od | wiedze.
< | paraturystycznej, wyjasnia znaczenie Kp IP
g turystyki dla miasta i regionu. S (karta SO
< | N—udziela doktadnej instrukcji - co pracy) U
robi¢, jakie obserwacje sporzadzac i na
czym polegata bedzie prezentacja
wynikéw obserwacji po powrocie z zajec
terenowych.
N — pokazuje przyktady atrakcji U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
< | przyrodniczych i antropogenicznych sporzgdzajg notatki na karcie M IP
€ | wystepujgcych na trasie od ul. Legionéw | odpowiedzi, formutujg wnioski. K Kp SO
& | do Bulwaru, Kamiennej Gory, Skweru U - zadaja pytania, zbierajg U
Kosciuszki i ul. Swietojaniskiej. informacje.
ﬁ
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N — dokonuje oceny prezentacji uczniéw, | U - prezentujg atrakcje i walory
weryfikuje podawane informacje, turystyczne z przybytej trasy,
c zwraca szczegdlng uwage na aspekty uzasadniajg dlaczego zastosowaty M P
g przyrodnicze i antropogeniczne. przyjete przez siebie kryteria, s Kp o
Q wymieniajg zaobserwowane elementy U
bazy turystycznej i paraturystyczne;j.
U - zadajg pytania, zbierajg
informacje, formutuja wnioski.
N - podsumowuje warsztaty, przypomina | U - stuchaja, sporzgdzajg notatki,
< | zafozenia z poczatku warsztatow i formutujg wnioski. M IP
€ | formutuje wnioski. U - zadaja pytania, zbierajg S Kp o)
= informacje, weryfikacjg posiadang U
wiedze.
ATRAKCIJE TURYSTYCZNE,
BAZA TURYSTYCZNA | PARATURYSTYCZNA.
Karta pracy
Wstaw znak ,,+” w odpowiednie kolumny
Obiekt Obiek? Obiekt Atrakcja Baza Baza para —
przyrodniczy antropo - turystyczna turystyczna turystyczna

geniczny
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Materiat dodatkowy
Atrakcje turystyczne, baza turystyczna i paraturystyczna.

W literaturze zagranicznej i polskiej funkcjonuje szereg definicji turystyki.

Niekiedy mowi sie wrecz, ze jednoznaczna definicja turystyki, ktéra satysfakcjonowataby wszystkich
jest niemozliwa do skonstruowania.

W tej sytuacji Swiatowa Organizacja Turystyki (WTO) opracowata dla celéw statystycznych definicje
turystyki, ktoéra stosowana jest takze w Polsce. Wedtug tej definicji, ,turystyka obejmuje ogét
czynnosci 0sob, ktére podrdzuja i przebywajg w celach wypoczynkowych, zawodowych lub innych nie
dtuzej niz rok (bez przerwy) poza swoim codziennym otoczeniem z wytgczeniem wyjazddw, w ktdrych

gtéwnym celem jest dziatalnos¢ zarobkowa.

REKREACJA a WYPOCZYNEK

Pojecie ,rekreacja" jest znaczeniowo bliskim pojeciem
w stosunku do ,turystyki”. Powszechnie uwaza sie, ze rekreacja
jest okreslana jako ogét dobrowolnie podejmowanych

czynnosci dla regeneracji sit psychicznych

i fizycznych. f

@ o Realizator projektu, English Unlimited,
Enclish 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
=nselish e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu

UNLIMITED




UNIA EUROPEJSKA * X

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI .

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY * gk

* »
* o ¥

Projekt wspétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Do czynnosci tych zaliczy¢ mozna uczestnictwo w imprezach i wydarzeniach kulturalnych, sportowych

i turystycznych rozumianych jako szeroko pojety wypoczynek. Istotne jest to, ze czynnosci te nie s3

zwigzane z czasem pracy zawodowej i spotecznej oraz czasem nauki a takze wszelkimi zajeciami

domowymi. Okresleniem rownoznacznym dla , rekreacji" jest ,, wypoczynek".

FUNKCIJE TURYSTYKI
Istota turystyki tkwi w jej
funkcjach, pozytywnych, a

takze negatywnych.

Funkcje pozytywne

Funkcja wypoczynkowa

1) odgrywa jedng z

najwazniejszych rél dla

rozwoju cztowieka i
pozytywnego ksztattowania http.//4outdoor.pl/news/4623/turystyka-piesza-zdominuje-targi-outdoor-we-friedrichshafen

jego osobowosci

2) turystyka zaspokaja potrzeby zwigzane z odnowg sit fizycznych i psychicznych — cztowiek

wypoczety lepiej funkcjonuje w zyciu.

Funkcja zdrowotna

1) powoduje ograniczenie negatywnych skutkéw rozwoju
cywilizacji, streséw oraz oddalenia od natury, co wyraza sie tzw.
,chorobg cywilizacyjng",

2) szczegdlnie istotne znaczenie dla zdrowia cztowieka maja

wyjazdy do uzdrowisk (turystyka uzdrowiskowa)

Funkcja wychowawcza

pozytywne ksztattowanie osobowosci poprzez: aktywnosé, wspdlnote przezyé, odpowiedzialnosé,

. ., e . http.//www.uzdrowisko-ladek.pl/index.php ?page=65
wiezy kolezenstwa, kontakt z ludZmi, integracje e
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(np. w grupie, zwtaszcza w rodzinie).

Funkcija ksztatceniowa (poznawcza)

turystyka uczy (poszerza wiedze), ,podréze ksztatcg" — rosnie ogdlny poziom wiedzy i doswiadczenia

cztowieka.

Funkcja ekonomiczna

1. Istnieje zapotrzebowanie na sprzet turystyczny, a wiec
rosng dochody producentow i handlowcéw

2. Rosng dochody ludnosci w miejscowosciach turystycznych.
3. Powstaja miejsca pracy — restauracje, hotele, biura
podrdzy, sklepy, pamiatki, parkingi itp.

4. Rozwija sie transport i inna infrastruktura — dochody dla
firm budowlanych i transportowych

5. Wieksze wptywy podatkowe

Funkcje negatywne - potencjalne negatywne skutki

- przetadowanie programu powoduje zmeczenie

- tzw. ,,choroba pourlopowa" - gdy wyjazd zostat Zle zorganizowany: zty wybor
miejscowosci, Srodka transportu, zty hotel, wyzywienie, ucigzliwi gospodarze lub sasiedzi
- brak przygotowania turysty do aktywnego wypoczynku: zbyt duzy wysitek (w przypadku
braku przygotowania kondycyjnego), co dotyczy zwtaszcza uczestnictwa w formach

aktywnych - efektem jest nadmierne zmeczenie i szkodliwe skutki dla organizmu,

http.//ecospedition.wordpress.com/2010/08/27/podwojny-triumf-i-wielkie-zejscie/67-karpaty-gory-fogarskie-dzikie-wysypiska-smieci/
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- lekcewazenie norm spotecznych i zachowania patologiczne (alkohol, narkotyki)

- obawa turysty zwigzana z nowym otoczeniem, zwyczajami,

- wypadki: w gdrach, utoniecia, w podrézy (na drodze, wypadki lotnicze)

- zakazenia chorobami podczas uczestnictwa w podrdzy

- zmiany w moralnosci i obyczajowosci ludnosci miejscowej,

- zadtuzanie sie (kredyty), aby wyjechac

- moda: zwiedza sie to ,,co wypada zwiedzi¢ i gdzie trzeba by¢", a nie to na co sie ma ochote itd.
- zmniejsza sie powierzchnia terendw naturalnych w wyniku rozwoju turystyki,

- nastepuje degradacja srodowiska przyrodniczego (brak dostatecznej liczby oczyszczalni

Sciekdw, wycinka laséw, zanieczyszczenie powietrza przez samochody, wieksza ilos¢ Smieci).

http.//futurewatch.files.wordpress.com/2009/09/tatry_giewont_tlok3_pap.jpg

Turystyka:

- turystyka masowa ( morze, gory, obszary o atrakcyjnym krajobrazie)

- turystyka kwalifikowana (np.: do uprawiania turystyki gorskiej i wspinaczkowej, speleologii,
wedkarstwa, zeglarstwa, turystyki ekologicznej).

Inny podziat:

- wypoczynkowa

- krajoznawcza

- specjalistyczna.
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ATRAKCIJE TURYSTYCZNE

Za atrakcje turystyczng uwaza sie wszelkie zjawiska i przedmioty przyciagajace turystéw, miedzy

innymi zjawiska i przedmioty przyrodnicze, urzadzenia turystyczne, infrastrukture. Inaczej moéwigc

atrakcja turystyczna to walor (obiekt) przyrodniczy, dzieto cztowieka, urzadzenie lub impreza, ktéra

przycigga gosci w okreslone miejsce.

ATRAKCIJE TURYSTYCZNE
PRZYRODNICZE - powstate ANTROPOGENICZNE (kulturowe)
bez ingerencji cztowieka
Gory Bunkry Kamienice Palmiarnie
Skatki Centra handlowe Kapliczki Patace
Doliny Cmentarze Kasyna Parki
Drzewa — pomniki przyrody Dwory Kino Parki Narodowe
Jaskinie Dzwonnice Klasztory Pielgrzymki
Jeziora Elektrownie Koncerty Plaze Pomniki
Lasy Fabryki Kopalnie Ratusz
Punkt widokowy Festyny Koscioty Restauracje
Rzeki Festiwale Latarnie morskie Rynek
Wodospady Filharmonia Mosty Skansen
Wody mineralne Fontanny Mury obronne Synagoga
Wybrzeza Galeria Muzeum Targi
Wyspy Ogrody Twierdza
Zatoki Wieza
Wykopaliska
Wystawy
ATRAKCJE WARUNKUJACE WYPOCZYNEK AKTYWNY

Golf Rezerwaty
JeZdziectwo Szlaki
Kajakarstwo Sciany wspinaczkowe
Kregielnie Korty tenisowe
Nurkowanie Trasy rowerowe
Nartostrady Wedkarstwo
Paintball Windsurfing
Quady Wyciagi
Rajdy Zorbing
Rejsy Zeglarstwo

ONY—
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INNE ATRAKCIJE

Dostepnosé
Postawa wobec turystéw

Bezpieczenstwo

WALORY TURYSTYCZNE

Elementy atrakcyjnosci turystycznej. Pewne cechy sSrodowiska, ktdre mogg stanowi¢ podstawe
rozwoju zjawisk turystycznych, a jednoczesnie wywotac zainteresowanie turysty:

krajobraz, dtugo zalegajacy $nieg, warunku klimatyczne, cisza, spokdj itp.

BAZA TURYSTYCZNA

Uzyteczno$¢ waloréw turystycznych zalezna jest od bazy, inaczej modwiac infrastruktury
turystycznej. Sktada sie na nig infrastrukture techniczng (drogi, szlaki turystyczne, specjalistyczne
urzadzenia obiektow uzdrowiskowych, sie¢ hotelowa, gastronomiczna) oraz infrastrukture spoteczng
(biura turystyczne, obiekty sportowe i wypoczynkowe, urzadzenia rozrywkowe, informacja
turystyczna).

Baza noclegowa

Sktadajg sie na nig: pensjonaty, schroniska, hotele, osrodki wczasowe, gospodarstwa
agroturystyczne, apartamenty, pokoje do wynajecia itp.
Baza gastronomiczna.

Sq to: restauracje, bary, pizzerie, smazalnie ryb, fast foody,

BAZA PARATURYSTYCZNA

Niezaleznie od rozwoju turystyki na danym obszarze infrastruktura turystyczna uzupetniana
jest infrastrukturg ogdlng (paraturystyczng). Wyrdznia sie: srodki komunikacji danego obszaru
turystycznego, urzedy administracyjno-ustugowe, kulturalne, socjalne. Gtéwnym zadaniem urzadzen
infrastruktury paraturystycznej jest obstuga statych mieszkancéw danego regionu, a turysci sg jedynie
pewng czescig uzytkownikdw. S3 to: Swietlice, obiekty sportowo — rekreacyjne, obiekty muzealne,
biblioteki publiczne, imprezy kulturalne, ustugi o charakterze para turystycznym ( fryzjerskie, serwis

naprawy samochodoéw, policja, osrodek zdrowia, ustugi bankowe, stacja paliw itp.
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Baza
gastronomiczna

Urzadzenia
turystyczne

http.//www.turystykawpraktyce.eu/praktyka01.html|

http://chlapowo.pl
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http://galerie.money.pl/slonce%3Bi%3Bsnieg%3Bw%3Bbukowinie%3Btatrzanskiej,galeria,3444,0.html
http://www.bobrowa.com.pl/pozostale/pomost-altana_09.JPG

Temat zajec: Tereny inwestycyjne okolic Zarnowca.

- Potencjat przyrodniczy, spoteczny i gospodarczy okolic Zarnowca
- Znaczenie nowych i istniejgcych inwestycji dla regionu.

- Dziatalnos¢ gospodarcza - charakterystyka rozwoiju.

- Przedsiebiorczoé¢ i biznes w okolicach Zarnowca.

- Interakcja cztowiek-srodowisko.

Tresci
nauczania:

U - potrafi zaplanowaé swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych zadan,

U - przeprowadza obserwacje i opisuje zaobserwowane zjawiska, obiekty,
formy i procesy,

U — zbiera i selekcjonuje informacje,

U - przedstawia istote funkcjonowania przyktadowych inwestycji w ok. Zarnowca,

Umiejetnosci: U —rozréznia w Srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze,

U —rozpoznaje i wskazuje czynniki lokalizacji na danym terenie

U — na podstawie zaobserwowanych przyktadéw, ocenia wptyw cztowieka na
srodowisko i Srodowiska na dziatalnos¢ cztowieka,

U — wskazuje korzysci ptynac z inwestycji i rozwoju gospodarczego,

U — wskazuje przyktady przedsiebiorczych dziatah w okolicach Zarnowca.

N —analizuje trase wycieczki pod katem czasu przejscia i odpowiednich

Przed atrakcji, punktéw postojowych.
zajeciami: N — kompletuje materiaty dla uczniow - karty pracy oraz materiat dodatkowy
dla ucznidw.

Czas: 6 x 45 minut L ———
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2 | 3
- - <o £ O o > )
< Czynnosci trenera Czynnosci uczniow 58 £ £ 2N
(&) S a o ®© Q2 35
a3 £ =
S =)
N - wyjasnienia zasady i cel wizyty w
Zarnowcu i okolicach, U - stuchajg, formutujg wnioski. Mp
< | N-przypomina istote oddziatywania (mapa) IP
€ | czynnikdw lokalizacji U - zadajg pytania, zbieraja S, K Kp o)
2 |n- wyjasnia na jakie elementy uczniowie informacje, weryfikacja posiadana (karta U
majg zwrdci¢ uwage w czasie zajec wiedze. pracy)
terenowych
Elektrownia szczytowo-pompowa
1. Wyktad w Centrum Edukacji na temat U - prowadza obserwacje, stuchaja,
.| atrakcji, inwestycji i stanie spoteczno- sporzadzajg notatki na karcie Mp
< | gospodarczym regionu. odpowiedzi, formutujg wnioski. (mapa)
€ ’ G,S Kp SO
& . Y - (arta u
2. Warsztaty w ramach wyktadu. U - zadajg pytania, zbierajg prach)
informacje.
Elektrownia atomowa
N - Wyjasniania i informuje o: U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
c |- strukturze przestrzennej i zabudowie, sporzgdzajg notatki na karcie Mp P
‘€ | - rzeibie terenu i jej genezie, odpowiedzi, formutujg wnioski. S M 0
& | - warunkach klimatycznych i glebowych, Kp U
| - specyfice atrakgji turystycznych regionu, U - zadajg pytania, zbierajg
- 0 bazie turystycznej i para turystyczne;j. informacje.
Specjalna Strefa Ekonomiczna
Przedstawia istote strefy ekonomicznej, U - prowadza obserwacje, stuchaja, M
c | przyktady i korzysci. sporzadzajg notatki na karcie P IP
= S . Al M
€ odpowiedzi, formutujg wnioski. S SO
o Kp
o© U
U - zadajg pytania, zbierajg
informacje.
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.| N—inicjuje dyskusje na temat rozwoju U - Prezentujg zebrane fakty i Mp P
E gospodarczego w regionie Zarnowca — informaciji, $. G M o
9 dotychczasowych i przysztych inwestycjach U - zadajg pytania, zbieraja ! Kp U

informacje.

ATRAKCIJE TURYSTYCZNE,
BAZA TURYSTYCZNA | PARATURYSTYCZNA.

Karta pracy
Wstaw znak ,,+” w odpowiednie kolumny

Obiekt Obiekt Obiekt Atrakcja Baza Baza para —
przyrodniczy antropo - turystyczna turystyczna turystyczna
geniczny
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NaZWISKO:..ceiieieee e eeeeneens

Temat zajec: Atrakcje turystyczne i przedsiebiorczos¢ na Helu.
- Atrakcje i walory turystyczne Helu
- Stacja morska i Fokarium na Helu.
- Znaczenie turystyki dla miasta i regionu.
- Dziatalnos¢ gospodarcza na Helu — charakterystyka rozwoju.

, . - Przedsiebiorczos¢ w biznesie na Pétwyspie Helskim.
Tresci : . . . -
. - Przyrodnicze i pozaprzyrodnicze elementy srodowiska.
nauczania:

- Dziatalnos¢ gospodarcza na pétwyspie - historia, rozwoj i perspektywy.
- Przedsiebiorcze dziatania na Helu.

- Swiat roélinny i zwierzecy Pétwyspu Helskiego.

- Dziatalnos¢ morza na obszarze Pétwyspu Helskiego.

- Interakcja cztowiek-$rodowisko.

U - potrafig zaplanowaé swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych

zadan,

U - przeprowadzajg obserwacje i opisujg zaobserwowane zjawiska, obiekty,
formy i procesy,

U — zbierajg i selekcjonujg informacje,

U - przedstawiajg istote funkcjonowania oraz typy turystyki na Potwyspie
Helskim,

U - wyjasniajg, dlaczego stacja morska moze by¢ atrakcja turystyczng,

U —rozrdzniajg w srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze,

U — rozpoznajq i wskazujg atrakcje turystyczne oraz elementy bazy turystycznej

Umiejetnosci: i

Przed zajeciami:

paraturystycznej,

U — wyjasniajg, dlaczego $rodowisko przyrodnicze ulega przeksztatcaniu przez
cztowieka,

U — na podstawie zaobserwowanych przyktadéw, oceniajg wptyw cztowieka na
srodowisko,

U - wskazujg niekorzystne zmiany w Srodowisku wywotane dziatalnoscia
cztowieka jak i sitami przyrody,

U - proponujg sposoby ochrony sSrodowiska na potwyspie,

U — wskazujg przyktady przedsiebiorczych dziatan na pétwyspie Helskim,

U — prezentujg wyniki pracy zespotu.
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N —analizuje trase wycieczki pod katem czasu przejécia i odpowiednich
atrakcji, punktéw postojowych.
N — kompletuje materiaty dla ucznidw - mapy topograficzne, karty pracy oraz
materiat dodatkowy dla uczniéw.
N - przygotowuje (zamdwienie) sale wyktadowo-warsztatowg na spotkanie
(Stacja morska - fokarium).

8 x 45 minut
Czas:
9 N
s e 2 q az € O o > + 0o
Y Czynnosci trenera Czynnosci uczniow £ © ] 2N
o 2 a o™ Q2 5
a T €=
>
5] =)
N - wyjasnienia zasady i cel wizyty na terenie
poétwyspu Helskiego,
N - przypomina istote dziatalnosci sit przyrody | U - stuchaja, formutujg wnioski. Mp
< | iich wptyw na dziatalno$¢ cztowieka, (mapa) P
€ | N-wyjasnia na jakie elementy wptywu U - zadajg pytania, zbierajg S, K Kp SO
R | cztowieka uczniowie maja zwraca¢ uwage w informacje, weryfikacjg posiadang (karta U
czasie zajec terenowych, wiedze. pracy)
N — przypomina istote atrakcji i waloréw
turystycznych.

FOKARIUM - STACJA MORSKA

1. Wyktad w fokarium prowadzony przez U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
E pracownika UG. sporzgdzajg notatki na karcie (MP) P
. W . .. mapa
£ odpowiedzi, formutuja wnioski. G.s K: 50
S 2. Warsztaty w ramach wyktadu. (karta U
U - zadajg pytania, zbieraja pracy)
3. Ogladanie fokarium. informacje.
ATRAKCJE TURYSTYCZNE MIASTA HEL
N - Wyjasniania i informuje o:
- strukturze przestrzennej i zabudowie miasta,
- kosciele poewangelickim pod wezwaniem U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
$w. Piotra i Pawta, sporzadzajg notatki na karcie M
£ | - porcie wojennym, odpowiedzi, formutuja wnioski. Mp IP
E | - sali Tradycji 9 Fow, s Ko o)
S | - pozostatosciach baterii wojskowych, U - zadajg pytania, zbierajg U
- porcie helskim, informacje.
- Muzeum Rybotéwstwa Morskiego,
- latarni morskiej,
- bazie noclegowej i gastronomicznej
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ATRAKCJE TURYSTYCZNE POLtWYSPU HELSKIEGO
N - wyjasniania i informuje uczestnikow o: U - prowadza obserwacje, stuchaja,
¢ |- rzezbie terenu, sporzgdzajg notatki na karcie Mp P
‘E | - budowie geologicznej, odpowiedzi, formutujg wnioski. S M o
S | - szacie roslinnej, Kp U
| - éwiecie zwierzecym, U - zadaja pytania, zbieraja
- Nadmorskim Parku Krajobrazowym. informacje.
N —inicjuje dyskusje na temat typow U - Prezentujg zebrane fakty i
zagospodarowania przestrzennego oraz o informaciji, M
c | przyktadach przedsiebiorczych dziatan U - prowadzg obserwacje, stuchaja, P IP
= ; . : . . . . . M
€ | zauwazonych w czasie wycieczki po Helu i sporzgdzajg notatki na karcie S,G SO
o , . . N, . . L Kp
< | potwyspie Helskim odpowiedzi, formutujg wnioski. u
U - zadajg pytania, zbieraja
informacje.
ATRAKCIJE TURYSTYCZNE,
BAZA TURYSTYCZNA | PARATURYSTYCZNA.
Karta pracy
Wstaw znak ,,+” w odpowiednie kolumny
Obiekt Obiekt Obiekt Atrakcja Baza Baza para —
= przyrodniczy antropo - turystyczna | turystyczna | turystyczna

geniczny
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Materiat dodatkowy
Temat: Atrakcje turystyczne i przedsiebiorczos¢ na Helu.

Niewiele jest w Europie tak pieknie potozonych miejsc jak Hel. Najbardziej morskie miasto Polski -
usytuowane na cyplu Potwyspu Helskiego i z trzech stron otoczone wodami Battyku - kazdego roku
przycigga tysigce turystow swoimi walorami rekreacyjno-wypoczynkowymi. Hel jest najstarszym
miastem w powiecie puckim, bowiem juz ok. 1260 r. uzyskat prawa miejskie nadane przez ksiecia
gdanskiego Swietopetka. W XV w. miasto znalazto sie w jurysdykcji hanzeatyckiego Gdanska, z ktérym
przez diugie wieki wigzaty go stosunki handlowe. Na przetomie wieku XIX i XX uzyskat status
kapieliska battyckiego, co sprawito, ze obok znaczenia gospodarczego dostrzezono w nim réwniez
walory turystyczne. W 1920 r. Hel znalazt sie w granicach Rzeczpospolitej i od tej pory w tym wiasnie
miejscu ,,zaczyna sie” Polska.

Bardzo szybko Hel stat sie popularnym kurortem wypoczynkowym. Unikalne walory klimatyczne,
przyrodnicze i krajobrazowe przyciggaty letnikdw z catej Polski, szukajgcych wypoczynku i rekreaciji.
Wyjatkowe potozenie w centralnym rejonie Zatoki Gdanskiej uczynito z Helu rowniez idealny osrodek
badawczy. W 1923 r. z inicjatywy Uniwersytetu Poznarskiego powstato Morskie Laboratorium
Rybackie, pierwsza polska naukowa placéwka badan biologii morza. Data ona poczatek dzisiejszej

Stacji Morskiej Instytutu Oceanografii Uniwersytetu Gdanskiego, styngcej z jedynego w naszym kraju

fokariig L ————
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W okresie miedzywojennym wzrosto réwniez strategiczne znaczenie Helu, ktéry wybrany zostat

na baze morskg floty wojennej, z rozbudowanym systemem stanowisk obrony artyleryjskiej. Podczas

dziatan wojennych we wrzesniu 1939 r. Garnizon Hel, dowodzony przez komandora Wtodzimierza
Steyera, najdtuzej w Polsce odpierat ataki z lgdu, morza i powietrza, pomimo znacznej przewagi sit
wroga. Za bohaterskg obrone odznaczony zostat Krzyzem Srebrnym Orderu Virtuti Militarii.

Dzieje miasta Helu potwierdzajg , ze cypel Mierzei Helskiej, wysuniety daleko w morze byt
doskonatym punktem strategicznym pozwalajgcym na kontrole zeglugi na Zatoce Gdanskiej i obrone
kraju od strony morza itp. Obecnie Hel oprécz funkcji strategicznej posiada takze funkcje
turystyczna. Sg to funkcje ponad lokalne ktére wywarty zasadniczy wptyw na rozwdj i warunki zycia

w miescie .

Rzeiba terenu i budowa geologiczna

Pétwysep Helski jest mierzejg o charakterystycznym ksztatcie zwanym kosg, najciensza
u nasady. Ma on 35 km dtugosci i zajmuje 72 km. polskiego wybrzeza. Jego powierzchnia
nadbudowywana jest formami eolicznymi. Obszar od Juraty do Helu zajmujg waty wydmowe

o potudnikowym przebiegu i niewielkich wysokosciach, do 5-7 m n.p.m.

Fot. Zdjecie satelitarne Pétwyspu Helskiego

PolandforAll.com

Zrédto: pictures.polandforall.com/images/hel-peninsul...
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Lad helski istnieje od ponad 5 tysiecy lat, kiedy to nastgpito ustgpienie Battyku z jego

maksymalnego zasiegu potudniowego, osiggnietego podczas tzw. transgresji litorynowej.

Od momentu powstania wspodtczesnego Battyku (okoto 12 tys. lat temu) do chwili obecnej,
obserwuje sie mniej lub bardziej intensywne podnoszenie sie jego poziomu u naszych wybrzezy,
czego efektem jest stopniowe zatapianie nowych obszaréw lgdowych. Dzieje sie tak e za sprawg tzw.
ruchow izostatycznych skorupy ziemskiej, ktére utrzymujg jg w stanie mobilnej réwnowagi,
rekompensujgc zmiany nacisku na powierzchnie naszego globu. Drugi powdd to sukcesywne
ocieplanie sie klimatu na skutek tzw. efektu cieplarnianego, ktéry powoduje powolne roztapianie sie
mas lodowych w Antarktyce i na Antarktydzie. Dla Potwyspu Helskiego oznaczaé to bedzie bardzo
wyrazne zmniejszenie jego powierzchni i rozbicie na kilka izolowanych wysp. Warto mieé to

na uwadze, planujac inwestycje w bezposrednim poblizu jego brzegu.

Szata roslinna i Swiat zwierzecy

Fauna na obszarze miasta Hel jest
stosunkowo uboga. Natomiast obszar ten
petni istotna role w okresie wiosennych
i jesiennych wedréwek ptakéw.
Na plazach pétwyspu mozna czasami
spotka¢ foke szara. W Helu powstata
Stacja Morska Uniwersytetu Gdanskiego ,
ktorej celem jest ochrona i odnowienie

populacji foki szarej na obszarze Morza

Battyckiego.

Zrédto: www.hel-miasto.pl

Roslinno$¢ wystepujaca od strony morza dzielimy na cztery strefy.

Na plazy wystepuja jedynie nieliczne halofity (stonorosla). Mogg one znosi¢ znaczne zasolenie.
Na wydmie biatej rosng charakterystyczne i znane trawy: piaskownica zwyczajna - wielka trawa
o szarozielonej barwie, ktorej dtugie liscie zakonczone s3

rozdwojonym, ktujgcym jezyczkiem oraz wydmuchrzyca

piaskowa - wysoka trawa o szaroniebieskiej barwie i sztywnych,

b
ktujgcych lisciach. Charakterystyczny jest mikotajek nadmorski //
|5

__#
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(znajduje sie pod Scistg ochrong) o sztywnych, grubych, ostrokolczastych lisciach niebieskiej barwy i

tegoz koloru kulistych kwiatostanach.

Trzecia strefa to roslinnosé¢ wydmy szarej (Fot. )

Nadmorski bér sosnowy (Fot.) stanowi czwartg strefe roslinng. Wsréd drzew dominuje sosna.
Pomnikiem przyrody jest okazaty dab liczagcy ok. 250 lat i dwie 200 - letnie topole.

Zrédto: www.hel-miasto.pl

Plaza nad Morzem Battyckim nazywana jest umownie ,duzg” plaza, a to, dlatego, iz rozciggnieta jest

ona po Wtadystawowo. Od strony zatoki jest ,plaza mata” (Fot).

Zrédto: www.hel-miasto.pl Zrédto: www.hel-miasto.pl

Nadmorski Park Krajobrazowy

Park ten zostat utworzony w 1978 roku jako czwarty park krajobrazowy w Polsce. Ochrong objeto
wowczas miedzy innymi caty Potwysep Helski. Utworzenie Parku byto prébg zatrzymania procesu
degradacji cennego, w niektérych fragmentach unikatowego w skali kraju, $rodowiska
przyrodniczego strefy krawedziowej Iadu i morza.
Obecnie koncowy fragment pétwyspu od Juraty po Hel — nazywany , Lasem Helskim” wykorzystywany
w okresie powojennym jako zamkniety teren wojskowy, zostat udostepniony w drugiej potowie lat

90-tych, ale od tego czasu nie zostat w petni waloryzowany przyrodniczo, a uwazany jest za jeden
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z cenniejszych przyrodniczo odcinkdw polskiego wybrzeza. Fragment tego obszaru od strony

otwartego morza objeto ochrong indywidualng tworzac uzytek ekologiczny ,Helskie Wydmy”.
Obszarem o wybitnych walorach krajobrazowych jest koricowy, najdalej w morze wysuniety,
akumulowany odcinek pétwyspu. Obejmuje on tereny leSno-wydmowe na pétnoc od zabudowy Helu.
Projektuje sie tam utworzenie zespotu przyrodniczo-krajobrazowego ,Cypel Helski” chronigcego
krajobraz mierzejowy oraz historyczng osade latarniang w Helu. Jest to jedyny wiekszy obszar brzegu

otwartego morza na terenie parku stale akumulowany (nadbudowywany).

Stacja morska i Fokarium
Stacja Morska jest stacjg Instytutu Oceanografii Uniwersytetu Gdanskiego na Wydziale Biologii,
Geografii i Oceanologii. Poniewaz Stacja Morska UG jest jedyng tego typu placéwka w Polsce,
jest ona otwarta na potrzeby badawcze catego Srodowiska naukowego kraju i stanowi oparcie
terenowe dla wszystkich grup badawczych pracujgcych w tym rejonie. Problematyka badawcza
zespotu Stacji Morskiej koncentruje sie na:
> biologii battyckich ssakéw morskich,
> Dbiologii i ekologii ryb strefy przybrzeznej
Battyku,
» ochronie rzadkich gatunkéw i biotopdw
Battyku
> Dbiologii i ekologii ryb antarktycznych.
Fokarium jest miejscem w ktdorym na turystow
czekajg przesympatyczne foki. Ssaki te zyjg

w basenie usytuowanym na terenie Stacji Morskiej

w poblizu Bulwaru Nadmorskiego.

Zrédto: www.hel-miasto.pl

Struktura przestrzenna i zabudowa miasta

Hel stanowi przykfad zachowanego uktadu urbanistycznego bardzo silnie zwigzanego z warunkami
naturalnymi . Podtuzny uktad ulicowy miasta, réwnolegty do linii brzegowej jest ostoniety od pdtnocy
i wschodu pasem wydm i lasow.

Jeszcze w latach 20. XX wieku Hel byt przyktadem prawie idealnej ulicdwki, z budynkami regularnie
ustawionymi po obu stronach jedynej arterii. Przywrdcona w roku 1992 jej przedwojenna nazwa:
"Wiejska”, wywodzi sie z okresu, gdy po utracie w roku 1872 praw miejskich Hel stat sie na blisko 100

lat osadg wiejskg. Nowe miasto starano sie ulokowac¢ w bezpiecznej odlegtosci od brzegu, ale i tak
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okazato sie, ze juz w XIX wieku, spietrzone przez sztormy wody dosiegty zabudowan miasta, niszczac

takze w roku 1863 front kosciota ewangelickiego i podmywajac jego wieze.

Kosciot poewangelicki pod wezwaniem $w. Piotra i Pawta.

Kosciét pod wezwaniem Piotra i Pawta jest najstarszym budynkiem w Helu (XV w.). Przetrwat on do
naszych czaséw dzieki zbawiennej dziatalnosci inzynierdw, ktérzy od roku 1895 ratujg te zabytkowg
budowle uzbrajajagc nabrzeze silnym falochronem. Obecnie miesci sie tu siedziba Muzeum
Rybotéwstwa-0Oddziatu Centralnego Muzeum Morskiego w Gdansku.

Port wojenny

Budowe portu rozpoczeto na poczatku lat 30 minionego stulecia.

Zwiedzanie portu Marynarki Wojennej jest mozliwe po wczesniejszym uzgodnieniu z Komendg
Portu Wojennego. Na nadbrzezu portu wojennego wyeksponowano najstarszy zachowany polski
okret-"Batory" na ktérym w nocy z 1 na 2 pazdziernika 1939r. udato sie 16 obroricom Helu przetama¢
potréjng blokade okretow niemieckich i przedostaé sie do portu Klintehamn na Gotlandii. W roku
1999 helscy harcerze wytyczyli szlak turystyczny, umozliwiajacy dotarcie do niektérych z ciekawszych
obiektéw, ktéry oznaczony jest biatymi, prostokatnymi polami umieszczonymi najczesciej na pniach

drzew.

Sala Tradycji 9 FOW

W Izbie Pamieci 9 Flotylli Obrony Wybrzeza znajdujg sie pamiatki zwigzane z przesztoscia
i terazniejszoscig Garnizonu i Rejonu Umocnionego Hel. Do ciekawostek nalezy 330 kilogramowy
pocisk, kaliber 280 mm, pochodzgcy z pancernika "Schleswig-Holstein", wystrzelony w strone Helu
we wrzesniu 1939 r. Obok budynku Klubu Garnizonowego znajduje sie plenerowa ekspozycja broni
morskiej, w ktoérej przyjrze¢ sie mozna m.in. torpedom i ich wyrzutniom, tratom minowym, minom
morskim, armatom okretowym i przeciwlotniczym. Najciekawszym eksponatem jest fragment jednej
z 4 armat, o kalibrze 152,4 mm, wchodzacych w sktad bronigcej Helu 31 baterii im. Heliodora

Laskowskiego.

Pozostatosci baterii wojskowych
Pozostatosci stanowiska baterii nr 21 znajdujg sie one okoto 60 m na lewo od drogi, tuz przed
wejsciem na battycka plaze. Bateria ta, oznaczona numerem 21 wraz z bateriami 22 i 23, w 1939 r.

wchodzita w sktad 2 Morskiego Dywizjonu Artylerii Przeciwlotniczej Rejonu Umocnionego Hel.
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Do stanowiska baterii nr 33 tzw. "dunskiej" trafi¢c mozna wytyczonym szlakiem lub lesng droga

w kierunku dzikiej, battyckiej plazy morskiej. Bateria oznaczona nr 3, wraz z podobng, oznaczong nr
32, weszta w skfad Dywizjonu Artylerii Nabrzeznej.
Stanowisko baterii nr 32 "greckiej" usytuowane jest przy drodze, w poblizu powojennych stanowisk
baterii 150 mm. Dwa schrony i dziatobitnie wybudowane zostaty jesienig 1931 r. Stanowisko baterii
nr 23 wybudowana zostata w 1935 r., na wysokiej wydmie w poblizu nie istniejgcej obecnie latarni
Hel-Bor, okoto 100 m w prawo od drogi prowadzgcej na dzikg plaze morskg. Wejscia do niej widoczne
sg z toréw kolejowych. Bateria oznaczona byta nr 23 i jej konstrukcja jest prawie taka sama jak baterii
nr 21i22 - miata takze identyczne uzbrojenie.
Port helski

Port helski zbudowany zostat w latach 1882-
1883 przez rzad pruski. Port miat drewniane
nabrzeza z dwiema palisadami; zachodnig
i potudniowag, osadzonymi na blokach
kamiennych i kesonach cementowych. Posiadat
szczegblne warunki naturalne. W okresie
miedzywojennym zostat przebudowany

i zmodernizowany.

Fot. Fragment helskiego

portu z falochronem. Zrédto: www.hel-miasto.pl

Muzeum Rybotéwstwa Morskiego

Od poczatku w muzealnych zbiorach dominuje tradycyjne rybotéwstwo kaszubskie od
Wierzchucina po Hel. Zobaczy¢ mozna pradawny $wiat rybackich tradycji, pozna¢ dzieje Battyku,
przesztos¢ Helu.
Na dziedzifcu muzeum stoi jedyny zachowany w kraju egzemplarz todzi, nalezagcy do grupy
najwiekszych (8,52m dtugosci), bezpoktadowych stosowanych w rybotéwstwie przybrzeznym.
Na placu znajdujg sie rowniez liczne, drewniane elementy starych fodzi i statkdéw, ktére zostaty

wytowione przez rybakow, ktére budzg duze zainteresowanie wsrdd turystow.

Latarnia morska
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w sezonie letnim mozna wejsc na wieze

i podziwia¢ panorame Helu ale i takze catego pétwyspu.

Zrédto: www.hel-miasto.pl

Baza noclegowa
Funkcja turystyki i wypoczynku na obszarze miasta wystepuje w réznych formach — jako
wypoczynek pobytowy — gtéwnie w osrodkach wypoczynkowych i wynajmowanych pokojach
w zabudowie mieszkaniowej, oraz jako wypoczynek $wigteczny (jednodniowy, bez noclegu) —
zwigzany gtéwnie z funkcjonowaniem powigzania miasta zeglugg przybrzeing z Tréjmiastem. Baza
wypoczynkowo — rekreacyjna w Helu to tgcznie ok. 3000 miejsc noclegowych. , z tego:
- o$rodki wczasowo-wypoczynkowe 1408 miejsc
- zakwaterowanie prywatne 400 miejsc
- pensjonaty 400 miejsc
- hotele 100 miejsc
-internat garnizonowy 40 miejsc
- kolonie letnie w szkole podstawowej ok. 120 miejsc
- pola namiotowe 100 miejsc
Wielkos¢ wypoczynku jednodniowego w sezonie letnim szacuje sie 3000 — 4000 osdéb
przyjezdzajacych réinymi srodkami komunikacji min. zeglugg, kolejg, autobusami, a przede

wszystkim transportem samochodowym.

Baza gastronomiczna

Obiekty gastronomiczne w wiekszosci wypadkéw to obiekty catoroczne. Sezon letni powoduje
jednak, ze liczba miejsc ulega zwiekszeniu ze wzgledu na uruchamianie tzw. ogrédkéw na swiezym
powietrzu. Obiekty gastronomiczne towarzyszg prawie wszystkim wiekszym punkom noclegowym.
Pozostate zlokalizowano przede wszystkim wzdtuz gtéwnej ulicy miasta. W tym czasie uruchamia sie
rowniez punkty sezonowe takie jak smazalnie ryb, lodziarnie czy punkty sprzedazy pop cornu. Stafa

liczba miejsc w istniejgcych obiektach dochodzi do 1100. W sezonie przekracza ona 1500 miejsc.

Punkty ustugowe i kulturalno-turystyczne
Placéwki ustugowe na terenie miasta Hel skupiajg sie w 80% na ulicy Wiejskiej, czyli przy gtéwnym

bulwarze oraz na ulicach bezposrednio do niego przylegtych. 90% z tych lokali to punkty czynne przez
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caty rok, a zaledwie 10% to placowki sezonowe. S3 to réznego rodzaju bary i punkty gastronomiczne.

Placéwki czynne caty rok mozna sklasyfikowac jako ustugowe, handlowe i gastronomiczne.

Komunikacja i szlaki turystyczne

Linia kolejowa do Helu doprowadzona zostata w 1922 roku. Jest to linia jednotorowa,
niezelektryfikowana, ze stacja koncowg zlokalizowang w pétnocnej czesci obszaru zainwestowania
miasta Helu. Stacja ta obstuguje ruch pasazerski i towarowy. Ze stacji tej odchodza dwie bocznice
kolejowe prowadzace do portu wojennego i jedna prowadzgca do portu rybackiego. Bocznica
prowadzaca do portu rybackiego i jedna z bocznic prowadzacych do portu wojennego nie sg obecnie
juz wykorzystywane

Do miasta Hel, potozonego na cyplu Pétwyspu Helskiego prowadzi droga wojewddzka nr 216
relacji Wtadystawowo — Hel. Jest to jedyna droga prowadzaca przez potwysep. W obszarze

zainwestowania miejskiego miasta helu przedtuzeniem tej drogi jest ulica Dworcowa.

Zrédto: www.gdansk-life.com/.../Resources/hel.jpg3
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Ruch samochodowy do miasta Helu ograniczony jest przepustowoscig drogi nr 216 w rejonie

nasady Potwyspu Helskiego, gdzie kumuluje sie ruch do/z kierunku wszystkich miejscowosci

potozonych na pétwyspie.

Drogg wojewddzka nr 216 do miasta Hel prowadzona jest linia autobusowa.

Linia autobusowa zapewnia potaczenie Helu z Wtadystawowem, Puckiem i Gdynia.

Na trasie tej kursujg takze mikrobusy. Mikrobusy odjezdzajg srednio co godzine. W sezonie ilos¢
kursujacych autobuséw dodatkowo wzrasta o okoto 30%.

Na obszarze miasta Hel jest 9 parkingdw ogdlnodostepnych. Jednak w sezonie wiele mieszkaricow
robi ze swoich prywatnych posesji parkingi. Ogélnodostepna stacja paliw zlokalizowana jest przy
drodze nr 216 w odlegtosci ok. 100 m na pdtnoc od terendéw stacji kolejowej. Stacja ta czynna jest
jedynie w sezonie. Stacja paliw czynna caty rok znajduje sie przy wjezdzie do Wtadystawowa.

W porcie rybackim Hel zlokalizowana jest przystan zeglugi przybrzeinej. Zegluga przybrzeina
uruchomiona zostata juz w okresie miedzywojennym, gdy pojawita sie mozliwos¢ wykorzystania
walordéw jako kurortu. State linie zeglugi przybrzeznej funkcjonujg w sezonie turystycznym

w relacjach Gdansk — Sopot — Gdynia — Hel i Gdynia — Hel.

Podsumowanie

Mierzeja Helska jest unikalnym w skali krajowe] obiektem geograficznym o wyjatkowych walorach
przyrodniczych. Juz w okresie miedzywojennym walory te zaczeto wykorzystywaé dla celow
uzdrowiskowych i turystyki . Walory przyrodnicze miasta Helu , jak i catej Mierzei Helskiej,
wykorzystywane sg obecnie dla celow wypoczynkowych i turystycznych . Obszar mierzei jak i miasta
Helu jest jednym z najbardziej atrakcyjnych turystycznie terenéw w skali krajowej.

Najwieksze atrakcje turystyczne Helu to: wspaniaty mikroklimat, pachnacy las, piaszczyste plaze,
a takze wiele zabytkowych obiektédw. To wszystko zapewnia udany wypoczynek na tym ekologicznie
czystym terenie. Nie sposéb oprzec sie kapielom morskim i stonecznym, spacerom czy zeglowaniu.

Oddychajac morskg bryzg, mozna oddac sie poznawaniu unikalnej flory i fauny.

Informator ,Atrakcyjnosc¢ inwestycyjna naszej gminy”.
(na przyktadzie Gdyni).

Temat zajeé:

Tresci

nauczania: f
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- Potrzeba i istota wykonania informatora .

- Rola informatora dla regionu — od gminy po makroregion.

- Grupa docelowa, gtéwny klient.

- Zasady pracy nad informatorem.

- Potencjat inwestycyjny regionu.

- Istota analizy SWOT i SWOT dla mojej gminy

- Przyktady lokalizacji inwestycji: PPNT, Korty tenisowe, osiedla mieszkaniowe itd.

U -planuje swoje dziatania dotyczgce realizacji postawionych zadan,

U - zbiera i selekcjonuje informacje,

U - przedstawia istote i potrzebe wspdlnej pracy nad informatorem,
Umiejetnosci: U - wyrdznia sprzymierzeicéw w pracach nad informatorem,

U — przedstawia zasady i etapy tworzenia informatora,

U - wyodrebnia grupe docelowg jako podstawowego odbiorce,

U - prezentuje wyniki pracy zespotu.

N — kompletuje informacje atrakcyjnosci inwestycyjnej,
N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy,
Przed zajeciami: N — kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy
N — sprawdza wyposazenie i bezpieczenstwo sali wyktadowo-warsztatowej na

spotkanie.
Czas: 4 x 45 minut = 180 minut
) Q
c -
.. > > 8 ] g ;
2 P oa 0z £ O o > 9
5 Czynnosci trenera Czynnosci uczniow 5 £ X =8
2 a o m 2 5
e | E=
° =)
: : . : . : : . M P
£ | N-przedstawia zatozenia, plan i cel zajeé. U - stuchajg, sporzadzajg notatki. Kp
€ - i i S SO
o U - zadaja pytania. (karta
— U
pracy)
N — prezentuje i wyjasnienie potrzebe i
< | istote wykonania informatora, U - stuchajg, formutuja wnioski. K IP
€ N - przedstawia role informatora dla U - zadajg pytania, zbierajg S P SO
3 regionu — od gminy po makroregion, informacje, weryfikuja posiadana U
N - przedstawia zasady tworzenia wiedze.
informatora,
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U - prezentujg swoj region
.| N—inicjuje dyskusje na temat wiedzy o U - stuchajg, formutujg wnioski. M P
E swoim regionie w kontekscie wykonanych U - zadajg pytania, zbierajg S K K o
Q | prac nad informatorem. informacje, weryfikuja posiadang ! P U
wiedze.
U — przedstawiajg swoje spostrzezenia
. | N—rozdaje materiat dla ucznia z pracy nad informatorem,
c S . . . . . . M IP
= N - inicjuje dyskusje na bazie spostrzezen U - stuchajg, formutuja wnioski, G K o
S uczniow U - zadajg pytania, zbierajg P U
informacje, weryfikujg posiadang
wiedze
| N - przedstawia zasady wyjscia w teren U - stuchajg, sporzadzajg notatki. M P
£ | N-pokazuje i charakteryzuje inwestycje w U - zadajg pytania.
S . L = G Kp SO
= Gdyni, ich uwarunkowania i skutki dla U
miasta.
. M IP
=] E N - podsumowuje warsztaty, U - stuchajg, sporzadzajg notatki. S,G Kp SO
U
ANALIZA SWOT naszej gminy
Mocne strony Stabe strony
Szanse Zagrozenia
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INFORMATOR
»Atrakcyjnos¢ inwestycyjna naszej gminy”

PODSTAWOWE INFORMACIE

e rozmiar czcionki-nr 11
e rozmiar czcionki w tytutach — nr 14
e typ czcionki - Tahoma

o ilos¢ wyrazoéw na stronie — max. 400 (nie podajemy liczby znakéw gdyz pomimo tego,
ze jedne wyrazy sg krétsze inne dtuzsze, to Srednio miesci sie ich ok. 380- 390).

e jesli mamy liczbe wyrazéw szerokos$é marginesdw nie ma znaczenia bo tekst i tak
bedzie podlegat obrébce w programie profesjonalnym do obrébki graficzne;.

e zdjecia najlepiej 300 DPI (minimum 150 DPI) i minimum 5 MPx.

o fotografii nie wklejamy do Worda tylko przesytamy w oddzielnych plikach jpg. lub
png. Prosze zatytutowacé plik w taki sposdb aby potem mozna byto jednoznacznie go
dopasowacd do SKN i miejsca w tekscie.

e w tekscie mozna zaznaczy¢ miejsce w ktdrym ma sie znalez¢ fotografia podajac jej
tytut i autora.

e na 1 SKN przypada 6 stron. Bedzie to format mniej wiecej zeszytu w poziomie.
Pierwsza strona bedzie miata uktad taki, ze 50% poswiecone bedzie nazwie Szkoty,
wymienieniu nazwisk ucznidw i zdjeciu cztonkédw SKN. W mailu przesytam
przyktadowy ukfad pierwszej strony dla kazdego SKN.

Temat zajgc: Wzgdrza Szymbarskie jako teren inwestycyjny.
Tresci
nauczania:
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- Atrakcje i walory turystyczne Szymbarku i okolic

- Centrum Edukacji i Promocji Regionu

- Znaczenie turystyki iinwestycji dla regionu.

- Dziatalnos¢ gospodarcza - charakterystyka rozwoju.

- Przedsiebiorczos$¢ i biznes w okolicach Szymbarku.

- Przyrodnicze i pozaprzyrodnicze elementy srodowiska.
- Interakcja cztowiek-srodowisko.

U - potrafi zaplanowad swoje dziatania dotyczgce realizacji postawionych zadan,

U - przeprowadza obserwacje i opisuje zaobserwowane zjawiska, obiekty,
formy i procesy,

U — zbiera i selekcjonuje informacje,

U - przedstawia istote funkcjonowania przyktadowych inwestycji w rejonie
Szymbarku,

U —rozrdznia w srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze,

U —rozpoznaje i wskazuje czynniki lokalizacji na danym terenie

U — na podstawie zaobserwowanych przyktadow, ocenia wptyw cztowieka na
Srodowisko i $rodowiska na dziatalno$¢ cztowieka,

U — wskazuje korzysci ptynac z inwestycji i rozwoju gospodarczego.

U — wskazuje przyktady przedsiebiorczych dziatan w Szymbarku i okolicach,

Umiejetnosci:

N —analizuje trase wycieczki pod katem czasu przejscia i odpowiednich

Przed atrakcji, punktéw postojowych.
zajeciami: N — kompletuje materiaty dla uczniéw - karty pracy oraz materiat dodatkowy
dla uczniow.

N - przygotowuje wizyte w Centrum Edukacji i Promocji Regionu w Szymbarku.

Czas: 6 x 45 minut
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s e 2 q oz € O o > = 0o
= Czynnosci trenera Czynnosci uczniow 58 =] 2N
(@) L a (Ol & =

> E 3
5] =)
N - wyjasnienia zasady i cel wizyty na terenie
potwyspu Helskiego,
N - przypomina istote dziatalnosci sit przyrody | U - stuchaja, formutujg wnioski. Mp
< | iich wptyw na dziatalnos¢ cztowieka, (mapa) IP
€ | N-wyjasnia na jakie elementy wptywu U - zadajg pytania, zbierajg S, K Kp SO
S | cztowieka uczniowie maja zwraca¢ uwage w informacje, weryfikacjg posiadang (karta U
czasie zajec terenowych, wiedze. pracy)
N — przypomina istote atrakcji i waloréw
turystycznych.
Centrum Edukacji i Promocji Regionu w Szymbarku
1. Wyktad w Centrum Edukacji na temat U - prowadza obserwacje, stuchaja,
c atrakcji, inwestycji i stanie spoteczno- sporzadzajg notatki na karcie ( Mp )
'E ospodarczym regionu. odpowiedzi, formutujg wnioski. mapa
S : e i (karta u
2. Warsztaty w ramach wyktadu. U - zadajg pytania, zbierajg pracy)
informacje.
Inwestycje regionu Szymbarku
N - Wyjasniania i informuje o: U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
- strukturze przestrzennej i zabudowie, sporzadzajq notatki na karcie M
£ | - rzeibie terenu i jej genezie, odpowiedzi, formutujg wnioski. Mp IP
g - warunkach klimatycznych i glebowych, S SO
S . . . . . o . Kp
A | - specyfice rolnictwa regionu, U - zadajg pytania, zbierajg U
- wystepujgcych typach ustug, informacje.
- dominujacych rodzajach przemystu.

.| N—inicjuje dyskusje na temat potencjalnych U - Prezentujg zebrane fakty i Mp P
é inwestycji w regionie Szymbarku o informaciji, S G M so
9 przyktadach przedsiebiorczych dziatan U - zadajg pytania, zbierajg ! Kp U

zauwazonych w czasie wycieczki. informacje.
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CO WARTO ZOBACZYC W SZYMBARKU?

Statua swietowida kaszubskiego

Na terenie Centrum obejrze¢ mozna statue "Swietowida
Kaszuba" symbolizujacg religijnos¢, pracowitos¢, upor
i patriotyzm Kaszubow.

Dom Harcerza zostat przewieziony z osrodka wypoczynkowego
w pobliskiej Wiezycy. Byt przeznaczony do rozbiorki, ale zostat
uratowany.

j Jednym ze ,skarbow” Kaszub jest Najdtuzsza Deska Swiata.
= Zyjemy w Swiecie, w ktérym dobra promocja kazdego pomystu
jest warunkiem sukcesu...

Stét Noblisty — na pamiagtke Pokojowej Nagrody Nobla dla Lecha
Watesy. Ta nagroda przyznana w czasie, gdy komunizm w
Europie jeszcze mocno sie trzymat, data wszystkim Polakom
nadzieje na zasadnicze zmiany.

W Muzeum Ciesielnictwa wystawione sg rdznego rodzaju
narzedzia ciesielskie, kotodziejskie, rolnicze, furmanskie,
medyczne i gospodarstwa domowego z okresu od XVIII w. do
wybuchu II wojny $wiatowej.

Dom Sybiraka z fagrem
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A Dom Sybiraka, czyli drewniany dom przywieziony spod Irkucka i na
A\ nowo ztozony w Szymbarku!

Replika dworu z miejscowosci Salino koto Wejherowa. Stowo dwér
kojarzy sie z wielkg posiadtoscig i wyniostg budowla.

Dom Trapera Kaszubskiego z Kanady

5\‘“ i_ Dwie zabytkowe, drewniane chaty wybudowane 150 lat temu przez
‘ ! osadnikow kaszubskich w Kanadzie.

Dom Powstanca Polskiego z Turcji. Jest to dopetnienie idei budowy
domdw wszystkich grup Polakdéw, ktérzy z réznych powoddéw musieli
opusci¢ swaj rodzinny kraj.

Bunkier Gryfa _Pomorskiego

\ a0

To miejsce, obok koscidtka, budzi najwieksze emocje i wzruszenia
gosci. Replika jednego z bunkréw, nalezacych w czasie okupacji do
TOW Gryf Pomorski.

Kaszubi od lat dazyli do upamietnienia bohaterow Tajnej
Organizacji Wojskowej Gryf Pomorski. Nie przypadkiem wybrali
do tego celu gtaz. Gtazy sg bogactwem Kaszub, mdwig o nich
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Koséciotek Sw. Rafata

Koscidtek pod wezwaniem $w. Rafata Kalinowskiego zostat
konsekrowany przez biskupa pelplinskiego, ks. Prof. Jana Bernarda
Szlage podczas Swiatowego Zjazdu Sybirakéw 17 wrzesnia 2004 r.

Ta budowla ma by¢ alegorig wspotczesnego Swiata, w ktérym lad
Bozy, tradycja, system wartosci zostaty postawione na gtowie,
wypaczone, wyszydzone.

Najwiekszy fortepian Swiata

’ ’ Najwiekszy koncertujacy fortepian swiata.

Chata Kaszubska

s i Przeniesiony z Wilanowa, w gminie Przodkowo, powiatu kartuskiego .
Ma ona ok. 250 lat. Jest materialnym pomnikiem trudu naszych
przodkéw.

Muzeum Tabaki

L]

Pociag Donikad
b B Y

& 4

Karta pracy dla ucznia:
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Szymbark i okolice

Przyktad pozarolniczej dziatalno$ci gospodarczej Czynnik lokalizacji danej inwestycji
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Temat zajg¢: Inwestycje i przedsiebiorczo$¢ na Helu.

- Przyktady inwestycji na Potwyspie Helskim

- Znaczenie inwestycji dla miasta i regionu.

- Dziatalnos¢ gospodarcza na Helu — charakterystyka rozwoju.
- Przedsiebiorczos¢ w biznesie na Pétwyspie Helskim.

- Przyrodnicze i pozaprzyrodnicze elementy srodowiska.

- Swiat roslinny i zwierzecy Pétwyspu Helskiego.

- Interakcja cztowiek-srodowisko.

Tresci
nauczania:

U - potrafi zaplanowaé swoje dziatania dotyczace realizacji postawionych
zadan,

U - przeprowadzajg obserwacje i opisujg zaobserwowane zjawiska,
obiekty, formy i procesy,

U — zbieraja i selekcjonujg informacje,

U - przedstawiajg istote funkcjonowania gospodarki w Helu,

U —rozrdézniajg w Srodowisku elementy przyrodnicze i pozaprzyrodnicze,

U —rozpoznajg i wskazujg czynniki lokalizacji inwestycji,

U — wyjasniaja, dlaczego srodowisko przyrodnicze ulega przeksztatcaniu
przez cztowieka,

U — wskazujg przyktady przedsiebiorczych dziatan na pétwyspie Helskim,

U — prezentujg wyniki pracy zespotu.

Umiejetnosci:

N —analizuje trase wycieczki pod katem czasu przejscia i odpowiednich
atrakcji, punktéw postojowych.
Przed zajeciami: N — kompletuje materiaty dla ucznidw - mapy topograficzne, karty pracy
oraz materiat dodatkowy dla ucznidw.
N - przygotowuje wizyte w Stacji Morskiej - fokarium.

Czas: 8 x 45 minut
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N - wyjasnienia zasady i cel wizyty na terenie
potwyspu Helskiego, U - stuchajg, formutujg wnioski. Mp
< | N-przypomina istote réznych czynnikow (mapa) IP
€ | lokalizacji dziatalnosci gospodarczej U - zadajg pytania, zbieraja S, K Kp SO
2 |n- wyjasnia na jakie elementy uczniowie informacje, weryfikacja posiadang (karta U
maja zwracac¢ uwage w czasie zajec wiedze. pracy)
terenowych,
FOKARIUM - STACJA MORSKA
1. Wizyta w fokarium , spotkanie z U - prowadza obserwacje, stuchaja,
.| pracownikami UG. sporzgdzajg notatki na karcie Mp
g odpowiedzi, formutuja wnioski. (mapa) P
G,S Kp SO
9 2. Warsztaty w ramach wyktadu. (karta U
U - zadajg pytania, zbierajg pracy)
3. Ogladanie fokarium. informacje.
ATRAKCJE TURYSTYCZNE MIASTA HEL
N - Wyjasniania i informuje o:
|- strukturze przestrzennej i zabudowie, Mp
£ | - rzeibie terenu i jej genezie, U - prowadzg obserwacje, stuchaja, IP
€ | - warunkach klimatycznych i glebowych, sporzadzajg notatki na karcie S i SO
Q . . . —_— : I Kp
N | - specyfice rolnictwa regionu, odpowiedzi, formutujg wnioski. U
- wystepujgcych typach ustug,
- dominujacych rodzajach przemystu. U - zadajg pytania, zbierajg
informacje.
ATRAKCJE TURYSTYCZNE POLWYSPU HELSKIEGO
N - Wyjasniania i informuje o: U - prowadzg obserwacje, stuchaja,
- strukturze przestrzennej i zabudowie, sporzgdzajg notatki na karcie M
£ | - rzeibie terenu i jej genezie, odpowiedzi, formutujg wnioski. Mp IP
g - warunkach klimatycznych i glebowych, S SO
= . p . . . _ Kp
A | - specyfice rolnictwa regionu, U - zadajg pytania, zbierajg U
- wystepujgcych typach ustug, informacje.
- dominujacych rodzajach przemystu.
U - Prezentujg zebrane fakty i
N —inicjuje dyskusje na temat potencjalnych | informacji,
X . s .. I . Mp
< | inwestycji w regionie Szymbarku o U - prowadzg obserwacje, stuchaja, M IP
€ | przyktadach przedsiebiorczych dziatan sporzadzajg notatki na karcie S,G K SO
< zauwazonych w czasie wycieczki. odpowiedzi, formutujg wnioski. P U
U - zadajg pytania, zbierajg
informacje.

————-""""" Realizator projektu, English Unlimited,

Enclish 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
=nselish e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu

UNLIMITED




UNIA EUROPEJSKA AR
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI . w

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY * 5 K

Projekt wspdétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Karta pracy dla ucznia:

HEL

Przyktad pozarolniczej dziatalnosci gospodarczej Czynnik lokalizacji danej inwestycji

Lokalizacja dziatalnosci gospodarczej.

Temat zajec: . k
Skutki rozwoju gospodarc

@ e Realizator projektu, English Unlimited, Ssg}lg&%

— 81-844 Sopot, ul. Armii Krajowej 73, tel. 058-5555-700,
l——'lfﬂi—l e-mail: info@eu.com.pl, www.eu.com.pl, www.szkola-sukcesu.eu




UNIA EUROPEJSKA **x

KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI | »
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY A

Projekt wspdétfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

- Czym jest lokalizacja i czynniki lokalizacji?
Tresci - Jakie czynniki dla jakiego typu dziatalnosci?
nauczania: - Dlaczego warto przyciggna¢ inwestoréw ?
- Jakie sg pozadane skutki rozwoju?
- Przyktady lokalizacji: Hotele, Fast Food, Sea Towers, Multikino itp.

U -planuje swoje dziatania dotyczgce realizacji postawionych zadan,
U - zbiera i selekcjonuje informacje,

U - przedstawia istote i potrzebe wspdlnej pracy nad informatorem,
U - wyrdznia przyktady czynnikéw lokalizacji

U — przedstawia wptyw lokalizacje wybranych czynnikéw

U - prezentuje wyniki pracy zespotu.

Umiejetnosci:

N — kompletuje informacje,
N - przygotowuje prezentacje, sprawdza sprzet komputerowy,
Przed zajeciami: N — kompletuje karty pracy dla uczniéw oraz materiat dodatkowy
N — sprawdza wyposazenie i bezpieczenstwo sali wyktadowo-warsztatowej na

spotkanie.
Czas: 4 x 45 minut = 180 minut

(] N4
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o ®©
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£ | N - przedstawia zatozenia, plan i cel zajeé. U - stuchaja, sporzadzajg notatki. Ix’ P
g . .
S U - zadaja pytania. S (karta SO
— V)
pracy)
N — charakteryzuje i definiuje lokalizacje i U - stuchajg, formutujg wnioski.
< | czynniki lokalizacji, U - zadaja pytania, zbieraja K IP
€ | N-prezentuje i wyjasnienia potrzebe informacje, weryfikujg posiadang S P SO
& | lokalizowania nowych przedsiebiorstw, wiedze. U
tworzenia nowych miejsc pracy,
U - prezentujg swoj region
.| N—inicjuje dyskusje na temat potencjatu U - stuchajg, formutuja wnioski. M P
E lokalizacyjnego gminy z ktdrej wywodzg sie U - zadaja pytania, zbieraja S K K o
9 uczniowie. informacje, weryfikuja posiadang ! P U
wiedze.
| N - przedstawia zasady wyjscia w teren U - stuchajg, sporzadzajg notatki. M P
£ | N - pokazuje i charakteryzuje inwestycje w U - zadajg pytania.
€ . o . G Kp SO
S Gdyni, ich uwarunkowania i skutki dla U
miasta.
U — przedstawiajg swoje spostrzezenia
< | N-inicjuje dyskusje na bazie spostrzezen U - stuchajg, formutuja wnioski, M P
€ | ucznidw w czasie zajeé terenowych. U - zadajg pytania, zbierajg G Kp SO
R informacje, weryfikujg posiadang U
wiedze
[ M IP
S g N - podsumowuje warsztaty, U - stuchaja, sporzadzajg notatki. S,G Kp SO
U
Karta pracy dla ucznia:
Gdynia
Przyktad pozarolniczej dziatalnosci gospodarczej Czynnik lokalizacji danej inwestycji
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Lokalizacja dziatalnosci gospodarczej MATERIAL DLA UCZNIA

Czynnik lokalizacji — czynnik ktory wyptywa na wybdr umiejscowienia, rodzaj i wielkos$¢ dziatalnosci

gospodarczej na okreslonym obszarze.

Przedmiotem lokalizacji moze byc¢:

- produkcja przemystowa,

@ — Realizator projektu, English Unlimited,

English
UNLIMITED

- infrastruktura techniczna,

- osiedla mieszkaniowe,
- obiekty handlowe,

- ustugowe i rekreacyjne.
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Czynnikami lokalizacji moga by¢:

1. walory i zasoby srodowiska przyrodniczego, do ktérych zalicza sie miedzy innymi baze surowcowg

(kopaliny, produkty rolnicze), Zrédta  energii, zasoby wodne, bariery ekologiczne.

2. czynniki techniczno - ekonomiczne, a wsrdd nich: infrastruktura techniczna, korzysci aglomeracii,

rynek zbytu, sita robocza, zaplecze naukowo - techniczne

3. czynniki spoteczno - polityczne. Wsréd czynnikdw znajdujgcych sie w tej grupie mozna wyrdznic:

polityke panstwa i samorzadu, prawodawstwo, czynniki spoteczne.

Rdzne sg czynniki w zaleznosci od rodzaju prowadzonej dziatalnosci. Przedsiebiorstwa przemystowe
przy wyborze miejsca lokalizacji, kierujg sie gtéwnie dostepem do surowcéw i materiatdw. Ponadto
czynnikami majgcymi wptyw na decydenta s3: infrastruktura transportowa i telekomunikacyjna,
koszty pracy, koszty dzierzawy lub kupna ziemi, ulgi inwestycyjne. Z kolei podmioty ustugowe

skupiajg sie gtéwnie na takich czynnikach lokalizacyjnych jak: rynek zbytu, obecnos¢ konkurencji, itp.

Klasyczne czynniki odgrywajg coraz mniejszg role. Obecnie inwestorzy podczas decyzji lokalizacyjnych
preferujg blisko$¢ rynku oraz srodki wspierajgce dziatalnosé gospodarcza. Kolejne pozycje w hierarchii
waznosci czynnikdw lokalizacyjnych w procesie decyzyjnym zajmujg: koszty i kwalifikacje sity
roboczej, blisko$¢ autostrady i dostawcoéw, koszty energii, czynniki zwigzane z obstugg
przedsiebiorstw (banki, instytucje wspierajgce przedsiebiorcow).

W poréwnaniu z latami 60-tymi, gdzie to tatwos¢ nabycia sity roboczej zajmowata czotowg pozycje,
zarowno charakter, rola jak i liczba czynnikdw ulegta zmianie. Czynnik kosztowe powoli zaczynajg
ustepowac¢ miejsca czynnikom niekosztowym, czyli informacji, jakosci sity roboczej, jakosci
Srodowiska zamieszkiwania, bezpieczenstwa, czystosci.

Zatem istnieje wiele czynnikow, ktdére skfaniajg potencjalnych inwestoréow do podejmowania
i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w danym miejscu. Ponizej przedstawiono 10, ktére

najczesciej pojawiajg sie w opiniach inwestoréw jako najwazniejsze:

- zamieszkanie w miejscu podjecia dziatalnosci

- dostepnos¢ komunikacyjna

- popyt na produkty / ustugi

- bliskos¢ rynku zaopatrzenia w surowce, materiaty
- kwalifikacje pracownikow

- jakos¢ obstugi w urzedzie
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- poziom rozwoju infrastruktury technicznej

- ulgi inwestycyjne

- obecno$¢ konkurencji

- brak mozliwosci znalezienia pracy

Przyktadowa ocena czynnikéw lokalizacji w gminie X:

Co Panstwo brali pod uwage przy wyborze miejsca lokalizacji Panstwa firmy?

Otoczenie instytucjonalne
biznesu (banki, ...)

Infrastruktura spoteczna
(szkoty, szpitale itd..)

Dobra promocja gminy

Stworzone przez gmine
preferencje

Niskie koszty pracy

Wykwalifikowana kadra

Infrastruktura techniczna

Infrastruktura komunikacyjna

Walory rekreacyjne

Wystepowanie surowcow

Potozenie gminy

SKUTKI ROZWOJU GOSPODARCZEGO DLA GMINY

Rozwdj regionu jest definiowany poprzez pryzmat zmian w takich jego komponentach jak:
- potencjat gospodarczy,

- struktura gospodarcza,

- Srodowisko przyrodnicze,

- zagospodarowanie infrastrukturalne,

- zagospodarowanie przestrzenne,

- tad przestrzenny,

- poziom zycia mieszkancéw

Na rozwdj sktadajg sie miedzy innymi:

- nowe firmy,
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- zasoby mieszkaniowe,

- urzadzenia sektora ustug publicznych (wodociagi, sieci energetyczne, oczyszczalnie, parki itp.)

- instytucje sektora ustug publicznych (szpitale, szkoty, kina, teatry itp.)

Inwestycja w propagowanie nauki, w tym wizyta w
Temat zajec: Centrum Hewelianum

- istota i znaczenie propagowania nauki

- propagowanie nauki jako inwestycja dla kraju, regionu, miasta

- rodzaje dziatan inwestycyjnych propagujacych nauke

- cele spoteczne i indywidulane inwestycji w propagowanie nauki

- praktyczne przykfady inwestycji w propagowanie nauki w Polsce i UE

Tresci
nauczania:

U — zna pojecie inwestycji w propagowanie nauki
U — umie przedstawic cele inwestycji w propagowanie nauki
U — potrafi okresli¢ rodzaje dziatan propagujgcych nauke
Umiejetnosci: U — umie wskazaé cele inwestycji w propagowanie nauki
U — potrafi wskazaé korzysci dla miasta, regionu oraz mieszkancéw z
inwestowania w propagowanie w nauke
U — umie wskazad cechy dobrej inwestycji w propagowanie nauki po wizycie w
Centrum Hewelianum

Przed zajeciami: N — przygotowuje odpowiednig ilos¢ materiatéw dla uczniéw

4 x 45 minut
Cras: (2x45 minut — Centrum Hewelianum)
) (2x45 minut — warsztaty na Grobli)
(] QO
c ‘A
i zz % &%
© Czynnosci trenera Czynnosci uczniow £ © gL 2 8
o 98 o® (T
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CENTRUM HEWELIANUM
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1. Warsztaty

N - przedstawia istote i znaczenie
inwestowania w propagowanie nauki.
Okresla warunki konieczne do spetnienia
przez inwestorow w celu stworzenia
inwestycji w propagowanie nauki.
Przyktadem omawianych dziatan w
propagowanie nauki jest Centrum
Hewelianum, do ktérego odnoszg sie
tresci.

45 min.

U - zadaje pytania, bierze udziat w
dyskusji, przedstawia swoj punkt
widzenia na kwestie inwestycji w
propagowanie nauki

S, K

SO

2. WYSTAWA
N przedstawia poszczegdlne elementy
wystawy w Centrum Hewelianum.
Omawia ich znaczenie dla rozwoju nauki.

45 min.

U -stucha, bierze udziat w dyskusji,
korzysta z elementéw wystawy

S, K

SO

Inwestycja w propagowanie nauki

N - przedstawia cele inwestowania w
propagowanie w nauke z punktu
widzenia miasta, regionu, kraju oraz
mieszkancéw, turystow.

45 min.

U —stucha, bierze udziat w dyskusji,
zadaje pytania

S, K

IP
SO

N - Omawia przyktady inwestycji w
propagowanie nauki w Polsce i UE —
Centrum Kopernika, Centrum
Hewelianum, Parki Naukowe, etc

N - przedstawia ¢wiczenie — okreslenie
warunkow do tworzenia inwestycji w
propagowanie nauki.

N - dzieli uczniéw na grupy 3-4 os.

N - przedstawia zadanie do wykonania,
prowadzi prezentacje wynikéw pracy
uczniow, zadaje pytania, podsumowuje
spotkanie.

45 min.

U - stucha, bierze udziat w dyskusji
U - wykonuje éwiczenie w grupach,
prezentuje wyniki, odpowiada na
pytania, argumentuje swoj punkt
widzenia

S, K

Kp

SO

MATERIAL DLA UCZNIA:

Cwiczenie

Okreslamy warunki do tworzenia inwestycji w propagowanie nauki.
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Na podstawie przedstawionych na zajeciach informacji oraz po zapoznaniu sie

z atrakcjami Centrum Hewelianum prosze stworzy¢ liste warunkow, ktdre muszg zostac spetnione

aby uruchomié inwestycje w propagowanie nauki.
Lista warunkow inwestycji w propagowanie nauki:

Warunki miejsca - ........

Warunki otoczenia (demograficznego, naturalnego, ekonomicznego) - ......
Inne warunki -........

Cel inwestycji - ..........

Spodziewane wyniki - ..........

Dlaczego warto odwiedzi¢ Wasze miejsce? (podac 3 powody) - ........

Przekaz marketingowy — konfrontacja teorii z praktyka,

Temat zajeé:

w tym wizyta na Stadionie PGE Arena Gdansk

- przekaz marketingowy —pojecia z zakresu komunikacji marketingowej,

- slogan reklamowy wybranych grup produktéw,

- konstrukcja marki,

- narzedzia komunikacji marketingowej wspierajgcych koncepcje ,,marki
zmystowej”,

- btedy w reklamach.

Tresci
nauczania:

U - znaja pojecia przekazu marketingowego

U - znajg narzedzia komunikacji marketingowej ich cele, przestanki stosowania
U - potrafig okresli¢ cechy dobrego (skutecznego) przekazu reklamowego

U - umiejg wskazaé cechy niepoprawnego (nieskutecznego) przekazu
marketingowego

U - umiejg wskazaé wady i zalety poszczegdlnych narzedzi komunikacji
marketingowej

U - znaja pojecia bodZzcdw oddziatujgcych na konsumenta

U - umiejg wskazaé rodzaje bodZzcéw marketingowych wykorzystywanych w
reklamach réznych grup produktéw

U - znaja pojecie reklamy wprowadzajacej w bfad i umiejg wskazaé elementy
niezgodne z prawem, etyka i dobrymi obyczajami

U - znajq pojecia marki produktu, logo, logotypu

U - potrafig wskazac elementy tozsamosci firmy

Umiejetnosci:

U - znaja pojecie wizerunku osoby i produktu i
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N - przygotowuje odpowiednig ilo$¢ materiatéw w formacie A4 dla kazdego U
N —przygotowuje prezentacje multimedialng dotyczacg omawianych na
wyktadzie tresci

Przed zajeciami:

4 x 45 minut
Czas: (60 minut — PGE ARENA)
(120 — warsztaty na Grobli)

g 2
i » o zz §8 | £
© Czynnosci trenera Czynnosci uczniéw £ © €L 2 N
o 2 s o ® g 35
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STADION PGE ARENA
N - przedstawia przyktady praktyczne | U - stuchajg opisu przypadkow,
z zakresu przedsiebiorczosci — marka | zadajg pytania
na rynku produktéw U - biorg udziat w dyskusji
konsumpcyjnych U - wykonuja w grupach ¢éwiczenie
. | N - objasnia ¢wiczenie — reklamy U - przedstawiajg rozwigzania
E marki odwotujace sie do zmystéw ¢wiczenia L « o ;z
3 konsumenta, tworzenie przekazéw ! u
marketingowych oddziatujacych na
rézne zmysty konsumenta,
N -rozdaje materiaty dydaktyczne do
wykonania ¢wiczenia.
N - wystuchuje rozwigzania ¢wiczen
Przekaz marketingowy — zajecia warsztatowe
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N - prezentuje materiat - U - stuchajg wykfadu, zadajg

wprowadzenie do tematyki pytania

tworzenia przekazu marketingowego | U - biorg udziat w dyskusji

— przedstawienie podstawowych

pojec i teorii komunikacji

marketingowej — wykfad z P
. . ., S, K M SO

wykorzystaniem multimedidw, U

uzupetniony o praktyczne przyktady

N - przedstawia przyktady

przekazéw marketingowych polskich

i zagranicznych — ranking reklam 100

najlepszych reklam wszechczaséw

30 min.

N - objasnia ¢wiczenie —tworzenie U- wykonujg w grupach ¢wiczenie
sloganu reklamowego do przekazéw
marketingowych wybranych grup P
produktow: kosmetyki, buty, S, K o]
. Kp
samochody, art. spozywcze etc. u
N - rozdaje materiaty dydaktyczne do

wykonania éwiczenia.

20 min.

N - wystuchuje rozwigzania ¢wiczen U przedstawiajg rozwigzania
N - prezentuje przyktady ¢wiczenia M P
poprawnych i skutecznych sloganéw | U biorg udziat w dyskusji S, K Kp SO
reklamowych wybranych grup U
produktéw

15 min.

N - prezentuje materiat -
Przedstawienie teorii z zakresu U -stuchajg wyktadu, zadaja pytania
konstrukcji skutecznych przekazéw U - biorg udziat w dyskusji M
: S, K SO
reklamy marki produktu na rynku U
konsumpcyjnym — wyktad z

wykorzystaniem multimedidow

IP

25 min.

N - objasnia éwiczenie — Analiza U- wykonujg indywidualnie
przyktaddéw reklam produktow ¢wiczenie

konsumpcyjnych w celu wskazania
najczesciej wystgpu;acych b’fedow w 5, K Kp e
reklamach - analiza przekazéw U
reklamowych, wskazéwki praktyczne
N - rozdaje materiaty dydaktyczne do
wykonania ¢wiczenia.

20 min.
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c N - wystuchuje rozwigzania ¢wiczen U - przedstawiajg indywidualnie M P
‘€ | N-prezentuje wyniki rozwigzania éwiczenia
. . . . . S, K Kp SO
o | N-prowadzi dyskusje U - stuchajg rozwigzania U
- U - biorg udziat w dyskusji
MATERIAL DLA UCZNIA:

Praca w grupie 3-4 osobowe;.

Cwiczenie 1.
Prosze przypomniec sobie znane Wam przyktady reklam marek produktdow, ktére odwotujace sie do

zmystéw konsumenta:
- reklamy ukierunkowane na stuch — przyktady znanych sloganéw :

Zaproponujcie swoéj wtasny przekaz reklamowy opierajac sie powyzszych przyktadach.

Cwiczenie 2
W grupach 3-4 os. tworzymy slogan reklamowy odwotujacy sie do przekazow marketingowych
wybranych grup produktéw (wybraé 1 dowolna grupe):

a. Kosmetyki - ...ccooeveeveeveeevereeieseins
b. BULY - e,

c. Samochody - .....ccccevvvverrrrenne.

d. Art. SpOZywCze - ...cccoeveeveeeennen.
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