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UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY Elementy przedsiebiorczosci

CZEOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCJA

Temat:
Reklama

Czas zajec:

2 godz.

o),

Cele ogolne:

» wspieranie postawy zaradnosci i sktonnosci do podejmowania réznych inicjatyw

« rozwijanie inicjatywy, obrotnosci, rzutkosci

 wspieranie proaktywnych zachowan poprzez celowe dzialanie

« wzmacnianie zaradno$ci w nowych sytuacjach zyciowych

» wspieranie kreatywnego generowania pomystow i rozwijanie wyobrazni

o ksztaltowanie umiejetnosci zgodnej pracy w zespole

» wdrazanie do sprawnej i zgodnej komunikacji pomiedzy cztonkami zespotu

« wzmacnianie postawy gotowosci do podejmowania nietypowych nowych zadan i rél spotecznych

» kreowanie pozytywnego otwartego, ale i realistycznego nastawienia do nowych pomystow

» wykorzystywanie réznych informacji pochodzacych z wielu zZrédet

 rozwijanie umiejetnosci wykorzystywania pojawiajacych si¢ szans i okazji oraz elastycznego przy-
stosowania sie do zmieniajgcej sie rzeczywistosci

Cele operacyjne:

Uczen:

« wie, co to jest reklama, w jakim celu powstaje i komu stuzy

« wie, Ze aby wspierac sprzedaz przedsiebiorca moze postugiwac si¢ reklama

« zna podstawowe rodzaje reklam (telewizyjna, radiowa, w prasie, zewnetrzna, ulotki)

» ma podstawowg wiedze na temat powstawania reklam

 wie, ze przedstawione w reklamie tresci majg wywolac okreslong reakcje klientéw i pokazuja rze-
czywistos¢ tylko w pewnym wymiarze

o kieruje si¢ ograniczonym zaufaniem wzgledem tresci prezentowanych w reklamach (wie, ze rekla-
my nie zawsze mowig prawde)

« wie, ze reklama stuzy m.in. do wspierania sprzedazy

« wie, Ze robigc zakupy powinien kierowac si¢ potrzebami, a nie wzorcami prezentowanymi w rekla-
mach

» rozumie zasadnos¢ oszczedzania pieniedzy

Metody nauczania:
Pokaz - film edukacyjny, zabawa edukacyjna, pogadanka, zajecia praktyczne (plastyczne).
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Elementy przedsiebiorczosci

CZEOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCJA

Formy organizacji zajec:

Zbiorowa praca jednolita i zréznicowana, grupowa praca jednolita, jednostkowa jednolita.

Srodki dydaktyczne:

Animacja (wersja elektroniczna wyswietlana rzutnikiem) - historia Tadka (Zalacznik 1), komputery,
projektor, kartki, kredki, flamastry, farby.

Przebieg zajec:

1.

2.
3.
4

Przywitanie.

Wprowadzenie — wzbudzenie pozytywnej motywacji do nauki, zaciekawienie tematem.
Uczniowie poznajg historie pana Tadka, pracownika agencji reklamowej (Zatacznik 1).

Zabawa edukacyjna: Kazdy uczen formuluje pytanie zwigzane z historig obejrzang na filmie. Musi
tez zastanowi¢ sie¢ nad odpowiedzig na to pytanie. Dziecko zadaje pytania koledze/kolezance
z fawki - ocenia odpowiedz w kategorii jej poprawnosci. Pdzniej nastepuje zmiana rol.
Uczniowie wcielg si¢ w role osob przygotowujacych reklame. Najpierw muszg sami wybra¢ to,
co chcg reklamowac¢ (zabawke, ksigzke, co$ do jedzenia, wycieczke w gory); a potem narysowac
(namalowac) plakat. Na plakacie powinien pojawi¢ sie napis — hasto reklamowe albo nazwa pro-
duktu. Plakat reklamowy uczniowie wykonuja w grupach 4-osobowych. Wczesniej musza podjac
decyzj¢ co do wyboru reklamowanego produktu, sposobu przedstawienia produktu na plakacie
(wielko$¢, kolorystyka, tlo), hasta reklamowego lub nazwy produktu.

Wykonanie plakatow.

Wystawa plakatow w klasie. Kazda grupa w kilku zdaniach méwi co i dlaczego znajduje si¢ na ich
plakacie (np. kazde dziecko z grupy ma powiedzie¢ jedno zdanie o pracy).

Pozegnanie.

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY ZE SRODKOW UNII EUROPEJSKIEJ W RAMACH EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU SPOLECZNEGO



KAPITAL LUDZKI T Czeéc 3 | Klasa3 N uczmy, sie
Q uczyé

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY Elementy przedsiebiorczosci

CZEOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCUJA

Zatacznik 1 do tematu Reklama:

PROJEKT WSPOLFINANSOWANY ZE SRODKOW UNII EUROPEJSKIEJ W RAMACH EUROPEJSKIEGO FUNDUSZU SPOLECZNEGO



