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ZADANIE
dla I klasy liceum
z informatyki i przedsiebiorczosci

1. Metryczka zadania:

z nagtowkiem i stopka,
przypisami, grafikg, tabelami itp.,
formatuje tekst w kolumnach,
opracowuje dokumenty tekstowe
0 réznym przeznaczeniu.

Przedsiebiorczosc¢:
Uczen odczytuje informacje
zawarte
w reklamach, odrézniajac je od
elementéw perswazyjnych;
wskazuje pozytywne i negatywne
przykitady wptywu reklamy na
konsumentéw.

Szacowana
fatwosé (w
- Szacowany
Oznaczenie : Sl 1o Maksymalna czas
. Zakres materiatu tatwe, tatwe, ;
zadania (wg podstawy programowe;) rednio- liczba otrzebny na
(numer) 9p y prog ] punktow rozwigzanie
trudne, (w min)
trudne,
b. trudne)
Informatyka: Opracowywanie
za pomocg komputera rysunkéw,
tekstéw, danych liczbowych,
motywow, animacji, prezentacji
multimedialnych.
Uczen przy uzyciu edytora
grafiki tworzy kompozycje z
figur, fragmentéw rysunkoéw i
zdje¢, umieszcza napisy na
rysunkach, tworzy animacje,
przeksztatca formaty plikéw
graficznych; przy uzyciu edytora
tekstu tworzy
5 kilkunastostronicowe publikacje, trudne 10 90

Uczen:

» znajduje dokumenty i informacje w udostepnianych w Internecie bazach
danych (np. bibliotecznych,

ocenia ich przydatnosc¢, wiarygodnos¢, gromadzi je na potrzeby realizowanych

projektéw z réznych dziedzin;

statystycznych, w sklepach

internetowych),
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= wykorzystuje technologie komunikacyjno-informacyjne do komunikacji
i wspotpracy z nauczycielami i innymi uczniami, a takze z innymi osobami, jak
rowniez w swoich dziataniach kreatywnych;

= opracowuje wielostronicowe dokumenty o rozbudowanej strukturze, stosuje
style i szablony, tworzy spis tresci;

= edytuje obrazy w grafice rastrowej i wektorowej, dostrzega i wykorzystuje
réznice miedzy tymi typami obrazéw;

» przeksztatca pliki graficzne, z uwzglednieniem wielkosci plikdw i ewentualnej
utraty jakosci obrazéw;

= wykorzystuje oprogramowanie dydaktyczne i technologie informacyjno-
komunikacyjne w pracy tworczej i przy rozwigzywaniu zadan i probleméw
szkolnych;

= prowadzi dyskusje nad sytuacjami problemowymi.

2. Tres¢ zadania:

Przygotuj publikacje zwigzang z dziatalnoscig swojej firmy. W dokumencie powinny
by¢ zachowane zasady edycji, a kluczowe informacje wyeksponowane w czytelny
sposob.

Dokument moze by¢ wykonany w aplikacji Microsoft Office Publisher lub Microsoft
Word (ewentualnie Paint/GIMP). Ulotke przedstaw w pliku o nazwie:
zadanie5_reklama _identyfikator.*.

Wskazowka.

Publikacja jest przeznaczona dla odbiorcéw dziatalnosci firmy. Publikacja moze
by¢ np. ulotkg reklamowa, informacyjng, zaproszeniem na zorganizowang przez
firme wystawe, targi, uroczystos¢ lub dowolng forma skierowang do klientéw
firmy. Tworzac publikacje tego typu nalezy pamieta¢ o zasadach tworzenia
dokumentéw dedykowanych.

Pomocne beda odpowiedzi na kilka pytan, ktore pozwolg okresli¢ wyglad i format
zawartosci ulotki.
1) Jaki jest cel publikacji? Ma ona informowac, zachecaé czy przekonywac?
2) Jaka grupa osob bedzie czytata publikacje? Ludzie starsi, mtodzi, rodzice, dzieci,
kobiety czy mezczyzni, specjalisci z jakiej$ branzy, obcokrajowcy?
3) Dlaczego potencjalni odbiorcy majq siegna¢ po te publikacje? Informuje o czyms$
ciekawym, reklamuje co$ wybitnego?
4) Jakiej reakcji oczekujesz od odbiorcy po zapoznaniu sie z publikacjg? Nawigze
kontakt, przekaze informacje innym, kupi produkt?
5) Czy sg ograniczenia zwigzane z drukiem np. rodzaj papieru, kolorystyka, format,
ksztatt?
6) Gdzie odbiorca zetknie sie z publikacjg, czy bedq publikacje konkurencyjne?
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3. Modelowe rozwigzanie (jezeli istniejg rézne sposoby rozwigzania to przynajmniej
komentarz w tej kwestii):
Rozwigzaniem zadania powinna by¢ publikacja w formie ulotki o dowolnej tresci
Zwigzanej
z dziatalnoscig przedsiebiorstwa. Uczen powinien poinformowac, dla jakiej grupy
klientédw przygotowana jest ulotka (Wskazéwka, punkt 2). Kolorystyka, format tekstu
i grafik powinny by¢ dostosowane do wskazanej grupy klientéw. Ulotka moze byc¢
wykonana w aplikacji Microsoft Office Publisher lub Microsoft Word (ewentualnie
Paint/GIMP).
Na projektowanym materiale powinno znalez¢ sie co najmniej logo firmy; wszystkie
inne informacje (adres www, e-mail, dane teleadresowe, hasto reklamowe tzw. claim)
- w zaleznosci o rodzaju materiatu i jego przeznaczenia.
Logo, papier firmowy oraz inne materiaty reklamowe powinny posiadac jednolitg linie
graficzng/wzornicza.
Nazwa pliku, ktory uczen powinien przedstawi¢ do sprawdzenia: zadanie5_reklama
_identyfikator.*.
Linki do przejrzenia w wolnej chwili:
http://akademia-internetu.pl/e-biznes/17-unikalna-cecha-oferty-czy-zwykla-
manipulacja/, http://teslawski.wordpress.com/2010/07/07/unique-selling-
proposition-usp/, http://gocal-
reklama.eu/projektowanie plakatu projekt graficzny wydruku pr.php,
http://zplusem.blogspot.com/2011/05/plakat-to-poaczenie-sztuki-i-
marketingu.html, http://jacekpietrasiuk.pl/jak-zaprojektowac-skuteczna-ulotke-
reklamowa/, http://ideagrafika.pl/6-rad-jak-zaprojektowac-swietna-ulotke-
reklamowa/

4. Schemat oceniania:

WYMAGANI POZIOM WYKONANIA ma
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A dopuszczajac dostateczny bardzo dobry x il.
y 2 +2p 34+3p el Ay 54+5p pkt
Tres¢ ulotki Tresc¢ ulotki
Treéé ulotki z_godna,z_ z_godna, _ Tres¢ ulotki _Treéc’ qutki_

zgodna z dm_a%alnosaq z dz@alnosaq zgodnal _ Jed,nozngcznle B
celem firmy ale firmy, z dz@ralnosaa okr_esla dZ|a+aIposc

publikacji opracowana opracowana firmy, firmy. Sposob

! niedbale poprawnie ale opracowana opracowania,

w czytelny : . A 5
sposéb _ i brak _ poprawnie, poprzez dobér _
wyraza nledostosowar) dostosowam,a do uwzglequne okresle,n,_ czytelny i

dziatalnosé @ do wymagan wymagan wymagania w’rasawy dla

firmy. grupy klientow ;| wskazanej przez wskazaneJ, grupy wskazaneJ, grupy
wskazanej ucznia grupy klientow. klientow.
przez ucznia. klientow.
Poprawnie
sformatowany Dokument
Prawidlowo Poprawnie Poprawnie dokument poprawnie
zastosowa sformatowany sformatowany tekstowy, sformatowany,
ne dokument dokument ) _ce_Iowe _ zast_osoyvany
narzedzie te!<stowy bez tekstowy, zroznicowanie | odpowiedni format
do zroznicowania pr,zypadkowe formatu tekstu czcionki do 5
przedstawi f_orma_tu_ tekstu zroznicowanie_ i grafiki. _ wye,k_sponowar'\ia_
enia i grafiki. Brak_ forma_tu_ tekstu i Wyekspor)o_wam w’rascwyych tres_C|.
dokumentu wyeksponowani grafiki. Brak e tresci Rozmieszczenie
a waznych wyeksponowania niezgodne i format grafiki
tresci. waznych tresci. z celem wkomponowany
publikacji lub  w catos¢ publikacji.
nieczytelne.

5. Propozycje wykorzystania:
Na lekcji, praca domowa, zadanie dodatkowe.
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