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Scenariusz lekcji dla klasy I liceum
z podstaw przedsiebiorczosci

1. TEMAT: Reklama i jej znaczenie na wolnym rynku

2. Autor: Marlena Dziatabij Drupka

3. Klasa: - ILO lub inna w zaleznosci jak rozpisany jest plan pracy szkoty, (liczba ucznidw -
optymalnie nie wiecej anizeli 25 o0sob )

4. Program; ,NOWOCZESNE KSZTALTOWANIE KOMPETENCII UCZNIA"” - Projekt
MATEMANIAK
Lekcja dotyczy jednego z narzedzi promocji jakim jest reklama - masowy srodek dotarcia
do klienta z produktem.

5. Czas trwania - 45 min

6. Czas realizacji: - jedna jednostka dydaktyczna
(z ilu lekcji sktada sie cykl zajec)

7. Metody przeprowadzenia lekcji: prezentacja, debata ,za lub przeciw”, praca przy stolikach
zadaniowych.

8. Formy pracy: indywidualna, grupowa, zbiorowa.
9. Cele:

- Przekazanie uczniom z wiedzy dotyczgcej form promocji produktow, sposobu szukania
klientéw, strategii promocji produktu, strategii pozyskiwania klientow.
- Dostarczenie wiedzy na temat metod robienia reklamy, korzysci reklam i ich ztych stron
dla konsumentow.
- Umozliwienie uczniom stworzenia wtasnej reklamy oraz prezentacji jej pozostatej
spotecznosci szkolnej.
- Ksztattowanie u uczniéw postaw sprzyjajacych ich dalszemu rozwojowi indywidualnemu

i spotecznemu takich jak:

uczciwosé,

wiarygodnosé,

odpowiedzialnosg,

wytrwatosg,

poczucie wtasnej wartosci,

szacunek dla innych ludzi,

ciekawos¢ poznawcza,

kreatywnos¢,

przedsiebiorczos¢,

kultura osobista,

SNR NN NN N NENENEN
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Realizacja wymagan zawartych w podstawie programowej - wymagania ogolne

I. Komunikacja i podejmowanie decyzji.

Uczen wykorzystuje formy komunikacji werbalnej i niewerbalnej; podejmuje decyzje i ocenia ich
skutki, zaréwno pozytywne, jak i negatywne.

II. Gospodarka i przedsiebiorstwo.

Uczen wyjasnia zasady funkcjonowania przedsiebiorstwa, charakteryzuje mechanizmy
funkcjonowania gospodarki i instytucji rynkowych

Realizacja tresci nauczania - wymagania szczegoétowe

I. Cztowiek przedsiebiorczy.

Uczen:

- stosuje rézne formy komunikacji werbalnej i niewerbalnej w celu autoprezentacji oraz
prezentacji wiasnego stanowiska.

- odczytuje informacje zawarte w reklamach, odrdzniajac je od elementéow perswazyjnych;
wskazuje pozytywne i negatywne przyktady wptywu reklamy na konsumentéw.

II. Przedsiebiorstwo:

Uczen

- omawia etapy realizacji projektu oraz planuje dziatania zmierzajqce do jego

realizacji;

- charakteryzuje zachowania etyczne i nieetyczne w biznesie krajowym;

III. Rynek — cechy i funkcje.

Uczen:

- charakteryzuje spoteczne i ekonomiczne cele gospodarowania, odwotujac sie

do przyktaddéw z réznych dziedzin.

10. Spodziewane efekty (umiejetnosci, jakie powinien zdoby¢ uczen)

Znajomos¢ elementarnych pojec i praw ekonomicznych.
Poznanie jednego ze sposobu promocji produktu.

Proba witasnej oceny zasad funkcjonowania wolnego rynku, zauwazenia + i -.
Koncentracja uwagi, samodzielno$¢, pamiec.

Uczenie sie przez dziatanie.

Przyjecie informacji zwrotnej, wzbudzenie refleks;ji.
Myslenie tworcze.

Wzmocnienie interakcji nauczyciel - uczen.

Wzmocnienie dla uczniéow zdolnych.

Rozwijanie myslenia twdrczego, kreatywnego.
Umiejetno$¢ komunikacji, argumentacji, pracy w zespole.
Odpowiedzialnos$¢ za siebie i innych.

Umiejetnos¢ oceny pracy innych.

O O 0O O O O OO0 0O 0 O O O

11. Metody sprawdzania osiggnietych celéw
- OCENA: rozumiana jako podanie informacji zwrotnej na temat dziatania ucznia,

ukierunkowania, zmotywowania. Uczen oceniany jest na poszczegolnych etapach pracy
indywidualnie i grupowo. Oceniany za dziatanie jak i za aktywno$¢, za odwage
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podejmowania wyzwan. Uczen otrzymuje informacje zwrotng na temat otrzymanej oceny
zaraz po dokonaniu oceny.

- EWALUACIJA: biezgca - analiza aktywnosci uczniéw, zaangazowania, wktadu osobistego
w realizacje zadan, uzyskiwanych podczas zajec¢ informacji zwrotnych oraz jakosc
wykonywanych zadan. Ewaluacja koncowa - poinformowanie uczniéw po zakonczeniu
zajec o ich przebiegu.

12. Sposoby motywowania uczniow

- Uczen motywowany do pracy poprzez zastosowanie aktywnych metod pracy.

- Praca nad wyzwoleniem w uczniu motywacji wewnetrznej, poprzez zainteresowanie go
tematem, sposobem przeprowadzenia dziatan.

- Nauczyciel powinien zmotywowac ucznia do aktywnosci réwniez poprzez pozytywne
komunikaty na temat jego pracy, wprowadzenie atmosfery dialogu, zaufania i partnerstwa.
- Motywacja do pracy poprzez stworzenie klimatu zaufania, poprawnej komunikacji.

13. Przygotowanie lekcji (jakie warunki powinny byc¢ spetnione, aby prawidtiowo przeprowadzic¢
lekcje):

- Przygotowane pomoce i $rodki dydaktyczne przed lekcjg, podtaczony i sprawny sprzet
multimedialny.

- Atrakcyjne metody pracy na zajeciach, zmuszajace do refleksji, dyskusji i pracy.

- Pozytywna komunikacja i atmosfera panujgca na zajeciach.

14. Srodki dydaktyczne:

— ZAL. I - PLANSZA - DEFINICJA REKLAMY I JEJ CELE

— ZAL. II - KARTA PRACY UCZNIA

— ZAL. III - METODY ROBIENIA REKLAMY - MATERIAL DLA UCZNI
— Film prezentujacy reklamy

— Sprzet multimedialny,

— Duze szare arkusze papieru,

- Markery, farby, pedzle, naczynka na wode.

15. Stowniczek pojec:
MARKETING MIX- dostosowana do strategii firmy kompozycja czterech podstawowych
elementéw marketingu: produktu, ceny, dystrybucji i logistyki, promocji.
KONKURENCIA - rywalizacja miedzy uczestnikami rynku, proces, w ktérym uczestnicy
rynku przedstawiajg korzystniejsze od innych oferty, aby sktoni¢ drugg strone do zawarcia
transakcji.
PRODUKT - efekt dziatalnosci gospodarczej; wyrodb lub ustuga. Kazdy efekt dziatalnosci
gospodarczej nazywamy produktem. Firmy produkujace wytwarzajg wyroby ( np. krzesta,
cukier, zarowki, komputery), natomiast firmy ustugowe ustugi ( np. przewdz wycieczka,
ustuga bankowa, ustuga edukacyjna).
NABYWCA -osoba dokonujgca zakupu w imieniu konsumenta i dla jego potrzeb
(sama tez moze by¢ konsumentem).
REKLAMA - stanowi forme ptatnego prezentowania i popierania zakupu towaréw na
zamowienie firmy. Funkcje reklamy mozna rozpatrywac¢ w dwdch aspektach:
informacyjnym i zachecajacym oraz nakfaniajacym do dokonania zakupu.
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Reklama - informuje o pojawieniu sie nowego produktu. Perswaduje - nakfania do zakupu
tego, a nie innego produktu, przypomina — ma utrwali¢ marke i utwierdzi¢ klientéw, ze

dokonali dobrego wyboru.

METODY ROBIENIA REKLAM, = czyli typ kampanii reklamowej.

Metoda najlepszej karty ( atuty) — w reklamie podawane sg zalety reklamowanego

produktu.

Metoda skojarzeniowa - w reklamie podawane sg pozytywne skojarzenia np. reklamujemy
gume orbit ( relaks, pozytywne kontakty spoteczne, atrakcyjnosc fizyczna).

Metoda poswiadczenia - w reklamie odwotujemy sie do $wiadectwa osoby bedacej dla
klienta autorytetem. Nie musi to by¢ kto$ znany, ale ktos$, komu uwierzymy.

Metoda ,, za procesja” - préba przekazania klientowi, ze prawie wszyscy ludzie kupuja ten
towar. Wywotuje sie tzw. owczy ped. , Ja musze to miec¢”. Niestety ta reklama jest bardzo
sugestywna i niebezpieczna dla dzieci.

16. Przebieg lekcji:

Umiejetnosci ksztatcone

Lp. Czynnosci nauczyciela Czynnosci ucznidéw czas w czasie lekcji
1. | WPROWADZENIE DO Uczniowie ogladajq 2 Skupienie uwagi i
TEMATU prezentacje, robig notatki. min | nastawienie na wspotprace
Nauczyciel zapisuje temat na |Uczniowie zapoznajq sie z
tablicy i prosi o zapisanie go w | nowymi terminami
zeszytach. Wykorzystujac ekonomicznymi: MARKETING
przekaz multimedialny/lub MIX, REKLAMA, NABYWCA,
przygotowane wczesniej PRODUKT, KONKURENCIJA.
kolorowe plakaty — definiuje
pojecie reklamy, oraz omawia
cele stosowania reklam,
z punktu widzenia
przedsiebiorcow.
2. |FILM / ZADANIE Uczniowie samodzielnie 8 Uczenie sie przez dziatanie.
INDYWIDUALNE wykonujg zadanie. Po min | Zainteresowanie rezultatem.

Nauczyciel prezentuje
wczesniej przygotowany
krociutki film, na ktorym
uczniowie moga obejrzec kilka
reklam. Nauczyciel informuje
ucznidéw, iz kazda z reklam
bedzie chciata przekonac
klienta do zakupu towaru na
kilka sposobdéw. Prosi

0 uwazne obejrzenie reklam

i wypisanie na otrzymanych
kartkach zadaniowych
sposobdéw, zachecenia klienta
do zakupu zastosowanych

w reklamie. Nauczyciel
informuje uczniéw, iz film trwa
trzy minuty. Po wypetnieniu
zadania chetni uczniowie bedg

rozwigzaniu chetni uczniowie
prezentujg wyniki. Podpisane
kartki oddajg nauczycielowi.
Jest to zarazem sposéb na
sprawdzenie obecnosci.
Nauczyciel nagradza
najbardziej zaangazowanych
uczniow (ocena, pozytywny
komunikat zwrotny, ,+"). Po
wykonaniu zadania nastepuje
wspolne omodwienie wynikow.

Myslenie twodrcze,
wspotdziatanie. Umiejetnosé
redukowania bteddw,
przyjecia cudzych dobrze
zaargumentowanych
informaciji.

Dialog z uczniem, jasne
nazwanie problemu.
Traktowanie problemdw jako
mozliwych do rozwigzania.
Koncentracja uwagi,
samodzielnos$¢, pamied.
Okazywanie zainteresowania
rezultatem. Rozpoznawanie
mozliwosci ucznia w
dyskusji, w argumentacji.
Nabywanie umiejetnosci
argumentacji, negocjaciji,

g
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mogli zapozna¢ pozostatych
z wynikami.

komunikacji.

W NASZYM ZYCIU

Metoda ta polega na analizie
problemu z dwoch
odmiennych punktéw
widzenia.

Nauczyciel okresla przedmiot
debaty, dzieli losowo klase na
dwie grupy, udziela gtosu
przedstawicielom
poszczegolnych grup,
dokonuje oceny wartosci
stosowanych argumentéw.
Nauczyciel nie bierze
czynnego udziatu w debacie
jednak tak aranzuje prace
grup, aby wsrod wnioskow
znalazty sie informacje na
temat ponizszych korzysci:
= Dostarcza informacji
o nowych produktach,
cenach, najnowszych

modyfikacjach.
=  Stymuluje
konkurencje.
= Czesto powoduje
spadek cen.

= Dziata motywujqco na
inne reklamy.

argumentow, ktore
przekonatyby majacych
odmienne zdanie. Gtos
zabierajg na przemian
przedstawiciele dwéch grup.
Na tablicy dwdch uczniow
zapisuje argumenty za i
przeciw, ktére padty podczas
debaty.

Na koniec uczniowie glosujq za
jednym z prezentowanych
pogladéw efekcie debaty moze
dojs$¢ do wypracowania
zupetnie innego stanowiska i
wytworzenia opcji trzeciej,
czyli jestem za, ale i przeciw.

METODY ROBIENIA Uczniowie w trakcie 4 Skupienie uwagi i
REKLAM/ PODSUMOWANIE |omawiania tematu sg min | nastawienie na wspotprace.
PRACY UCZNIOW zachecani do podejmowania Dyskusja, argumentacja.
Nauczyciel przypomina wyniki |dyskusji. Przypominania

wykonanego zadania. podanych wczesniej

Informuje ucznidw, iz przyktadéw. Wklejajgq do

wszystkie wymienione przez zeszytu przygotowany

nich sposoby zwrdcenia materiat.

sprzedawcy uwagi klienta na

swoj produkt mozemy

zdefiniowac jako metody

robienia reklam. Nauczyciel

prosi o wklejenie do zeszytu

przygotowanych i oméwionych

informaciji.

DEBATA ,ZA I PRZECIW" Zadaniem uczniéw jest Przedstawienie zadania jako
KORZYSCI I STRATY snalezienie takich 12 sposdéb na wzbudzenie

Z UDZIALU REKLAMY min | procesu motywacyjnego.

Koncentracja uwagi,
samodzielnos$¢. Pamied.
Umiejetnos¢ twdrczego
myslenia, otwartosé¢ w
prezentowaniu pogladow,
pobudzenie ciekawosci.
Traktowanie probleméw jako
mozliwych do rozwigzania.
Okazywanie zainteresowania
rezultatem. Rozpoznawanie
mozliwosci ucznia

w dyskusji, w argumentacji,
jakosci wykonania zadania.
Umiejetnos¢ pracy

w zespole. Odpowiedzialnos¢
za siebie i zespo6t. Nabywanie
umiejetnosci argumentaciji,
negocjacji, komunikacji.
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* Stanowi istotne zrédto
finansowania
czasopism, programoéw
telewizyjnych itp.

= Stymuluje popyt na
dobra i ustugi.

= Reklama czasem
wykorzystywana jest
do idei korzystnych
spotecznie.

Zte strony reklamy:

= Informacje zwrotne
w reklamie mogg
wprowadzac w btad.

= Reklama kosztuje, bo
zwieksza koszt
produktu.

= Pod wptywem reklamy
kupujemy produkty nie
zawsze niezbedne.

= Radio i telewizja nie sgq
bezptatne, bo koszty
reklam ponosi
konsument.

= Bywajg reklamy
nieuczciwe (np. moda
na produkty
mlekopodobne,
zniechecanie kobiet do
karmienia piersiq).

STWORZ WLASNA
REKLAME

Nauczyciel proponuje
uczniom, aby wykorzystali
zdobyte informacje i stworzyli
wiasng reklame. Klasa zostaje
podzielona na trzy duze
sekcje. Z tych duzych grup
muszg wytonic¢ sie mniejsze
zespoty. I rozdzieli¢ miedzy
sobg prace. Reklama musi
zosta¢ wizualizowana ( zesp6t
rysownikéw), zwerbalizowana
( zespot gryzipiorkow) i
przedstawiona ( zespot
aktoréw). Uczniowie
otrzymujq potrzebne $rodki i
pomoce do wykonania
reklamy. Podziat grup losowy.
Grupa I - ma za zadanie

Uczniowie dzielg sie na
podzespoty. Wykonujg
zadanie, a nastepnie
prezentujg je na forum klasy.
Wybierajg tez sposrdd siebie
osobe najbardziej
zaangazowang, najbardziej
zorganizowana i z najlepszymi
pomystami.

Prace ucznidéw zostang
umieszczone na szkolnych
korytarzach.

17
min

Postawienie zadania jako
sposdéb na wzbudzenie
procesu motywacyjnego,.
Koncentracja uwagi,
samodzielnos¢. Pamied.
Umiejetnos¢ twdrczego
myslenia, otwartosé¢ w
prezentowaniu pogladéw,
pobudzenie ciekawosci.
Traktowanie problemdw jako
mozliwych do rozwigzania.
Okazywanie zainteresowania
rezultatem. Rozpoznawanie
mozliwosci ucznia w
dyskusji, w argumentacji,
jakosci wykonania zadania.
Umiejetnos$¢ pracy w
zespole. Odpowiedzialnos¢ za
siebie i zespo6t. Nabywanie
umiejetnosci argumentacii,
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zareklamowac naszg szkote - negocjacji, komunikacji.
produkt ustuga edukacyjna.

Grupa II - ma za zadanie
zareklamowac nasze
miasteczko jako miejsce.
gdzie sie dobrze mieszka i
odpoczywa - produkt
lokalizacja nieruchomosci,
infrastruktura, proponowane
ustugi.

Grupa III - ma za zadanie
zareklamowac nasze miasto
jako miejsce, gdzie sie dobrze
pracuje — produkt praca.
Uczniowie sg poinformowani

0 czasie, jaki majq na
przygotowanie reklamy i
prezentacje. Wszystkie
prezentacje zostang
nagrodzone ocenami. Druzyny
dodatkowo z posrdd siebie
typujq osoby do dodatkowej
oceny (osobe najbardziej
zaangazowang, hajbardziej
zorganizowana i z najlepszymi

pomystami).
Podsumowanie lekcji przez 2 Wzmocnienie interakcji
PODSUMOWANIE LEKCJI uczniéw. Odpowiedz na min | nauczyciel - uczen.
Nauczyciel przypomina pytania kontrolne. Informacja Umiejetnos¢ przyjmowania
przepracowane wspolnie zwrotna dla nauczyciela na informacji zwrotnych przez
tresci. temat sposobu nauczyciela
przeprowadzenia zajec.
LITERATURA

1. Cholewicka - Gozdzik K., (red. Naukowy) ; Marketing produktéw rolno-zywnosciowych.
Materiaty dla uczniéw Srednich Szkot Rolniczych, Warszawa 1997

2. Makieta Z., Rachwat T., Podstawy Przedsiebiorczosci — Podrecznik; Nowa Era, Warszawa
2002

Zatgczniki:

ZAL. I - PLANSZA - DEFINICJA REKLAMY I JEJ CELE (oczywiscie ciekawsza bytaby ptyta
z prezentacjg multimedialng podanych na planszy definicji, gdzie w tle mogtyby ukazywac sie
migawki reklam - wszystko zalezy jednak od mozliwosci szkoty).
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REKLAMA - stanowi forme ptathego prezentowania i popierania
zakupu towaréw na zamowienie firmy. Funkcje reklamy mozna rozpatrywac
w dwodch aspektach: informacyjnym i zachecajacym oraz naktaniajacym do
dokonania zakupu.

Czyli Reklama - informuje o pojawieniu sie nowego produktu. Perswaduje -
nakiania do zakupu tego a nie innego produktu, przypomina - ma utrwalié
marke i utwierdzi¢ klientéw, ze dokonali dobrego zakupu.

ZAL. 11 - KARTA PRACY UCZNIA
Zadanie I Zauwazone przez ciebie sposoby zachecenia klienta do zakupu
reklamowanego towaru.

ZAt. IIT — METODY ROBIENIA REKLAMY - MATERIAL DLA UCZNIA
METODY ROBIENIA REKLAMY - MATERIAL DLA UCZNIA

i,
& Metoda najlepszej karty ( atuty) - w reklamie podawane
sq zalety reklamowanego produktu.

~“Metoda skojarzeniowa - w reklamie podawane sg
pozytywne skojarzenia np. reklamujemy telefon komérkowy lub
sie¢ (relaks, pozytywne kontakty spoleczne, atrakcyjnosc¢
fizyczna).
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e "Metoda poswiadczenia — w reklamie odwolujemy sie
do swiadectwa osoby bedacej dla klienta autorytetem. Nie musi to
by¢ ktos znany, ale ktos komu uwierzymy.

Metoda ,, za procesja” — proba przekazania
klientowi, ze prawie wszyscy ludzie kupuja ten towar. Wywotuje
sie tzw. owczy ped. ,, Ja musze to miec¢”. Niestety ta reklama jest
bardzo sugestywna i niebezpieczna dla dzieci.
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