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SCENARIUSZ (13)

Temat: Wybor strategii marketingowej.

Powigzanie z wczesniejszg wiedzg

Wiedza o spoteczenstwie, Il etap edukacyjny

Uczen/uczennica: 24.3) stosuje w praktyce podstawowe zasady organizacji pracy (ustalenie celu, planowanie,
podziat zadan, [...] ocena efektéw); 29.3) wskazuje gtéwne elementy dziatarh marketingowych (produkt, cena,
miejsce, promocja) i wyjasnia na przyktadach ich znaczenie dla przedsiebiorstwa i konsumentow.

Podstawy przedsiebiorczosci, IV etap edukacyjny

Uczenr/uczennica: 5.1) charakteryzuje otoczenie, w ktérym dziata przedsiebiorstwo, 5.2) omawia cele
dziatania przedsiebiorstwa oraz sposoby ich realizacji, 5.6) omawia zasady pracy zespotowe;j [...], 5.8) omawia
etapy realizacji projektu oraz planuje dziatania zmierzajgce do jego realizacji [...] 5.10) charakteryzuje czynniki
wptywajgce na sukces i niepowodzenie przedsiebiorstwa.

Powigzanie z podstawg programowg ekonomii w praktyce

Uczen/uczennica: 2.5) projektuje i stosuje etyczne dziatania marketingowe; 3.1) stosuje zasady organizacji
pracy indywidualnej i zespotowej; 3.2) przyjmuje role lidera lub wykonawcy; 3.4) przydziela lub przyjmuje
zadania do realizacji; 3.5) wspodtpracuje w zespole realizujgcym przedsiewziecie.

Cele zajec
Uczen/uczennica:

e stosuje — pracujagc w zespole — wybrang strategie marketingowa do budowania pozycji
przedsiebiorstwa/NGO;

e stosuje e-portfolio i blog do opisu pracy indywidualnej i zespotowej.
Cele sformutowane w jezyku ucznia/uczennicy
Na dzisiejszych zajeciach:

e bedziesz umiat/umiata zastosowaé¢ wybrang strategie marketingowg do budowania pozycji
przedsiebiorstwa lub NGO na rynku;

e bedziesz pracowa¢ w zespole, czyli bedziesz sie uczy¢ wspodtpracy, negocjowania i podejmowania
wspolnych decyzji;

e opracujesz indywidualne refleksje do e-portfolio i dokonasz wpisu na blogu na temat strategii
marketingowej przedsiebiorstwa lub NGO.

NaCoBeZu (kryteria sukcesu)
Uczen/uczennica potrafi po lekcji:

e zastosowac poznane regulacje dotyczace dziatalnosci marketingowej m.in. dotyczace ochrony danych
osobowych, ochrony wtasnosci intelektualnej, przeciwdziatania praktykom ograniczajgcym konkurencje;

e zastosowac jedng z przyktadowych strategii np.: 1/ wprowadzenie nowych produktéw i ustug, 2/ wejscie
na nowe rynki krajowe lub zagraniczne, 3/ zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub
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inwestora;
e dzieli¢ sie rolami oraz zadaniami w grupie i wspétpracowac na rzecz osiggniecia wspodlnego celu;
e stosowac e-portfolio do opisu pracy indywidualnej i zespotowej wg kryteridw.
Materiaty dydaktyczne

e  Zatacznik nr 1. Wybdr strategii marketingowych (tekst).

Zatacznik nr 2. Wybor strategii marketingowych (prezentacja).

e  Zatacznik nr 3. Wybdr reklam spotecznych zwigzanych z angazowaniem do dziatania.
e Zatacznik nr 4. Wybor filméw i materiatow zwigzanych z marketingiem.

e  Zatacznik nr 5. Dodatkowa literatura zagadnienia.

e  Zatacznik nr 6. Przyktadowe ¢wiczenia i zadania.

e  Zatacznik nr 7. E- zadanie. Instrukcja do notatki i refleksji w e-portfolio.

Pytania kluczowe

e Dlaczego warto myslec strategicznie?

e W jaki sposéb zbudowac swoja pozycje na rynku?

e Po co wyznaczac misje przedsiebiorstwa lub NGO?

e  Czy misja przedsiebiorstwa/ NGO zawsze oznacza kierunek dziatania?

e (Czy zawsze dziatanie przedsiebiorstwa/NGO jest misyjne?

Przebieg zajec

1. Zapisz na tablicy pojecie ,strategia marketingowa” i popro$ ucznidéw, aby pracujgc w parach podali
skojarzenia na ten temat.

Propozycja 1

Wyznacz czas pracy (2 min), a po jego uptywie potgcz dwdjki w czwérki i popros o przeczytanie fragmentu (s.
1) z Zatacznika nr 1, a nastepnie przygotowanie wizualizacji pojecia np. z wykorzystaniem mapy mysli lub
jednego z programéw zwigzanych z chmurg wyrazéw. Tym razem réwniez wyznacz czas pracy i popros o
prezentacje prac poszczegdlnych zespotéw. W podsumowaniu mozesz poprosi¢ o krotky refleksje na temat
doswiadczen ucznidow w pracy w zespole. Pamietaj o tym, aby nie przedtuzac pierwszej czesci zajec.

Programy do tworzenia chmury wyrazéw:

e TagCrowd http://tagcrowd.com/ [dostep: 12.09.2014] - tu mozemy wybrac¢ jezyk polski

e Tagxedo http://www.tagxedo.com/ [dostep: 12.09.2014]

e  Wordle http://www.wordle.net/create [dostep: 12.09.2014]

e WordSift http://www.wordsift.com/ [dostep: 12.09.2014] - proste chmury bez ksztattéw

¢ ImageChef Word Mosaic http://www.imagechef.com/ic/word mosaic/ [dostep: 12.09.2014]

Propozycja 2

Wykorzystujac technike burzy modzgdw popros ucznidw o skojarzenia na temat pojecia ,strategia
marketingowa”. Nastepnie zbierz — zapisz na tablicy lub flipcharcie - propozycje w rundce, a po jej
zakoniczeniu popros o doprecyzowanie te osoby, ktorych skojarzenia budzg watpliwosci lub nie sg jasne.
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Popros ucznidw o przeczytanie fragmentu (s. 1-2) z Zatgcznika nr 1 i pole¢ im, aby podczas rozmowy w parach
(2 minuty) zastanowili sie, na ile ich skojarzenia z burzy modzgéw odpowiadajg definicji ,strategii
marketingowej” przedstawionej w Zatgczniku nr 1.

W podsumowaniu zastosuj rundke bez przymusu nt.: Dlaczego warto zajgc sie strategiq marketingowq w
przedsiebiorstwie lub NGO? Po co nam strategia marketingowa w przedsiebiorstwie/NGO?

2. Rozpocznij drugg czes¢ zajeé od prezentacji ,Wybor strategii marketingowej” (Zatgcznik nr 2).
Mozesz potaczy¢ prezentacje z krétkim wyktadem na temat strategii marketingowych lub podzieli¢
ucznidw na grupy i poprosic¢ ich o zapoznanie sie z prezentacjg oraz drugg czescig (s. 2 i 3) Zatacznika
nr 1. Wybor formy zalezy od Ciebie, a takze od zespotu ucznidw, z ktérymi pracujesz. Kiedy wybierasz
drugi wariant zastosuj karte pracy z Zadania 1 z Zatgcznika nr 6. Przyktadowe zadania i ¢wiczenia.

3. Po zakoriczeniu pracy grup dokonaj podsumowania np. w formie gtosowania — rece beda podnosity
osoby z poszczegdlnych zespotéw - i zadaj nastepujace pytania:

e  Kto zamierza wprowadzi¢ nowe produkty lub ustugi?
e  Kto zamierza wejs¢ na nowe rynki krajowe?

e Kto zamierza wejs¢ na nowe rynki zagraniczne?

e  Kto zamierza pozyskac partnerow lub inwestorow?

W ten sposob zbierzesz informacje na temat pracy grup nad wyborem strategii marketingowe;j.
Gtosowanie mozesz przeprowadzi¢ réwniez w inny sposéb; np. rozwieszajac trzy kartki z nazwami
strategii — nad ktérymi pracowali uczniowie — a nastepnie rozdajagc kazdej osobie po trzy kartki
(samoprzylepne tzw. sklerotki) i proszac o ich przyklejenie wokét tych strategii, przy ktérych wskazali
odpowiedz ,tak”. Pozostate kartki — niewykorzystane — uczniowie oddajg nauczycielowi.

W taki sposdb wspdlnie z uczniami poznacie preferencje w wyborze strategii marketingowej. Na
podstawie uzyskanych wynikéw popros zespoty o refleksje wokét pytan: Dlaczego dominacja tej, a nie
inne strategii? Czy tatwo jest wprowadzi¢ nowy produkt/ustuge, czy wejs¢ na nowy rynek? Czy tatwiej jest
pozyskac¢ nowego partnera, czy inwestora? Jak jest réznica miedzy partnerem, a inwestorem?

W podsumowaniu ¢wiczenia mozesz réwniez przeprowadzi¢ dyskusje nt. Czy takie same strategie
marketingowe maja zastosowanie w przedsiebiorstwach i NGO?

Pamietaj!

Wybér podsumowania zalezy od ciebie i powinien wigza¢ sie z realizacjg celdw lekcji, a takze stuzy¢
wyciagnieciu wnioskdw z pracy zespotéw.

W drugiej czesci zaje¢ mozesz wykorzystaé zamiast zadania 2 - zadanie 4, ktore polega na wykorzystaniu
drzewka decyzyjnego do podjecia decyzji o wyborze strategii. Podsumowanie pracy zespotéw wykonaj jak
przy zadaniu 1, zwracajagc uwage na wybodr strategii i zwigzek miedzy strategia, a misja
przedsiebiorstwa czy NGO.

4. Odwotujac sie do prezentacji, a takze wynikéw pracy zespotowej po wykonaniu Zadania 1 (Zatgcznik
nr 6) jesli zdecydowates sie na prace w ten sposdb — przypomnij uczniom trzy sytuacje rynkowe,
czyli:

e wprowadzenie nowych produktow i ustug na rynek
e wejscie na nowe rynki
»  zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub inwestora.

Nastepnie popros, aby w zespotach wykonali zadanie 2 (Zatacznik nr 6), czyli przygotowali mape
wprowadzenie wybranej strategii rynkowej w swoim przedsiebiorstwie lub NGO lub zadanie 3 (Zatgcznik
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nr 6). Tym razem wybér zadania rowniez zalezy od ciebie.

Pamietaj jednak, ze pierwsze z nich (zadanie 2) wymaga wiekszej kreatywnosci od uczniéw, poniewaz
efektem pracy ucznidw powinna by¢ droga z réznymi zakretami, skrzyzowaniami, a takze znakami
drogowymi. Natomiast w drugim przypadku uczniowie dokonujg analizy SWOT wybrane;j strategii.

Podczas wykonywania zadan zwré¢ uwage na:

wyznaczenie czasu pracy dla zespotéw;
wskazanie celu; zwrd¢ uwage na cele lekcji i NaCoBeZu, czyli kryteria wykonania zadania;

wsparcie ucznidw w czasie pracy w zespotach; dlatego zastosuj metodniki — kartka zo6tta oznacza, ze
zepsut pracuje, kartka zielona — zakonczyt prace, kartka czerwona — potrzebuje Twojej pomocy;

podsumowanie éwiczenia i refleksje, kazdego zespotu zaréwno nad efektem, jak i praca.

W podsumowaniu pracy zespotdéw popros o wywieszenie map drogowych lub analizy SWOT i krotka
prezentacje. Pamietaj o zwrdceniu uwagi uczniom na planowanie strategii i misje.

5.

Rozwies cele lekcji i stosujgc technike gtosowania sprawdz, na ile zostaty one osiggniecie. Dodatkowo
w rundce mozesz poprosic¢ o refleksje na temat: Dlaczego warto myslec strategicznie?

Zadanie domowe. Popros ucznidéw o zastanowienie sie: Co jest wazne w reklamie przedsiebiorstwa, a
co w reklamie NGO?, a takze zapoznanie sie z wybranymi materiatami na temat reklamy i logotypu.
Zaproponuj konkretne materiaty wskazujgc zrédta do lekcji 14. Promocja jako narzedzie marketingu.
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MATERIALY DYDAKTYCZNE

Zatacznik nr 1. Wybér strategii marketingowych (Joanna Slizewska)

Wygrywa tylko ten, kto ma jasno okreslony cel
i nieodparte pragnienie, aby go osiggngc¢

Napoleon Hil
Wybdr strategii marketingowej

W marketingu przedsiebiorstwo/NGO s3g Scisle zwigzane z klientem, muszg znaé jego potrzeby oraz
Zyczenia, na tej podstawie projektowac¢ wyroby, wiasciwie dobieraé ustugi, tworzy¢ idee i projekty oraz
planowa¢ ich sprzedaz, kontakt z klientem. Sam pomyst na dziatalno$¢ jest wazny. Ale nie decyduje o sukcesie
przedsiewziecia, bowiem firma powinna wytwarzac¢ to, czego potrzebujg nabywcy. Obecnie klient nie kupuje
wszystkiego, co producent wytworzy, to wytwoérca stara sie mie¢ produkt/ustuge, niezbedna do zaspokojenia
potrzeb klienta.
A klienci, chcg nabywaé rzeczy przydatne u solidnych sprzedawcéw. Pozyskujgc dany produkt/ustuge, idee,
wspotuczestniczac w projekcie zdobywajg nadzieje na realizacje okreslonych korzysci. Procter&Gamble, IBM,
McDonalds to firmy, ktdre odniosty ogromny sukces nie tylko na rynku krajowym, ale i miedzynarodowym.
Zastanawiamy sie: na czym polega ich fenomen? W jaki sposdb doszty do tak wysokich wynikéw? Odpowiedz
jest prosta — zastosowaty doskonaty strategie marketingowa. W dzisiejszych czasach: mie¢ dobry pomyst na
nowg firme to troche za mato. Miec¢ ciekawy pomyst na super produkt lub ustuge to takie za mato. Mie¢
Swietny pomyst na nowoczesng organizacje pracy, sprawny serwis, promocje, reklame, dystrybucje - to takze za
mato. Sukces mozna osiggnac tylko poprzez umiejetne potaczenie tych pomystéw w jedno zaplanowane
wczesniej dziatanie posiadajace cel strategiczny, czyli poprzez stworzenie wtasciwej strategii marketingowej. Ta
zasada obowigzuje zaréwno w przedsiebiorstwie, jak i w NGO.

Strategia marketingowa zawiera informacje pokazujace ogdlne kierunki rozwoju firmy. To wybrany przez
kadre kierowniczq zestaw dziata, za pomocq ktdrych firma chce osiggng¢ wyznaczone strategiczne cele
rynkowe'. Powinna jg mie¢ kazda firma niezaleznie od wielkosci, ta malerika typu zaktad szewski czy serwis
sprzatajacy i potentat rynkowy typu McDonalds. W rozumieniu ogélnym strategia marketingowa umozliwia
celowe stosowanie zasad marketingowych w praktyce. W szczegétowym odnosi sie do okreslonej firmy lub jej
czesci i oznacza system srednio- i dftugookresowych zasad postepowania, ktére wyznaczajq ramy decyzjom i
dziataniom operacyjnymz. Jest to program okreslajacy sposoby realizacji wybranych celow dziatania®. Wymaga
jasnej odpowiedzi na pytania: jakimi srodkami? w jaki sposéb? w jakim czasie mozna osiggngé zaplanowane
cele. Poniewaz to sama firma ksztattuje strategie marketingowego rozwoju, to ona réwniez jest odpowiedzialna
za jej sukces lub porazke.

Strategia marketingowa jest jak drogowskaz, ktory pokazuje pozadane kierunki dziatan czy przewodnik,
ktory pozwala dotrze¢ do wyznaczonego celu. Opracowanie strategii nie jest rzeczg trudng. Musimy
uswiadomic sobie jednak fakt, ze jest to zajecie wymagajgce doktadnosci i musi by¢ wykonane z rozmystem, a
strategia powinna by¢ wykonalna. Rozpoczynajagc wedréwke marketingowo-strategiczng nalezy precyzyjnie
okresli¢ pozycje rynkowg firmy, bowiem to z tego punktu bedziemy wyrusza¢ na podbdj swiata. Organizacje
pozytku publicznego (non-governmental organization — NGO), powinny réwniez posiada¢ strategie
marketingowgq opierajaca sie na ich misji, celach, wnikliwej analizie rynku i potrzeb odbiorcéw.

1

http://www.findict.pl/slownik/strategia-marketingowa [dostep: 25.08.2013]
%), Altkorn, Ksztattowanie rynkowego wizerunku firmy, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 2002, s. 35.
*T. Dom riski, Marketing dla menedzeréw, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1998, s. 325.
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Proces formutowania i wyboru strategii marketingowej

ANALIZA FIRMY | RYNKU Analiza firmy i
rynku

OKRESLENIE RYNKU | POTRZEB
NABYWCOW

l

Proces

OKRESLENIE KRYTERIOW SEGMENTACJI segmentaci
l rynku
WYODREBNIENIE SEGMENTOW RYNKOWYCH
Wyboér rynku
WYBOR RYNKU DOCELOWEGO docelowego

l

OKRESLENIE POZYCJI USLUG W Pozycjonowanie
WYBRANYCH SEGMENTACH

l

OPRACOWANIE MARKETINGU MIX DLA
KAZDEGO Z SEGMENTOW

Opracowanie
marketingu mix

Rysunek 1. Proces formutowania i wyboru strategii marketingowej

Zrédto:https://www.google.pl/search?q=formutowanie+strategii+marketingowej&source=Inms&sa=X&ei=HR0j
UozYJcjKswbOs - wyktady dr Marii Johann [dostep: 25.08.2013]

Na rynku mozemy spotka¢ sie z rdéing klasyfikacjg strategii marketingowych: strategig liderow,
pretendentéw, nasladowcow czy specjalistéw rynkowych®. Wéréd najbardziej znanych lideréw rynkowych
mozna wymieni¢ General Motors w branzy samochodowej, czy IBM w branzy komputerowej. Liderowanie na
rynku nie jest proste, trzeba ciggle uwazaé na konkurentow, pretendentow, ktérzy czekajg na zajecie pozycji
lidera. Niektorym firmom udaje sie, przejecie , liderowania” na rynku, jako przyktad moze postuzy¢ Canon, ktéry
zdominowat Xerox’a czy British Airways - firme Pan Am. Na rynku dziatajg réwniez nasladowcy czyli firmy, ktére
godza sie na swojg pozycje, czesto nasladujac strategie marketingowe firm odnoszacych sukcesy. Mniejsze,
unikajgc konkurowania z liderami, koncentrujg sie na matych segmentach (niszach) rynku, stajgc sie
specjalistami. Strategia specjalisty rynkowego jest optacalna gdyz specjalista zna swoich klientow i potrafi
zaspokoic ich potrzeby lepiej niz inni.

Najbardziej znang strategig marketingowq jest koncepcja H. I. Ansoffa, obrazujgca relacje zachodzace
miedzy rynkiem a produktems.

e strategia penetracji rynku
e strategia rozwoju produktu
e strategia rozwoju rynku

e strategia dywersyfikacji

*). Sarnowski, Zarzgdzanie przedsiebiorstwem turystycznym, ALMER Wyzisza Szkota Ekonomiczna,
Warszawa 2007, s. 116.

® ). Sarnowski, Zarzqdzanie przedsiebiorstwem turystycznym, ALMER Wyzsza Szkota Ekonomiczna,
Warszawa 2007, s. 116.
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Rozwdj i stosowanie powyzszych strategii marketingowych wigze sie z trzema sytuacjami rynkowymi:

1/ wprowadzeniem nowych produktéw i ustug na rynek, 2/ wejsciem na nowe rynki, 3/ zwiekszeniem skali
dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub inwestora.

Wprowadzenie nowych produktéw i ustug na rynek to strategia rozwoju produktu lub strategia
dywersyfikacji. Dywersyfikacja rynku polega na wchodzeniu z nowym dobrem na nowe rynki. Wymaga to
znacznego wysitku innowacyjnego i organizacyjnego. Firma moze wprowadzi¢ na rynek produkt nowy lub
zmodyfikowaé posiadajgcy. Czesto producenci jako produkt nowy wprowadzajg dobro komplementarne, np.:
producenci pasty do zebdw wprowadzajg do swojego asortymentu nowej generacji szczoteczki do zebdw,
producenci telefonéw komdrkowych — stuchawki. Liczy sie pomyst i celowos$¢ dziatania. Czasem, aby produkt
stat sie nowy, wystarczy dokona¢ niewielkich zmian posiadanego wyrobu czy ustugi (np. zmiana opakowania
szamponu do wtoséw, podniesienie standardu jakosci $wiadczonych ustug — farbowanie wioséw nowoczesng
metoda, refleksy Swietlne).

Nie tylko przedsiebiorstwa produkcyjne i ustugowe moga korzystac z tej strategii, jest ona atrakcyjna
rowniez dla NGO. Wprowadzajac nowy projekt NGO uatrakcyjnia swojg oferte, dociera do szerszej grupy
odbiorcéw, ma szanse na pozyskanie sponsoréw (np. Kampania ,Tornister peten usmiechéw”, ,Jestem
zwierzeciem, Mysle, Czuje, Chce zy¢”).

Wejscie na nowe rynki moze odbywac sie poprzez: ekspansje geograficzng lub wejscie na rynki
dotychczas nieobstugiwane, pozyskanie nowych segmentédw rynkowych. Poszerzanie rynku moze nastgpié
poprzez zastosowanie nowych srodkéw promocji i dystrybucji, sposobow dotarcia do nowych klientéw. Aby ta
strategia okazata sie sukcesem, konieczne jest poznanie dynamiki rynku, stylu zachowan konsumentéw oraz
specyfiki dziatania rynku na ktérych chcemy zaistniec.

Zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub inwestora. Partnerzy i inwestorzy sg
czesto zainteresowani naszymi dziataniami, trzeba ich tylko umiejetnie do tego zacheci¢. Dotyczy to zaréwno
dziatalnosci przedsiebiorstwa, jak i NGO. Zachecajgc inwestorow do lokowania kapitatu w naszych
przedsiewzieciach, a partnerow do wspodtpracy, nie sposdéb poming¢ kwestii wizerunkowych firmy oraz
atrakcyjnej prezentacja jej dziatalnosci.

Celem tworzenia strategii marketingowe] kazdego przedsiebiorstwa i NGO jest wykorzystanie mocnych
stron firmy, pokonanie stabosci, minimalizowanie zagrozen i wykorzystywanie szans przed nig stojacych.
Dobrym tego przyktadem sg strategie takich firm jak: Master Card, Play czy House. Bo kazda z nich potrafita w
wyjatkowy, specyficzny dla siebie sposdb pokaza¢ swdj potencjat rynkowy. Strategia marketingowa pozwala
skupi¢ nasze wysitki na tym, co naprawde wazne.

Bibliografia

1. Altkorn J., Ksztattowanie rynkowego wizerunku firmy, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w
Krakowie, Krakéw 2002.

2. Domnski T, Marketing dla menedzeréw, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1998.

3. Sarnowski J., Zarzgdzanie przedsiebiorstwem turystycznym, ALMER Wyzisza Szkota Ekonomiczna,
Warszawa 2007.

4. Strony internetowe: www.filantropia.org.pl (Akademia Rozwoju Filantropii), www.fob.org.pl (Forum
Odpowiedzialnego  Biznesu), www.fks.dobrestrony.pl  (Fundacja Komunikacji  Spotecznej),
www.dobrybiznes.info.pl (Vademecum Dobroczyricy)

KAPITAL LUDZKI UNIA EUROPEJSKA et

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI EUROPEJSKI *‘ *
FUNDUSZ SPOLECZNY P

Projekt wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego



http://www.filantropia.org.pl/
http://www.fob.org.pl/
http://www.fks.dobrestrony.pl/
http://www.dobrybiznes.info.pl/

Mtodzi Przedsiebiorczy — program nauczania ekonomii w praktyce w szkole ponadgimnazjalne;j
Fundacja Centrum Edukacji Obywatelskiej

Zatacznik nr 2. Wybér strategii marketingowej (Joanna Slizewska)

Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Wybor strategii
marketingowej
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Miodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

« Wygrywa tylko ten, kto majasno okreslony celi
nieodparte pragnienie, aby go osiggnagé.

- W kazdej firmie jest miejsce dla kogos, kfo ma wyrazny
plan dziatania, ktory przyniesie jej korzysc.

» By zwyciezac, trzeba by¢ pewnym swego celu, czyli
wiedzieé, czego sie pragnie; niezbedne jest tez glebokie
pragnienie, by to zdobyé.

[Napoleon Hil]
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Mtodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej
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Miodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

» Strategia marketingowa zawiera informacje
pokazujace ogolne kierunki rozwoju firmy. To wybrany
przez kadre kierownicza zestaw dzialan, za pomoca
ktorych firma chee osiagnac¢ wyznaczone strategiczne
cele rynkowe. [2]

+ Strategia marketingowa odnosi sie do okreslonej
firmy lub jej czesci 1 oznacza system srednio- 1
dlugookresowyceh zasad postepowania, ktore wyznaczaja
ramy decyzjom 1 dzialaniom operacyjnym. [3]
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Strategie marketingowe:

+ strategialiderow

- strategia pretendentéw

- strategianasladowcow

- strategia specjalistow rynkowych. [4].
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Strategia ksztaltowania pola rynkowego:

» strategia penetracji rynku
strategia rozwoju produktu
strategia rozwoju rynku

» strategia dywersyfikacji. (5]
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Sytuacje rynkowe:

» wprowadzenie nowych produktéwi ushug na
rynek

» wejscie na nowe rynki

+ zwiekszenie skali dzialalnosci poprzez
pozyskanie partnera lub inwestora.
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

- Strategia marketingowa jest jak mapa drogowa —
dzieki niej wiesz dokad idziesz.

- Bez niej mozesz krecié¢ sie w kolko i zestarzeé
nim osiagniesz sukces. [6]
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Cele tworzenia strategii marketingowej
kazdego przedsiebiorstwai NGO :

» wykorzystanie mocnych stron firmy

+ pokonanie stabosci

» minimalizowanie zagrozen

» wykorzystywanie szans przed nia stojacych

+ optymalna realizacja celow dzialania.
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Mtodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

[7] Etapy tworzenia strategil marketingowe)

(o) _

Zrédio: DamvanKowalceyk. pl
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Plan marketingowy jest zbiorem decyzji
dotyczacych sposobow oraz srodkow realizacji
okreslonych celow marketingowych,
wyznaczonych po przeprowadzeniu analizy
wewnetrznej i zewnetrznej firmy. [8]
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej
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[=2] hitpe www findict pl/slownil stratesia- =tin gowa [destemr 2g.08.2013]

[3] 7. Altlom, Featafouaarie rymioreye wizernmia firmay, W ydawnictwo Alademii Elmnomicrng
w Erakowie, KEraldw 200, 5. 15

[4] J. sarnowski Zarzgdaamie przed=eliorstiem turystycmm, ALMER Wyisza Szloola
Elconomicrna, Warszawa 2007, 5. 116,

[5] J. sarnowski, Zarzod aamie przed Siebiorstuoem tury styczmym, ALMER Wyisza Szlola

Elconomicrna, Warszawa 2007, 5. 116,
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Zatacznik nr 3. Dodatkowa literatura zagadnienia — wybér reklam spotecznych (Magdalena Swiderska)

Polecamy Wam przyktady znanych polskich kampanii spotecznych — stosowanych w tych kampaniach
rodzajow materiatéw reklamowych, akcji promocyjnych oraz uzywanych kanatéw przekazu.

e Kampania spoteczna , Pij mleko, bedziesz wielki!"

https://pl-pl.facebook.com/Pij.mleko.Bedziesz.wielki [dostep 8.11.2013]

http://www.google.pl/imgres?imgurl=http://blizejprzedszkola.pl/upload/artykuly/0237ff9d5b5701f932cf6e2ff
23dcich.jpg&imgrefurl=http://blizejprzedszkola.pl/artykul-758,%2520pij-mleko-bedziesz-
wielki&h=280&w=3508&s2z=152&tbnid=rQI9oFUNWN4EcM:&tbnh=90&tbnw=113&z00m=1&usg= vwjmezsX0Z
104wQHJ2GnHoQpgWY=&docid=b3PSn8ciKpJRXM&sa=X&ei=eZ6PUqDBK9OM7Aab3IH4BQ&ved=0CC4Q9QEwW
AA [dostep 8.11.2013]

http://cityboard.pl/portal/kampanie-spoleczne/pij-mleko-b%C4%99dziesz-wielki [dostep 8.11.2013]

http://www.youtube.com/watch?v=KgDxlaQ9G3w [dostep 8.11.2013]

http://www.youtube.com/watch?v=QAQ76- EhVo [dostep 8.11.2013]

http://www.youtube.com/watch?v=LLiRZGililc [dostep 8.11.2013]

e  Kampania spoteczna ,,Cata polska czyta dzieciom”

http://www.calapolskaczytadzieciom.pl/# [dostep 8.11.2013]

http://www.youtube.com/user/FundacjaCPCD [dostep 8.11.2013]

https://www.facebook.com/FundacjaABCXXI?ref=hl [dostep 8.11.2013]

e "Ptytka wyobraznia to kalectwo" — Kampania, ktéra ma na celu zwiekszenie Swiadomosci o
konsekwencjach lekkomysInych skokéw do wody.

http://www.plytkawyobraznia.pl/ [dostep 8.11.2013]

https://www.facebook.com/pages/P%C5%82ytka-wyobra%C5%BAnia-to-kalectwo/123331381029871 [dostep
8.11.2013]

http://www.youtube.com/watch?v=SqldjNWvqggl [dostep 8.11.2013]

Jednym z najczesciej stosowanych nosnikow reklamy spotecznej s3 billboardy (tzw. reklama outdoorowa lub
wielkoformatowa) . Oto przyktady kilku outdoorowych reklam o tematyce spotecznej.

http://moja-reklama.pl/reklama-spoleczna/ [dostep 8.11.2013]

e Narzgdy nie rosng na drzewach

http://cityboard.pl/portal/kampanie-spoleczne/narz%C4%85dy-nie-rosn%C4%85-na-drzewach [dostep
8.11.2013]

e W domu dzieci mniej sie bojq

http://cityboard.pl/portal/kampanie-spoleczne/luty-2009-w-domu-dzieci-mniej-si%C4%99-boj%C4%85 [dostep
8.11.2013]

e Swigteczny sygnat SOS

http://cityboard.pl/portal/centrum-informacji/aktualnosci/wysy%C5%82amy-%C5%9Bwi%C4%85teczny-sos
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Mtodzi Przedsiebiorczy — program nauczania ekonomii w praktyce w szkole ponadgimnazjalne;j
Fundacja Centrum Edukacji Obywatelskiej
[dostep 8.11.2013]
e Jedziesz szybciej niz myslisz

https://www.google.pl/search?g=jedziesz+szybciej+ni%C5%BC+my%C5%9Blisz&ie=utf-8&oe=utf-
8&rls=org.mozilla:pl:official&client=firefox-a&gws rd=cr&ei=t6mPUrfnDuaV4wTRm4CwDA [dostep 8.11.2013]
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Zatacznik nr 4. Dodatkowa literatura zagadnienia — filmy na temat marketingu (Magdalena Swiderska)
Introduction to Marketing by Alanis Business Academy

http://www.youtube.com/watch?v=qWIhzTI0000&list=PL14BB28B5FE99A733 [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Fundamentals of Marketing Basics (Part 1)

http://www.youtube.com/watch?v=KkBvzS fi2g [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Fundamentals of Marketing Basics (Part 2)

http://www.youtube.com/watch?v=4H678nYI-jQ [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Steve Jobs - na czym polega marketing?

http://www.youtube.com/watch?v=8XNXeloLdfM [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Modern Marketing Concepts with Eben Pagan

http://www.youtube.com/watch?v=IPpV6AG1Ht8 [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Effective Marketing Strategies with Eben Pagan

http://www.youtube.com/watch?v=4UBWICtIFQO [ost. wejscie 23 listopada 2013]

7 Small Business Marketing Strategies - Top small business marketing

http://www.youtube.com/watch?v=6740fDJwIAl [ost. wejscie 23 listopada 2013]

7 Steps To Product Launch Marketing Success

http://www.prolaunchmanager.com/whats-in-it-for-you[ost. wejscie 23 listopada 2013]

Social Marketing

http://www.youtube.com/watch?v=ohTg-SIfgkk [ost. wejscie 23 listopada 2013]

O e-marketingu prawie wszystko (Social Media)

http://www.youtube.com/watch?v=-KNywNvhJgQ [ost. wejscie 23 listopada 2013]

11 Possible Marketing Strategies for Nonprofit Organizations

http://www.youtube.com/watch?v=85MtMaDRjk8 [ost. wejscie 23 listopada 2013]

4 Principles of Marketing Strategy

http://www.youtube.com/watch?v=hZLMv5aexto [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Dan Cobley: Co fizyka nauczyta mnie o marketingu

http://www.ted.com/talks/dan cobley what physics taught me about marketing.html [ost. wejscie 23

listopada 2013

Richard Branson on Marketing and Business

http://www.youtube.com/watch?v=8dhbqOlvx2U [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Seth Godin o tym, dlaczego, zte lub dziwaczne pomysty sg bardziej skuteczne niz te nudne
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http://www.ted.com/talks/seth _godin _on_sliced bread.html [ost. wejscie 23 listopada 2013]

Zatacznik nr 5. Dodatkowa literatura zagadnienia (M.Swiderska)

Publikacje ksigzkowe

Domanski T., Ksiega marketingu: praktyczny przewodnik dla menedierow i przedsiebiorcow, Centrum
Kreowania Lideréw, Ktudzienko 1994.

Wydanie zawiera gotowe recepty i wskazowki dla przedsiebiorcow dotyczgce efektywnego zastosowania
marketingu na wspotczesnym rynku, poparte licznymi przyktadani i rysunkami.

Grabski L., I. Rutkowski, W. Wrzosek, Marketing. Punkt zwrotny nowoczesnej firmy, PWE, Warszawa 2000.

Wydanie w sposdb kompleksowy prezentuje problematyke marketingu, powinni po nie siega¢ wszyscy
zainteresowani przedsiebiorczoscia. Zawiera zaprezentowane w sposob przystepny: istote marketingu i
warunki jego dziatania, podstawy podejmowania decyzji marketingowych i wyboru rynku, a takze opis
stosowanych strategii marketingowych.

Kotler Ph., Marketing od A do Z, PWE, Warszawa 2004.

Wydanie zwane biblig marketingu. Zawiera podstawowe zagadnienia sktadajace sie na nowoczesne,
zarzadzanie marketingowe: budowanie strategii i plandw marketingowych,; przeglad zasad skutecznego
mierzenia efektédw dziatan marketingowych; utrzymywania kontaktéw z klientami; budowania silnych marek; a
takze ksztattowanie ofert rynkowych i komunikowanie sie z rynkiem. W ksigzce nastepuje umiejetne tgczenie
teorii z praktyka oraz mndstwo aktualnych przyktaddw z zycia.

Leksykon Marketingu, praca zbiorowa pod red. J. Altkorna i T. Kramera, PWE, Warszawa 1998.

Leksykon zawiera podstawowe tresci teoretyczne zwigzane z marketingiem. Stanowi wartosciowg pomoc
rowniez dla osdéb, ktére marketingiem nie zajmujg sie profesjonalnie. Obok termindéw w jezyku polskim

umieszczone sg zwroty w jezyku angielskim.
tawecki J. S., Marketing sukcesu. Partnering, Difin, Warszawa 2005.

Na wspoétczesnym rynku klienci nie chcg by¢ anonimowi, chcg nawigza¢ bezposrednie kontakty z dostawcami,
nie tylko juz po to, aby otrzymywacd satysfakcjonujacy ich produkt, ale takze by mie¢ wptyw na ksztattowanie
oferty firmy i jakosci produktow. Dialog w tej sferze jest mozliwy tylko przez zastosowanie nowych koncepcji i
strategii, w tym réwniez marketingu partnerskiego.

Marketing Przewodnik, praca zbiorowa pod red L. Grabski, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Przedsiebiorczosci i
Zarzadzania im. L. Kozminskiego, Warszawa 2004.

Materiat majacy na celu prezentacje podstawowych kategorii marketingowych i zaleznosci miedzy nimi. Kazdy
rozdziat prezentuje szczegétowg problematyke z danego zakresu, wiedze i umiejetnosci, ktére jest w stanie
zdoby¢ czytelnik, zestawienia, schematy i tabele oraz ¢wiczenia i problemy do rozwigzania.

Podstawy marketingu, praca zbiorowa pod red. J. Altkorna , Instytut Marketingu, Krakow 1992.

Marketing jest istotnym sktadnikiem rynku oraz podstawowa orientacja menadzersky. To okreslony sposéb
myslenia i dziatania, ktéry wykorzystuje zespdt metod oraz narzedzi poznawania i ksztattowania otoczenia
przedsiebiorstwa, jego organizacji. Powyzsze wydanie opisuje jak dokonywaé wyboru koncepcji marketingowej,
jak ksztattowac wizerunek firmy i jak tworzy¢ marketingowga wartos¢ rynkowg firmy.

Sztucki T., Encyklopedia marketingu, Placet, Warszawa 1998.
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Encyklopedia stuzy szybkiemu i doktadnemu poznaniu zagadnien dotyczacych marketingu. Zawiera interesujgcy
materiat niezbedny do rozwigzywania praktycznych probleméw marketingowych. Obejmuje problematyke z
zakresu teorii i praktyki marketingu. W licznych terminach znajduje sie wiedza wzbogacona sformutowaniami i
okresleniami stanowigcymi wskazania i propozycje praktycznego jej wykorzystania.

Strony internetowe

http://www.modernmarketing.pl [dostep 07.08.2013]

Strona czasopisma marketingowego Modern Marketing.

http://www.swiatmarketingu.pl [dostep 07.08.2013]

Swiat marketingu; strona zawiera wyjasnienie podstawowych zagadnieri dotyczgcych marketingu i strategii
marketingowych.

http://www.kampaniespoleczne.pl/ [dostep 07.08.2013]

Najwiekszy, codziennie aktualizowany serwis o kampaniach spotecznych oraz akcjach prospotecznych z catego
Swiata. Tym, ktdrzy chcieliby zobaczy¢, jak wyglada przygotowanie kampanii spotecznej ,,od kuchni” polecamy
dziat Case Studies, w ktorym mozna zapoznac sie z wybranymi przypadkami realizacji kampanii spotecznych.

http://www.blog.mediafun.pl/foto/2007-03/Reklama-spoleczna.pdf [dostep 07.08.2013]

O autorach kampanii spotecznych, o roli emocji w reklamie spotecznej, o dialogu z odbiorcag na podstawie
dobrych i ztych kampanii spotecznych oraz procesach badawczych, ktére powinny poprzedzaé tworzenie
kampanii spotecznych w rozmowach z trzema specjalistami, ktérzy reklamg spoteczng zajmujg sie od lat.
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Zatacznik nr 6. Przyktadowe zadania i éwiczenia (Urszula Matek)

Zadanie 1. Strategie marketingowe

Zastanodwcie sie i ocenicie mozliwosci zastosowania poszczegdlnych strategii w waszym przedsigbiorstwie lub
NGO (wybranym podczas poprzednich zaje¢ ekonomii w praktyce), bioragc pod uwage misje, ktdrg sie kierujecie.

l Nazwa przedsiebiorstwa/NGO

Okreslenie misji
?
STRATEGIA ZASTOSOWANIE STRATEGII MARKETINGOWEJ W PRZEDSIEBIORSTWIE/NGO?
MARKETINGOWA . . s
Pytanie Odpowiedz
e  (Czy przedsiebiorstwo/NGO moze
., [ tak
wprowadzi¢ nowy produkt?
T . . [ nie
e Jezeli tak, to co moze by¢ nowym
produktem? Prosze wpisaé
Wprowadzenie nowych w odpowiedZ w kolumnie obok.
produktéw i ustug na
rynek e Czy przedsiebiorstwo/NGO moze O tak
wprowadzi¢ nowg ustuge?
[J nie
e Jezelitak, to co moze by¢ nowg
ustuga? Prosze wpisac
w odpowiedZ w kolumnie obok.
e  (Czy przedsiebiorstwo/NGO moze tak
poszerzy¢ swoje rynki krajowe?
. o [1 nie
o Jezeli tak, to prosze wpisaé
przyktad poszerzenia rynku
kraj .
Wejscie na nowe rynki rajowego
krajowe lub zagraniczne o .
e  Czy przedsiebiorstwo/NGO moze tak
poszerzy¢ swoje rynki zagraniczne
. . [1 nie
o Jezeli tak, to prosze wpisaé
przyktad poszerzenia rynku
zagranicznego.
Zwiekszenie skali e (Czy jest mozliwe zwiekszenie skali [ tak [ nie
dziatalnosci poprzez dziatalnosci poprzez pozyskanie
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pozyskanie partnera lub nowego partnera lub inwestora?
inwestora

e Jezeli tak, to kto nim moze by¢
potencjalnie. Prosze wpisac
w odpowiedz w kolumnie obok.

NaCoBeZu, czyli kryteria realizacji zadania

e (Czy udzielono odpowiedzi na wszystkie pytania wskazujgc/zaznaczajac odpowied? tak lub nie?
e Czy podano przyktady do pytan otwartych?

e Czy podane propozycje — rozwiniecie odpowiedzi twierdzgcych — sg zwigzane z misjg
przedsiebiorstwa/NGO?
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Zadanie 2. Mapa drogowa
Przed wami trzy sytuacje rynkowe (strategie marketingowe):
* wprowadzenie nowych produktow i ustug na rynek
* wejscie na nowe rynki
e zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub inwestora.

Woybierzcie jedng z nich i przygotujcie mape drogowa wprowadzania jej w zycie. Zwrdccie uwage, ze wykonujac
zadanie warto uzy¢ oznaczen w postaci znakdéw drogowych, zakretéw czy krzyzéwek, wszystko po to, aby
zobrazowac¢ planowanie wprowadzania strategii marketingowej, ktore bedzie czytelne dla wszystkich oséb,
wchodzacych w sktad waszego zespotu.

Pamietajcie o tym, aby w wyborze, a takie proponowanych dziataniach kierowa¢ sie misjg

przedsiebiorstwa/NGO?

Do wykonania zadania mozesz wykorzystac informacje zawarte w tabeli zamieszczonej ponize;j.

Strategie marketingowe

Wprowadzenie nowych
produktow i ustug na rynek

Wejscie na nowe rynki krajowe
lub zagraniczne

Zwiekszenie skali dziatalnosci
poprzez pozyskanie partnera lub
inwestora

e  okreslenie nowego
produktu/ustugi, czyli
co wprowadzimy na rynek?

e  okreslenie nowego rynku, czyli
czy dokonujemy ekspans;ji
geograficznej, czy zajmujemy
sie segmentami rynku
dotychczas
nieobstugiwanymi?

okreslenie nowego partnera
lub inwestora, czyli kto moze
by¢ zainteresowany
zostaniem partnerem lub
inwestorem? lub Kogo
mozemy tym zainteresowac?

e cel wprowadzenia zmiany,

czyli dlaczego wprowadzamy

nowy produkt lub ustuge?

e cel wprowadzenia zmiany,
czyli dlaczego wchodzimy na
nowe rynki?

cel wprowadzenia zmiany,
czyli dlaczego chcemy
pozyskac partnera lub
inwestora?

e wyznaczenie czasu i miejsca
prowadzenia nowego

produktu/ustugi na rynek, czyli

kiedy i gdzie wprowadzimy
nowy produkt/ustuge na
rynek?

e wyznaczenie nowych sposdb
poszerzenia rynku, czyli czy
stosujemy nowe Srodki
promocji i dystrybucji
dotarcia do nowych klientéw?
Jezeli tak to jakie?

okreslenie korzysci obu stron,
czyli jakie korzysci przyniesie
nowy inwestor lub partner
przedsiebiorstwu lub NGO?
Jakie korzy$ci mozemy
zaoferowac inwestorowi lub
partnerowi?

e okreslenie gotowosci rynku
i wyznaczenie segmentu
odbiorcéw nowego
produktu/ustugi, czyli kto
bedzie naszym nowym
odbiorca?

o okreslenie gotowosci rynku
i wyznaczenie segmentu
odbiorcéw nowego
produktu/ustugi, czyli kto
bedzie naszym nowym
odbiorca?

wyznaczenie czasu
wprowadzenia nowego
inwestora lub partnera kiedy
i na jakich prawach
wprowadzimy nowego
partnera lub inwestora?

e  okreslenie sposobu
sprawdzenia dziatania nowej
strategii, czyli czy przyjeta
strategia przynosi efekty?

e okreslenie sposobu
sprawdzenia dziatania nowej
strategii, czyli czy przyjeta
strategia przynosi efekty?

okreslenie sposobu
sprawdzenia dziatania nowej
strategii, czyli czy przyjeta
strategia przynosi efekty?

e konsekwencje wprowadzenia

strategii, czyli jakie beda

plusy, a jakie minusy nowego

rozwigzania?

e  konsekwencje wprowadzenia
strategii, czyli jakie beda
plusy, a jakie minusy nowego
rozwigzania?

konsekwencje wprowadzenia
strategii, czyli jakie beda
plusy, a jakie minusy nowego
rozwigzania?
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NaCoBeZu, czyli kryteria realizacji zadania:

Czy dokonano wyboru strategii?

Czy doktadnie okreslono cel wprowadzenia nowej strategii?

Czy wyznaczono i okreslono nowe produkty/ustugi lub rynki, czy tez partneréw/inwestoréw?
Czy okreslono czas wprowadzenia zmian?

Czy okreslono sposéb sprawdzenia efektéw dziatania wybranej strategii?

Czy okreslono konsekwencje - plusy i minusy — nowego rozwigzania?

Czy zadanie wykonano w formie mapy?

Czy postuzono sie oznaczeniami, znakami drogowymi, czy innymi elementami legendy mapy?

Czy materiat pokazuje proces planowania w grupie, czyli czy zawiera terminy i zadania?
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Zadanie 3. Strategia i analiza SWOT
Przed wami trzy sytuacje rynkowe (strategie marketingowe):
* wprowadzenie nowych produktow i ustug na rynek
* wejscie na nowe rynki
» zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub inwestora.

Wybierzcie jedng z nich i przygotujcie analize SWOT wprowadzenie jej do przedsiebiorstwa/NGO. Podczas
wykonywania zadania pamietajcie o misji waszego przedsiebiorstwa/NGO.

Nazwa przedsigebiorstwa/NGO

Okreslenie misji

Wybor strategii

DIAGNOZA
MOCNE STRONY StABE STRONY
PROGNOZA
SZANSE ZAGROZENIA
SYNTEZA

1. Cel wprowadzenia strategii

2. Ktore zasoby pozwolg nam go osiggnac?

3. Jakie szanse — tkwigce w otoczeniu - nalezy wykorzysta¢?

4. 0O czym nie mozna zapomina¢, kiedy chcemy zrealizowac postawiony cel? W odpowiedzi nalezy odwotac
sie do zasobdw i zagrozen.
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NaCoBeZu, czyli kryteria do realizacji zadania:

1) Czy podano misje przedsiebiorstwa/NGO?

2) Czy podano nazwe strategii?

3) Czy podano przynajmniej dwie mocne strony wprowadzenia wybranej strategii?
4) Czy podano przynajmniej dwie stabe strony wprowadzenia wybranej strategii?
5) Czy wskazano cel strategii?

6) Czy podano zasoby, ktére pozwolg osiggnaé cel?

7) Czy podano szanse, ktére tkwig w otoczeniu i sg warte wykorzystania w wybranej strategii
marketingowe;j?

8) Czy wymieniono o czym nalezy pamietac, kiedy chcemy zrealizowac cel?
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Zadanie 4. Strategia i drzewko decyzyjne

Przed wami trzy sytuacje rynkowe (strategie marketingowe):
* wprowadzenie nowych produktow i ustug na rynek
* wejscie na nowe rynki
» zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub inwestora.

Przygotowujgc drzewko decyzyjne wybierzcie takg strategie, ktdra najbardziej odpowiada misji waszego
przedsiebiorstwa lub NGO.

Misji przedsiebiorstwa najlepiej odpowiada strategia
Misja przedsigbiorstwa/NGO
Cele i wartosci
L & L & L 4
© ® © ® © ®
Skutki Skutki Skutki Skutki Skutki Skutki
Strategia marketingowa Strategia marketingowa Strategia marketingowa
wprowadzenie nowych produktow Lo . zwiekszenie skali dziatalnosci
. wejscie na nowe rynki .
i ustug na rynek poprzez pozyskanie partnera
lub inwestora
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Krétka informacja o przedsiebiorstwie/NGO

NaCoBeZu, czyli kryteria realizacjizadania:

e Czy w pniu drzewa jest opisane krétko przedsiebiorstwo lub NGO?

e Czy do kazdej strategii zostaty wskazane przynajmniej po dwa skutki pozytywne i negatywne?
e (Czy jest podana misja przedsiebiorstwa?

e Czy podano cele i wartosci?
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Mtodzi Przedsiebiorczy — program nauczania ekonomii w praktyce w szkole ponadgimnazjalnej
Fundacja Centrum Edukacji Obywatelskiej

Zatacznik nr 7. E- zadanie. Instrukcja do notatki i refleksji w e-portfolio (Sylwia Zmijewska-Kwireg).

CELE | ZADANIE Spotkanie nr 13. Wybor strategii marketingowe;.
OBOWIAZKOWE W E-
PORTFOLIO Czego sie uczysz i dlaczego?

Stosujesz - pracujgc w zespole - wybrang strategie marketingowa do budowania
pozycji wtasnego przedsiebiorstwa/NGO.

Co bedziesz umie¢?

e stosowac poznane regulacje dotyczgce dziatalnosci marketingowej (m.in.
dotyczace ochrony danych osobowych, ochrony wtasnosci intelektualnej,
przeciwdziatania praktykom ograniczajgcym konkurencje);

e stosowac jedng z przyktadowych strategii: 1/ wprowadzenie nowych
produktow i ustug 2/ wejscie na nowe rynki krajowe lub zagraniczne 3/
zwiekszenie skali dziatalnosci poprzez pozyskanie partnera lub inwestora;

e dzieli¢ sie rolami oraz zadaniami w grupie i wspétpracowac na rzecz
osiggniecia wspolnego celu.

Jakie jest twoje zadanie obowigzkowe po zajeciach/dwugodzinnym bloku zaje¢?

Podczas tej sesji w e-portfolio budujesz przede wszystkim biblioteczke — tworzysz
e-zbidr wyszukiwarek, stron internetowych, linkdw, miejsc, gdzie mozna znalezé
okreslone dokumenty zwigzane z planowaniem i wyborem strategii
marketingowej. W wybranym przez ciebie miejscu zamieszczasz informacje na
temat tego, czego sie nauczytes. Opisujesz zadania, jakie petnisz w zespole na tym
etapie pracy.

Po czym pozna¢, ze zadanie zostato wykonane prawidiowo?
e Czy zamies$cite$/-as wskazang informacje w wybranym miejscu w e-portfolio?

e (Czy twoja notatka odpowiada na pytania: Czego sie dowiedziates/-as
(wiedza)? Czego sie nauczytes/-as (umiejetnosci)? Nad jakimi
zachowaniami/postawami pracowates/as? Czy w twojej notatce pojawity sie
co najmniej 3 wskazania z obszaru wiedzy i 2 z obszaru umiejetnosci.

e Czy zamiescites w co najmniej 5 odwotan do wyszukiwarek, stron
internetowych, linkdw, miejsc, gdzie mozna znalez¢ informacje dotyczace
strategii marketingowej?

e (Czy zamiescites/as zadania ktdre realizujesz?

e (Czy twoje ,notatki” w e-portfolio spetniajg ogdlne kryteria (tytut, opis,
otagowanie, poprawnos¢ jezykowa i stylistyczna - wiecej kryteriéw ogdlnych
w Zataczniku nr 3 do pierwszych zajec)?
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