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SCENARIUSZ (14)

Autorka: Urszula Matek

Temat: Promocja jako narzedzie marketingu

Powigzanie z wczes$niejszg wiedzg

Wiedza o spoteczenstwie, Il etap edukacyjny

Uczen/uczennica: 24. 3) stosuje w praktyce podstawowe zasady organizacji pracy (ustalenie celu, planowanie,
podziat zadan, harmonogram, ocena efektéw); 29.3) wskazuje gtéwne elementy dziatarn marketingowych
(produkt, cena, miejsce, promocja) iwyjasnia na przyktadach ich znaczenie dla przedsiebiorstwa
i konsumentow;

Podstawy przedsiebiorczosci, IV etap edukacyjny

Uczen/uczennica: 5.1) charakteryzuje otoczenie, w ktérym dziata przedsiebiorstwo; 5.6) omawia zasady pracy
zespotowejl...], 5.8) omawia etapy realizacji projektu oraz planuje dziatania zmierzajgce do jego realizacji,
5.9) charakteryzuje zachowania etyczne i nieetyczne w biznesie krajowym i miedzynarodowym;
5.10) charakteryzuje czynniki wptywajace na sukces i niepowodzenie przedsiebiorstwa.

Powigzanie z podstawg programowa ekonomii w praktyce

Uczen/uczennica: 2.5) projektuje i stosuje etyczne dziatania marketingowe; 3.1) stosuje zasady organizacji
pracy indywidualnej i zespotowej; 3.2) przyjmuje role lidera lub wykonawcy; 3.4) przydziela lub przyjmuje
zadania do realizacji; 3.5) wspodtpracuje w zespole realizujgcym przedsiewziecie.

Cele zajec

Uczeri/uczennica:

e wykorzystuje reklame, jako narzedzie promocji przedsiewziecia;

e stosuje e-portfolio i blog do opisu pracy indywidualnej i zespotowej.
Cele sformutowane w jezyku ucznia/uczennicy

Na dzisiejszych zajeciach:

e  bedziesz wykorzystywac reklame do promocji przedsiewziecia;

e bedziesz pracowaé¢ w zespole, czyli bedziesz sie uczy¢ wspodtpracy, negocjowania i podejmowania
wspolnych decyzji;

e opracujesz indywidualne refleksje do e-portfolio i dokonasz wpisu na blogu na temat strategii
marketingowej przedsiebiorstwa lub NGO.

NaCoBeZu (kryteria sukcesu)

Uczen/uczennica bedg potrafili po lekcji:

e wyszukad i stosowac prawne oraz etyczne regulacje dotyczace dziatalnosci reklamowej;
o dokonac analizy prostego przekazu reklamowego np. filmu, ulotki, plakatu;

e w zespole zaplanowa¢ i zaprojektowa¢ wybrany rodzaj reklamy (ulotka, plakat, film)
przedsiebiorstwa/NGO, produktu lub ustugi;
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e  dzieli¢ sie rolami oraz zadaniami w grupie przy tworzeniu reklam;
e stosowac e-portfolio i blog do opisu pracy indywidualnej i zespotowej wg podanych kryteriow.
Materiaty dydaktyczne

e  Zatacznik nr 1. Materiat Reklama, jako narzedzie marketingu (tekst).

e  Zatacznik nr 2. Materiat Reklama, jako narzedzie marketingu (prezentacja).

e  Zatacznik nr 3. Narzedzia TiK do tworzenia materiatdw promocyjnych.

e  Zatacznik nr 4. Zbiér artykutow i aktdw prawnych.

e Zatacznik nr 5. Dodatkowa literatura zagadnienia.

e  Zafacznik nr 6. Karta oceny ulotki.

e  Zafacznik nr 7. Karta oceny logo

e  Zatacznik nr 8. Schemat briefu reklamowego

e  Zatacznik nr 9. E- zadanie. Instrukcja do notatki i refleksji w e-portfolio.
Uwagi

Uczniowie przygotowujg reklame realizowanego przedsiewziecia (np. ulotke, plakat, film), a takze wymyslaja
logo jako czynnik wyrdzniajgcy przedsiebiorstwo/NGO. Dodatkowo mogg opracowac inne elementy logotypu.
Uczniowie prezentujg efekty swoje pracy, a takie udzielajg sobie informacji zwrotnej na temat
przygotowanych reklam. Wprowadzeniem do zaje¢ moga by¢ ¢wiczenia — studium przypadku — na temat etyki
w reklamie lub dziatalnosci agencji reklamowe;j.

Pytania kluczowe

e  Kiedy reklama jest skuteczna?

e Czy wszystko nalezy reklamowaé?

e Czy reklama rzeczywiscie jest dZzwignig handlu?

e  Czy wszystko trzeba reklamowaé?

Przebieg zaje¢

1. Przed zajeciami rozwie$ w klasie plakaty reklamowe, porozktadaj na fawkach ulotki; mozesz rowniez
wykorzystac projekcje reklam filmowych, czy internetowych. Postaraj sie o to, aby po wejsciu do sali
lekcyjnej uczniowie byli zaskoczeni wieloscig reklam i ich form, ktére sie tam znajdg; ma to by¢ dla ich
zaskoczenie. Mozesz réwniez przygotowac ulotke reklamujgcg prowadzone przez ciebie zajecia nt.
,Promocji, jako narzedzia marketingu”.

2. Zapisz na tablicy pytanie: Co to jest reklama? Zbierz odpowiedzi w formie burzy mdzgdw, a przed jej
rozpoczeciem mozesz zaproponowac uczniom kréotka rozmowe w parach. Po zakonczeniu aktywnosci
uporzadkuj odpowiedzi ucznidw i wykorzystujac prezentacje ,Reklama, jako narzedzie marketingu” podaj
definicje reklamy oraz jej funkcje.

3. W podsumowaniu pierwszej czesci zaje¢ popros$ ucznidéw, aby w rundce bez przymusu odpowiedzieli na
pytanie: Jakie byty moje emocje po wejsciu do klasy? Co mnie zdziwito, a co zaskoczyto? Ktdra reklama
jako pierwsza przyciggneta moja uwage?

4. Podaj cele zaje¢, a takze kryteria NaCoBeZu i sprawdz ich zrozumienie za pomocg $wiatet. Nastepnie
popro$ ucznidw, aby w grupach projektowych wybrali dwa materiaty reklamowe - np. ulotke plakat -
znajdujace sie w pomieszczeniu i ich zdaniem najlepiej , trafiajgce” do potencjalnego odbiorcy; przy czym
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odbiorcami nie muszg by¢ mtodzi ludzie, ale inne kategorie wiekowe, czy grupy spoteczne. Po dokonaniu
wyboru uczniowie powinni poda¢ powody swojej decyzji i wskaza¢ na atuty wybranego przez siebie
materiatu, a takze okresli¢ odbiorce. Argumentacje mogg przygotowac¢ w formie mapy mysli. Wyznacz
czas pracy, a po jego zakonczeniu popros$ zespoty o wywieszenie efektdw pracy zespotowej, tacznie z
wybrang przez siebie ulotkg, czy plakatem.

Daj zespotom czas na refleksje i podsumowanie, czyli popros, aby zobaczyli plakaty, mamy mysli
przygotowane przez innych, a na koniec zadaj pytanie: Na co naleiy zwraca¢ uwage przygotowujac
materiat reklamowy? Propozycje ucznidw mozesz spisa¢ w formie ,Kryteriow oceny materiatu
reklamowego” i wykorzysta¢ w nastepnej czesci zaje¢ do oceny przygotowanych przez uczniéw ulotek,
czy innych materiatow reklamowych.

Poinformuj ucznidow, ze w kolejnej czesci zaje¢ bedg przygotowywac ulotki, ktére beda reklamg ich
przedsiewziecia. Przedstaw Materiat pomocniczy nr 6 i popro$ uczniom o zapoznanie sie z nim.
Poinformuj zespotu, ze na podstawie tych kryteriéw beda po zakoriczeniu ¢wiczenia udziela¢ sobie
informacji zwrotnej, czyli odpowiedzg na pytania w ,Karcie oceny ulotki” TAK/NIE, a nastepnie przygotujg
informacje zwrotng sktadajacy sie z czterech elementéw. Wyznacz czas pracy, a po jego zakonczeniu ,,po
kole” wymien ulotki przygotowane przez zespoty. Po przygotowaniu oceny kolezenskiej - informacji
zwrotnej - popros o jej przekazanie autorom ulotek i daj czas uczniom na zapoznanie sie z trescia.
W podsumowaniu raz jeszcze zwrdécie uwage na to, co jest wazne w przygotowaniu ulotki oraz popros
o refleksje po przeczytaniu informacji zwrotnej (oceny kolezenskiej) poszczegdlne zespoty lub ich
przedstawicieli.

UWAGA!

Uczniowie pracujgc w zespotach mogg przygotowac ulotke przedsiewziecia lub swojego przedsiebiorstwa
czy NGO. Wprowadzajgc do ¢wiczenia mozesz da¢ uczniom wybdr lub wspdlnie z nimi ustali¢ ten
fragment ¢wiczenia.

Do oceny ulotek mozesz wykorzysta¢ zaproponowany w scenariuszu materiat lub tez ,Kryteria oceny
materiatu reklamowego” wypracowane z uczniami. | tutaj réGwniez mozesz postuzy¢ sie opinig ucznidw.
Przyjecie takiego rozwigzania — danie uczniom wyboru — pozwoli im wzig¢ odpowiedzialnosé za proces
uczenia i elementem motywujgcy do aktywnosci na zajeciach.

Jako zadanie do wykonania mozesz wybraé nie tylko ulotke, ale réwniez inne formy np. plakat; wybor
zalezy od ciebie lub od ucznidw, kiedy z nimi chcesz uzgodni¢ temat i zakres ¢wiczenia.

Do przygotowania ulotki uczniowie mogg wykorzysta¢ jedno z narzedzi zaproponowane w materiale
,Narzedzia TiK do tworzenia materiatéw promocyjnych”.

10.

Rozpocznij od krétkiej prezentacji na temat logo - Materiat Reklama, jako narzedzie marketingu — a po jej
zakoniczeniu zache¢ ucznidw do przygotowania logo swojego przedsiebiorstwa lub NGO. Pole¢ im
materiaty pomocniczy Reklama, jako narzedzie marketingu (tekst i prezentacja) — a takze dodatkowe
zrédta znajdujace sie w Zataczniku nr 5. Dodatkowa literatura zagadnienia. Zwrd¢ szczegdlng uwage te
elementy prezentacji, ktére mowig o cechach dobrze zaprojektowanego logo oraz zasadach jego
projektowania. Tym razem rowniez mozesz wykorzysta¢ Karte udzielania informacji zwrotnej — Zatgcznik
nr 7. Do wykonania zadania wykorzystaj programy graficzne lub zaproponowane narzedzia w materiale
,Narzedzia TiK do tworzenia materiatéw promocyjnych”

UWAGA! Podczas wykonywania zadan zwro¢ uwage na:

11.

12.

13.

wyznaczenie czasu pracy dla zespotdéw oraz wskazanie celu; zwrdé uwage na cele lekcji i NaCoBeZu, czyli
kryteria wykonania zadania;

wsparcie uczniow w czasie pracy w zespotach (zastosuj metodniki — kartka zétta oznacza, ze zespdt
pracuje, kartka zielona — zakonczyt prace, kartka czerwona — potrzebuje pomocy

podsumowanie ¢wiczenia i refleksje, kazdego zespotu zaréwno nad efektem, jak i praca.
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14.

15.

16.

17.

W podsumowaniu pracy zespotéw popros o wywieszenie LOGO zespotdw uczniowskich, a takze rozwies
loga znanych firm i marek. Nastepnie zadaj uczniom pytanie: O czym powinniSmy pamieta¢ pracujac nad
znakiem graficznym swojej firmy czy organizacji?

Podczas zajec z uczniami mozesz wykorzysta¢ — dodatkowo Zatacznik nr 8. Schemat briefu reklamowego.
Forma i sposdb wykorzystania zalezy od Ciebie.

Rozwies cele lekcji i stosujgc technike gtosowania sprawdz na ile zostaty one osiggniecie. Dodatkowo
w rundce mozesz poprosi¢ o refleksje na jeden z tematéw: Jakie inne elementy promocji mozemy
zastosowac¢ w pracy nad pozyskiwaniem klientow?; Co powinno zawiera¢ logo naszej szkoty?; Co
powinien zawiera¢ znak graficzny na drzwiach Sali, w ktérej odbywajg sie lekcje ,Ekonomii
w praktyce?”

Zaproponuj uczniom, aby w domu przygotowali mape mysli na temat: Na czym polega e—marketing i jakie
sg formy e—promocji? Chetne zespoty zache¢ do tego, aby przygotowali krétki film reklamowy
o przedsiebiorstwie/NGO.

Nastepnie popros ucznidw, aby rozmawiajgc w parach okreslili: Co z pracy na zajeciach chcieliby umiescic¢
w e-portfolio? Wyznacz 2 min czasu, a po jego uptywie popros$, aby kazdy uczen jednym zdaniem
opowiedziat, czego dowiedziat sie od swojego kolegi czy kolezanki. Podkresl znaczenie e-portfolio i bloga
w ksztatceniu umiejetnosci zwigzanych z ekonomia w praktyce, a takze przypomnij, na czym polega ich
state e-zadanie zwigzane z aktywnoscig zespotowg na blogu oraz indywidualng — w e-portfolio. Odeslij ich
do instrukcji wyjasniajacej e-zadanie po kazdej lekcji (Zatgcznik nr 9. E-zadanie. Instrukcja do notatek i
refleksji w e-portfolio).
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MATERIALY DYDAKTYCZNE
Zatacznik nr 1. Materiat Reklama, jako narzedzie marketingu (Joanna Slizewska).

Reklama, jako narzedzie marketingu

Reklama dzwignig handlu! — to stosowane od lat hasto z powodzeniem zdaje egzamin i w czasach dzisiejszych. Nikt
nie zaprzeczy, ze reklama jest poteznym narzedziem oddziatywania na rynek. Stanowi nieodzowng czesé
otaczajgcego swiata gospodarczego.

Stowo reklama pochodzi od tacinskiego stowa ,,clamo” co oznacza gtosno wotaé, krzycze¢, hatasowaé, wywotywaé,
wzywac’l. Pewne formy reklamy (np. w postaci napisdw na scianach budynkow czy kamiennych szyldow karczmy)
stosowano juz w czasach starozytnych. W polskiej codziennosci gospodarczej reklama pojawita sie w potowie lat
osiemdziesigtych i zagoscita na state. Reklamg jest wszelkie rozpowszechnienie informac;ji o towarze (jego zaletach,
miejscu i mozliwosci nabycia), a takze zachwalanie kogo$ lub czegos$ przez prase, telewizje, radio oraz Srodki stuzace
temu celowi, tj. plakaty i ulotki’. To przede wszystkim wizualne przedstawienie zalet danego produktu i zachecenie
klienta do jego zakupu.

Wszelka dziatalno$¢ reklamowa musi by¢ zgodna z normami etycznymi oraz uregulowaniami prawnymi, dlatego
powinna by¢: legalna, uczciwa i wiarygodna, opracowana w poczuciu odpowiedzialnosci za konsumenta oraz z
poszanowaniem zasad uczciwej konkurencji. Reklama nie powinna zawierac tresci niezgodnych z prawem oraz
pomija¢ wymogdw prawnych3 W przypadku wystgpienia nieprawidtowosci, konsument moze kierowac swoje
roszczenia przeciwko sprzedawcy, poniewaz to sprzedawca partycypuje w korzysciach wynikajgcych z tresci
reklamowych4. Wedtug polskiego prawodawstwa reklama jest kazdy przekaz zmierzajgcy do promocji sprzedazy
albo innych form korzystania z towardw lub ustug, popierania okreslonych spraw lub idei, albo do osiggniecia
innego efektu pozqdanego przez reklamodawce, nadawany za optatg lub za inng formqg wynagrodzenia5 Reklama
jest formga ptatng, tzn. reklamodaweca ptaci mediom za nadanie komunikatu i ma nad nim petng kontrole.

Nadrzednym celem reklamy stosowanej przez tak przedsiebiorstwo, jak i NGO jest uzyskanie skutecznosci
oddziatywania na odbiorce. Zdecydowana wiekszos$¢ reklam realizuje rowniez cele komercyjne: wzrost dochodéw
lub oszczednos¢ kosztow. Wsrdd reklam mozna jednak wyrdznic reklame spoteczng oraz reklame polityczng — tego
typu reklamy nastawione sg na propagowanie pewnych idei, pogladéw, dziatarn. Wedtug horyzontu czasowego cele
reklamy mogg mie¢ charakter strategiczny (dtugookresowe), taktyczny (Srednioterminowe) oraz operacyjny
(krétkoterminowe)®.

Reklama jest czesto podstawowym kluczem do sukcesu, gdyz umozliwia przebicie sie na nasyconym rynku ofert.
Niektore kampanie reklamowe zyskujgc popularnosé¢ czynig marki dtugowiecznymi, czy wrecz nieSmiertelnymi.

Obecnie wystepujg szeroki wybér w zakresie typu reklamy: reklama prasowa, pocztowa, uliczna, drogowa, radiowa
czy telewizyjna, kinowa, internetowa czy ambientowa obejmujgca wszelkie niestandardowe typy reklamy. Aby
wsrdéd nattoku reklam, konkretna reklama zostata zauwazona i zapamietana, musi wyrdznia¢ sie kreatywnoscia i
dobrym wykorzystaniem przestrzeni. Organizacje typu NGO mogg réwniez korzysta¢ z reklamy, muszg jednak
dysponowac odpowiednimi srodkami na jej wykupienie lub znalez¢ firme, ktéra im te reklame zasponsoruje.

'J. Pierikowski, Sfownik facirisko- polski, Warszawa 1996, s.76.

2Wyrok NSA w Katowicach z 8 kwietnia 1997 r., SA/Ka 2976/95, Lex 28718.

3p. Yale, Dziatalnos¢ turoperatorska, Wiedza i Zycie, Warszawa 2001, s. 238.

*K. Grzybczyk, Prawo reklamy, Wydawnictwo Zakamycze Wolters Kluwer, Krakéw 2004, s. 24.
*Ustawa z dnia 29 grudnia 1992, Dz. U. 1993 Nr 7, poz. 34.

®R. Nowacki, Reklama, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2005, s 38-39.
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http://pl.wikipedia.org/wiki/Staro%C5%BCytno%C5%9B%C4%87
http://pl.wikipedia.org/wiki/Reklama_spo%C5%82eczna
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Funkcje reklamy

A_———"iA____-——Vf A"x” s A —‘————__"_____‘
o 2 ; Funkcja wspierania : ; ‘ i i
Funkcja informacyjna sprzedazy Funkcja edukacyjna | Funkcja konkurencyjna
i -\\.V"\A

| Funkcja naklaniajgca Funkcja przypominajaca

Zrédto: R. Nowacki: Reklama, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2005, s. 39.

Przedsiebiorstwa mogg prowadzic dziatania reklamowe w dowolny, adekwatny do potrzeb rynku sposéb,
wykorzystujgc bogatg game narzedzi typu: ulotka, plakat, film czy logo firmy. S3 one obecne w naszym codziennym
zyciu. Pod naszymi drzwiami znajdujemy liczne ulotki reklamujace firmy i ich produkty, ogladajac film trafiamy na
przerdzne reklamy telewizyjne, rézne znaki graficzne przypisane okreslonym markom widzimy na mleku, dzemie
czy jogurcie. Kazdy cztowiek codziennie styka sie z ponad 1500 Iogotypami7. Czym jest wiec logo tak powszechnie
stosowane przez wiele firm?

Logo jest graficzng formg przedstawienia symbolu i nazwy firmy. Za europejskich ,protoplastéw” logo uznaje sie
Sredniowieczne znaki pieczetne ztotnikow i garncarzy. Powinno sktadac sie z:

e logotypu, czyli tekstowego przedstawienia nazwy, na ktory sktada sie dobdr okreslonego kroju i koloru
czcionki,

e sygnetu, czyli symbolu graficznego.

g
' a Sygnef

Macintosh ="

OCOOor

Zrédto: http://jaksiepromowac.pl/2011/08/31/logotyp-czym-rozni-sie-od-loga/, [dostep: 28.08.2013]

%
Zrédto: http://blog.zaprojektujmnie.pl/2012/11/logo-a-logotyp-czy-to-to-samo-czym-sie-rozni-logo-od-

logotypu.html, [dostep: 28.08.2013]

Logo jest wynikiem potrzeby szybkiego komunikowania sie z nabywcami. Powinno pomagac¢ w rozpoznawaniu
danej firmy czy projektu realizowanego przez NGO. Dzis prawie kazdy kto widzi na billboardzie logo ,,Pij Mleko”
przypomina sie sobie catg kampania propagujgcq, ze mleko powinno sie pi¢ codziennie.

Zanim przystgpimy do projektu logo nalezy ustali¢:
] Kto jest gtéwnym odbiorca reklamy?

] Czym sie kieruja sie odbiorcy przy podejmowaniu decyzji o zakupie?

7 http://www.ngo.pl/x/480778, [dostep 28.08.2013]
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= W czym my sie specjalizujemy?

] Jakie wartosci sg dla nas nadrzedne?

] Co wyrdznia nas na rynku?

] Czy oferujemy jakie$ dodatkowe walory?

Kazde logo powinno posiadac nastepujace cechyS:
=  oryginalna typografia z liternictwem odpowiadajgcym sygnatom noszonym w nazwie marki
= odpowiednirozstaw i formatowanie liternictwa uwzgledniajacy gre Swiatta miedzy znakami
= gama kolorystyczna oparta na spojnej identyfikacji graficznej
= atrakcyjny charakter kompozycji, oparty na indywidualnym koncepcie.
Dla wielu firm logo stanowi integralng czes¢ polityki marketingowej, bowiem umacnia jej wizerunek.
W praktyce gospodarczej spotkamy rézne typy logo:

e Logo inspirowane nazwami organizacji - wyrazajg obrazowo nazwe marki, mogg informowac o
pochodzeniu firmy lub cechach jej dziatalnosci.

Shell Orlen Apple

Zrédto: http://www.nobledesign.pl/corporate-identity/logo.html, [dostep: 28.08.2013]

e Znaki tematyczne - najlepiej charakteryzujq przedmiot dziatalnosci danego przedsiebiorstwa.

R
s @

Burger King Woolmark PKT

Zrédfto: http://www.nobledesign.pl/corporate-identity/logo.html, [dostep: 28.08.2013]

e Znaki symboliczne —uzmystawiajq za pomocq symbolu skojarzenie z jakimis pojeciami.

LACOSTE =

Zrédfto: http://www.nobledesign.pl/corporate-identity/logo.html, [dostep: 28.08.2013]

& http://jakubsudra.com/ologo.html, [dostep: 28.08.2013]
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e Znaki inspirowane heraldykq - swiadczyc o szczegdinej jakosci produktu i przeznaczeniu dla wyzszych sfer.

Peugeot Pelikan Alfa Romeo

Zrédfto: http://www.nobledesign.pl/corporate-identity/logo.html, [dostep: 28.08.2013]

e Znaki symboliczne - graficzne opracowanie liter, cyfr, czy stow traktowane jako

1\ 3

Yolkswagen McDonald’s Hewlett-Packard

Zrédto: http://www.nobledesign.pl/corporate-identity/logo.html, [dostep: 28.08.2013]

Przedsiebiorstwa wydajg setki, a nawet miliony ztotych, aby ich logo kojarzyto sie z okreslonymi wartosciami, aby
pozwolito na ulokowanie danej firmy, czy marki w okreslonym ,Swiecie”. Proces tworzenia logo dla NGO nie rézni
sie niczym od procesu tworzenia logo dla dziatan komercyjnych. Obecnie kazda organizacja pozarzgdowa
realizujgca zadanie finansowane albo wspétfinansowane ze srodkow m.st. Warszawy zamieszcza ponizsze logo.

Projekt wepdlfinansuje m.st.Warszawa

Zrédfto: http://wiadomosci.ngo.pl/wiadomosci/905552.html, [dostep: 28.08.2013]

Loga niektdrych firm majg bardzo ciekawag historie powstania. Na przyktad logo firmy Adobe swdj poczatek
zawdziecza sytuacji, ze czterdziestu paru programistéw z Johnem Warnockiem i Charlsem Geschke na czele
zrezygnowato z pracy dla firmy Xerox i zatozyli swojg firme nazwang Adobe — nazywa jeziora za domem J.Warnock.

FESEAN A Adobe

First g0, designed by Marya Wanhock Current Logo

Zrédfto: http://www.wykop.pl/ramka/64088/historia-logotypow-znanych-firm/, [dostep: 28.08.2013]

Logo to zazwyczaj maty znaczek, prosty w formie obrazek czy napis jednak sita jego oddziatywania na odbiorce
moze by¢ ogromna.

Bibliografia

Grzybczyk K., Prawo reklamy, Wydawnictwo Zakamycze Wolters Kluwer, Krakéw 2004.
Nowacki, Reklama, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2005.

Pienkowski J., Sfownik tacirisko- polski, Warszawa 1996.

Wyrok NSA w Katowicach z 8 kwietnia 1997 r., SA/Ka 2976/95, Lex 28718.

Yale P., Dziatalnos¢ turoperatorska, Wiedza i Zycie, Warszawa 2001
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Zatacznik nr 2. Reklama, jako narzedzie marketingu (prezentacja — Joanna Slizewska).

Miodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Reklama jako narzedzie
marketingu
ﬂ AAL OB ~CEO-

T T
CErwaTELEIl

FrodiT e wepbHiraraoeiry’ 3 iraciderlnd ELnoge o] w rinmc L ouickiege FLndac Spckarags
Miodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w

praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

» Wiele rzeczy matych stalo sie wielkimi, tylko
dzieki odpowiedniej reklamie.

» Niejedna mala rzecz zostala wyolbrzymiona
przez odpowiedniq reklame.

Mark Twain
5 EAPITAL LADTEL - CED“ L
e la o LI o i .
Friabn e wephi I 237y 3 drachd e @ ELrepiEc;  rat Eloe Dok FLr da) e s
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce wszkole ponadgimnazjalnej

+ Slowo reklama pochodzi od lacinskiego slowa ,clamo”
co oznacza glosno wolaé, krzyezed, hatasowac,
wywolywac, weywac [1].

» Reklama jest wszelkie rozpowszechnienie informacji o
towarze (zalety, migjsca i mozliwosc nabycia) a takze
zachwalanie kogos lub czegos przez prasq, telewizje,
radio oraz przez srodki stuzqce temu celowi, tj. plakaty i
ulotki [2].

-CEO- s
EAMTAL LLAOTT E b oy
- ot CINTEAL (T oy
CrARTELRI ]

Frcdiden i wRgAH i an covary 2 raciiiind ELropicled w ranach, o FLndac e iarigs

Milodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce wszkole ponadgimnazjalnej

Funkecje reklamy [3]:

«» edukacyjna

+ informacyjna

» wspierania sprzedazy (przypominanie, naklanianie)
» konkurencyjna

» manipulacyjna

- zachecajaca.

i KAPTA LUOTH) -CEO- o
[ 30 T e
Frodess e weptdirarcovary b drackeowlind Rurooidice] w randh RLaC itk Fundac Spcearags.
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce wszkole ponadgimnazjalnej

» Logo jest graficzna forma przedstawienia symbolu i
nazwy firmy.

Logo skiada sie z:

+ logotypu, czyli tekstowego przedstawienia nazwy, na
ktory sklada sie dobor okreslonego kroju i koloru

czcionki,
- sygnetu, czyli symbolu graficznego.
i KAMTAL usOEE SCEO- s

CErwaTELEIl

Frcdiden i wRgAH i an covary 2 raciiiind ELropicled w ranach, o FLndac e iarigs

Miodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Typylogo wystepujace w praktyce:
+ logo inspirowane nazwamiorganizacji
- znaki tematyczne

- znaki symboliczne

- znaki inspirowane heraldyka

- znaki symboliczne.

i EAPITAL LLAOTI 'CED' v s i
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

Cechy ktore powinno spelnia¢ dobrze
zaprojektowanelogo [4]:

JLogo powinno by¢ proste.

JLogo powinno by¢ latwe do zapamietania.

JLogo powinno by¢ ponadczasowe.

JLogo powinno by¢ uniwersalne.

JLogo powinno by¢ zrozumiale dla odbiorcy.

ICIHTRU | T

-CEO- —
CAPMTAL LLADTE E b oy

P S Wby 3k i ELrogeEiie] w rnmi RLAs ot FLrd i ipckar i

Miodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

+ 7 zlotych zasad projektowanialogo [5]:

O Nieuzywaj wisce] ni trzechkolorow.

1 Nieuzywaj wisce] niz dwoch krojow pisma.

2 Pozbywajsie wszystkiego, co nie jest absoluinie konieczne.

1 Logo powinno zawsze wygladac dobrze: mate czy dufe, w czerniczy wbieli
(pozytyw czy negatyw).

2 Logo musi byczapamietywalne.

2 Nie shuchaj destrukeyjnychopinii na tematlogo, wyshuchyj widacznie Tudzi,
ktorzyznajai rozumieja Twoich klientow tak dobrze, jakTy.

1 Nielacz elementow popularnychznakdw, nazywajacto oryginalna praca.
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Mlodzi Przedsiebiorczy - program nauczania Ekonomii w
praktyce w szkole ponadgimnazjalnej

- [1]J. Pienkowsk, Sfownikacinsko- polski, Warszawa 1996,5.76.

- [2] Wyrok NSA w Katowicach z 8 kwietnia 1gg7r., 5A/Ka 2976/ 95,
Lex 28718.

- [3] B. Nowacki: Reklama, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2005, 5.
39

- [5]
logo/, [dnsbep 28.08. 2013]
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Zatacznik nr 3. Narzedzia TiK do tworzenia materiatéw promocyjnych (Magdalena Swiderska)

Polecamy zbidér narzedzi, za pomoca ktérych mozna tworzy¢ réznego typu materiaty promocyjne i reklamowe, nie

tylko w sieci.

http://www.flashdesigner.pl/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Flash Designer - program do tworzenia animacji, stron www,
banerdw reklamowych i innych prac w technologii Flash.

http://www.myspacegens.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

MyspaceGens - to animacja GIF w 3 krokach.

http://blog.aviary.com/the-advanced-suite-is-

officially-offline/
[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Aviary to zbidr kilkunastu aplikacji, ktérych mozna uzywaé
bezposrednio w przegladarce. Z Aviary mozna dokonywac
edycji zdjeé, zastosowac efekty dzwiekowe, a nawet nagrac
wtasne.

http://photopin.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

PhotoPin - bardzo prosta strona startowa z polem do
wyszukiwania, ktéra prowadzi do wynikow z miniaturkami
zdje¢, poszeregowanych wg wolnych licencji oraz
odptatnosci.

http://www.flickr.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Flickr - jeden z najbardziej popularnych serwisow
spotecznosciowych, stworzony do gromadzenia i
udostepniania zdje¢ cyfrowych online.

http://picasa.google.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Picasa - porzadkuje zdjecia oraz pozwala na ich edycje z
wykorzystaniem roznych efektéw graficznych.

http://www.photo-toolkit.com/download.html

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Photo! Editor - aplikacja przeznaczona do obrébki zdje¢;
mozna za jego pomocg tworzy¢ karykatury, dodawac efekty
Swietlne (np. lustrzane odbicia, zatamania swiatta, , etc.) oraz
3D.

http://www.befunky.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

BeFunky - spodoba sie wszystkim tym, ktdrzy uwielbiajg
zabawe zdjeciami. Fotografia w stylu pop-art, malarstwa
olejnego, impresjonizmu czy retro - te wszystkie efekty
oferuje BeFunky.

http://www.photoscape.org/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Photoscape - prosta aplikacja do obrébki i katalogowania
zdje¢; daje mozliwosc tworzenia animacji GIF oraz masowej
edycji fotografii.

http://www.youtube.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Youtube - umozliwia edytowanie réznych klipdw, tworzenie
zupetnie nowych filmoéw wideo ze $ciezkg dZwiekowsq i
publikowanie ich w YouTube.

http://www.makebeliefscomix.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

MakeBeliefsComix - jest dla kazdego, niezaleznie od wieku,
kto lubi wyraza¢ mysli i komunikowac sie z innymi za pomocg
komiksu.
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http://www.pixton.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Pixton - to komiksowa platforma spotecznosciowa, na ktérej
mozna tworzy¢ komiksy i udostepniac je innym
uzytkownikom serwisu.

http://windows.microsoft.com/pl-pl/windows-
live/movie-maker

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Windows Live Movie Maker - umozliwia konwersje sciezki
dzwiekowej potagczonej z obrazem do pliku .WMV, ktdry jest
akceptowany np. przez YouTube.

http://inkscape.org/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Inscape — zaawansowany, ale prosty w obstudze program do
grafiki wektorowej, daje mozliwos¢ tworzenia plakatow,
przygotowywania schematow, osadzania grafik.

http://edu.glogster.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Glogster EDU - ciekawy pomyst na to, jak zrobic¢ interaktywny
plakat lub baner. Poszczegdlne czesci plakatu (obrazki, teksty,
filmy) moga odsyta¢ do stron zawierajacych wiecej informacji,
mozna dodawac wypowiedz dzwiekowg i muzyke.

http://www.educreations.com/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Educreation - to globalna spotecznos¢, gdzie kazdy moze - w
postaci krétkich filmikéw - pokaza¢ swoja historie; z
Educreation mozna réwniez stworzy¢ ciekawg prezentacje
projektu.

http://pl.wordpress.org/

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Wordpress - jedna z najbardziej popularnych platform
blogowych; bogata galeria ze skorkami, ktére nadadzg twoim
wpisom indywidualny charakter.

http://www.blogger.com

[ost. wejscie 21 listopada 2013]

Blogger - to bezptatne narzedziem od Google, stuzgce do
publikowania blogéw; posiada szerokg game funkcji
ufatwiajacych blogowanie i zwiekszajgcych jego efektywnosé.

http://www.ceo.org.pl/pl/projekt/news/narzedzia-

i-programy-w-projekcie

[ost. wejscie 25.11.2013]

GPE - to strona poswiecona projektowi gimnazjalnemu;
kazdy, kto podejmuje dziatania projektowe znajdzie tu
przyktady zastosowania TIK w pracy metodg projektu.

http://www.ceo.org.pl/pl/biblioteka-
materialow/o-narzedziach-TIK

Szkota z klasg 2.0 — przyktady zastosowania narzedzi TiK w
edukacji i nie tylko.
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Zatacznik nr 4. Zbiér artykutéw i aktéw prawnych (Joanna Slizewska)

Artykuty

Email marketing: aspekty prawne http://www.egospodarka.pl/97275,Email-marketing-aspekty-prawne,1,39,1.html
[dostep 12.08.2013]

Frankowski P., Prawne aspekty reklamy w sieci

http://cbke.prawo.uni.wroc.pl/files/ebiuletyn/Prawne_aspekty reklamy w_sieci.pdf [dostep 12.08.2013]
Gawrylak B., Sposoby promowania stron internetowych, http://reklamastron.pl/menu/strona/artykuly) [dostep
12.08.2013]

Bioguszewicz-Kreft M., Reklama a praw, Businessman Magazine 1997, nr 12.

Grajlewicz M., Reklama a manipulacja, Przeglad Ustawodawstwa gospodarczego nr 10.

Lewandowski K., Reklama w zgod_zie z prawem, Rzeczposolita 1993 nr 48.

Koper A., Trzeba sie reklamowa¢ zgodnie z prawem, Gazeta Prawna 175/2004.

Tomaszek A., Kieda reklama jest nieuczciwa, Rzeczposolita 1992 nr 198 i 199.

Zbiér aktéw prawnych. Prawo w reklamie, http://iaa.org.pl/o-reklamie/prawo-w-reklamie.html [dostep
12.08.2013]

Akty prawne - prawo miedzynarodowe

Konwencja paryska o ochronie wtasnosci przemystowej (20 marca 1883) z pdzniejszymi zmianami (14 lipca 1967 -
Akt Sztokholmski)

Konwencja o ochronie praw cztowieka i podstawowych wolnosci (4 listopada 1950) z pdzniejszymi zmianami (30
marca 1952)

Konwencja miedzynarodowa dla utatwienia importu prébek handlowych i materiatéw reklamowych (7 listopada
1967)

Konwencja dotyczaca utatwien celnych dla turystyki (4 czerwca 1954)

Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej (5 maja 1989)

Europejskie porozumienie o zapobieganiu audycjom nadawanym ze stacji znajdujacych sie poza terytorium
panstwowym (22 stycznia 1965)

Akty prawne - prawo polskie

W systemie prawnym w Polsce nie ma jednej ustawy regulujgcej catos¢ zagadnien zwigzanych z reklama. Przepisy
dotyczace reklamy znajdujg sie w réznych aktach prawnych. Nowelizacja przepisdw zwigzanych z reklamg
dokonywana jest wiec przy okazji zmian wprowadzanych w innych aktach prawnych.

Ustawa z dnia 10 maja 2013 r. o zmianie ustawy Prawo prasowe (Dziennik Ustaw z 2013 r. poz. 771),
http://www.prawo.egospodarka.pl/akty-prawne/dziennik-ustaw/2013/000/771 [dostep 12.08.2013]

Reguluje ogdlne zasady stosowania reklamy prasowej.
Ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji rolno-spozywczych (Dz.U. 2009 nr 97 poz. 799)

http://isap.sejm.gov.pl/KeyWordServlet?viewName=thasR&passName=reklama, [dostep 12.08.2013]

Reguluje zasady promocji produktédw rolno-spozywczych.
Ustawa z dnia 2 kwietnia 2004 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji (Dz.U. 2004 nr 91 poz. 874)

http://isap.sejm.gov.pl/KeyWordServlet?viewName=thasR&passName=reklama [dostep 12.08.2013]

Reguluje zasady reklamy w srodkach masowego przekazu.

Ustawa o zmianie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji z
dnia 16 marca 2000 (Dz.U. 2000 nr 29 poz. 356)

http://iaa.org.pl/o-reklamie/prawo-w-reklamie.html [dostep 12.08.2013]

Reguluje kwestie konkurencji w reklamie i zasad reklamy w srodkach masowego przekazu

Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 roku wraz z pézniejszymi
poprawkami (Dz.U. z 1994 r. Nr 24 poz. 83 oraz Dz.U. z 2006 r. Nr 90 poz. 631, Nr 94 poz. 658, Nr 121 poz. 843)
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Reguluje kwestie prawa autorskiego. Wskazuje, co moze by¢ przedmiotem prawa autorskiego, komu przystuguja
prawa autorskie, jaki jest czas i zakres ochrony twércow oraz jaki jest dozwolony uzytek utworéw. Dodatkowo
ustawa zawiera przepisy dotyczgce utworéw audiowizualnych oraz programéw komputerowych. Przedstawia
rowniez zasady ochrony wizerunku i tajemnicy Zzrédet informacji.

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z dnia 16 kwietnia 1993 roku wraz z poéiniejszymi
poprawkami (Dz.U. z 2003 r. Nr 47 poz. 211, Nr 153 poz. 1503, Dz.U z 2004 r. Nr 96 poz. 959, Nr 162 poz. 1693, Nr
172 poz. 1804 oraz Dz.U. z 2005 r. Nr 10 poz. 68)

Reguluje zapobieganie i zwalczanie nieuczciwej konkurencji. Wskazuje, co jest czynem nieuczciwej konkurencji oraz
jaka jest odpowiedzialnos¢ cywilna za dokonanie czynu nieuczciwej konkurencji. Ustawa ta zawiera
rowniez przepisy karne.

Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dziennik Ustaw z 18 maja 1964 poz. 93, z pdzn. zm.),
http://www.infor.pl/dziennikustaw,rok,1964,num,16/poz,93,ujednolicony,ustawa-kodeks-
cywilny.html#ixzz2baGréndd [dostep 12.08.2013]

Reguluje ogdlne zasady dziatalnosci osoby fizycznej, w tym réwniez w sferze marketingowej.

Akty wykonawcze

http://isap.sejm.gov.pl/KeyWordServlet?viewName=thasR&passName=reklama [dostep 12.08.2013]

e Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 18 grudnia 2012 r. zmieniajgce rozporzadzenie
w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowe;j i
telesprzedazy.

e Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 27 lipca 2011 r. zmieniajgce rozporzadzenie w
sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw

e Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie szczegétowych
warunkéw lokowania produktéow

e Rozporzadzenie Ministra Sportu i Turystyki z dnia 1 marca 2011 r. w sprawie wzoru zbiorczej deklaracji
miesiecznej dotyczacej optaty wnoszonej przez podmioty Swiadczgce ustuge bedaca reklama napojow
alkoholowych

e Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 r. w sprawie reklamy produktéw leczniczych

e Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 6 listopada 2003 r. w sprawie tresci, wielkosSci, wzoru i sposobu
umieszczania na reklamach piwa napisdw informujacych o szkodliwosci spozywania alkoholu lub o zakazie
sprzedazy alkoholu matoletnim

e Rozporzadzenie Ministra Zdrowia i Opieki Spotecznej z dnia 24 kwietnia 1995 r. w sprawie wzoru
informacji zamieszczanej w graficznej formie reklamy wyrobdéw tytoniowych.

Strony wybranych agencji reklamowych

Corporate Profiles/DDB Warszawa

http://www.biznesfinder.pl/Warszawa_Corporate+Profiles+DDB+Sp.+z+0.0. 2603171.html [dostep 12.08.2013]

PZL - MediaCom Warszawa

http://www.mcw.com.pl/pl/strona-g%C5%82%C3%B3wna.aspx [dostep 08.08.2013]

Grey Worldwide Warszawa/G2

http://www.grey.com.pl/ [dostep 12.08.2013]

Saatchi & Saatchi Poland

http://www.saatchi.pl/ [dostep 12.08.2013]
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Leo Burnett Warszawa

http://www.leoburnett.pl/ [dostep 12.08.2013]

Gruppa 66 Ogilvy/Ogilvy
http://www.ogilvy.com/ [dostep 12.08.2013]

Nos BBDO/BBDO Warszawa
http://www.nosbbdo.com.pl/ [dostep 12.08.2013]

Effect System s. a.
http://www.effect-system.com/ [dostep 12.08.2013]

Basq E- Marketing Communication

http://www.basq.pl/pl/ [dostep 12.08.2013]

Firma 2led

http://www.2led.pl/ [dostep 12.08.2013]

McCann Erickson Polska

www.mccann.pl [dostep 12.08.2013]
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Zatacznik nr 5. Dodatkowa literatura zagadnienia (Joanna Slizewska).

Publikacje ksigzkowe

Black S., Public relations, Oficyna Ekonomiczna, Krakéw 2001.

Public relations dla jednych stanowi strategiczny element w sprawnym i efektywnym funkcjonowaniu
przedsiebiorstwa, przez innych traktowany jest jako mato znaczacy dodatek do promocji. Pozycja ta zawiera
odpowiedzi na pytania: Co to jest public relations?, Jakie s jego strategiczne cechy? Jaka role petni w reklamie,
propagandzie i marketingu? Jakie s3 metody badania skutecznosci stosowania PR-u?

Debski S., D. Debski, Ekonomika i organizacja przedsiebiorstw cz. 2, WSiP, Warszawa 1994, s. 243.

W podreczniku przedstawiono zasady gospodarowania zasobami majatkowymi firmy oraz zasady marketingu.
Umieszczono liczne przyktady przyblizajgce powyzsza problematyke, ilustracje graficzne, wykresy i schematy.
Szczegblng uwage w zakresie marketingu zwrécono na zagadnienia podstawowe i ich analize.

Kotler Ph., Marketing od A do Z, PWE, Warszawa 2004.

Wydanie zwane biblig marketingu. Zawiera zagadnienia sktadajgce sie¢ na nowoczesne zarzadzanie marketingowe:
budowanie strategii i plandw marketingowych; przeglad zasad skutecznego mierzenia efektéw dziatan
marketingowych; utrzymywania kontaktéw z klientami; budowania silnych marek; a takze ksztattowanie ofert
rynkowych i komunikowanie sie z rynkiem. W ksigzce nastepuje umiejetne tgczenie teorii z praktykg oraz mnoéstwo
aktualnych przyktadow z zycia.

Kotler P. i in. Marketing - podrecznik europejski, PWE, Warszawa 2002.

Znakomity podrecznik z zakresu nowoczesnego marketingu, ktéry zawiera nastepujace tresci: istota i kategorie
marketingu, jego rola we wspdétczesnym swiecie, spoteczna odpowiedzialnosé i etyka; zasady podejmowania decyzji
marketingowych, zachowania nabywcéw indywidualnych iinstytucjonalnych, badania marketingowe i informacje
rynkowe; koncepcje segmentacji rynku i wyboru rynku docelowego, pozycjonowanie produktu, ksztattowanie
powigzan z nabywcami, kreowanie przewagi konkurencyjnej; instrumenty marketingu (produkt, cena, promocja,
dystrybucja) ze wskazaniem na ich istote, wtasciwosé, zakres oraz warunki i konsekwencje stosowania.

Nowacka A., R. Nowacki, Podstawy marketingu, Difin, Warszawa 2006.

Wydanie zawierajgce fundamentalng wiedze z zakresu marketingu. Ukazuje przedsiebiorstwo w strategicznej
perspektywie. Tresci omawiane w podreczniku poparte sg przyktadami sytuacji zaczerpnietych z rzeczywistosci.
Zawiera tresci umozliwiajgce marketingowa analize sytuacji rynkowych i promocyjnych.

Rydel M, Podreczny stownik promocji, Gdanska Fundacja Ksztatcenia Menedzeréw, Gdansk 1997.

Ksigzka utatwia zrozumienie pojeé sktadajgcych sie na proces zarzgdzania promocjg i prowadzenie dziatan
promocyjnych w ramach dziatalnosci marketingowej firmy. Opracowanie zawiera hasta z zakresu public relations,
reklamy, akwizycji, takie jak: badanie promocji, efekt bumerangu, karta zwrotna, lobbing, nadawanie marki, prog
zauwazalnosci reklamy, spot, segmentacja rynku, zarzadzanie markg, znak towarowy.

Sznajder A., Sztuka promogji, czyli jak najlepiej zaprezentowac siebie i swojq firme, Business Press Ltd, Warszawa
1993.

Ksigza ksigzka zawiera praktyczne rady dla oséb zainteresowanych marketingiem i dziataniami promocyjnymi, dla
przedsiebiorcéw i menadzerdow zajmujgcych sie promocjg swych firm.

Walczak R., Prawne aspekty reklamy w ustawodawstwie polskim, europejskim i miedzynarodowy. Orzecznictwo,
luris, Warszawa-Poznan 2001.

Ksigzka zawiera polskie i miedzynarodowe akty prawne dotyczace reklamy, w tym bogate orzecznictwo polskie i
miedzynarodowe (takze w jezyku angielskim), wykaz pismiennictwa i stownik wybranych poje¢ z dziedziny reklamy
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Strony internetowe

http://www.asystent.gdansk.gda.pl/asystent/promocja-i-marketing-w-msp#page 3 [dostep 07.08.2013]

Promocja i marketing w MSP; strona zawiera definicje promociji i opis narzedzi promocyjnych, a takze rady i uwagi
praktykdw marketingu z Gdariskiego Centrum Obstugi Przedsiebiorcéw. w zakresie promocji. Materiat napisany w
przystepnej formie, poparty przyktadami.

http://www.marketing.infor.pl [dostep 07.08.2013]

Strona czasopisma marketingowego Marketing w Praktyce.

http://www.media.com.pl [dostep 07.08.2013]

Strona czasopisma Media i Marketing Polska.

http://marketing.wiedza.diaboli.pl/promocja-jako-narzedzie-marketingu/,[dostep 07.08.2013]

Promocja jako narzedzie marketingu; strona zawiera definicje promocji, opis funkcji promocji, a takze opis
narzedzi polityki promocyjnej. Zwrécono uwage na zwigzek promocji z pozostatymi elementami marketingu mix. Na
stronie znajduja sie réwniez inne artykuty o tematyce marketingowe;j.

http://www.wsz-pou.edu.pl/magazyn/?strona=mag_gawrysiak70&nr=70&p= [dostep 07.08.2013]

Promocja marketingowa narzedziem komunikacji z rynkiem cz. 1; strona zawiera definicje elementow
marketingu mix (produktu, ceny, dystrybucji i promocji), opis funkcji promocji, a takze opis zastosowania
podstawowych narzedzi polityki promocyjne;.

http://marketing-mix.mix-marketing.pl/dystrybucja-i-promocja-w-marketingu-mix/ [dostep 07.08.2013]

Dystrybucja i promocja marketingu mix; strona zawiera opis elementéw marketingu mix zgodnie z zasada 4P.

http://www.findict.pl/slownik/ [dostep 07.08.2013]

Stownik finansowy; strona zawiera wyjasnienie podstawowych zwrotéw z zakresu marketingu z opisem ich
obudowy teoretycznej.

http://sponsoring.pl [dostep 07.08.2013]

Sponsoring; strona zawiera wyjasnienie podstawowych zasad sponsoringu.

http://www.scholaris.pl [dostep 07.08.2013]

Scholaris; portal wiedzy dla nauczycieli zawiera zestawy ¢wiczen interaktywnych z zakresu: marketingu i

filmy wideo/animacje dotyczace: cyklu zycia produktu, systemu promocji; scenariusze zaje¢: Marketing —
wyszukiwanie informacji w Internecie; Naturalna reklama; Zdalnie sterowana - reklama ukryta.

http://mfiles.pl/pl/index.php/Public_relations [dostep 07.08.2013]

Encyklopedia zarzadzania; strona zawiera opis podstawowych haset z dziedziny zarzgdzania w tym rowniez
marketingu, jego elementow.

http://poradnik.ngo.pl [dostep 07.08.2013]

Internetowe Centrum Wsparcia; zestaw wiadomosci prawnych oraz informacji zwigzanych z funkcjonowaniem
NGO, w tym rdwniez stosowaniem zasad strategii promocyjnej.

http://www.sponsoring.pl/publikacje.php?raport=20, [dostep 07.08.2013]

Aspekt prawno-podatkowy sponsoringu; informacje dotyczgce definiowania i zasad organizacji sponsoringu w
Polsce.

http://www.ekonom.info/139-sponsoring/, [dostep 07.08.2013]

Bankowos¢, marketing, zarzgdzanie — stownik ekonomiczny; pojecie, definicja i znaczenie pojec¢ stosowanych w
ekonomii, marketingu.
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http://slownik.intensys.pl/definicja [dostep 07.08.2013]

Stownik pojec¢ internetowo-reklamowych; zawiera wyjasnienie podstawowych zwrotéw z zakresu marketingu i
reklamy z opisem ich obudowy teoretyczne.

http://WWW.iaa.org.pl [dostep 07.08.2013]
Strona polskiego oddziatu Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy

http://pbc.biaman.pl/Content/9871/ZN+EiZ+nr+10.pdf [dostep 07.08.2013]

M. Acewicz, Pojecia promocji, Zeszyty naukowe Politechniki Bialostockiej 2005, Ekonomia i Zarzadzanie nr 10.
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Zatacznik nr 6. Karta oceny ulotki (Urszula Matek)

Zanim powstanie tekst ulotki dokonaj selekcji informacji:

zastanow sig, co jest wazne dla odbiorcy, a nastepnie zaplanuj ilos¢ i kolejnosé przekazywanych informacji;

pamietaj o tytutach i srédtytutach ulotki, ktdre musza tworzy¢ jednolita stylistycznie catos¢, poniewaz odbiorca
czyta w pierwszej kolejnosci wtasnie te fragmenty tekstu;

zadbaj o akapity, aby byty podobnej dtugosci, a uzyte zdania raczej pojedyncze niz ztozone; catosé musi by¢
stylistycznie i graficznie spdjna.

Zasady Spetnienie zasady

Ulotka musi zawiera¢ informacje, ktdérych szuka adresat: przyciagajacy
nagtowek wskazuje odbiorcy korzy$¢ (przynajmniej jedng) albo/oraz
wywotuje ciekawos$¢. Nagtéwek to najbardziej istotna czes¢ ulotki. John TAK NIE
Caples, specjalista od reklamy, powiedziat kiedys, ze ,Twodrca reklamy
powinien poswieci¢ 80% swojego czasu na napisanie dobrego nagtéwka”.

Ulotka musi by¢ tatwa w odbiorze, bez trudnych stéw: ludzie nie lubig czytac
tekstow, ktérych nie rozumiejg; powinna oddziatywaé na emocje, TAK NIE
wyobraznie.

Ulotka musi by¢ logiczna i zaplanowana, zawieraé zwiezty przekaz: zdania
krotkie, najlepiej réwnowazniki zdan; uzycie jasnego i prostego jezyka (nie TAK NIE
stosuje sie wyszukanych poréwnan czy dwuznacznosci).

Ulotka musi sprzedawac najwazniejsze informacje juz w Srédtytutach. TAK NIE

Ulotka musi by¢ przejrzysta, a rozmieszczenie tekstu zaplanowane -
z zawartoscig ulotki odbiorca moze sie zapoznaé w ciggu ok. 1 min; jest

. . ) S . - ) TAK NIE
hierarchizacja elementéw (wida¢, ktére elementy sg wazniejsze, a ktdre
dodatkowe).
Ulotka musi by¢ tadna i przycigga¢ uwage — nalezy zadba¢ o oryginalnosc, TAK NIE
atrakcyjnos¢ wizualna.
Ulotka musi by¢ poprawna stylistycznie i edytorsko. TAK NIE

Materiat przygotowany na podstawie:

Co to jest ulotka i jakie sg cechy dobrej ulotki reklamowej? http://poradnik.ngo.pl/x/480780 [dostep: 10.09.2014]

KAPITAL LUDZKI UNIA EUROPEJSKA e,

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI EUROPEJSKI : :
FUNDUSZ SPOLECZNY * gk

Projekt wspotfinansowany ze $rodkoéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.



http://poradnik.ngo.pl/x/480780

Mtodzi Przedsiebiorczy — program nauczania ekonomii w praktyce w szkole ponadgimnazjalne;j
Fundacja Centrum Edukacji Obywatelskiej
Informacja zwrotna przygotowana na podstawie , Karty oceny ulotki”

Obok poszczegdlnych elementéw wpisz — na podstawie ,Karty oceny ulotki” — informacje.

Informacja zwrotna Opis

Wyszczegdlnienie i docenienie dobrych
elementdéw prezentacji [++]

Odnotowanie tego co wymaga poprawy
lub dodatkowej pracy [--]

Wskazowki, w jaki sposob nalezy poprawic
prace [A]

Wskazowki — w jakim kierunku nalezy
pracowac dalej [7]

Co jeszcze chce powiedzie¢ moim kolezankom i kolegom?
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Zatacznik nr 7. Karta oceny LOGO (Urszula Matek)

Zamieszczony ponizej arkusz stuzy do udzielania informacji zwrotnej dla zespotu przygotowujgcego LOGO.

. 3 W jaki 6b
Kryterium Co zostato zrobione Co wymaga W jaki sposéb Jaki sposo
dobrze? poprawy? dokonaé poprawy? pracowac
NaCoBeZu : ) ’ w przyszfosci?
LOGO

Nie uzywaj wiecej niz
trzech kolorow.

Nie uzywaj wiecej niz
dwoch krojéw pisma.

Pozbywaj sie
wszystkiego, co nie jest
absolutnie konieczne.

Logo powinno zawsze
wygladac dobrze: mate
czy duze, w czerni

czy w bieli (pozytyw
czy negatyw).

Logo musi by¢
zapamietywalne.

Nie tacz elementéw
popularnych znakéw,
nazywajac to
oryginalng praca.

Co jeszcze chce powiedzie¢ ?
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Zatacznik nr 8. Schemat briefu reklamowego (Urszula Matek)
Jestescie zespotem, ktéry pracuje w agencji reklamowej i jego zadaniem jest przygotowanie brieféw reklamowych:
1) zajec¢,Ekonomii w praktyce” w ramach programu ,,Mtodzi Przedsiebiorczy”
2) szkoty, ktorej jestescie absolwentami.

Do wykonania zadania postuicie sie schematem

e charakterystyka marki (fizyczna i emocjonalna; opis rynku
i pozycji, jaka zajeta na nim reklamowana marka)

e analiza konkurencji (kto jg tworzy, jak jest postrzegana przez
WPROWADZENIE klientéw, pod jakim wzgledem jest ona ,inna”)

e opis sposobu, w jakim klienci/odbiorcy  dokonujg
wyboru/zakupu danej kategorii produktu/ustugi

e dotychczasowa reklama (marki i jej konkurentéw)

e cechy demograficzne (wiek, pteé, wyksztatcenie)

3 e wiedza o danej kategorii produktu/ustug i zainteresowanie nig
DOCELOWA GRUPA ODBIORCOW.
e  kryteria rozrézniania marek konkurencyjnych

e uzytkowanie produktu/ustugi (do czego i w jaki sposdb)

CEL (ROLA) REKLAMY. e co zamierzamy osiggna¢ dzieki reklamie

e jedno zdanie, w ktérym zostanie zawarta tre$é¢ najbardziej
OBIETNICA. motywujgca klientéw/odbiorcéw do dziatania, najbardziej
wyrdzniajgca dang marke

POPARCIE. e co potwierdza obietnice i pomoze w nig uwierzy¢ klientowi?

e co wydobedg z naszej reklamy klienci/odbiorcy?

POZADANA REAKCJIA KONSUMENTA. e co powinien klient/odbiorca wiedzieé, mysle¢, czué, w rezultacie

kontaktu z reklama?

e sugestie co nalezy wykorzystac, a co nie

WSKAZOWKI WYKONAWCZE. e obowigzkowe sktadniki, co reklama powinna zawiera¢ np. logo

e ograniczenia jakie sg ograniczenia prawne w reklamowaniu
produktéw danej kategorii?

MEDIA. e sugerowane media (dtugos$¢ reklamy, powierzchnia, warianty)

e na produkcje

e umieszczenie w mediach,

BUDZET
® nasponsoring,
e na promocje sprzedazy
OCENA SKUTECZNOSCI. e  kryteria i narzedzia oceny
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Materiat opracowany na podstawie:

e  http://fulczyk.com/brief-reklamowy-typowy-uklad-i-zastosowanie/ [dostep: 10.09.2014]

e  http://consider.pl/jak-napisac-brief/ [dostep: 10.09.2014]

e  http://edu.gazeta.pl/edu/h/Brief+%28reklama%29 [dostep: 10.09.2014]
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Zatacznik nr 9. E- zadanie. Instrukcja do notatki i refleksji w e-portfolio (Sylwia Zmijewska-Kwireg)

CELE | ZADANIE Spotkanie nr 14. Promocja, jako narzedzie marketingu.
OBOWIAZKOWE W E-
PORTFOLIO Czego sie uczysz i dlaczego?

Wykorzystujesz reklame jako narzedzie promocji przedsiewziecia.

Co bedziesz umie¢?

e wyszukad i stosowac prawne oraz etyczne regulacje dotyczace dziatalnosci
reklamowej;

e umiec dokonac analizy prostego przekazu reklamowego np. filmu, ulotki,
plakatu;

e w zespole planowac i projektowac wybrany rodzaj reklamy (ulotka, plakat,
film) przedsiebiorstwa/NGO, produktu lub ustugi;

e dzieli¢ sie rolami oraz zadaniami w grupie przy tworzeniu reklam.

Jakie jest twoje zadanie obowigzkowe po zajeciach/dwugodzinnym bloku zajeé?

Podczas tej sesji w e-portfolio umieszczasz w wybranym przez ciebie miejscu
wtasne (wykonane indywidualnie) prace z zakresu przekazu reklamowego (np.
hasto reklamowe, zaznaczone fragmenty ulotki/plakatu). Materiat moze by¢
zamieszczony w postaci zdjecia ze wskazaniem odpowiednich elementéw.

W wybranym przez ciebie miejscu zamieszczasz informacje na temat tego, czego
sie nauczytes. Budujesz tez biblioteczke —tworzysz e-zbidr wyszukiwarek, stron
internetowych, linkéw, miejsc, gdzie mozna znalez¢ okreslone dokumenty
zwigzane z planowaniem promocji. Opisujesz zadania, jakie petnisz w zespole na
tym etapie pracy.

Po czym poznad, ze zadanie zostato wykonane prawidtowo?
e Czy zamie$cite$/-as wskazane informacje w wybranym miejscu w e-portfolio?

e (Czy twoja notatka odpowiada na pytania: Czego sie dowiedziates/-as
(wiedza)? Czego sie nauczytes/-as (umiejetnosci)? Nad jakimi
zachowaniami/postawami pracowates/as? Czy w twojej notatce pojawity sie
co najmniej 3 wskazania z obszaru wiedzy i 2 z obszaru umiejetnosci.

e  Czy zamiescite$/as co najmniej 5 odwotan do wyszukiwarek, stron
internetowych, linkdw, miejsc, gdzie mozna znalez¢ informacje dotyczace
promocji?

e (Czy zamiescites/as zadania ktdre realizujesz?

e (Czy zamiescites/as wtasne (wykonane indywidualnie) prace z zakresu
przekazu reklamowego (np. hasto reklamowe, zaznaczone fragmenty
ulotki/plakatu). Materiat moze by¢ zamieszczony w postaci zdjecia ze
wskazaniem odpowiednich elementow.

e (Czytwoje ,notatki” w e-portfolio spetniajg ogdlne kryteria (tytut, opis,
otagowanie, poprawnos¢ jezykowa i stylistyczna - wiecej kryteriéw ogélnych
w Zatgczniku nr 3 do pierwszych zajec)?
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DODATKOWE Co mozesz jeszcze zapisa¢ w e-portfolio?

PROPOZYCIE W e-portfolio mogg sie rowniez znalez¢ przyktady reklam spotecznych, ktére

ksztattujg aktywne postawy np. obywatelskie zarowno w zakresie NGO, jak i
biznesu.
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