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SCENARIUSZ CWICZENIA

Temat: Wybdr strategii marketingowej

Powigzanie z podstawa programowa ekonomii w praktyce

Uczen/uczennica: 2.5) projektuje i stosuje etyczne dziatania marketingowe; 3.1) stosuje zasady
organizacji pracy indywidualnej i zespotowej; 3.4) przydziela lub przyjmuje zadania do realizacji;
3.5) wspotpracuje w zespole realizujgcym przedsiewziecie.

Cele aktywnosci
Uczeh/uczennica:

e analizuje wybrany przyktad strategii marketingowej;
e dobiera — wspétpracujac w zespole - strategie marketingowa dla wtasnego
przedsiewziecia.

Cele sformutowane w jezyku ucznia/uczennicy:
Na dzisiejszych zajeciach:

e bedziesz analizowat/-a elementy marketingowe na wybranym przyktfadzie;
e wspodlnie z innymi cztonkami swojego zespotu bedziesz dobiera¢ elementy marketingowe
dla wtasnego przedsiewziecia.

NaCoBezU (kryteria sukcesu)
Uczeri/uczennica potrafi po lekcji:

e wskazad co najmniej 3 elementy marketingowe zastosowane w strategii wybranej przez
nauczyciela;

o dobraé najlepsze dla wiasnego przedsiewziecia elementy marketingowe z analizowanej
strategii oraz uzasadnic ich wybér.

Materiaty dydaktyczne
e  Materiat pomocniczy nr 1. Analiza strategii marketingowej firmy INGLOT

Uwagi
Proponowane ¢wiczenie jest studium przypadku dla klasy, ktdra juz wie czym jest marketing i
strategia marketingowa. Cwiczenie ma jedynie wspomdc opracowanie wiasnej strategii.

Pytania kluczowe

e Czy tylko pienigdze decydujg o powodzeniu przedsiewziecia?
e Dobry marketing, czyli jaki?

Przebieg aktywnosci

1. Zapytaj ucznidw, co decyduje o powodzeniu przedsiewziecia ekonomicznego (pytanie
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kluczowe)? Czy tylko pienigdze? Popros, by podali przyktady bizneséw, ktére ich zdaniem
osiaggnety sukces. Krotko zastandwcie sie, co miato na niego wptyw. Wynotujcie pomysty
uczniéw hastowo na tablicy.

2. Przedstaw uczniom cele aktywnosci — wyjasnij im, ze beda pracowac w tych zespotach, w
ktérych wspdlnie wymyslajg przedsiewziecie ekonomiczne.

3. Rozdaj uczniom przygotowany w odpowiedniej liczbie Materiat pomocniczy nr 1. Wyjasnij
im ich zadania. Popros, aby zapoznali sie z pytaniami pod poleceniem: Co zadecydowato o
sukcesie firmie INGLOT? Ktdre z opisanych dziatarn marketingowych firmy INGLOT mozecie
zastosowac dla wtasnego przedsiewziecia? Upewnij sie, ze wszyscy je rozumiejq.

4. Zorganizuj w klasie przestrzen w taki sposéb, aby uczniowie mogli pracowac swobodnie,
nie przeszkadzajac sobie nawzajem. Kazdy z zespotéw przygotowuje prezentacje na forum.
Zwrd¢ uwage uczniow na to, by sformutowali nie tylko odpowiedzi na pytania, ale takze
uzasadnienie wyboru z pkt. 2.

5. Po uptywie 15 minut popros$ uczniéw o zespotowe prezentacje na forum. Nie komentuj
kazdego wystgpienia, po wszystkich prezentacjach zadaj uczniom ponownie pytanie
kluczowe, proszac teraz o petne odpowiedzi.

6. Na zakonczenie podsumuj krdtko prace uczniéw, zwracajgc zwtaszcza uwage na to, jakie
elementy marketingowe postanowili zastosowac dla swoich przedsiewzie¢ ekonomicznych.
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MATERIALY POMOCNICZE
Materiat pomocniczy nr 1. Analiza strategii marketingowej
Zapoznaijcie sie z ponizszym przypadkiem firmy INGLOT i odpowiedzcie na nastepujgce pytania:

e (o zadecydowato o sukcesie firmie INGLOT?
o Ktdre z opisanych dziatan marketingowych firmy INGLOT mozecie zastosowaé dla wtasnego
przedsiewziecia? Uzasadnijcie wybor.

Inglot. Polski tygrys branzy kosmetyczne;.

- Inglot to polska firma? NiemozZliwe! — tak ciggle reagujg niektorzy ludzie, gdy dowiedzq sie kto stoi za
sukcesem tej znanej kosmetycznej marki. Firma zatozona przez przemyskiego chemika Wojciecha Inglota
szturmem zawojowata najpierw rynek polski, a nastepnie rynki miedzynarodowe. Inglot obecny jest w 46
krajach na 6 kontynentach, gdzie posiada 333 salony, w tym 160 w Polsce. Moze sie pochwali¢
najbardziej prestizowymi lokalizacjami, np. przy nowojorskim Times Square.

Firma jest zupetnie inaczej postrzegana na polskim rynku niz na rynkach miedzynarodowych. Ze wzgledu
na konkurencyjne ceny swoich produktéow, marka Inglot jest uwazana w Polsce za masowq. Natomiast za
granicq pozycjonuje sie jako marka specjalistyczna, ktorej produkty sq drozsze od kosmetykow takich
firm, jak np. L’Oreal. Jest to jeden z aspektow polityki cenowej firmy.

Najbardziej zaskakujqgca jest strategia marketingowa Inglota. Wydatki na reklame sq zerowe, a
pozycjonowanie produktow marki zapewniajq swietne lokalizacje sklepow. Firma obecnie moze sie
poszczycic jednq z najszerszych kosmetycznych ofert swiata, ktora wynosi 1,5 tys. produktow. Jednak
swojej obecnej pozycji na rynku Inglot nie zdobyt od razu. Przyjrzyjmy sie poczqtkom przemyskiego
producenta.

Poczgtki

Wojciech Inglot zatozyt swojq firme na poczgtku lat 80. XX wieku. Poczgtkowo produkowat ptyn do
czyszczenia gtowic magnetofonowych. Pierwszym kosmetykiem wypuszczonym z przemyskich zaktadow
Inglota byt dezodorant VIP, ktéry miat by¢ bezposrednim konkurentem marki Fa. Firma od poczgtku
odznaczata sie innowacyjnosciq. Inglot jako pierwszy wprowadzit na polski rynek kosmetyki kolorowe, jak
np. lakiery do paznokci. Dzieki nawigzaniu wspdtpracy z jednym z najwiekszych koncernéw zajmujgcych
sie tzw. produkcjq kontraktowq — firmg Kolmar, Inglot zyskat dostep do najnowszych i najbardziej
zaawansowanych technologii. Kolejnym trafionym pomystem zatozyciela firmy byta inwestycja w testery
kosmetykow, ktore wzbudzity zainteresowanie klientek i nakrecity sprzedaz. W 1999 roku Inglot wstawit
pierwsze firmowe szafy w drogeriach, w 2001 firma otworzyta pierwszg wyspe w centrum handlowym,
pod koniec 2002 roku pierwszy salon firmowy, a w 2006 pierwszy salon poza granicami kraju. Brzmi
niewiarygodnie? Zobaczmy jakie czynniki zadecydowaty o tak szybkim rozwoju firmy.

Czynniki sukcesu

Rozwijajgc swojq firme Wojciech Inglot postawit na:

e Wtasng siec salondw — tylko wtasne punkty sprzedazy pozwolity firmie utrzymac relatywnie niskie
ceny i petng oferte kolorystyczng. Jest to rowniez najwieksza sita i wartosc firmy.

e Rewolucje kosmetyczng — branza kosmetyczna podlega nieustannej zmianie trenddow. Inglotowi
udata sie rzecz bardzo trudna — to jego firma wyznacza nowe trendy w makijazu.
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Catkowitq kontrole nad produkcjg — ponad 90% produktow firmy powstaje w przemyskiej
fabryce. Dzieki temu wszelkie innowacje i nowe receptury sq wdrazane bardzo szybko.

Polityke niskich cen na rynku polskim.

Pozycjonowanie sie jako marka specjalistyczna na rynkach zagranicznych

Przy tym pamietat o:

Zachowaniu umiarkowanego ryzyka — decydujqc sie na otworzenie wtasnej sieci sprzedazy, Inglot
nie grat va banque. Zabezpieczyt sie na wypadek fiaska.

Wprowadzaniu kolejnych innowacji — jak np. oddychajqcy lakier do paznokci, ktdry odnidst
niesamowity sukces w krajach muzutmariskich.

Budowaniu taricucha kontaktow — tylko dzieki temu mozliwa byta tak szeroka ekspansja
zagraniczna marki.

Statym rozwoju oferty produktowej i zachowaniu wysokiej jakosci kosmetykow.

Obecnie firma, za ktdrej sterami stoi brat zatozyciela — Zbigniew, dalej idzie naprzod zostawiajgc
zdumiong konkurencje w tyle. Inglot juz teraz jest liderem rynkowym w wielu krajach, m.in. w Malezji,
Azerbejdzanie czy Irlandii, caty czas umacnia tez swojq pozycje na gigantycznych rynkach w Indiach i

Brazylii. Rowniez dalsze plany sq ambitne: w ciggu najblizszych pieciu lat Inglot chce mie¢ 1000 salonéw
na catym swiecie, w tym réwniez w Paristwie Srodka, ktdry jest do tej pory niewykorzystanym przez firme
rynkiem.

Przemyska firma konsekwentnie buduje swojqg pozycje. Dziata nowatorsko i nie patrzy na innych. To
raczej konkurencja oglqda sie za nig. W zaledwie 30 lat Inglot stat sie miedzynarodowq markgq
rozpoznawalnq na catym swiecie nie wydajqgc ani ztotowki na marketing.

Zrédto: http://blog.ucmsgroup.pl/inglot-polski-tygrys-branzy-kosmetycznej-studium-
przypadku/#sthash.fCM6nZbr.dpuf [dostep 2.09.2014]
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