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SCENARIUSZ CWICZENIA

Temat: Nasza reklama.

Powiazanie z wczesniejszg wiedzg

Wiedza o spoteczeristwie (Il eta edukacyjny)

Uczen/uczennica: 29.3) wskazuje gtéwne elementy dziatart marketingowych (produkt, cena,
miejsce, promocja) i wyjasnia na przyktadach ich znaczenie dla przedsiebiorstwa i konsumentéw.

Podstawy przedsiebiorczosci (IV etap edukacyjny)

Uczen/uczennica: 5.1) charakteryzuje otoczenie, w ktérym dziata przedsiebiorstwo; 5.10)
charakteryzuje czynniki wptywajgce na sukces i niepowodzenie przedsiebiorstwa.

Powigzanie z podstawg programowg ekonomii w praktyce

Uczen/uczennica: 2.5) projektuje i stosuje etyczne dziatania marketingowe; 3.1) stosuje zasady
organizacji pracy indywidualnej i zespotowej; 3.2) przyjmuje role lidera lub wykonawcy; 3.4)
przydziela lub przyjmuje zadania do realizacji; 3.5) wspétpracuje w zespole realizujgcym
przedsiewziecie.

Cele aktywnosci

Uczer/uczennica:

e  ksztatci umiejetno$é pracy zespotowej;

e opracowuje w zespole jedno z dziatan marketingowych dla wybranego przedsiewziecia
ekonomicznego.

Cele sformutowane w jezyku ucznia

Uczeri/uczennica:

e opracowuje —w zespole — reklame wybranego przedsiewziecia ekonomicznego;
e pracujac w zespole realizuje powierzone mu zadanie.
NaCoBezU (kryteria sukcesu)

Po zajeciach uczeri/uczennica potrafi:

e przyjmowac i realizowaé powierzone mu/jej zadanie;
e zaplanowac i opracowac — w zespole — reklame wtasnego przedsiewziecia;

o wyszukaé — przy wykorzystaniu internetu — niezbedne informacje do realizacji
powierzonego mu/jej zadania.

KAPITAL LUDZKI UNIA EUROPEJSKA e,

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI EUROPEJSKI : :
FUNDUSZ SPOLECZNY * gk

Projekt wspotfinansowany ze $rodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.




Mtodzi Przedsiebiorczy — program nauczania ekonomii w praktyce w szkole ponadgimnazjalnej
Fundacja Centrum Edukacji Obywatelskiej
Autor: Mariusz Kosek

Pytania kluczowe

e Kiedy reklama jest skuteczna?

Przebieg ¢wiczenia

1. Zanim zaproponujesz uczniom realizacje gtéwnego zadania popros ich, by przypomnieli
sobie jakas reklame, ktore — ich zdaniem — byta bardzo przekonujgca. Popros by je
wskazali/wymienili. Jesli wszyscy znajg zaproponowane reklamy wspdlnie zastandwcie sieg,
co zdecydowato o jej popularnosci/skutecznosci. Na tablicy wypisuj wszystkie elementy
reklamy wymieniane przez uczniéw. Na koniec pogrupujcie je w bardziej ogdélne kategorie.
Wspdlnie wskazcie 4-5 elementow, ktére posiada kazda reklama.

2. Mozesz zaproponowac uczniom matg rozgrzewke. Podziel ich w pary i popros, by w ciggu 2
minut wymyslili hasto reklamowe dla przedmiotu, ktéry za chwile postawisz na biurku.
Przygotuj wczesniej jaki$ bardzo prosty przedmiot codziennego uzytku (typu kosz na $mieci,
tyzeczka, pasta do zebow, linijka). Kilka dwdjek-ochotnikdw popros o przedstawienie haset
reklamowych. Nagrodzcie brawami osoby prezentujgce swoje pomysty.

Na koniec przypomnij uczniom, ze hasto to tylko jeden z elementéw skutecznej reklamy.
Wspdélnie zastandwcie sie, jakie musi by¢ hasto, aby zapadto w pamie¢? Okreslcie co
najmniej 3 kryteria dobrego hasta — zapowiedz uczniom, ze ustalone przez nich kryteria
przydadzg sie w realizacji kolejnego zadania, dlatego powinny by¢ jak najbardziej precyzyjne
(np. hasto nie powinno sktadaé sie z wiecej niz 5 stéw). Kryteria spiszcie na tablicy lub
flipcharcie. Dopiszcie tez co najmniej jedno kryterium dotyczace , wizualizacji” hasta. Sam/a
tez dopisz kryteria (zaproponuj je uczniom) zwigzane z estetyka realizowanego zadania.

3. Popros uczniéw, by usiedli w zespotach realizujgcych przedsiewziecie ekonomiczne.
Zadaniem uczniow bedzie opracowanie — w ciggu 20 minut - graficznej wersji hasta
reklamowego przedsiewziecia zespotu siedzgcego po ich prawej stronie. Przypomnij
uczniom, by zadanie realizowali zgodnie z ustalonymi wczesniej kryteriami. W trakcie pracy
uczniow przygotuj dla kazdego ucznia karte oceny reklamy (np. wg ponizszego wzoru):

Czy hasto opracowano zgodnie z
kryteriami (wpisz kryteria ustalone
przez uczniéw):

Czy hasto i jego przedstawienie
graficznego jest innowacyjne?

Czy przedstawienie graficzne hasta
zostato wykonane estetycznie?

4. Na koniec wszystkie graficzne wersje haset reklamowych zawies$cie obok siebie w klasie.
Pozwél uczniom indywidualnie zapoznad sie z wszystkimi pracami i ocenic¢ je indywidualnie
za pomocg karty pracy. Swoje oceny uczniowie przyklejajg (anonimowo) pod ocenianymi
pracami. Uczniowie nie oceniajg wtasnych prac.
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