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Agata Motyl

ROZDZIAL 1.
Prawne ramy dzialalnosci

dziennikarskiej

Konstytucja

Dziennikarz, jako osoba zaufania publicznego, powinien dziata¢ w granicach wyzna-
czanych przez obowiazujace w Polsce prawo. Wiele ustaw, zaréwno krajowych, jak i mie-
dzynarodowych bezposrednio dotyczy dziatalnosci dziennikarskiej — przede wszystkim
s3 to akty prawne, dotyczace praw czlowieka, a takze praw i obowiazkéw obywatelskich.
Nadrzgdnym Zrédtem prawa w polskim systemie prawnym jest Konstytugja.

HIERARCHIA AKTOW PRAWNYCH w POLSCE
(Rozdzial III Konstytucji RP):

Konstytucja

Ratyfikowana umowa miedzynarodowa

Ustawa

Uchwata

Rozporzadzenie

Polska Konstytucja z 2 kwietnia 1997 roku' zawiera regulacje powiazane z praca
dziennikarza. Art. 14 Konstytucji zapewnia wolno$¢ funkcjonowania prasy i innych
$rodkéw masowego przekazu. Wolno$¢ ta nie jest jednak absolutna i moze by¢ ogra-
niczona, szczegblnie w sytuacjach, w ktérych moglaby naruszy¢ inne dobra prawnie
chronione. W katalogu praw obywatelskich Konstytucja na pierwszym miejscu wymie-
nia niezbywalna i przyrodzona godno$¢ czlowieka. Jest to jedyne prawo, ktérego nie
mozna ograniczy¢ lub znie$¢ — cztowiek ma godnos¢ z samego faktu bycia cztowiekiem?,
a dziennikarz powinien t¢ godno$¢ uszanowaé, bez wzgledu na okolicznosci. Art. 31
porusza zagadnienie wolnosci cztowicka. Wolno$¢ jest chroniona przez prawo, aczkol-
wiek w sytuacjach nadzwyczajnych moze zosta¢ ona ograniczona. Istotg wolnosci jest jej
dualistyczny charakter — wolno$¢ oznacza prawo do czynienia tego, co nie jest zakazane,
ale jednoczesnie prawo do niebycia ograniczanym przez innych ludzi (czgsto méwi sie
o wolnosci od i do). Granica wolnosci jest wolnos¢ innego czlowieka — po jej przekro-
czeniu nie mozna méwi¢ o realizowaniu swojego prawa do wolnosci, ale o samowoli.

! Konstytucja RP, Dz. U. 1997, nr 78, poz. 483 z p6zn. zm.

2 Dyskusyjny jest moment, w ktérym czlowick nabywa godnos¢ — moze to by¢ albo moment poczecia,
albo urodzenia.



6 Agata Motyl

Dziennikarz powinien pamictaé w swojej pracy, zeby nie przekracza¢ granic wolnosci
innych ludzi. Kluczowe dla funkcjonowania mediéw w Polsce uwarunkowania zawarte
zostaly w artykule 54. W punkcie 1 zapewniono wolno$¢ pozyskiwania i rozpowszech-
niania informacji oraz wolno$¢ wyrazania swoich pogladéw.

CENZURA PREWENCY]JNA — kontrolowanie tresci dziela przed
opublikowaniem.
CENZURA REPRESYJNA - kontrola po opublikowaniu dziela, czesto

polaczona z represjami wobec autora lub wydawcy.

Ust. 2 odnosi si¢ do ingerencji paristwa w rozpowszechnianie informacji, zakazujac
cenzury prewencyjnej oraz uzalezniania wydawania prasy od wprowadzonych koncesji
(dopuszczalne jest koncesjonowanie radia i telewizji, co wynika ze specyfiki przekazu
- koniecznosci nadawania w okreslonej czestotliwosdci). Zapis ten, bedacy gwarancjg
funkcjonowania demokratycznego pafistwa prawa, ma réwniez znaczenie historyczne.
W okresie Polski Ludowej cenzura obowiazywala na mocy dekretu Krajowej Rady Na-
rodowej z 5 VII 1946 roku, zastapionego pdzniej przez ustawe o kontroli publikacji i wi-
dowisk z 31 VII 1981 roku. W pelni zniesiono ja dopiero w 1990 roku. Od 1981 roku
ocenzurowane teksty oznaczano kwadratowymi nawiasami, ktére zawieraly podstawe
prawna usunigcia tekstu, wezesniej ingerencje cenzury nie byly pokazywane.

Przyklad 1.1
Cenzura w PRL — przykladowy fragment sposobu oznaczania ocenzurowanego

artykuhu po 1981 roku

Bedzie wojna?

Reporter Gazety Porannej spotkat si¢ wczoraj z przedstawicielami rzqdu polskiego,
ktdrzy dyskutowali o konflikcie migdzy Polskq a [------] [Ustawa o Kontroli Publika-
¢ji i Widowisk z dn. 31 VII 1981 roku]. Rozmowy byly bardzo burzliwe i skoticzyly
si¢ dopiero nad ranem, ale nie ustalono zZadnych konkretéw. Kwestia konfliktu mie-
dzy Polskq i [------] [Ustawa o Kontroli Publikacji i Widowisk z dn. 31 VII 1981
roku] nie znalazta zadnego rozwiqzania i pozostaje caly czas otwarta.

Konstytucja wéréd praw wymienia w art. 61 prawo do uzyskiwania informacji
o dziatalnosci wladz rzadowych i samorzadowych. Prawo to obejmuje mozliwos¢ wstgpu
na posiedzenia kolegialnych organéw wladzy publicznej pochodzacych z wyboréw oraz
mozliwos¢ rejestracji tych spotkan.

Uregulowania prawa mi¢dzynarodowego

Normy prawa miedzynarodowego ze wzgledu na swoja specyfike sa bardziej ogdlne.
W zakresie, w jakim dotycza pracy dziennikarza nie ma w nich konkretnych rozwiazan
(konkretne regulacje zostawione s3 wladzom paristwowym), pokazane sa jedynie wy-
tyczne, ktére przy wprowadzaniu prawa krajowego powinny by¢ uwzglednione. Prawo
migdzynarodowe dosy¢ szczegdtowo reguluje zagadnienia zwiazane z prawami czlowie-
ka. Do najwazniejszych aktéw prawnych naleza: Powszechna Deklaracja Praw Czlowie-

ka (PDPC), Miedzynarodowy Pakt Praw Obywatelskich i Politycznych (MPPOIP),
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Konwencja o Ochronie Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnosci (nazywana réw-
niez Europejska Konwencja Praw Czlowieka EKPC).

PDPC w art. 12 zabrania ingerencji w zycie prywatne, rodzinne, domowe, korespon-
dencjg oraz uwlaczania dobremu imieniu lub honorowi. Art. 18 i 19 podkreslaja prawo do
wolnosci mysli i wolno$ci wyrazania opinii, poszukiwania informacji i rozpowszechniania
ich bez wzgledu na granice, przy uzyciu wszystkich srodkéw. Podobne zapisy znajduja si¢
w MPPOIP (art. 17, art. 19) i EKPC (art. 8, 10). EKPC zwraca réwniez uwagge na obo-
wiazki i odpowiedzialnos¢, jaka niesie ze soba korzystanie z tych wolnosci.

Ustawodawstwo krajowe

Dwiema ustawami, ktére reguluja dziatalno$¢ dziennikarska, jest Prawo praso-
we z 26 stycznia 1984 roku® oraz ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych
z 4 lutego 1994 roku®. Dla dziennikarzy wazne sa réwniez dwie ustawy, regulujace do-
step do informacji: Ustawa o ochronie informacji niejawnych’ oraz Ustawa o dostepie
do informacji publicznej®. Wytyczne pracy dziennikarzy radiowych i telewizyjnych za-
wiera Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 roku’.

Na tres¢ prawa krajowego, dotyczacego mediéw ma wplyw RADA
PRASOWA — opiniodawczy organ, dzialajacy przy Prezesie Rady
Ministréw. Rada skfada wnioski w sprawach dotyczacych prasy i jej roli
w zyciu spoleczno-politycznym.

Prawo prasowe — informacje ogélne

Prawo prasowe dotyczy dziatalnosci wydawniczej i dziennikarskiej. Przepisy tej ustawy
stosuje si¢ do prasy w szerokim rozumieniu tego stowa, czyli:

* publikagji ukazujacych sie cyklicznie w okreslonych odstepach czasu — nie rza-
dziej jednak niz raz do roku. Musza by¢ one oznaczone stalym tytulem, data,
numerem i nie tworzy¢ jednej calosci (na przyklad dzienniki, tygodniki, mie-
sigczniki, ale réwniez audycje radiowe i telewizyjne, ale juz nie seriale telewizyj-
ne, bo one tworza calosé),

e $rodkéw masowego przekazu, kedre upowszechniajg publikacje periodyczne za
pomoca réznych technik (np. portale informacyjne w Internecie),

*  zespoléw ludzi i 0s6b zajmujacych si¢ dziatalnoscig dziennikarska (redakeje lub
dzialy redakdji).

Ustawy nie stosuje si¢ do dziennikéw urzedowych, stuzacych publikowaniu akeéw
prawnych (m.in. Dziennika Ustaw, Monitora Polskiego), Diariusza Sejmowego i wy-
dawnictw zwiazanych z pracami Sejmu, orzecznictwa sadéw lub innych publikacji o tym
charakterze. Wylaczone z zakresu prawa prasowego sa réwniez wydawnictwa prasowe

3 Ustawa Prawo prasowe, Dz. U. 1984, nr 5, poz. 24.

4 Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz. U. 1994, nr 24, poz. 83.

> Ustawa o ochronie informagji niejawnych, Dz. U. 1999, nr 11, poz. 95 z péén. zm.

¢ Ustawa o dostepie do informacji publicznej, Dz. U. 2001, nr 112, poz. 1198, z pézn. zm.

7 Ustawa o radiofonii i telewizji, Dz. U. 1993, nr 7, poz. 34, z pézn. zm.
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obcych przedstawicielstw dyplomatycznych i konsularnych (np. ambasad i konsulatéw)
oraz organizacji migdzynarodowych (art. 9).

W rozumieniu prawa prasowego dziennikarzem jest osoba, kt6ra zajmuje si¢ przy-
gotowywaniem materialéw prasowych, tworzeniem lub redagowaniem ich i jednocze-
$nie jest pracownikiem redakeji lub dziata na jej zlecenie. Definicja ta nie jest $cista
i budzi kontrowersje?, przyjelo si¢ jednak, ze dziennikarz musi pracowa¢ na rzecz jakiej$
redakgji. Pod pojeciem material prasowy rozumiany jest kazdy tekst lub obraz przeka-
zany do opublikowania. Materialy moga mie¢ rézny charakter (np. informacyjny, doku-
mentalny, rozrywkowy). Odwolujac si¢ do zapiséw Konstytugji, ustawa potwierdza wol-
no$¢ funkcjonowania prasy w Polsce oraz prawa obywateli do kontroli i krytykowania,
rzetelnej informacji oraz jawnosci zycia publicznego (art. 1). Z zagadnieniem rzetelnej
informacji wiaze si¢ problem dost¢pu do informacji i sposobu ich zbierania, o ktérym
szerzej przy prawach dziennikarza.

Obowiazek rejestracji prasy

Obowiazek rejestracji dotyczy prasy wydawanej w formie drukowanej
oraz w Internecie. Nie wymaga rejestracji prasa wydawana przez Kosciét
katolicki’, jak réwniez dzialalno$¢ Polskiej Agencji Prasowe;j’.

Radio i telewizja podlega w Polsce koncesjonowaniu, prasa jest jedynie rejestrowana
w organie rejestracyjnym — sadzie. Obowiazek rejestracji wynika z przestanek prakeycz-
nych i pozwala unikna¢ sytuacji, w kedrej na rynku dziatatoby kilka dziennikéw o tej same;j
nazwie. Wymogi, jakie musi spelni¢ wniosek, zawarte sa w art. 19 ust. 2 — jezeli nie zostana
spetnione, wéwczas wniosek zostanie odrzucony. Sad ma 30 dni na odrzucenie wniosku,
po tym terminie przyjmuje si¢, ze tytul prasowy zostal zarejestrowany. Jezeli jednak zare-
jestrowany dziennik lub czasopismo nie zostanie wydane przez okres roku od rejestracji,
woweczas rejestracja traci wazno$¢. Mozna ja zachowa¢ tylko w sytuacjach, jezeli redakcja
wystapi z wnioskiem o zachowanie rejestracji. Organ rejestracyjny moze (ale nie musi) za-
wiesi¢ wydawanie tytulu na czas okreslony (maksymalnie rok), jezeli w tym dzienniku lub
czasopi$mie trzykrotnie popelniono przestepstwo (stwierdzone prawomocnym wyrokiem
sadu). Wydawanie dziennika lub czasopisma bez rejestracji jest karane (art. 45).

IMPRESSUM — STOPKA REDAKCY]JNA Kazdy egzemplarz drukéw
periodycznych, serwiséw agencyjnych i innych podobnych drukéw
prasowych musi by¢ oznaczony stopka redakcyjna. Musi ona zawiera¢
nazwe i adres wydawcy, adres redakgji, imi¢ i nazwisko redaktora
naczelnego, nazwe drukarni, biezacy numer oraz znak mig¢dzynarodowy
ISBN (International Standard Book Number) lub ISSN (International
Standard Serial Number). Oba znaki nadaje Biblioteka Narodowa

w Warszawie.

8 Por. np. J. Sobczak: Prawo prasowe — komentarz. Warszawa 2008, ss. 327-40.
° Por. zapisy ustawy o stosunku paristwa do Kosciofa katolickiego (Dz. U. z 1989, nr 29, poz. 154 z pézn. zm.).
19 Dziatalno$¢ PAP reguluje ustawa z 31.07.1997 (Dz. U. z 1997, nr 107, poz. 687 z pézn. zm.).
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Organizacja pracy redakcji

Redakcja kieruje Redaktor Naczelny. Ustawa wprowadza ograniczenia przy wyborze
osoby na to stanowisko: redaktor musi mie¢ pelng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych!!,
mie¢ polskie obywatelstwo (sad moze go zwolni¢ z tego wymagania) i nie by¢ pozbawio-
ny praw publicznych. Wymagania te maja zagwarantowad, ze osoba kierujaca redakgja,
majaca decydujacy wplyw na prace redakcji bedzie miata wysokie kwalifikacje moralne.
Prawo zakazuje piastowania tej funkcji osobom karanym trzykrotnie (lub wiecej razy) za
przestgpstwa opisane w prawie prasowym i tym, ktére byly karane za przestgpstwa po-
petnione z niskich pobudek (np. z checi zemsty'?). Redaktora naczelnego powoluje or-
gan zalozycielski wydawnictwa, wydawca lub inny uprawniony organ. Redaktora w pra-
cy moze wspomaga¢ rada redakcyjna (programowa, naukowa) i kolegium redakcyjne
(zebranie pracownikéw redakeji). Do obowiazkéw redaktora naczelnego nalezy dbanie
o poprawno$¢ jezykowa materialéw prasowych. Redaktor naczelny musi opublikowaé
nieodplatnie komunikat urzgdowy, pochodzacy od naczelnych i centralnych organéw
pafstwowych (taki materiat przysyla rzecznik rzadu z adnotacja, ze jego publikacja jest
obowiazkowa) oraz list goriczy. Odplatnie redaktor naczelny publikuje prawomocny
wyrok sadu, jezeli ten podlega publikacji. Prasa moze réwniez zamieszcza¢ odplatnie
reklamy i ogloszenia, pod warunkiem, ze ich tres¢ nie jest sprzeczna z prawem i zasada-
mi wspélzycia spolecznego. Jezeli zaméwiona reklama jest sprzeczna z linig pisma lub
charakterem publikacji, redaktor i wydawca maja prawo odméwié¢ publikacji'®. Redak-
tor ponosi réwniez odpowiedzialno$¢ za tre$¢ przygotowywanych materiatéw oraz za
sprawy redakcyjne i finansowe w zakresie, w jakim przekazane zostaly mu one w statucie

(lub innych przepisach).

Obowiazki dziennikarza

Rozdzial II ustawy zawiera katalog obowiazkéw i praw dziennikarza. Umieszcze-
nie obowiazkéw przed prawami podkresla ich wage i spofeczna misje, jaka jest zwia-
zana z wykonywaniem tego zawodu. Juz w art. 10 ust. 1 ustawodawca definiuje zada-
nia dziennikarza w kategoriach stuzby spoleczedstwu i paristwu. Dziennikarz oprdcz
ww. zasad jest obowiazany do przestrzegania linii programowej pisma, czyli ogélnych
wytycznych ideowych, zawartych w regulaminie funkcjonowania redakgji lub w statucie.
Do obowiazkéw nalezy réwniez przestrzeganie zasad etyki i zbieranie informacji w spo-
s6b rzetelny i staranny. Kazda informacja powinna zosta¢ sprawdzona u oséb, ktérych
dotyczy, a takie potwierdzona z innego, pewnego Zrédla. Rzetelno$¢ przejawia si¢ w do-
ktadnym weryfikowaniu otrzymanych materialéw, jak réwniez w zachowaniu obiekty-
wizmu przy tworzeniu dziela. Dziennikarzowi nie wolno przekazywaé faktéw w sposéb
stronniczy (przedstawionych tylko przez jedna strong) — stanowi to naruszenie zaréwno

1 Pelng zdolnos¢ do czynnosci prawnych uzyskuje osoba po ukoriczeniu 18 roku zycia, ktéra nie jest ubez-
wihasnowolniona cz¢dciowo lub catkowicie. Uzyskuje ja réwniez kobieta, ktéra ukoriczyta 16 lat i wstapita
w zwiazek malzenski.

12\ obowiazujacym Kodeksie karnym nie ma obecnie okrelenia ,niskie pobudki”, zostato ono zastapione
pojeciem niskiej motywacji sprawcy i motywéw dziatania zastugujacych na szczegdlne potgpienie. Por.
E. Ferenc-Szydetko: Prawo prasowe. Komentarz. Warszawa 2008, s. 152.

13 Por. Rozdzial 6 Komunikaty i ogloszenia.
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prawa, jak i zasad etyki. Mozliwosci manipulowania informacja i wywierania wplywu na
opini¢ spoleczna sprawiaja, ze na dziennikarzu ciazy obowiazek zachowania szczegélnej
staranno$ci przy zbieraniu i weryfikacji materialéw. Wszystkie opublikowane informa-
¢je powinny zostaé zweryfikowane, szczegdlnie, jezeli sa elementem §ledztwa dzienni-
karskiego lub tzw. dziennikarstwa $ledczego i skutkuja postawieniem komus zarzutéw'.

DZIENNIKARSTWO SLEDCZE — galaz dziennikarstwa, zajmujaca
si¢ sprawami zwiazanymi najczesciej z naruszeniem prawa lub zasad
wspdlzycia spotecznego.

Dla dziennikarstwa $ledczego (lecz nie tylko) bardzo istotne sa zawarte w art. 13 ogranicze-
nia wolnosci wypowiedzi. Zakazane jest wypowiadanie opinii na temat wyroku przed rozstrzy-
gnicciem w sadzie i instangji, co ma zapobiega¢ zasugerowaniu sadowi sposobu rozstrzygniecia
sprawy. Zgodnie z zasada domniemania niewinnoci chronione sg réwniez dobra osobiste
oskarzonego i podejrzanego, szczegdlnie prawo do ochrony wizerunku i danych osobowych.
Dziennikarza z tego ograniczenia moze zwolni¢ sad (wydajac zgodg na ujawnienie wizerunku
i danych osobowych ze wzgledu na wazny interes spoleczny) lub sama osoba, przeciw ktérej to-
czy si¢ postgpowanie, zezwalajac na publikacje. Podobne ograniczenia dotycza $wiadkéw i po-
szkodowanych. Dyskusyjne s zabiegi dziennikarzy, kt6rzy za wszelka ceng staraja si¢ przekazaé
informacje o danych osobowych!. Dziennikarze, jako przekaziciele informacji, maja réwniez

dba¢ o poprawno$é jezykowa. Uzywanie wulgaryzméw jest zakazane.

Prawa dziennikarza

Jednym z najwazniejszych praw jest prawo do informacji. Zaréwno zbieranie infor-
madji, jak i jej wykorzystywanie podlega wielu ograniczeniom. Szczegdtowe uregulowa-
nia zawarte s3 w prawie prasowym, ustawie o dostgpie do informacji publicznej'® oraz
ustawie o ochronie informacji niejawnych'’.

Aby umozliwi¢ dziennikarzom korzystanie z prawa do informagji,
a ich informatoréw zapewni¢, ze maja do czynienia z dziennikarzami,
redakcje wydaja LEGITYMAC]E PRASOWE (DZIENNIKARSKIE),

ktére sa potwierdzeniem, ze dana osoba pracuje dla redakgji.

Informagji prasie moze udziela¢ kazdy obywatel, w granicach, w ktérych nie na-
rusza to prawa (np. nie tamie tajemnicy przedsiebiorstwa'®). Przedsiebiorcy, ktérych

Y4\ sytuacji, kiedy zarzuty okaza si¢ nieprawdziwe i osoba pokrzywdzona wejdzie na droge sadowa w celu
ochrony swojego dobrego imienia, sad sprawdza, czy dziennikarz przed publikacja dochowal szczegélnej sta-
rannosci przy zbieraniu materialéw i korzystaniu z nich podczas pisania oraz czy na etapie zbierania materia-
6w mégt dowiedzied si¢ o niestusznosei swoich zarzutéw.

15 Wielokrotnie w informacjach dziennikarskich pojawiaja si¢ okreslenia, pozwalajace zidentyfikowa¢ dana
osobe, nawet jezeli jej nazwisko nie zostaje ujawnione. Tak bylo np. w przypadku eksceséw Jarostawa W, syna
bytego prezydenta. Pomimo utajnienia nazwiska dodany opis umozliwia zidentyfikowanie osoby.

16 Ustawa o dostepie do informacji publicznej z 6.09.2001 (Dz. U. z 2001, nr 112, poz. 1198 z pézn. zm.).
17 Ustawa o ochronie informacji niejawnych, Dz. U. 1999, nr 11, poz. 95 z pézn. zm.

18 Szerzej por. E. Ferenc-Szydetko: Prawo prasowe. Komentarz, Warszawa 2008, ss. 67-68.



ROZDZIAL 1. Prawne ramy dziatalnosci dziennikarskiej 11

dzialalnosci nie zalicza si¢ do sektora finanséw publicznych oraz organizacje non-profit
(nie dzialajace w celu osiagania zysku, np. fundacje, stowarzyszenia) maja obowiazek
udzielania informacji o swojej dzialalno$ci”. Instytucje te moga odméwi¢ udzielenia
informacji. Taka odmowa na zadanie redaktora naczelnego powinna by¢ sporzadzona
w formie pisemnej, w terminie trzech dni i zawiera¢ podstawowe dane umozliwiajace
zidentyfikowanie obu stron (redakgji i instytucji), oznaczenie informacji, ktérej dotyczy
oraz powdd odmowy (art. 4 ust. 3). Obowiazek udzielania informacji publicznej maja
réwniez partie polityczne, zwiazki zawodowe, organy samorzadéw gospodarczych i za-
wodowych, podmioty reprezentujace Skarb Paristwa lub dysponujace jego majatkiem
oraz samorzad terytorialny.

INFORMACJA PUBLICZNA - to kazda informacja o sprawach
publicznych (art. 1 ust. 1 ustawy o dostepie do informacji publicznej).

Prawo do uzyskania informacji publicznej obejmuje réwniez swoim zakresem
uprawnienie do wgladu do dokumentéw urzedowych oraz dostgpu do posiedzen kole-
gialnych organéw wiadzy publicznej, pochodzacych z wyboréw. Katalog tematéw, kté-
rych moze dotyczy¢ informacja publiczna, znajduje si¢ w rozdziale 3 ustawy o dostepie
do informagji publicznej i nie jest zamknigty. Ustawa jedynie przykladowo wymienia
rodzaj informacji, jakich moga zazada¢ dziennikarze. Informacje publiczng mozna udo-
stepniad przez: oglaszanie w Biuletynie Informacji Publicznej, udostgpnianie na wniosek
osoby zainteresowanej lub uczestnictwo w posiedzeniach organéw kolegialnych wladzy
publicznej, pochodzacych z wyboréw powszechnych. Mozna ja réwniez udostgpniaé po-
przez wywieszenie lub wylozenie w miejscach publicznych (tak robig np. urzedy gmin,
wywieszajac ogloszenia na tablicach ogloszen). Informator powinien zapewni¢ mozli-
wo$¢ kopiowania lub wydrukowania informacji oraz przestania lub przeniesienia jej na
inny noénik (np. zapisania na pendrive). Dostep do informacji jest bezplatny, chyba ze
informator ponosi koszty zwiazane z przygotowaniem informacji (np. nagrywa dane na
plyte CD). W takich sytuacjach moze zazada¢ zwrotu kosztéw przygotowania tej infor-
magji. Prawo to dotyczy jedynie informacji uzyskiwanych na wniosek.

Prawo do informacji publicznej podlega ograniczeniom: nie udziela si¢
informacji, ktére zostaly objete tajemnicy (pafistwowa, przedsi¢biorcy®)
oraz takich, ktére chroni prawo do prywatnosci.

Osobami, ktére maja obowiazek udzieli¢ dziennikarzowi informacji, sa: kierownicy,
zastepey kierownikdw, rzecznicy prasowi lub inne upowaznione osoby. Znaczna czgéé
duzych firm, organizacji i instytucji ma rzecznika prasowego. Podstawowym zadaniem
takiej osoby jest utrzymywanie kontaktéw z mediami i przekazywanie informacji o dzia-
faniach danej instytucji. Adresy e-mailowe rzecznikéw i numery telefondw sa zazwyczaj
fatwo dostgpne na stronach internetowych organizacji. W zapytaniu skierowanym do
rzecznika warto sprecyzowa¢ zagadnienia, ktére sa potrzebne do napisania artykutu (ina-
czej tych informacji moze zabrakna¢, a odpowiedzi, ktére rzecznik nam przekaze moga

19 Pod warunkiem, ze informacja ta nie jest objeta tajemnica i nie narusza prawa do prywatnosci.

20 Szerzej o informacjach utajnionych traktuje m.in. Ustawa o ochronie informacji niejawnych.
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zawiera¢ tylko ogélne informacje o temacie). Rzecznicy niektére rzeczy musza spraw-
dza¢ (szczegdlnie, gdy pytanie dotyczy danych) warto wiec przewidzie¢ troche wigcej
czasu na odpowiedz (ok. dwdch-trzech dni).

Zbierajac informagje i korzystajac z nich przy tworzeniu materiatu prasowego, dzien-
nikarz ma obowiazek zachowa¢ szczeg6lna staranno$¢ i rzetelnoéé. Przejawia si¢ ona m.in.
w sprawdzeniu, czy uzyskane informacje sa zgodne z prawda. W praktyce robi si¢ to przez
znalezienie innego, pewnego zrédia informacji — moga to by¢ konsultacje z ekspertem
w danej dziedzinie, rozmowa z osoba odpowiedzialng za projekt etc. Jezeli dziennikarz nie
jest w stanie zweryfikowa¢ prawdziwosci informacji, powinien poda¢ ich Zrédlo, chyba ze
zostato ono objete tajemnicy dziennikarska. Poszukiwanie wiadomosci powinno uwzgled-
ni¢ dobra osobiste rozméwcdw (nie moga oni by¢ jedynie srodkiem do osiagniecia celu).
Dziennikarz powinien troszczy¢ si¢ o interesy osob, ktére mu zaufaly i przekazaly informa-
¢je oraz dba¢ o poprawno$¢ jezykowa. Osoba udzielajaca informacji moze zastrzec termin
i zakres opublikowania informacji z waznych przyczyn spofecznych lub osobistych. Ocena
wagi tych przyczyn nalezy do dziennikarza. Osoba udzielajaca informacji nie moze uza-
lezni¢ od sposobu jej skomentowania lub uzgodnienia tekstu wypowiedzi dziennikarskiej.
Oznacza to, ze rozmdwea nie moze zazadaé od dziennikarza, aby ujal i skomentowat jego
informacje, np. pozytywnie dla informatora, nie moze réwniez ,w zamian” za udziele-
nie informagji zazada¢ artykutu przedstawiajacego go w dobrym $wietle. Dziennikarza
obowiazuje przestrzeganie tajemnicy zawodowej lub stuzbowej — jezeli jego rozméwea za-
strzeze informacje z tego powodu, nie wolno jej opublikowaé. Zakazane jest réwniez pu-
blikowanie bez zgody osoby zainteresowanej informacji, dotyczacych jej zycia prywatnego,
chyba ze wiaze si¢ to bezposrednio z jej dziatalnoscia publiczna. Zakres ingerencji w zycie
prywatne, nawet oséb publicznie znanych, powinien jednak zawsze by¢ rozwazany nie
tylko w kwestiach prawnych, ale réwniez i etycznych. Granic ingerengji nie da si¢ jedno-
znacznie wyznaczy¢ przepisem prawnym — kazdy przypadek powinien by¢ rozpatrywany
indywidualnie, z uwzglednieniem zasad etyki dziennikarskiej.

Z zagadnieniem informacji wiaze si¢ tajemnica dziennikarska, czyli prawo do nieujaw-
niania nazwiska lub danych informatora, na jego zyczenie. Dziennikarz powinien réwniez
powstrzymac si¢ od upublicznienia informacji, ktére moga naruszy¢ prawnie chronione
interesy os6b trzecich. Autor materialu moze takze zrezygnowac z podpisania go swo-
im pelnym nazwiskiem, umieszczajac zamiast niego inicjaly lub pseudonim. Z tajemnicy
dziennikarskiej zwalnia informator, ktéry tajemnice zastrzegl, lub sad, gdy informacja do-
tyczy mozliwosci ztamania prawa? (musi by¢ jednak wiarygodna). Tak, jak zachowanie
tajemnicy dotyczy réwniez innych oséb w redakeji, wydawnictwie lub innych prasowych
jednostek organizacyjnych, tak réwniez zwolnienie z niej dotyczy wszystkich wymienio-
nych powyzej. Dziennikarz ma réwniez prawo do krytyki (art. 41), pod warunkiem, ze
krytyka ta ma shuzy¢ realizacji zadan zawartych w art. 1 (czyli wolnosci funkcjonowania
prasy w Polsce oraz prawa obywateli do kontroli i krytykowania, rzetelnej informacji oraz
jawnosci zycia publicznego). Krytyka musi by¢ rzetelna (opiera¢ si¢ na mozliwych do
sprawdzenia faktach) i by¢ zgodna z zasadami wspélzycia spolecznego — dziennikarz nie
powinien atakowal ad personam (osoby za jej cechy: wyglad, sposéb méwienia etc.), lecz
skoncentrowac si¢ na krytyce merytorycznej. Tylko w takich sytuacjach krytyka jest chro-
niona przez prawo, a jej utrudnianie lub dumienie jest przestgpstwem (art. 44).

21 Przestepstwo z art. 240 §1 Kodeksu karnego.
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Autoryzacja wypowiedzi

Z zagadnieniem zbierania informacji wiaza si¢ dwa istotne zagadnienia: problem
autoryzacji oraz prawo do sprostowari i odpowiedzi (polemik).

AUTORYZACJA WYPOWIEDZI — uzyskanie zgody od osoby

cytowanej na opublikowanie jej wypowiedzi.

Autoryzacja dotyczy wylacznie tredci i formy wypowiedzi — nie wymaga si¢ od
dziennikarza autoryzowania calego artykutu lub materiatu filmowego. Dziennikarz
nie ma obowiazku autoryzowania kazdej wypowiedzi, robi to na wylaczna prosbe
rozméwcy. Prawo nie nakazuje dziennikarzowi informowa¢ rozméwcy o jego upraw-
nieniach, jednak zgodnie z zasadami etyki zawodowej dziennikarz takiej informacji
powinien udzieli¢. Autoryzacja wydluza znacznie termin przygotowania artykutu,
jednak buduje zaufanie spofeczne i zwalnia dziennikarza od odpowiedzialnodci za
naruszenie praw oséb trzecich, o ktérych mégl wiedzie¢ tylko udzielajacy wywiadu.
Formalnie autoryzacja polega na przestaniu przygotowywanego artykutu lub nagrania
do zatwierdzenia osobie cytowanej, ktéry powinna ona zwréci¢ w okre§lonym termi-
nie z adnotacja ,autoryzuj¢” i podpisem?. W praktyce informacji drobnych (dwu-
trzy zdaniowych wypowiedzi) si¢ nie autoryzuje lub robi si¢ to telefonicznie. Nie ma
obowiazku autoryzowania wypowiedzi, ktére juz wezesniej zostaly opublikowane i s
cytowane dostownie.

Sprostowania i odpowiedzi (polemiki)

SPROSTOWANIE - jest odpowiedzia na nieprawdziwe informacje,
ktére zostaly opublikowane. Powinno by¢ rzeczowe i dotyczy¢ faktéw.
Nie powinno zawiera¢ komentarzy.

ODPOWIEDZ (POLEMIKA) — wypowiedZ odnoszaca sie do
opublikowanej informagji, ktdra jest reakcja na tresci zagrazajace
naruszeniem débr osobistych. Moze zawiera¢ opinie, krytyke,
komentowac¢ artykut.

Sprostowanie powinno zawiera¢ informacje, pozwalajace redakcji zorientowad sie,
o kedrym artykule lub audycji jest mowa. Koniecznie powinna znalez¢ si¢ w nim nazwa
gazety/audycji, data opublikowania, tytut i autor tekstu, ewentualnie strony lub godzina
nadania audycji. W sprostowaniu nalezy jasno wskaza¢, ktéra informacja jest niepraw-
dziwa i jak powinna ona zdaniem prostujacego brzmie¢. Sprostowanie powinno by¢
napisane stylem oficjalnym, pozbawionym emocji — niedopuszczalne sg whasne komen-
tarze i krytyka. Mozna powola¢ si¢ réwniez na podstawe prawna. Sprostowaniu podle-
gaja nie tylko nieprawdziwe informacje, ale réwniez te, ktére wprowadzaja w blad lub
sa niesciste. Uprawnione do prostowania informacji sa zainteresowane osoby fizyczne,
przedsi¢biorstwa, instytucje i inne organizacje. Sprostowanie adresuje si¢ do redaktora
naczelnego, ktéry ma obowiazek opublikowac je bezplatnie.

22 Por. E. Ferenc-Szydetko: Prawo prasowe — komentarz. Warszawa 2008, s. 119.



14

Agata Motyl

Przyklad 1.2
Sprostowanie blednych informacji

Szanowny Pan
Jan Nowak
Redaktor Naczelny Gazety Porannej

W oparciu 0 art. 31 ustawy Prawo prasowe z dnia z 26.01.1984 r. prosz¢ 0 opublikowanie

ponizszego sprostowania nieprawdziwych (niejasnych, niepetnych) informacji, ktdre poja-
wity sig w artykule pt. , W liceach nie dba si¢ 0 uzdolnionych uczniow” autorstwa pana
Andyrzeja Kowalskiego opublikowanym w Gazecie Porannej dnia 12.12.2008 (strona 6):

1.

2.

3.

Pan Jerzy Kowalski nie jest juz dyrektorem naszego liceum — obecnie jest nim
pan Jerzy Adamski.

W zeszstym roku mielismy czterech olimpijczykéw szczebla wojewddzkiego
z matematyki, a nie jak Paristwo blgdnie podali — dwdch.

Olimpijezycy szczebla krajowego nie tylko otrzymujq wyzszq oceng z przedmiotu,
ktorego dotyczyta olimpiada, ale réwniez mogg liczyd na indywidualny tok naucza-
nia z tego przedmiotu, co pozwa/a im rozwijac swoje umiejetnosci i pwzerzac’ wie-
dz¢ w zakresie ponadpodstawowym. T¢j informacji zabrakto w Paristwa artykule.

Bardzo prosze o sprostowanie powyzszych niescistosci i blgddw.

Z powazaniem
Jerzy Adamski,
Dyrektor XXXV Liceum Ogdlnoksztatcgcego w Miechowie

Zeby zapewni¢ dotarcie informacji o nieprawdziwej informacji do podobnej grupy
odbiorcéw, ktérzy mogli przeczytaé informacje z bledem, publikacja sprostowania wiaze
si¢ z dodatkowymi ograniczeniami. Pierwszym z nich jest czas — redaktor nie moze
w nieskoficzono$¢ przetrzymywaé sprostowania, bo naruszatoby to prawo do rzetelnej
informacji. Sprostowanie publikuje si¢ w wyznaczonych przez prawo terminach.

TERMINY PUBLIKAC]I SPROSTOWANIA i ODPOWIEDZI:

w dzienniku — DO 7 DNI od daty otrzymania sprostowania,

w czasopismie — w NAJBLIZSZYM NUMERZE lub w jednym

z dwéch nastepnych numerdw,

w przekazach przy pomocy dzwigku i obrazu - w najblizszym
analogicznym przekazie, DO 14 DNI od otrzymania sprostowania.

Terminy te nie obowiazuja, jezeli strony ustala inny termin publikacji
sprostowania.

Kolejnym jest miejsce opublikowania sprostowania — w drukach periodycznych
powinno by¢ ono opublikowane lub zasygnalizowane w tym samym dziale, podobng
czcionka i pod widocznym tytulem. W innych publikacjach powinno pojawic si¢ w zbli-
zonym czasie i programie®. Redaktor naczelny nie ma prawa zmienia¢ nic w tresci spro-
stowania (chyba ze osoba prostujaca informacje wyrazi na to zgode), nie moze réwniez

23 Nie mialoby sensu publikowanie sprostowania informacji podanej w wieczornym serwisie informacyjnym w pro-
gramie porannym — prawdopodobieristwo, ze obejrza je osoby, ktdre ogladaly wieczorne wydanie jest znikome.
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zada¢, aby sprostowanie lub odpowiedZ byly krétsze niz pét strony znormalizowanego
maszynopisu (ok. 900 znakéw). Aby unikna¢ dlugich i niekonkretnych sprostowar,
ustawodawca ograniczyt wielko$¢ sprostowania do dwukrotnej wielkosci artykutu, kes-
rego dotyczy. Ograniczenie to nie dotyczy sprostowan lub odpowiedzi pochodzacych od
naczelnych i centralnych organéw padstwowych, w tym takze od naczelnych i central-
nych organéw administracji paistwowej, nadestanych przez rzecznika prasowego rzadu.
Tekstu sprostowania nie wolno komentowa¢ w tym samym numerze. Powyzsze zasady
stosuje si¢ rowniez do odpowiedzi, z zastrzezeniem, ze mozna ja komentowaé w tym
samym numerze, co w praktyce czesto si¢ zdarza.

Przyklad 1.3
Odpowiedz na artykut (polemika)

Szanowny Pan
Jerzy Nowak
Redaktor Naczelny Gazety Porannej

Szanowny Panie Redaktorze
W artykule pt. ,Dyrektorzy licebw sq bezwzgledni” autorstwa Pana Jana Adam-
skiego, opublikowanym we wezorajszej Gazecie Porannej (10.03.2008) ukazaty si¢
tresci, ktdre stawiajqg mojq osobe w nickorzystnym swietle, jako tego, ktdry jest bez-
wzgledny i bezdusznie trzyma sig litery prawa, kierujgc si¢ wylgcznie przepisami,
a nie dobrem ucznidw. Nie jest to prawdq — w zeszlym roku wynegocjowatem prze-
dtuzenie termindw na skladanie dokumentéw na wyzszq uczelnie, tak, by umozliwi¢
wszystkim maturgystom podjecie studidw jeszcze w tym roku akademickim. Zosta-
tem réwniez laureatem nagrody ,, Pedagog mdj kumpel” przyznawanej przez ucznidw
licedw swoim nauczycielom. Jestem uznanym pedagogiem i nauczycielem, a Paristwa
publikacja sugeruje, ze jest wrecz odwrotnie. Jestem niezmiernie ciekaw, skad wzie-
liscie Panistwo takie informacje — nikt z Redakcji Gazety Porannej si¢ ze mng nie
kontaktowat w tej sprawie. Mam nadzieje, ze takie bledy juz si¢ wigcej nie powtdrzq.

Z powazaniem

Jan Kowalski,

Dyrektor XV Liceun Ogdlnoksztategcego w Peimiu

Przyklad 1.4
Odpowiedz redakcyjna na polemike (odpowiedz)

Od autora:

Cieszy mnie niezmiernie odpowiedz Pana Dyrektora Jana Kowalskiego na mdj arty-
kut. Zatuje jedynie, ze zainteresowat sig nim dopiero teraz — wielokrotnie prébowa-
tem si¢ z nim skontaktowad przed publikaciq artykutu, ale konsekwentnie pozosta-
wat nieuchwytny. Nagroda ,, Pedagog mdj kumpel” nie jest nagrodq reprezentatywng,
poniewaz jest przyznawana przez ucznidw w jawnych, imiennych ankietach, co
wyklucza bezstronnost i nie odzwierciedla rzeczywistosci. Pozostate informacje za-
czerpnatem od rzecznika prasowego. Jezeli kidrakolwiek z nich jest nieprawdziwa,
praepraszam za bigd, ktdry jednak nie byt zawiniony przeze mnie.

Jan Adamski (Redaktor Gazety Porannej)
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Redaktor naczelny musi odméwié publikacji sprostowania w sytuacji, jezeli nie ma
ono cech sprostowania (np. zawiera osobiste komentarze). Nie publikuje si¢ sprosto-
wan, ktdre narusza dobra osobiste 0s6b trzecich, sa niezgodne z zasadami wspoétzycia
spolecznego lub podwazaja fakty stwierdzone prawomocnym orzeczeniem. Redaktor
moze odméwid publikacji sprostowania lub odpowiedzi, jezeli nie dotyczy ono tresci
zawartych w materiale prasowym lub gdy informacja zostala juz wezesniej sprostowa-
na. Sprostowania nie publikuje si¢ réwniez wtedy, jezeli napisata je osoba, ktdrej nie
dotycza fakty przytoczone w materiale, ktérego sprostowanie dotyczy™, a takze wtedy,
gdy prostujacy przekroczy termin zlozenia sprostowania, ktéry wynosi miesigc od dnia
publikacji (lub maksymalnie 3 miesiace po publikacji, w sytuacjach, gdy zainteresowana
osoba nie mogla si¢ zapozna¢ z trescig publikacji). Odmowa publikacji moze dotyczy¢
tych sprostowan, ktore przekraczaja wyznaczong wielkos¢ lub gdy nie sa podpisane.
Sprostowania mozna podpisywaé pseudonimem, nazwisko podaje si¢ wéwczas do wia-
domodci redakeji®.

Jezeli redakcja odmawia opublikowania sprostowania lub odpowiedzi, powinna nie-
zwlocznie przekaza¢ wnioskodawcy pisemne zawiadomienie o jej przyczynach (redak-
¢ja moze wskaza¢ fragmenty, ktore nie nadaja si¢ do publikagji). Jezeli wnioskodawca
zastosuje si¢ do tych uwag, redakcja musi opublikowaé poprawione sprostowanie lub
polemike.

Odpowiedzialno$¢ dziennikarza

W przypadku naruszenia przez dziennikarza obowiazujacych praw, przez opubliko-
wanie materiatu prasowego stosuje si¢ ogdlne zasady odpowiedzialnosci, chyba ze inne
regulacje zostaly zawarte w prawie prasowym.

Redaktor nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ depesz Polskiej
Agengji Prasowej, komunikatéw urzedowych (art. 34), orzeczeri
i ogloszen (art. 35) oraz reklam (art. 306).

Odpowiedzialno$¢ cywilng za naruszenie prawa prasowego spowodowane opubli-
kowaniem materialu prasowego ponosza: autor, redakcja lub inna osoba, ktéra przyczy-
nita si¢ do opublikowania (np. wydawca). W przypadku, jezeli publikacja niesie ze soba
konsekwencje finansowe (powstala szkoda majatkowa), wszystkie te osoby odpowiadaja
solidarnie. O postgpowaniu w sprawach prasowych trakeuje rozdziat 8 Prawa prasowego.

Prawo autorskie i prawa pokrewne

Z zakresu prawa autorskiego najwazniejsze dla dziennikarza sa trzy zagadnienia:
pojecie utworu (tego, co podlega ochronie prawnej), prawa osobiste i materialne oraz
problem plagiatu i odpowiedzialnoéci. Pod pojeciem utworu ustawa rozumie ,kazdy
praejaw dziatalnosci twérczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek po-

24 Prawo dopuszcza wyjatki od tej zasady, jezeli osoba, ktérej dotyczyl materiat juz nie zyje — por. art. 33. ust. 2,
pke. 2 ustawy Prawo prasowe.

25 Sytuacje, w ktérych jest to mozliwe, normuje art. 33, ust. 5 ustawy Prawo prasowe.
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staci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyrazania®”. Podkresli¢ nalezy in-
dywidualny charakter utworu — czyli niepowtarzalno$é, swoiste osobiste pietno, jakie
autor nadaje swojemu dzielu, tworzac je. Nie s3 utworami w rozumieniu prawa autor-
skiego wytwory rzemiosta (w rozumieniu tworzenia wielu kopii wedtug dostarczonego
wzoru). Autor musi stworzy¢ co§ nowego, jego utwér nie moze by¢ powieleniem istnie-
jacych wezesniej dziel, bo wtedy brakuje mu cechy dziatalnosci twérezej. Przyjmuje sie,
ze tworczy charakter to przejaw w ,kreatywnosci danego dzieta®”, czyli nowe elementy,
ktére s3 w nim zawarte. Moze to by¢ zaréwno nowa forma, jak réwniez tre$¢, opraco-
wanie, zestawienie istniejacych juz danych. Ochrona utworu zaczyna si¢ z chwilg jego
ustalenia, czyli w przypadku dziennikarza — zapisania.

OCHRONIE PRAWA AUTORSKIEGO NIE PODLEGAJA:
akty normatywne i ich projekty, urzedowe dokumenty, znaki i symbole,
opublikowane opisy patentowe oraz proste informacje prasowe.

Waznym rozréznieniem w prawie autorskim sa prawa majatkowe i osobiste. Autor-
skie prawa osobiste przystuguja tylko tworcy utworu i podkreslaja jego wi¢z z utworem.
Do autorskich praw osobistych nalezy mozliwo$¢ podpisania utworu swoim imieniem
i nazwiskiem (takze pseudonimem, inicjatami lub opublikowanie anonimowe), decy-
dowanie o pierwszym udostepnieniu utworu oraz nadzér nad sposobem korzystania
z utworu. Autor ma réwniez prawo do zachowania utworu w takiej formie i o takiej
tresci, w jakiej powstat (co przejawia si¢ m.in. w mozliwo$ci odmdwienia wprowadzenia
zmian lub prawie do uzgadniania wprowadzonych zmian). Charakterystyczny dla au-
torskich praw osobistych jest fakt, ze nie mozna si¢ ich zrzec — osoba bedaca autorem
dziela, zawsze nim pozostaje. Nie mozna ,sprzedaé autorstwa” komus innemu, nie moz-
na napisa¢ pracy ,za kogos”. Dziennikarz, piszac artykul na zaméwienie, zawsze pozo-
stanie jego autorem, pomimo faktu, ze pomyst na artykul i materialy zostaly dostarczone
przez kogo$ innego. Prawa autorskie osobiste zapewniaja réwniez autorowi mozliwo$é
podjecia decyzji o pierwszym udostgpnieniu dziefa, jak réwniez decyzji o nieprzedsta-
wianiu go szerszej publicznosci. Jezeli zdecyduje si¢ go upowszechni¢, ma prawo do tzw.
nadzoru autorskiego nad sposobem rozpowszechniania utworu, czyli kontroli, czy jego
dzielo jest publikowane w formie i tresci, jaka zaakceptowal (np. czy nie ma zadnych
nieuzgodnionych zmian).

AUTORSKIE PRAWA MAJATKOWE bywaja tez nazywane prawami
komercyjnymi, co podkresla ich charakeer.

Autorskie prawa majatkowe twércy to uprawnienie do czerpania zyskéw z utwo-
ru. Podstawowe réznice miedzy autorskimi prawami majatkowymi i osobistymi sg
dwie: po pierwsze, prawa majatkowe wygasaja z mocy prawa po uplywie czasu okre-
$lonego w ustawie, po drugie, prawa majatkowe do utworu mozna sprzedaé. Prawa
majatkowe sg $cisle okreslone w ustawie — sa to prawo do korzystania z utworu i pra-
wo do rozporzadzania nim. Prawo do korzystania z utworu oznacza swobod¢ pod-

26 Art. 1 Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
27 Cyt. za: K. Golat, R. Golat: Prawo autorskie w praktyce. Warszawa 2000, s.15.
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miotu posiadajacego autorskie prawa majatkowe do uzywania utworu w sposéb, jaki
uzna za stosowny (moze np. udzieli¢ komus licencji na korzystanie z utworu — w  tej
sytuacji prawa majatkowe nadal przystuguja osobie, ktéra je posiadata, licencjobiorca
otrzymuje jedynie mozliwos$¢ korzystania z utworu) oraz prawo do czerpania korzy-
$ci materialnych. Prawo do rozporzadzania utworem oznacza swobode posiadacza
autorskich praw majatkowych do decydowania o przekazaniu praw majatkowych,
jak réwniez prawo do odnoszenia korzysci z eksploatacji utworu®®. Prawa majatkowe
moga by¢ ograniczane ustawowo — zaréwno jesli chodzi o czas ich obowiazywania, jak
réwniez z powodu interesu publicznego.

DLUGOSC TRWANIA PRAW MAJATKOWYCH:

Prawa majatkowe wygasaja 70 lat po $mierci twércy, a w przypadku
wspdlautorstwa od $mierci ostatniego ze wspélautoréw. Jezeli autor byt
anonimowy, termin zaczyna sig liczy¢ od pierwszego rozpowszechnienia
utworu.

W interesie publicznym moze by¢ ograniczenie praw majatkowych tak, aby mozliwos¢
zapoznania si¢ z pracami np. stawnych ludzi nie byla uzalezniona od zgody jednej osoby.
Najczesciej dzieje si¢ tak w sytuacjach, kiedy autor dziela jest zaliczany do twércéw dorob-
ku kulturalnego spoteczeristwa lub narodu. Takie ograniczenie ma na celu umozliwienie
zapoznania si¢ z dziefami stawnych 0séb przez szersze rzesze spoleczeristwa.

Prawa autorskie — ochrona

Autor utworu ma prawo zada¢ zaniechania dzialand, kedre moga naruszy¢ jego au-
torskie prawa osobiste, przed ich naruszeniem. Jezeli jego prawa zostana naruszone (np.
plagiat — opublikowanie zostang utwory autora pod innym nazwiskiem) ma on pra-
wo zazada¢ od osoby, ktéra to zrobita usuniecia skutkéw tego naruszenia, czyli przede
wszystkim publicznego sprostowania wiadomosci o autorze.

PLAGIAT - kradziez utworu, polegajaca na skopiowaniu go w calosci
lub jego fragmentéw i przedstawieniu pod swoim nazwiskiem. Czgsto

nazywany réwniez KRADZIEZA INTELEKTUALNA.

W przypadku, gdy naruszenie praw bylo zawinione (np. zrobione z premedytacja),
sad moze réwniez przyzna¢ autorowi zado$¢uczynienie. Osobiste prawa autorskie po
$mierci twércy przechodza na spadkobiercéw (jezeli autor nie wyrazi innej woli, najcze-
$ciej jest to najblizsza rodzina) i to oni maja prawo dochodzenia roszczeri przed sadem
w przypadku naruszenia praw osobistych.

Korzystanie z uprawnieri do ochrony autorskich praw majatkowych jest mozliwe
jedynie po naruszeniu ich (np. wtedy, kiedy utwér zostanie juz opublikowany bez
zezwolenia osoby dysponujacej prawami majatkowymi i bez wynagrodzenia). Osoba
uprawniona moze zazadaé: zaprzestania naruszania jej praw, usuniecia skutkéw narusze-
nia, wydania uzyskanych przez naruszenie korzysci lub naprawienia wyrzadzonej szkody

28 Szerzej zob. np. K. Golat, R. Golat: Prawo autorskie w praktyce. Warszawa 2000, ss. 76-77.
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(np. poprzez zaplate okreslonej kwoty). Niezaleznie od tego, ktére rozwiazanie wybierze,
moze réwniez zazada¢ ogloszenia w prasie, w ktdrym podawano by prawdziwg informa-
¢je o autorze dzieta, jak réwniez podania do publicznej wiadomosci czgéei lub catosci
orzeczenia sgdowego. W praktyce, jezeli nastapi naruszenie praw autorskich majatko-
wych, warto sprawdzi¢, czy mozliwe jest polubowne zalatwienie sprawy, aby unikna¢
sprawy sadowej. Postepowanie ugodowe pozwala stronom doj$¢ do kompromisu dzigki
rezygnacji z cz¢sci swoich zadan i znacznie skraca czas rozpatrywania sprawy. W niekté-
rych przypadkach wystarczajg przeprosiny. Generalny zapis méwi, ze roszczenia o au-
torskie prawa majatkowe przedawniaja si¢ z uptywem 10 lat, chociaz w niekt6rych
przypadkach okres ten moze by¢ skrécony. Dochodzenie swoich praw majatkowych
moze odbywac si¢ nie tylko na drodze cywilnej, ale réwniez na gruncie prawa karnego.

Katalog naruszeni wraz z okresleniem wysokosci przewidzianych za nie kar
jest zawarty w rozdziale 14 zatytutowanym ,,Odpowiedzialnos¢ karna”.

Ochrona wizerunku i tajemnicy Zrédel informacji

W dziatalnosci dziennikarskiej wazne sa réwniez zapisy artykutéw 81-84, ktére trak-
tuja o ochronie wizerunku i Zrédel informacji. Generalng zasada jest konieczno$¢ uzy-
skania zgody osoby bedacej na zdjeciu lub materiale filmowym na rozpowszechnianie
jej wizerunku. Ustawa dopuszcza wyjatki od tej zasady. Zgoda nie jest wymagana, jezeli
osoba zostala wynagrodzona za pozowanie do zdjecia (np. fotomodelka), jezeli osoba
bedaca na zdjeciu jest osoba publiczng (np. politykiem, przewodniczacym zwiazkéw
zawodowych, rzecznikiem prasowym), a fotografia przedstawia ja w zwiazku z pelnie-
niem przez nig funkcji publicznych. Nie jest zatem dopuszczalne publikowanie zdjeé
bez zgody 0séb publicznych w sytuacjach prywatnych, np. na urlopie, na plazy. Takie
naruszenie prawa czgsto koriczy si¢ procesem sadowym i wyplata wysokich odszkodo-
wan przez redakcje. Ostatnim wyjatkiem, kiedy nie trzeba pyta¢ o zgode na publikacje
wizerunku osdb, bedacych na zdjeciu, s tzw. zdjecia zbiorowe, ktdre nie pokazujg kon-
kretnej osoby, ale grupe oséb, nie wyrédzniajac zadnej z nich (grupa nie moze by¢ tylko
ytem” dla jednej osoby). Zasady te odnoszg si¢ réwniez do dziennikarzy telewizyjnych
i przygotowywanych przez nich materiatéw filmowych. Ustawa o prawach autorskich na
zadanie twércy chroni réwniez Zréda informaciji, kedre zostaly wykorzystane w utworze.
Wydawca i producent majg obowiazek zastosowac si¢ do tego zadania.

Bibliografia
J. Sobczak: Prawo prasowe — komentarz. Warszawa 2008.

K. Golat, R. Golat: Prawo autorskie w praktyce. Warszawa 2000.
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ROZDZIAL 2.
Etyka dziennikarska

Czym jest etyka dziennikarska?

Stowo etyka pochodzi z jezyka greckiego i oznacza zbidr zasad, okreslajacych, co
jest dobre, a co zle w postepowaniu ludzi®. Jezeli zastosujemy te definicje do wyraze-
nia etyka dziennikarska, otrzymamy zbidr zasad zachowania, ktére okreslaja, co jest
uwazane za dobre, a co za zle w pracy dziennikarza. Tym samym mozna powiedzieé, ze
etyka dziennikarska okresla normy zachowania dziennikarza w jego pracy. Wydzielenie
osobnej etyki dla dziennikarzy nie wynika jedynie z kaprysu naukowcéw. Wedtug prawa
prasowego, dziennikarz spelnia funkcje stuzebng wobec ludzi, jest zawodem zaufania
publicznego. Czeste i nieuniknione kontakty z ludZzmi i stykanie si¢ z sytuacjami, kté-
re czgsto s3 szokujace, zaskakujace i niecodzienne sprawia, ze dziennikarze mogg mie¢
problem z ocena, jak zachowa¢ si¢ w niektdrych sytuacjach. Dlatego tez podejmuje sie
préby doprecyzowania ich poprzez stworzenie zasad etyki zawodowej. Zakres zasad, jaki
powinna regulowa¢ etyka dziennikarska jest tak naprawdg trudny do okreglenia. Czy
nalezy wprowadza¢ jednoznaczne, generalne zasady, ktére bez watpliwosci da si¢ za-
stosowa¢ we wszystkich rodzajach dziennikarstwa i konkretnych sytuacjach? Czy moze
réznicowad zasady etyki w zaleznosci od medidw, kedrymi dziennikarz si¢ postuguje,
uwzgledniajac ich specyfike? Jezeli przyjmiemy pierwsze rozumienie etyki — jako zbioru
ogdlnych zasad — jak mozna wytlumaczy¢ réinice w zawartosci kodekséw etycznych?
Przy takim rozumieniu etyki nie powinna ona zaleze¢ od stowarzyszenia dziennikarskie-
go, wydawcy lub firmy zwiazanej z mediami, ale istnie¢ ponad nimi wszystkimi. Tak
niestety nie jest — kodeksy etyczne stworzone przez dwa gléwne stowarzyszenia dzien-
nikarskie réznig si¢ zapisami (chociaz niektdre z nich s3 wspdlne). Jezeli przyjmiemy,
ze nie mozna wskaza¢ obiektywnych zasad etyki zawodowej dziennikarza, zaprzeczymy
idei etyki. Wieloznacznos¢ etyki zawodowej w dziennikarstwie wynika w duzej mierze
z réznorodnosci pracy dziennikarza — mozna by¢ dziennikarzem $ledczym, prasowym,
telewizyjnym, mozna robi¢ audycje radiowe lub zajmowac si¢ wylacznie publicystyka.
Kazdy rodzaj dziennikarstwa stara si¢ stworzy¢ kodeks etyki, ktéry uwzgledni specyfike
jego dzialan i da wskazéwki odpowiedniego zachowywania si¢ w sytuacjach, z ktérymi
najczesciej sie styka. Stad wlasnie réznice w kodeksach etycznych — kazda z organizacji
dazy do tego, by uregulowania kodekséw byly jak najbardziej przydatne w pracy®. Nie-

2 Definicja Stownika Jezyka Polskiego, Tom 1. Warszawa 2007, s. 482 (hasto etyka).

30 Np. Zasady etyki zawodowej w Polskim Radiu S.A. (zalacznik do uchwaly nr 6 PR SA z 9.09.2004 r.);
I. Rutkiewicz: Jak by¢ prayzwoitym w mediach. Rady dla dziennikarzy telewizyjnych (i nie tylko).
Warszawa 2003.
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ktére kodeksy staraja si¢ rowniez przewidzie¢ wszystkie sytuacje, z jakimi dziennikarz
moze si¢ zetknad i rozwijaja kazde zagadnienie, inne koncentruja si¢ jedynie na ogdlnych
zasadach, zaktadaja, ze dziennikarz sam potrafi zastosowaé je w konkretnych sytuacjach.
W praktyce warto zapamigtal, ze w kazdej sytuacji dziennikarz powinien si¢ kierowaé
wlasnym sumieniem i wlasng oceng sytuacji — zaden kodeks nie poniesie za niego odpo-
wiedzialnosci i Zaden nie zadba o relacje miedzyludzkie. Kazda sytuacje pod wzgledem
etyki nalezy rozpatrywa¢ indywidualnie, a kodeksy nalezy traktowa¢ raczej jako wsparcie
— wskazdwke, w ktdérych obszarach etyka moze zostaé tatwo naruszona.

Kodeksy etyczne na §wiecie’' i w Polsce

NAJWAZNIEJSZE MIEDZYNARODOWE ZBIORY ZASAD
ETYKI DZIENNIKARSKIEJ:

1936 ,,Dekalog” Migdzynarodowej Unii Stowarzyszen Prasowych

1939 Migdzynarodowy Kodeks Honorowy Miedzynarodowej Federacji
Dziennikarzy

1954 tzw. Deklaracja zasad Migdzynarodowej Federacji Dziennikarzy

1971 tzw. Karta Monachijska (Deklaracja obowiazkéw i praw
dziennikarzy) Miedzynarodowej Federacji Dziennikarzy

1983 tzw. Deklaracja Paryska (Mig¢dzynarodowe zasady etyki zawodowej
w dziennikarstwie) organizacji dziennikarskich, podpisana pod
auspicjami UNESCO

1993 Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Europy

Pierwsze proby kodyfikacji zasad etycznych w zawodzie dziennikarza podjgto juz
przed II wojna $wiatowa. W 1936 roku Miedzynarodowa Unia Stowarzyszeri Praso-
wych wydala swoisty ,dekalog”, w ktérym znajdowaly si¢ m.in. zalecenie dokladnego
sprawdzania prawdziwosci wiadomosci i prostowania tych, ktdre okaza sie by¢ niepraw-
dziwe, powstrzymywania si¢ od powierzchownej krytyki innych narodéw, padstw i ich
wladz oraz zakaz podzegania do przemocy i wojny. Kilka lat pézniej powstal kodeks
honorowy, uchwalony przez Migdzynarodowa Federacj¢ Dziennikarzy. Jego postano-
wienia zawieraly si¢ w dziesigciu punktach, ktére zakazywaly plagiatéw, publikowania
niesprawdzonych wiadomodci, znieksztalcania dokumentéw na swoje potrzeby, znie-
stawiania, a takze dzialalnosci niezgodnej z sumieniem dziennikarza. Kodeks honoro-
wy zalecat réwniez zachowywanie tajemnicy stuzbowej, zakazywat szkodzenia kolegom
i otrzymywania korzysci osobistych z tytulu wykonywanego zawodu. Po II wojnie $wia-
towej, w 1954 roku, powstal jeden z najwazniejszych kodekséw etyki dziennikarskiej
(tzw. deklaracja zasad), uchwalony przez Migdzynarodowa Federacj¢ Dziennikarzy.
Deklaracja wskazywata na obowiazek poszanowania prawdy i praw obywateli do jej po-
szukiwania, obligujac dziennikarza do rzetelnego gromadzenia informacji oraz wierno$¢
zasadom wolnosci. Wynikal z tego obowiazek dziennikarza do przekazywania tylko tych

31 Na podstawie: 1. Dobosz: Prawo i etyka w zawodzie dziennikarza. Warszawa 2008, ss. 109-117; W. Pisarek:
Kodeksy etyki dziennikarskiej w: Z. Bauer, E. Chudziniski (red.): Dziennikarsawo i swiat mediéw. Krakéw 2000,
ss. 423-434.
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informagji, ktérych Zrédlo jest mu znane i zakaz zatajania faktéw lub preparowania
dokumentéw. Gromadzenie informacji powinno odbywac sie w sposéb uczciwy, dzien-
nikarza obowiazywala tajemnica dziennikarska na zyczenie informatora. W razie bledu
obowiazkiem byto natychmiastowe sprostowanie nieprawdziwej informacji. Deklaracja
zakazywala dyskryminacji oraz wymieniata (w punkcie 8) naduzycia, jakich dziennikarz
w swojej pracy moze si¢ dopuscic.
Jedna z najwazniejszych regulacji jest tzw. Deklaracja Paryska® podpisana przez
stowarzyszenia dziennikarskie. Deklaracja ta zawiera dziesie¢ punktéw, ktdre dotycza;:
1. prawa ludzi do prawdziwej informacji i swobody wypowiedzi,
2. obowiazku dziennikarza dazenia do prawdy i obiektywizmu w przekazywaniu
jej ludziom,
3. odpowiedzialnosci spolecznej dziennikarza za przekazywane informacje,
4. zakazu pracy wbrew przekonaniom, zakazu ujawniania zrédel informacji,
zakazu popelniania plagiatéw i ulegania przekupstwom,
5. prawa sprostowania, gdy podane fakty s3 niezgodne ze stanem faktycznym,
6. szacunku wobec innych ludzi — poszanowanie ich godnosci, prywatnosci
i dobrego imienia,
7. poszanowania interesu spolecznego i narodowego,
8. poszanowania uniwersalnych wartosci, takich jak np. pokéj, demokracja,
prawa cziowieka,
9. zakazu usprawiedliwiania wojny i przemocy,
10. poparcia nowego fadu w dziedzinie komunikacji i informagji.

W 1993 roku Zgromadzenie Parlamentarne Rady Europy uchwalito Rezolucje

1003, dotyczacy dziennikarstwa. Rezolucja dzieli si¢ na szes¢ rozdziatdow:

Rozdzial I dotyczy obiektywizmu informagji, koniecznosci oddzielenia faktéw od ko-
mentarza oraz poszukiwania prawdy. W rozdziale tym podkresla si¢ réwniez
odpowiedzialno$¢ dziennikarza za stowo oraz powiazanie praw z obowiazka-
mi. Zakazane jest publikowanie plotek, a kazdy material powinien powstawaé
na podstawie zweryfikowanych i udokumentowanych informacji.

Rozdzial Il méwi o prawie do informacji, jako fundamentalnym prawie cztowieka oraz
o konsekwencjach tego prawa (m.in. takich jak pluralizm mediéw, wolnos¢
wypowiedzi, brak cenzury). Media powinny traktowa¢ informacje, jako do-
bro, a nie towar — zakazane jest zwigkszanie poczytnosci przez manipulowanie
jemnych relacji miedzy dziennikarzami, wydawcami i whascicielami mediéw.

Rozdziat III poswiccony jest etyce i obowigzkom dziennikarza. Dziennikarze powinni
dziata¢ zgodnie z zasadami etyki i obowiazujacego prawa, zakazane sa pro-
by manipulowania opinig publiczng, nie wolno réwniez naruszaé prawa do
prywatnosci jednostek oraz zasady domniemania niewinno$ci. Informacje
powinny by¢ uzyskiwane przy uzyciu etycznych i zgodnych z prawem metod.
Sprostowania powinny by¢ publikowane bezzwlocznie, a dziennikarz powi-
nien by¢ profesjonalista w tym, co robi. Nie wolno wykorzystywaé swoich
uprawnien dla osiagania korzysci osobistych.

32 Oficjalna nazwa to Migdzynarodowe zasady etyki zawodowej w dziennikarstwie, podpisane 20.11.1983 roku.
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Rozdzial IV omawia zasady organizacji redakeji. Sugeruje on stworzenie statutéw redak-
cyjnych, w ktérych regulowane beda wszystkie kluczowe dla funkcjonowania
redakc;ji zasady.

Rozdziat V dotyczy konfliktéw i sytuacji szczeg6lnych. Pod tymi pojeciami Rezolucja
rozumie terroryzm, ksenofobi¢, wojng oraz dyskryminacj¢ mniejszosci. Zada-
niem mediéw w takich sytuacjach jest bronienie demokragji i jasne sprzeci-
wianie si¢ przemocy. Celem mediéw jest propagowanie tolerangji, zasad poko-
jowego wspdlistnienia oraz przeciwdzialanie podsycaniu konfliktéw.

Rozdzial VI skupia si¢ na zagadnieniach etycznych i problemie samokontroli w dzien-
nikarstwie. Na mediach spoczywa obowiazek wypracowania norm etycznych,
jak réwniez stworzenia systemu egzekwujacego ich przestrzeganie. W roz-
dziale tym dostrzega si¢ tez pozytywna role uczelni wyzszych i prowadzonych
przez nie badan, dotyczacych dziennikarstwa, ktére moga by¢ impulsem, po-
zwalajacym udoskonala¢ prace dziennikarza.

W Polsce dziennikarzy skupia Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich, majace juz
ponad pétwieczng tradycje, oraz Stowarzyszenie Dziennikarzy RP. Obie te organizacje
opracowaly swoje kodeksy etyki dziennikarskiej. Bardzo istotnym dokumentem, okre-
$lajacym zasady etyczne w pracy dziennikarza jest Karta Etyki Medidw, podpisana przez
przedstawicieli najwickszych polskich mediéw i organizacji dziennikarskich. Dotyczy
ona nie tylko dziennikarzy, ale réwniez producentéw, nadawcéw i wydawcéw.

DZIENNIKARSKIE KODEKSY ETYCZNE w POLSCE:

Kodeks etyki dziennikarskiej SDP www.sdp.pl/ked.php

Dziennikarski kodeks obyczajowy (kodeks etyki dziennikarzy)
sdrp.eprasa.com/Dokumenty/kodeks.pdf

Karta Etyki Mediéw sdrp.eprasa.com/Dokumenty/karta_dziennikarzy.pdf

Zasady etyczne w zawodzie dziennikarza

Dazenie do prawdy

Obiektywizm

Pierwszenistwo dobra odbiorcy
Niezalezno$¢

Oddzielenie komentarza od opinii
Odpowiedzialnos¢

Podnoszenie swoich kwalifikacji

W obu kodeksach i w Karcie Etyki Mediéw pojawiaja si¢ podobne zapisy. Sg to
jedynie gléwne zasady, z kedrych mozna wyprowadza¢ dalsze (wszystkie dokumenty sa
stosunkowo krétkie). Zgodnie z nimi do najwazniejszych zasad etycznych w dziatalnosci
dziennikarza naleza:

Dazenie do prawdy i przekazywanie jej w sposob obiektywny. Celem pracy dzien-
nikarza nie jest szukanie sensacji. Dziennikarz powinien kierowaé si¢ w swojej pracy
przede wszystkim zasada jak najdokladniejszego odwzorowania rzeczywistosci. Niesie to
ze soba konsekwencje w kazdym momencie pracy dziennikarza, od zbierania informacj,
az po ostateczne przedstawienie tekstu do druku lub emisji programu. Z zasada dazenia
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do prawdy wiaze si¢ zasada obiektywizmu. Dziennikarz powinien mie¢ $wiadomosé
swoich pogladéw na kwestie, ktore opisuje. Poglady dziennikarza moga wplywa¢ na
wybdr tematu, powodowac stronniczo$¢ w doborze rozméwceéw i pokazywaniu punkeu
widzenia. Zgodnie z zasada obiektywizmu, dziennikarz powinien zawsze uwzglednié
wypowiedzi wszystkich zainteresowanych stron (jezeli jest to np. konflikt migdzy pra-
codawca i pracownikiem, zaréwno pracownik i pracodawca powinni mie¢ mozliwosé
wypowiedzenia si¢ i przedstawienia wlasnej wersji wydarzeni). Nalezy jednak pamictad,
ze ludzie przedstawiaja problem w sposéb korzystny dla nich, ignorujac wydarzenia,
ktére zaprzeczajg ich racji. Dlatego tez dziennikarz nie powinien poprzestaé na jednym
zrédle informacji — moze ono okazad si¢ stronnicze lub niewiarygodne — lecz prébowaé
zweryfikowaé otrzymane dane. Jezeli nie jest to mozliwe w oparciu o wlasng wiedz¢
i dostgpne zasoby, w szczegblnosci wskazane jest odwolanie si¢ do wiedzy ekspertéw
w danej dziedzinie (np. prawnikéw, praktykéw, profesoréw) lub instytucji zajmujacych
sie w swojej dziatalnosci poruszanym tematem (np. organizacji pozarzadowych). Pozwo-
I one potwierdzi¢ lub sfalsyfikowaé otrzymane informagje.

RZETELNOSC - poszukiwanie i podawanie faktéw, ktére uwzglednia

wiccej niz jedno Zrédto, mozliwe do zidentyfikowania i godne zaufania.

Aby te zasady mogly by¢ realizowane, dziennikarz musi mie¢ mozliwo$¢ zachowania
niezaleznosci. Jest ona rozumiana, po pierwsze, jako nieuleganie wplywom zewnetrz-
nym, po drugie, jako konieczno$¢ dziatania w zgodzie z wlasnym sumieniem. Niezalez-
no$¢ od czynnikéw zewngetrznych wiaze si¢ ze stosunkowo powszechnym problemem
korupcji. Dziennikarz, ktéry dziala wedtug wskazan innej osoby i nie ma wplywu na
ostateczny ksztatt materiatu (tworzy material ,,pod dyktando” innej osoby, nie dazac do
zweryfikowania, czy jest zgodny z faktami), nie zachowuje zasady obiektywizmu. Wy-
konujac swoja codzienng prace, dziennikarz moze podlegaé presji 0séb, wéréd keérych
zbiera informacje. Czgsto probuja go one przekonad do przekazania informacji w spos6b
potwierdzajacy ich racje lub stawiajacy je w pozytywnym $wietle. Sposobéw radzenia
sobie z takimi sytuacjami nabywa si¢ wraz z do§wiadczeniem dziennikarskim — poczat-
kujacym dziennikarzom moze poméc trening asertywnosci.

ARTYKUL SPONSOROWANY: artykut pisany na zlecenie i wedlug
dostarczonych danych. Powinien by¢ jednoznacznie oznaczony i nie
pozostawia¢ watpliwosci, ze nie jest opisem faktéw.

Z powyzszymi zasadami wiaze si¢ zasada oddzielenia wlasnego komentarza (opinii)
od informadji (faktéw). Réznica migdzy tymi dwoma gatunkami wydaje si¢ by¢ jasna,
jednakze w praktyce bardzo ci¢zko ja realizowaé. Obiektywne podejscie do problemu
wymaga od dziennikarza jasnego oznaczenia, co jest jego komentarzem, tak aby odbior-
cy nie mieli watpliwosci, gdzie stykaja si¢ z prywatnymi opiniami. Wymieszanie obu
tych gatunkéw powoduje, ze czytelnik (widz, stuchacz) moze potraktowaé prywatne
opinie dziennikarskie, jako element informacji, ktéra zgodnie z powyzszymi zasadami
powinna mozliwie dokladnie odwzorowywaé rzeczywisto$¢. Temu samemu celowi stuzy
informowanie o rozpoczynajacym i koriczacym si¢ bloku reklamowym oraz oznaczanie
artykutéw sponsorowanych.
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BEZSTRONNOSC — podawanie informacji w sposéb obiektywny,
oddzielony od emocji i pogladéw dziennikarza. Takze takie uzywanie
jezyka, aby nie wptywa¢ na odbiér informagji przez czytelnika
(stuchacza, widza) przez uzywanie stéw nacechowanych wartosciami
(np. zamiast aborcja — morderstwo/zabieg).

Szacunek dla drugiego cztowieka — w pracy dziennikarza partnerami sa inni ludzie
— oni s3 tematem reportazy oraz zrédtem informacji. W swojej pracy dziennikarz po-
winien si¢ kierowa¢ przede wszystkim ich dobrem. Nie wolno nikogo poniza¢, nasmie-
wac si¢ z ufomnosci psychicznych i fizycznych. Dziennikarz ponadto musi by¢ osoba
tolerancyjna, o wysokiej kulturze osobistej. Wielokrotnie w swojej pracy przyjdzie mu
zetkna¢ si¢ z odmiennosciami kulturowymi, obyczajowymi, innymi pogladami — powi-
nien umie¢ je uszanowac (co jednak nie oznacza identyfikowania si¢ z nimi).

Szacunek dla drugiego cztowieka implikuje zasade pierwszefistwa dobra odbiorcy.
Polega ona na przedkladaniu intereséw stuchaczy, czytelnikéw lub widzéw nad intere-
sy redakgji, wydawcy lub whasne. Przejawia si¢ ona w dwéch kolejnych zasadach: po
pierwsze, dziennikarz, ktéry opublikowal nieprawdziwa informacje i zorientowat sig,
ze popehnit blad, powinien bez zbednej zwloki t¢ informacje sprostowad, nie czekajac
na to, czy ktokolwiek wystapi o sprostowanie. Obowiazek ten dotyczy réwniez tych
sytuacji, gdy pomylka nie byta zawiniona przez niego lub redakeje. Drugg zasada, ktéra
wiaze si¢ z dobrem odbiorcy jest zasada zachowania w tajemnicy Zrédla informagiji.
Osoby dostarczajace informacji obdarzaja dziennikarza zaufaniem — jezeli zastrzega so-
bie nieujawnianie swojego wizerunku i danych osobowych, dziennikarz jest obowiazany
to uszanowad. Tajemnice¢ mozna ujawni¢ jedynie przelozonemu, informujac go, ze nie
moze tej informacji przekaza¢ dalej.

Etyka dziennikarska normuje réwniez zachowania wobec redakcyjnych kolegéw.
Zakazana jest nieuczciwa konkurencja (np. podbieranie pomystéw). Dziennikarz ma
obowiazek by¢ lojalny zaréwno wobec swoich kolegdw, jak réwniez wobec przetozonych
i wydawcéw (nadawcéw).

Osobno ujete zostaly unormowania zwiazane zagadnieniami konfliktu intereséw.
Wiarygodnos¢ i rzetelno$¢ dziennikarska wymaga, aby dziennikarz nie przyjmowal tap4-
wek oraz nie korzystal z innych darmowych ,ofert”, ktére moga budzi¢ watpliwosci odno-
$nie jego obiektywizmu (kodeks SDP dopuszcza przyjmowanie prezentéw o wartosci do
200 ztotych). Dziennikarz nie powinien wystgpowad w reklamie i zajmowac si¢ akwizycja
(wyjatkiem s3 akcje charytatywne i spoleczne). Niedozwolone z punktu widzenia etyki
jest réwniez aktywne uczestnictwo w dzialalnosci politycznej lub partyjnej, podobnie jak
pelnienie funkeji w administracji publicznej i organizacjach politycznych. Zakazana jest
kryptoreklama i wykorzystywanie zdobytych informagji dla wlasnych korzysci (np. infor-
magji gospodarczych do grania na gieldzie). Nie wolno réwniez zatajaé informacji.

Dziennikarz powinien unikaé¢ manipulacji w mediach. Etyka zakazuje pokazywania
szokujacych scen w zblizeniach, szczegélnie scen z wojen, katastrof, bitew, a jezeli jest to
konieczne, dziennikarz powinien uwzgledni¢ réwniez wrazliwos¢ odbiorcéw i rodzin ofiar.
Kazdorazowo w sytuacjach wyjatkowych (takich, jak np. wojny) dziennikarze powinni
przyjmowa¢ role bezstronnych obserwatoréw. Niedopuszczalne jest gloryfikowanie prze-
mocy, tworzenie materialéw dziennikarskich naruszajacych uczucia religijne innych oséb,
prawa cztowieka, uczucia narodowe, epatujacych pornografia. Dziennikarz powinien po-
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stgpowaé w sposéb, keéry nie przynosi ujmy dobremu imieniu dziennikarza i dzienni-
karstwa. Karta Etyki Mediéw ustanawia zasade polaczenia wolnosci mediéw z odpowie-
dzialnoscig za publikowane tresci i forme publikacji oraz wynikajace z nich konsekwengje.

Dziennikarz powinien rozwijaé swdj warsztat, tak, by przekazywane przez niego in-
formacje jak najlepiej oddawaly fakty, rzeczywiste sytuacje i uczucia ludzi. Osoba, ktdra
jest doskonatym stuchaczem, a nie potrafi przela¢ zastyszanej opowiesci na papier, nigdy
nie bedzie dobrym dziennikarzem. Obowiazkiem etycznym dziennikarza jest réwniez da-
zenie do poszerzania swojej wiedzy z tematéw, ktdrych dotycza artykuly. Nie oznacza to
oczywiscie, ze dziennikarz powinien by¢ profesorem we wszystkich dziedzinach, lecz je-
dynie dazenie do kompleksowego i dobrego zinterpretowania zjawiska. Wiele materialéw
dziennikarskich charakteryzuje powierzchownos¢ i ograniczanie si¢ jedynie do kontekstu
lokalnego lub regionalnego, bez spojrzenia szerszego (miedzynarodowego, globalnego).
Dziennikarz, jako osoba tworzaca material informacyjny, powinien takich kontekstéw
poszukiwaé, wskazujac ludziom powiazania, przyczynowo-skutkowos¢ i wspélzaleznosé
niektérych wydarzed. Odbiorca powinien by¢ traktowany indywidualnie, przy jednocze-
snym zalozeniu, ze jest osoba sklonng do refleksji, ale takze taka, ktdrej moze brakowa¢
wiedzy. Dziennikarz powinien stara¢ si¢ wythumaczy¢ bardziej skomplikowane procesy
i trudniejsze pojecia, zeby umozliwi¢ zrozumienie przekazu. Szezegélnie dotyczy to wia-
domosci ekonomicznych i politycznych. Oczywiscie stopieri skomplikowania wiadomosci
bedzie inny w gazecie branzowej makleréw gieldowych (ktéra zaklada, ze jej czytelnikami
s3 osoby z konkretnym wyksztalceniem i doswiadczeniem), a inny w gazecie codziennej,
informacyjnej (przeznaczonej dla szerszego grona odbiorcéw).

DOKEADNOSC INFORMAC]T — przekazanie przez dziennikarza
informagji o faktach oraz wskazanie mozliwych powiazan
(przyczynowo-skutkowych, wspézaleznosci) z innymi wydarzeniami
oraz szerszego kontekstu.

Zagadnienia etyczne pomijane w kodeksach etyki zawodowej

Dziennikarz powinien pamigta¢ o kilku dodatkowych zasadach etycznych, ktdre
rzadko sa ujete w kodeksach etyki. Wiele z nich wynika ze specyfiki pracy dzienni-
karskiej i nie jest traktowane, jako zagadnienia zwiazane z etyka, jednak po blizszym
przyjrzeniu sig, okazuje sig, ze to réwniez sg sytuacje, w kedrych problem etyki moze by¢
istotny. Do takich naleza:

Problemy zwiazane z prawem czlowieka do rzetelnej informacji. Naruszeniami ety-
ki, ktére moga mie¢ miejsce sa przypadki tzw. dyzurnego tematu, czyli pewnego wyda-
rzenia, kedrym przez dziedt (dwa, trzy — w zaleznosci od jego wagi) zajmujg si¢ wszystkie
media. ,,Dyzurny temat” pojawia si¢ w jednym z mediéw i zostaje podchwycony przez
kolejne. Najczesciej sa to wydarzenia malo istotne dla zycia publicznego, ale z jakis$ po-
woddéw cieckawe. Temat ten obrasta w komentarze ekspertéw, nowe fakty, prowoku-
je dyskusj¢ o zwigzanym z nim problemie, ale najczgéciej umiera $miercig naturalng
po kilku dniach. W rzeczywistosci nie przynosi zadnych konkretnych rozwiazan (np.
zmian w prawie, ktdre zapobiegng takim wypadkom w przysztosci), a jedynie zajmuje
miejsce w mediach. Moze stanowi¢ réwniez naruszenie prawa obywatela do informacj,
szczegblnie w sytuacjach, jezeli inne, istotne (ale mniej szokujace i przyciagajace uwage
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informacje) nie zostaly opublikowane, a przez to informacja dostarczona przez media
byla niepelna. Innym przykladem, ktéry moze zagrozi¢ prawu do rzetelnej informa-
¢ji w podobny sposdb jest okreslona objetos¢ gazety (dtugo$é trwania audycji radiowej
lub programu telewizyjnego). Codziennie media wykorzystuja t¢ sama raméwke/liczbe
stron, bez wzgledu na ilo$¢ informacji, keére powinny zosta¢ opublikowane. Dlatego tez
sa dni, kiedy redakcja zmuszona jest dokonywac selekgji i prébowac ocenié¢, ktére ma-
terialy sa wazniejsze od innych, jak réwniez sa dni, kiedy miejsce nie zostaje zapelnione
i konieczne jest tworzenie materialéw ,,0 niczym” — o rzeczach malo istotnych, ktére
normalnie nie zostalyby opublikowane. Potocznie nazywa si¢ takie momenty ,,sezonem
ogérkowym” w mediach — najcz¢dciej mozna si¢ z tym zjawiskiem spotkaé w czasie
wakagji (nie funkcjonuje parlament, nie ma informacji politycznych) oraz w trakcie réz-
nych $wiat. Oprécz zagrozeni dla rzetelnej i obiektywnej informacji, analogicznych jak
przy ,dyzurnym temacie”, czgsto pojawia si¢ réwniez problem zréznicowania informa-
¢ji. W $wieta wszystkie informacje dotycza $wiat (lub powiazanych z nimi wydarzen,
np. korkéw na drogach, wypadkéw, tradycji $wiatecznych), a czesto brakuje istotnych
informacji migdzynarodowych, z krajow, gdzie $wigta sg obchodzone w innym okresie.
Z funkcja informacyjna medidw wiaze sig jeszcze jedno zagadnienie — chwilowo$é infor-
macji. Zjawisko to polega na ogromnym zainteresowaniu mediéw w momencie kulmi-
nacyjnym wydarzeni (np. wybuch wojny, atak terrorystyczny), po czym zainteresowanie
to zaczyna spadaé, zeby catkowicie zanikna¢. Takie dziatanie moze narusza¢ prawo do
rzetelnej informacji — wiele 0sdb interesuje sig, co dzieje si¢ dalej w danym temacie i ni-
gdzie nie moze znalez¢ informacji. Niestety, czgsto wraz z oddaniem ostatniego strzalu
lub podpisaniem rozejmu media przestaja si¢ interesowac sytuacja.

Przyklad 2.1
Rosyjska interwencja w Gruzji w lecie 2008 roku

Przez ponad tydzien zajmowaly si¢ nig wszystkie media, na pierwszych stronach
i we wszystkich programach informacyjnych. Po zakonczeniu wojny temat Gru-
zji zniknat z mediéw. Nie wiadomo, jak kraj radzi sobie z odbudowa, co jest
potrzebne (zazwyczaj wraz ze $miercia zainteresowania medialnego wysycha réw-
niez zrédfo pomocy humanitarnej), czy mozna jeszcze jako§ poméc, co si¢ dzieje
w separatystycznych republikach — Osetii Pétnocnej i Abchazji? Czy dalej trwaja
czystki etniczne, czy po wojnie sytuacja si¢ unormowata?

Z chwilowoscia informacji powiazany jest jeszcze jeden problem. Media nie maja
mozliwosci ogarnaé wszystkich informacji, ktére naplywaja z calego $wiata. Dlatego tez
wybieraja niektére z nich, koncentrujac si¢ na regionach $wiata, ktére uwazaja za wazne.
Powoduje to, ze czytelnik (widz, shuchacz) jest zaskakiwany niektérymi informacjami.
Wojna w Gruzji? Zadne media nie pisaly o problemach wewnetrznych Gruzji, dopéki
nie wybuchia wojna, stad zaskoczenie odbiorcy, ktéry moze uwazaé, ze ,,tam si¢ przeciez
nic nie dzialo, bo gazety nic nie pisaly”. Wybidrczo$¢ informacji moze naruszaé prawo
do rzetelnej informacji, jednak nie ma mozliwosci, aby publikowa¢ je wszystkie. Dla
dziennikarza, w praktycznym aspekeie, oznacza to jedynie $wiadomos¢, ze jego subiek-
tywne przekonania i wybory moga wplywa¢ na postrzeganie $wiata przez innych. Po-
dobnie jak wybory redakgji lub publikowanie materialéw zgodnych z linig programows
(polityczna) pismal/stacji.
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Problemy zwiazane z funkcja edukacyjna mediéw. Media nie powinny jedynie by¢
przekaznikiem informacji, ale réwniez maja spelnia¢ funkcje edukacyjne i dba¢ o czy-
sto$¢ i poprawnos¢ jezyka. Wspélczesnie funkcja ta nie jest najwazniejsza (media bar-
dziej dbaja o rozrywke i informacjg), ale nie powinna zosta¢ catkowicie zapomniana.
Nikt oczywiscie nie twierdzi, ze media zastapia szkoly, ale moga si¢ przyczyni¢ do posze-
rzania wiedzy z réznych dziedzin. Z tym zjawiskiem wiaza si¢ dwa problemy — problem
»papki informacyjnej”® i ujednolicania informacji. ,,Papka informacyjna” nazywany
jest sposéb podawania informacji — w formie jak najbardziej skrétowej, ktéra mozna
szybko przyswoié. Taki sposéb podawania informacji sprawia wrazenie, ze nie ma w niej
informacji istotnych, a jedynie wymieszane dane, z kedrych trudno jest wyciagnaé istot-
ne fakty. Czasami stuchajac wiadomosci, ma si¢ wrazenie, ze jest to tylko ,sztuka dla
sztuki” — przekaz dla samego przekazu, ktéry nie podaje zadnych istotnych faktéw, jego
celem jest zapelnienie szpalt lub czasu antenowego. Drugim problemem jest problem
ujednolicania informacji, ktéry wiaze sie silnie z coraz szybszym i bardziej mobilnym
zyciem. Najwazniejszym dobrem w przyszlosci nie beda pieniadze, ale informacja, ktéra
daje mozliwo$¢ podejmowania decyzji w oparciu o racjonalne przestanki. Informacja
musi by¢ dostarczona jak najszybciej, inaczej moze si¢ zdezaktualizowaé — szczegdlnie
dotyczy to informacji, np. gieldowych. Dlatego tez wykonywanie zawodu dziennika-
rza jest ciagglym zmaganiem si¢ z czasem, co utrudnia dbalo$¢ o obiektywizm i rzetel-
no$¢ przekazywanych informacji. Coraz czeéciej, aby zaoszczedzié czas, dziennikarze
korzystaja z serwiséw informacyjnych (takich jak np. serwis Polskiej Agencji Prasowej,
Katolickiej Agencji Informacyjnej). Takie serwisy dostarczaja obiektywnych, bezstron-
nych informagji, a dziennikarz, ktéry je wykorzystuje, nie ponosi odpowiedzialnosci.
Powoduje to, ze w wielu gazetach pojawia si¢ informacja o tej samej tresci — stricte prze-
pisana z depeszy informacyjnej, bez jakiegokolwick komentarza lub pokazania szerszej
perspektywy. Przekaz, ktéry dociera do odbiorcy jest zawsze taki sam — nie pobudza do
mySlenia, nie pozwala zetkna¢ si¢ z réznymi pogladami na sprawe, nie opisuje wyda-
rzen z réznych punktédw widzenia. Korzystanie z serwiséw agencyjnych nie moze by¢
uwazane za naganne (i nigdy takim nie bylo — taka jest ich funkcja!). Nalezy jednak
mie¢ $wiadomo$¢, ze osoby pracujace w takich serwisach kierujg si¢ przy wyborze
informacji wlasnym, subiektywnym wrazeniem, co jest wazniejsze (nie da si¢ by¢
wszedzie i napisaé relacji ze wszystkich wydarzen). Bezkrytyczne korzystanie z new-
séw agencyjnych moze prowadzi¢ do tworzenia kultury masowej w mediach — po-
wodowa¢ dostarczanie odbiorcom ujednoliconych, usrednionych tresci, pomijajacych
wydarzenia wazne, lecz trudniejsze do zrozumienia (lub opisania) lub zacierajace szer-
sza perspektywe spojrzenia. W takich przypadkach réwnie czesto brakuje odwotania
si¢ do wiedzy naukowej w danym temacie (np. socjologicznej, psychologicznej, kul-
turoznawstwa lub politologii) i skonfrontowania jej z wydarzeniami rzeczywistymi.
Przyklady uéredniania przekazu mozna obserwowad w telewizji, ktéra wigkszo$¢ war-
to$ciowych filméw nadaje w péznych godzinach nocnych, a czas najwickszej ogladal-
nosci zapelniaja seriale i filmy amerykanskie niekoniecznie najwyzszych lotéw, ale za
to z gwiazdorska obsada. Doprowadza to do tego, ze media prezentujg czarno-bialy
obraz $wiata, nie uwzgledniajac wielu odcieni szarosci.

33 1. Rutkiewicz uzywa pojecia ,sieczka informacyjna’, zob.: 1. Rutkiewicz. Jak by¢ przyzwoitym w mediach.
Warszawa 2003, s. 19.
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Sposoby zbierania informagji

Prawo do informacji jest najwazniejszym z praw, z ktdrych korzysta dziennikarz.
Nalezy jednak pamigta¢, ze nie jest to jedynie uprawnienie, ale réwniez powiazana z nim
odpowiedzialno$¢, zagadnienia etyczne i konsekwencje. Etyczne sposoby zbierania in-
formacji musza by¢ zgodne przede wszystkim z prawem, ktére ogranicza dziennikarza
w tej dziatalnosci, wskazuje takie na metody realizowania jej**, jak réwniez z generalny-
mi zasadami etyki zawodowej. Do najpopularniejszych wspélczesnie sposobéw zbierania
informacji nalezy poszukiwanie jej w Internecie, jednak warto pamigtaé, ze podczas
szperania w globalnej sieci réwniez obowiazuja kodeksy etyczne, co na pierwszy rzut oka
nie zawsze jest widoczne.

Dziennikarz a Internet

Gléwnym zrédlem inspiracji dla dziennikarza powinni by¢ ludzie. Dlatego tez od
dziennikarza wymaga si¢ otwartosci na innych, duzej empatii i szacunku oraz zaintere-
sowania sprawami czesto matymi i drobnymi, ktére dla lokalnych spolecznosci sa jednak
wazne. Dziennikarz powinien by¢ tolerancyjny i dziata¢ w sposéb budzacy zaufanie. Bez
wzgledu na to, jak rozwinie si¢ technika, Zrédlem informacji beda nadal ludzie, zmieni si¢
jedynie forma przekazywania danych. Rozwdj Internetu znacznie ulatwit dziennikarska
prace, pozwalajac w kilka chwil siggna¢ do zasobéw informadji z calego $wiata. Korzystanie
z globalnej sieci, jakkolwiek ograniczajace ilo§¢ poswigconego czasu, niesie ze soba réw-
niez zagrozenia. Niejednokrotnie informacje zawarte na stronach WWW s subiektywne,
stronnicze, a czgsto wrecz nieprawdziwe. Nawet portale, ktére pretenduja do miana portali
encyklopedycznych nie zawsze dostarczajg prawdziwych informacji**. Dlatego tez korzy-
stajac z Internetu przy zbieraniu informacji nalezy pamigta¢ o obowiazku dziennikarza,
jakim jest weryfikowanie danych. W Internecie stosunkowo fatwo znalez¢ inspiracj¢ do
stworzenia artykutu lub audycji — mnogo$¢ kalendariéw, baz danych, stron domowych
uzytkownikéw dostarcza ogromnej liczby tematéw, ktdre réwniez i dziennikarz moze
wykorzystaé. Korzystanie z udogodnieri techniki nie powinno jednak zastapi¢ kontaktu
z prawdziwym czlowiekiem, jego problemami i troskami. Technika powinna by¢ trakro-
wana jako ulatwienie, a nie jako substytut kontaktéw migdzyludzkich.

Net-etykieta (savoir vivre w Internecie)

Etyczne wykorzystywanie Internetu wiaze si¢ z dwoma zagadnieniami: po pierwsze,
z obowiazkiem zachowania tajemnicy dziennikarskiej, po drugie, z zasadami interneto-
wego savoir vivre'u (net-etykiety). Pojecie to powstalo w wyniku potaczenia dwéch stéw:
net (po angielsku sie¢) oraz etykieta (zasady poprawnego zachowania). Cz¢sto mozna sig
spotkad réwniez z pojeciem netykieta.

NET-ETYKIETA, NETYKIETA - zasady savoir vivre'u obowiazujace

w Internecie.

34 Por. rozdziat i Prawo do informagji.

35 Np. portal Wikipedia, ktéry jest tworzony przez uzytkownikéw sieci. Czasami moze si¢ zdarzy¢, ze oficjalne
strony sg atakowane przez hakeréw, zmieniajacych ich tresci.
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Dziennikarz jest szczegdlnie zobowiazany do przestrzegania zasad etykiety w Inter-
necie. Wynika to ze specyfiki jego pracy oraz obowiazkéw (a szczegdlnie z obowiazku za-
chowania w tajemnicy danych informatora lub Zrédla informacji). W prakeyce przesyta-
jac maila, fatwo taka tajemnice ujawnié, co sprawia, ze dziennikarz powinien poswigci¢
korespondencji internetowej szczegélng uwage. Wysylanie e-maili wydaje si¢ by¢ rzecza
prosta, nalezy jednak pamigta¢ o kilku ponizszych zasadach:

Wlaéciwe konto adresata wiadomosci. Maile, ktdre zawieraja tresci osobiste i s
przeznaczone dla konkretnej osoby powinny do niej dotrze¢. W prakeyce oznacza to, ze
nalezy upewnic¢ si¢, czy adres, ktéry zostal podany, nie jest przypadkiem adresem ogdl-
nym, ktéry odczytuja rézne osoby. Jezeli informacja dotrze do niewlasciwej osoby, moze
zosta¢ zignorowana lub wyrzucona, a wtedy zbieranie informacji bedzie nieskuteczne.
Mylace sa potwierdzenia wysylane przez system komputerowy, informujace o tym, ze
wiadomos¢ zostata wyswietlona na komputerze odbiorcy. W zadnym przypadku nie
oznacza to, ze zostala przeczytana i zrozumiana. Takie potwierdzenie nie dostarcza réw-
niez informacji o tym, ze dotarfa ona do adresata.

Wysytka do wielu 0séb wymaga od dziennikarza zwrdcenia uwagi na problem ta-
jemnicy dziennikarskiej. Pojawiajace si¢ w okienku nazwiska adresatéw informuja in-
nych o tym, kto jeszcze bedzie udzielat informacji. Taki spos6b wysylania moze naruszy¢
tajemnice dziennikarska, a takze udostepni¢ konta odbiorcéw spamerom, dlatego tez
dziennikarz albo powinien wysyta¢ wiadomoéci spersonalizowane (do jednej, konkret-
nej osoby), albo ukrywad adresatéw. Robi si¢ to przez wpisanie adreséw w okienku
UDW - system automatycznie maskuje wtedy ich adresy e-mail.

SPAM - internetowe $mieci, niechciana korespondencja e-mail,
najczesciej o charakeerze reklamowym.

SPAMER - osoba wysylajaca spam.

SPAMOWANIE - rozsylanie niezamawianych i niechcianych e-maili.

Whasciwy adresat wiadomosci. Nie ma sensu wysylanie wiadomosci ,w ciemno”
— bardzo czesto nie wiadomo, co si¢ z nia stalo, a nawet, jezeli dotrze w koricu do wlasci-
wej osoby, zajmuje to bardzo duzo czasu. Przed wystaniem wiadomosci warto si¢ upew-
ni¢é, np. telefonicznie (szczegdlnie, gdy wysytamy wiadomos$¢ po raz pierwszy do jakiejs
organizacji), kto jest osobg kompetentna i moze udzieli¢ nam odpowiedzi na pytania.
Zasada ta nie obowiazuje w przypadku wysytania maili do rzecznikéw prasowych — ich
zadaniem jest znalezienie informagji i przekazanie jej dziennikarzowi.

Skonkretyzowana tre$¢ e-maila. Piszac, w poszukiwaniu informacji, dziennikarz
powinien skonkretyzowaé, o czym bedzie artykut (napisanie, ze o liceach krakow-
skich nie jest zadna informacjg — mozna ten temat rozpatrywa¢ na wiele sposobéw).
Najlepsza metoda jest rozpisanie tematu w punktach. Jezeli adresat nie bedzie znat
odpowiedzi na wszystkie pytania, moze odpowiedzie¢ na niektdre z punktéw, co
dla dziennikarza réwniez bedzie uzyteczne. Dziennikarz powinien si¢ najpierw za-
stanowi¢, jakie informacje beda mu potrzebne, a dopiero pézniej wysyla¢ e-maila.
Wysytanie kilku e-maili w tej samej sprawie jest niceleganckie® i wprowadza chaos.
Ta sama zasada dotyczy zbierania informacji w sposéb ,klasyczny”, przez rozmowe

36 Chyba, ze sa to odpowiedzi na pytania adresata.
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telefoniczna lub bezposrednia. Dziennikarz powinien przemysle¢ temat i przygo-
towaé sobie konkretne pytania, tak, zeby pézniej nie musie¢ dopytywaé swojego
rozméwcy o szczegbly.

Przyklad 2.2

Formulowanie pytan w treici e-maila

Dziennikarz przygotowuje material, dotyczacy olimpiad szkolnych i startujacych

w nich uczniéw liceéw. Moze zada¢ pytanie np. w takich punktach:

e liczba uczniéw

* liczba olimpijczykéw (jaka olimpiada i ktéry etap)

* czy olimpijezycy sa traktowani tak samo, jak inni uczniowie, czy maja jakies
przywileje (np. zwolnienie z zaje¢ z przedmiotu olimpiady, wyzsza ocene z tego
przedmiotu, inne — jakie)

* wjaki sposéb szkofa zacheca uczniéw do startowania w olimpiadach

Forma e-maila. E-mail stal si¢ metoda szybkiego zasi¢gania i przekazywania infor-
magji. Te skrétowos¢ widaé réwniez w tresci i formie wiadomosci — wszelkie nagléwki,
zwroty grzecznosciowe sa pomijane, stosuje si¢ duzo skrétéw (réwniez angielskich, ktére
nie dla wszystkich moga by¢ zrozumiale), ignoruje si¢ zasady ortografii i interpunkgji.
Dziennikarz jest prawnie zobowiazany do przestrzegania poprawnosci jezyka polskiego
i dbania o tadne wystawianie si¢. Zasada ta obowiazuje réwniez w korespondencji e-ma-
ilowej. Dziennikarz ma obowiazek stosowania polskich znakéw i zasad ortografii i in-
terpunkgji. Od tej zasady dopuszczony jest jeden wyjatek — kiedy mail jest przeznaczony
dla osoby polskojezycznej, mieszkajacej poza Polska?’.

Etykieta w korespondencji e-mail. Dziennikarz powinien okazywaé swoim roz-
mdéweom szacunek, rowniez jezeli rozmowa jest prowadzona w formie wymiany e-maili.
Kazdy mail powinien by¢ pisany z uwzglednieniem form grzecznosciowych (Szanow-
ny Panie/Pani) i korczy¢ si¢ zwrotem zamykajacym (z powazaniem, z pozdrowienia-
mi etc.). Kazdorazowo nalezy si¢ réwniez podpisa¢ imieniem i nazwiskiem, a takze
nazwa gazety (stacji radiowej lub telewizyjnej, jezeli nie ma tego w tresci e-maila lub
stopce). Warto poda¢ telefon — w sytuacjach, kiedy zawiedzie poczta elektroniczna, jest
to najszybsza forma kontaktu. W praktyce programy pocztowe umozliwiaja ustawienie
automatycznego dolaczania tych danych do kazdego wychodzacego e-maila. W mailu
powinien si¢ znalez¢ réwniez termin (deadline), do ktdrego oczekujemy na odpowiedzi.
Nie moze by¢ on zbyt krétki (np. za trzy godziny), w praktyce nie wyznacza sig tez zbyt
dhugich terminéw (dtuzszych niz ok. tydzieri), bo adresaci czesto odktadaja odpowiedz
na pdzniej, a potem zapominaja o niej. Deadline nalezy ustali¢ tak, by zdazy¢ przygoto-
wac artykul. Nalezy si¢ liczy¢ z tym, ze informacje rzadko beda splywaly przed wyzna-

czonym terminem.

DEADLINE - ostateczny termin wykonania zadania.

37 W innych jezykach polskie znaki (¢, a, §, ¢...) zostaja zamienione na inne symbole (takie jak np. #%8$),
co powoduje trudnos¢ w odczytaniu e-maila. Dlatego tez, jezeli wiemy, ze ktos korzysta np. z niemieckiego
oprogramowania, mozna pisa¢ bez polskich znakéw.
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Przyklad 2.3

Forma e-maila

Szanowny Panie Dyrektorze

Jestem dziennikarzem Gazety Porannej i przygotowuje materiat o uczestnikach
olimpiad w naszym wojewddztwie. Bardzo prosze o odpowiedz na ponizsze pytania:
- ilu uczniow uczy sig w XXXV LO?
- ilu olimpijczykdw mieliscie Paristwo w tym i w zeszlym roku (w jakich olimpia-
dach startowali i do ktdrego etapu doszli)?
- czy olimpijczycy majq jakies praywileje (np. zwolnienie z zajeé z praedmiotu
olimpiady, wyzszq oceng z tego przedmiotu, inne - jakie?),
- w jaki sposéb szkota zacheca uczniow do startowania w olimpiadach?
Prosze 0 odpowiedz do wrorku, 23 sierpnia.
W razie pytan stuzg informacjami.
Z powazaniem
Aneta Nowak
(telefon/fax, ew. gazeta, funkcja, adres www)

E-mail nadawcy (dziennikarza) powinien wyglada¢ powaznie. Nie jest to moze ele-
ment net-etykiety, ale bardzo istotne zagadnienie w budowaniu relacji. Jezeli dzienni-
karz korzysta z konta, ktére wyglada nieprofesjonalnie (np. misiaczek@serduszko.pl,
madzia9999@buziaczek.com) musi by¢ przygotowany na niepowazne potraktowanie.
Adres nadawcy najczesciej jest kombinacjg jego imienia i nazwiska (np. Jan_Kowalski@
gazetaporanna.pl lub j.kowalski@gazeta-poranna.pl). Redakcje najczesciej maja whasne
domeny i zakladaja konta swoim pracownikom. Zawsze mozna skorzysta¢ z oferty jed-
nego z ogdlnodostgpnych serwiséw pocztowych.

Informacja o opublikowanym materiale. Bardzo mitym gestem wobec osoby do-
starczajacej informacji do artykutu jest wystanie jej opublikowanego materiatu lub in-
formacji o tym, ze material si¢ pojawil. Nie kazdy ma czas przeczytaé gazete, stucha¢
caly dzieni radia lub oglada¢ telewizje. Taka informacja jest okazja do pokazania infor-
matorowi, ze jego praca nie poszta na marne, podzi¢kowania za udzielenie informacji
przede wszystkim stuzy podtrzymaniu dobrych relagji, ktére w pracy dziennikarza sg
niezbedne.

Przyktad 2.5

Informacja o opublikowanym materiale

Szanowna Pani
Mito mi poinformowal, ze w dzisiejszej Gazecie Porannej (9.11.2008) ukazat sig
artykut o olimpijczykach olimpiad szkolnych. W zatgczeniu przesytam zeskanowany
artykut i jeszcze raz dzigkuje za informacje.

Z powazaniem

Aneta Nowak

(telefon/fax, ew. gazeta, funkcja, adres www)
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ROZDZIAL 3.
Organizacja pracy dziennikarskiej,

redakcja i role cztonkéw redakeji

Nad powstaniem wydania gazety lub czasopisma, emisja programu radiowego lub
telewizyjnego czy tez aktualizacja serwisu internetowego czuwaja kilku-, kilkunasto-,
niekiedy kilkudziesiecioosobowe zespoly ludzi, zaangazowanych w powodzenie reali-
zowanego przedsigwzigcia. Skutecznos¢ ich wspétdziatania uzalezniona jest od licznych
czynnikéw indywidualnych, lecz réwniez od racjonalnego i logicznego zaplanowania
organizagji ich pracy i strategii dzialania.

Merytorycznym przygotowywaniem materiatéw dziennikarskich i ztozeniem ich
w spdjna cato$§¢ w postaci wydania tytulu prasowego lub programu radiowego czy
telewizyjnego zajmuje si¢ redakcja, bedaca najwazniejsza czescig struktury wiekszego
organizmu, jakim jest wydawnictwo, spétka czy koncern medialny. Przedsigbiorstwa
funkcjonujace na rynku medialnym pod wieloma wzgledami przypominaja zwykle
podmioty gospodarcze, z wyraznie wyodrebniona struktura organizacyjna, cho¢ w ich
obrebie wystepuja, rzecz jasna, pewne (niekiedy wyrazne i niezwykle istotne) réznice,
wynikajace ze specyfiki branzy, w ktdrej organizacje te dziataja.

Redakgja prasowa, pomimo swojej specyfiki, spelnia wiele kryteriéw charakeerystycz-
nych dla innych organizacji, pelniacych w spoleczeristwie zréznicowane role i realizujacych
réznorodne cele. Znaczna czgé¢ ludzkiej aktywnosci realizowana jest w zorganizowany
spos6b, w formie przedsigbiorstw, instytucji, zrzeszeni czy stowarzyszeri, bowiem lacze-
nie jednostkowych form zaangazowania poszczegdlnych ludzi przynosi wigksze efekty,
skuteczniej realizuje zakladane cele, bazuja na efekcie synergii, podnosi efektywnos¢ po-
dejmowanych dzialand. Formy zbiorowej aktywnosci ludzkiej nazywamy organizacjami.
W zaleznosci od tego, jaki jest ich charakeer, realizowane cele i podejmowane dzialania,
doprecyzowujemy je stosownymi okresleniami, wskazujacymi na zakres ich dziatalnosci.

Struktura organizacji to sie¢ stanowisk pracy i formalne wzory wspét-
dziatania pomiedzy ludZmi zajmujacymi te stanowiska, okreslone przez
kierownikéw po to, aby organizacja mogla sprawnie i skutecznie realizo-
waé swoje cele®.

Aby poprawnie opisa¢ strukture organizacyjna organizacji lub zaplanowac jej ksztalt,
nalezy zidentyfikowac jej elementy skladowe. Podstawows elementarng czastka organi-
zacji jest stanowisko organizacyjne. Stanowiska organizacyjne moga by¢ taczone w ko-
morki organizacyjne lub jednostki organizacyjne. Komérka organizacyjna sklada sie

38 J. Szczupaczyniski, Anatomia zarzqdzania organizacjq. Warszawa 1998, s. 27.
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zwykle z kierownika i jego podwladnych, zajmujacych okreslone stanowiska organiza-
cyjne. Jednostka organizacyjng jest wicksza czg$¢ struktury organizacji, skladajaca sie
z kierownika wyzszego szczebla, podleglych mu kierownikéw komérek organizacyjnych
oraz podporzadkowanych im pracownikéw poszczegdlnych komérek. Specyficzng jed-
nostka organizacyjna jest pion organizacyjny, w ktérego sktad wchodza komérki organi-
zacyjne, powolane do realizacji tych samych funkgji. Podporzadkowane sa dyrektorowi
naczelnemu lub dyrektorowi (kierownikowi) pionu organizacyjnego.

Redakcja prasowa

Organizacje zajmujace si¢ przygotowywaniem, opracowywaniem i rozpowszechnia-
niem tredci i komunikatéw o masowym charakterze, funkcjonujace w obrebie mediéw
masowych nazywamy redakcjami. Redakcja jest sercem kazdej instytucji zajmujacej sie
wydawaniem materiatéw drukowanych, przygotowywaniem programéw radiowych, te-
lewizyjnych, jak réwniez serwiséw informacyjnych. To w niej powstaja materialy dzien-
nikarskie, ktérych rozpowszechnianie jest zasadniczym celem funkcjonowania srodkéw
masowego komunikowania.

Redakgja - (fr. rédaction) jednostka organizacyjna instytucji wydawni-
czej, radiowej lub telewizyjnej stanowigca zespot os6b zajmujacy sig zbie-
raniem, pisaniem, planowaniem, ocenianiem, opracowywaniem i przy-
gotowaniem do publikacji materiatéw prasowych (w rozumieniu ustawy
prawo prasowe). Zasady organizacyjne, podzial kompetengji i uprawnieri
poszczegdlnych czgsci redakeji oraz pracujacych w niej dziennikarzy usta-
la struktura organizacji pracy w redakcji®.

Organizacja pracy redakcyjnej obejmuje dzialania zwiazane z projektowaniem struk-
tury organizacji, rozdzialu obowiazkdéw i przydzialu kompetencji, jak réwniez dotyczy
biezacego planowania, nadzorowania i kontroli jakosci realizowanych dziatan.

Organizacja pracy redakgji to struktura zaleznosci stuzbowych w redakdji
(prasowej, radiowej, telewizyjnej, wydawniczej) podporzadkowana z jedne;j
strony celom okreslonym przez linig programowa redakdji, z drugiej — wy-
mogom sprawnego i szybkiego osiagania celu, jakim jest wydanie pisma
(publikacja programu). Struktura ta okresla zakres praw i obowiazkéw
cztonkéw redakeji oraz ich odpowiedzialno$¢ i kompetencje zaréwno w za-
kresie wydawniczym (programowym), jak tez w zakresie dziatania w zespo-

le oraz wobec otoczenia spolecznego™.

Dokumentami regulujacymi organizacje pracy redakcyjnej sa regulaminy redakeji
i statuty. Dokumenty te w zasadniczy sposob wplywaja na ksztalt redakeji, okreslaja jej
strukture, precyzyjnie opisuja wzajemne zaleznosci, kompetencje i zakres odpowiedzial-
nosci poszczegdlnych komérek organizacyjnych redakeji.

39 W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialnej. Krakéw 2006, s. 182.
40 Tbidem, ss. 141-142.
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Regulamin redakcji to wewnatrzredakeyjne Zrédto prawa wydawane
w celu okreglenia obowiazkdéw i uprawnien stron stosunku pracy, zwiaza-
nych z organizacja i porzadkiem w procesie pracy*!.

Dos¢ ogdlnie sformutowane przepisy prawa prasowego umozliwiaja regulacje wybra-
nych kwestii w regulaminie redakeji albo w statucie redakeji. Dokumenty te powinny
precyzyjnie regulowad zasady sprawowania kierownictwa redakcja oraz reguly i formy
podejmowania decyzji w zakresie biezacego funkcjonowania redakeji. Regulamin re-
dakgji albo statut redakeji okresla takze lini¢ programowa redakcji, obowiazujacy jej
pracownikéw i wspotpracownikéw.

Statut redakgji to dokument, ake nizszego rzedu, regulujacy formy dzia-
falnosci redakeyjnej oraz organizacje struktury przeplywu informacji.
Statut moze przewidywaé powolanie kolegium redakcyjnego oraz okresla
kompetencje, a takze sposéb powolania kolegium i rady redakcyjnej®.

Z uwagi na znaczace podobienistwa, regulamin redakgji i statut redakeji bywaja trakto-
wane, jako okreslenia synonimiczne i odnoszace si¢ do tych samych zagadnien, i wykorzy-
stywane wymiennie przez organy zalozycielskie i kierownicze redakeji instytucji medialnej.
Poniewaz wspomniano, ze regulamin albo statut redakeji okreslajg ogélna lini¢ programo-
wa, redakcji, nalezy wyjasni¢, czym jest owa linia programowa. Jest to pewien zbi6r zasad
i wytycznych dla pracownikéw i wspStpracownikéw redakgji, okreslany przez wydawce
tytulu prasowego lub nadawcg programu radiowego albo telewizyjnego w celu prezentadji
i ochrony intereséw wydawcy (nadawcy), preferencji swiatopogladowych i ideowych.

Linia programowa redakcji to zbidr zalozen i wytycznych dziatania re-
dakgji, odzwierciedlajacych preferencje swiatopogladowe, ideowe, intere-
sy i dazenia redakgji, jak réwniez cele pisma, ktdre maja by¢ realizowane.
W zwiazku z przyjeta linia programows redakeji, przepisy prawa pra-
sowego przewiduja okreslone przepisy ochronne, zapobiegajace faktycz-
nemu ograniczaniu wolnosci prasy przez uniemozliwienie jej druku lub
rozpowszechniania ze wzgledu na jej linie programowa®.

Dziennikarze, pozostajacy w stosunku pracy z redakcja, maja obowiazek realizowania
ustalonej w statucie lub regulaminie redakeji, w ktérej sa zatrudnieni, ogélnej linii pro-
gramowej. Dziennikarz niepozostajacy w stosunku pracy, wykonujacy zaw6d na rzecz lub
z upowaznienia redakcji powinni réwniez kierowac sie linia programowa redakeji — jednak
nie grozi im sankcja rozwigzania stosunku pracy. Nieprzestrzeganie zapiséw ogdlnej linii
programowej redakji jest zatem wystarczajacym powodem rozwiazania umowy z dzien-
nikarzem, co w pewien sposéb ogranicza wolnosci i prawa dziennikarza do swobodnego
wypowiadania si¢ i prezentowania swoich pogladéw. Wolno$¢ wypowiedzi dziennikarskiej
zawiera si¢ bowiem w ograniczeniach wytyczonych przez zapisy linii programowej redak-

41 Ibidem, s. 183.
42 Jbidem, s. 202.
43 Ibidem, s. 111.
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gji. Na podstawie przyjetej linii programowej wydawca prasowy i redaktor maja prawo
odméwi¢ zamieszczenia ogloszenia i reklamy, jezeli ich tres¢ lub forma jest sprzeczna z linia
programowg redakcji. W ramach zawartej umowy z redaktorem naczelnym i unormowan
statutowych albo regulaminowych wydawca moze ksztaltowa¢ lini¢ programowa redakdji
i rozlicza¢ redaktora naczelnego z jej realizacji. Organem upowaznionym do ksztattowania
i modyfikacji sformulowari linii programowej redakdji jest zatem kierownictwo wydaw-
nictwa (nadawcy), ktére moze jednak cedowad swoje uprawnienia w tym zakresie na re-
daktora naczelnego albo inne (najczesciej kolegialne) organy.

Kierownictwo redakcji

Redakejg kieruje zwykle redaktor naczelny wraz z zastepcami, ktérym przypisane
sa kompetencje programowe lub administracyjne. Duze redakcje, funkcjonujace jako
rozbudowane i zfozone podmioty, wyodrebniaja w swych strukturach dzialy redakeji.
Dzialy te traktowa¢ mozna jako komérki organizacyjne, gromadzace zwykle kilku lub
kilkunastu dziennikarzy, powstate w wyniku zbieznosci kompetencji, specjalizacji lub
podejmowanej tematyki. Na czele dzialu redakgji stoi zwykle kierownik, ktdry jako
przedstawiciel managementu nizszego szczebla stanowi niekiedy uzupelnienie Scistego
kierownictwa redakcji. Struktura redakeji uwzglednia zwykle odrebny pion organiza-
cyjny, kedrym jest sekretariat redakcji. Pomimo mylacej nazwy, sugerujacej iz jest to
komérka w rodzaju kancelarii ogdlnej lub biura podawczego, jest to niezwykle istotny
dzial kazdej redakgji, na czele ktérego stoi sekretarz redakcji. O jego pozycji $wiadczy
chocby to, iz w kazdej redakji jest on cztonkiem $cistego kierownictwa redakeji, a takze
stalym czlonkiem kolegium redakcyjnego.

W duzych redakcjach prasowych i internetowych osobnymi elementami strukeury
mogga by¢: dziat graficzny (odpowiedzialny za opracowanie layoutu dziennika lub czaso-
pisma, szaty graficznej poszczeg6lnych wydan, oprawy graficznej wydania on-line), dzial
fotografii, dziat facznosci z czytelnikami (odbiorcami) czy tez archiwum redakeyjne.

Niekiedy w strukturze organizacji pracy redakcyjnej przewiduje sie takze miejsce dla
dzialéw stanowiacych czg$¢ struktury przedsigbiorstwa wydajacego pismo lub bedace-
go wlascicielem stacji radiowej czy telewizyjnej albo portalu internetowego. Dzialy te
wspomagaja funkcjonowanie danej instytucji medialnej, jednak nie wkraczaja w mery-
toryczne aspekty funkcjonowania redakeji, zwiazane z przygotowywaniem materiatéw
dziennikarskich i poszczeg6lnych wydari. Wsréd nich wymieni¢ mozna: dziaty admini-
stracyjne, public relations, marketingu, reklamy, biura ogloszen i zadan zleconych, dzial
dystrybucji, prenumeraty, druku. Dzialy te wspdlpracuja z redakcja, poprzez uzgod-
nienia realizacji zadan i biezaca wspélprace z dziennikarzami istotnie przyczyniaja sie
do rozwoju i sukcesu instytucji medialnych, ktére wspéttworza. Nie podlegaja jednak
bezposrednio kierownictwu redakeji, posiadaja bowiem whasnych przetozonych, pod-
legajacych bezposrednio wladzom wydawnictwa, nadawcy albo koncernu medialnego.

Niektére redakeje posiadaja odrebne ciata doradcze redaktora naczelnego. Sa to na
przykiad kolegia redakcyjne, niekiedy rady programowe, skladajace si¢, zgodnie z obo-
wigzujacymi przepisami prawnymi, z przedstawicieli partii politycznych i stowarzyszen
tworczych. Komérki te wspéttworzg sztabowe struktury organizacyjne, nie dysponuja
bowiem zwykle zadnymi kompetencjami, dajacymi im moc sprawcza w ramach ksztal-
towania rozpowszechnianych tresci w przekazach medialnych, a jedynie doradzaja kie-
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rownictwu redakgji i opiniuja jego decyzje. Zgodnie z obowiazujacymi przepisami i re-
gulacjami prawnymi, decyzje programowe, personalne i finansowe w redakecji moga by¢
przedmiotem zainteresowania zwiazkdw zawodowych i stowarzyszend dziennikarskich,
dziatajacych w redakeji, jednak ich stanowisko nie jest wiazace dla kierownictwa redak-
gji. Jednostki te pelnia zatem réwniez funkeje sztabowych komérek organizacyjnych.

Jak juz wielokrotnie wspomniano, osoba najwazniejsza w redakeji — najwazniejszym
dziennikarzem i redaktorem, jest redaktor naczelny. Redaktor naczelny jest najwazniej-
szym bezposrednim osrodkiem decyzyjnym w strukturze redakcji prasowej.

Redaktor naczelny — osoba uprawniona i zobowiazana do decydowania
o caloksztalcie dziatalnosci redakeji (kierowaniu redakeja). Redaktor na-
czelny ponosi odpowiedzialnos¢ za tre$¢ przygotowanych przez redakcje
materialéw prasowych oraz za sprawy redakcyjne i prasowe (realizacje
linii programowej redakeji pisma, jego tresci i profilu)*.

Zgodnie z ustawa Prawo prasowe, tylko redaktor naczelny ma prawo decydowania
o opublikowaniu sprostowania lub odpowiedzi oraz odmowie takiej publikacji. Redaktor
naczelny jest zobowiazany takze do niezwlocznego pisemnego zawiadomienia wniosko-
dawcy o odmowie takiej publikacji. Spoczywa na nim obowiazek publikowania komu-
nikatéw urzedowych, prawomocnych ogloszeni i wyrokéw sadéw oraz listéw goriczych.

Zakres praw i obowiazkéw redaktora naczelnego okresla struktura organizacji pracy

redakeji, niejednokrotnie zapisy statutu redakeji albo regulaminu redakeji. Redaktor
naczelny najczeéciej jednoosobowo podejmuje decyzje, dotyczace pracy redakeji, jednak
w praktyce redakeyjnej rzadko spotyka si¢ autorytarne préby sprawowania kierownic-
twa przez redaktora naczelnego. Wazne decyzje czesto bywaja bowiem konsultowane
z zastgpcami redaktora naczelnego, sekretarzem redakeji, redaktorami prowadzacymi,
kolegium redakcyjnym. Niekiedy réwniez z radg programows i wydawca. Od redakto-
ra naczelnego wymaga si¢ zwykle nie tylko merytorycznych kompetencji, zwiazanych
z praca dziennikarska, ale réwniez umiejetnosei kierowniczych, charyzmy i zdolnosci
przywédczych. Zazwyczaj wskazuje si¢ na zasadnicze trzy typy umiejetnosci menedzer-
skich, ktére wymagane sa od 0s6b zajmujacych kierownicze stanowiska. Wymagania te
dotycza réwniez redaktora naczelnego. Sg to umiejetnosci:®

* techniczne — zwiazane z umiej¢tnosciami postugiwania si¢ narzedziami i tech-
nologiami, ktdre sa podstawa dzialania calej organizacji lub zespotu, ktérym
menedzer kieruje. Umiejetnosci te sa potrzebne, aby kierownicy mogli szkoli¢
swoich podwladnych, udziela¢ im wskazéwek i wyjasnieni, kontrolowac i ocenia¢
ich pracg;

* spoleczne — czyli umiejetnosci wspétpracy z ludZzmi i oddzialywania na nich,
rozumienia ich motywéw i potrzeb, rozwigzywania konfliktéw;

* koncepcyjne — polegajace na zdolnosci podejmowania trafnych decyzji, analizo-
wania i rozwiazywania probleméw, przewidywania przyszlych wydarzed, ogar-
niania calosci spraw organizacji, wywazania ryzyka, ktére wiaze si¢ z realizacjq
zamierzen, hierarchizacji wagi probleméw.

44 Jbidem, s. 182.

45 J. Szczupaczytiski, op. cit., s. 14.
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Funkcje redaktora naczelnego powierza si¢ najczesciej doswiadczonym dziennikarzom
o duzym autorytecie i silnej osobowosci, ktéra moze uczyni¢ dane medium rozpoznawalnym
na rynku. Redaktora naczelnego powoluje i odwoluje wydawca prasowy, organ zalozycielski
wydawnictwa lub inny wlasciwy organ, powolany do prowadzenia dziatalnosci wydawniczej,
zgodnie z prawem prasowym. Redaktor naczelny reprezentuje dane medium na zewnatrz:
wobec wydawcy, $wiata polityki, innych mediéw, $rodowisk opiniotworczych®.

Poniewaz redaktor naczelny nie jest w stanie jednoosobowo kontrolowa¢ wszystkich
aspektéw pracy redakeji, w zakresie przygotowywania poszczegdlnych wydari powotuje
zwykle swoich pelnomocnikéw, czyniac ich odpowiedzialnymi za konkretne wydanie
albo pewien cykl wydan.

Redaktor prowadzacy — dziennikarz odpowiedzialny za wydanie (gaze-
ty, czasopisma, programu lub pasma raméwki radiowej i telewizyjnej).
Jego zadaniem jest biezaca koordynacja prac dziennikarzy zaangazowa-
nych w wykonywanie zadai zwiazanych z wydaniem, kontrolg jakosci
i terminowosci oddawania materialéw, poprawnosci sktadu i czasu prze-
kazywania go do drukarni®’.

Do momentu zamkniecia numeru — wydania prasowego albo rozpoczecia emisji
programu, redaktor prowadzacy $ledzi biezace wydarzenia, zapowiedzi i programy in-
nych stagji, poréwnujac je z efektami pracy wlasnego zespotu. W przypadku zaistnienia
szczegblnych okoliczno$ci ma prawo zatrzymania produkgji i umieszczenia w wydaniu
informacji nadzwyczajnych i nieplanowanych. Redaktor prowadzacy dla wiasciwego
wypelnienia swoich obowiazkéw powinien utrzymywa¢ staly kontake z kierownictwem
redakgji, redaktorami odpowiedzialnymi dziatéw redakgji, drukarnia, dziatami technicz-
nymi odpowiedzialnymi za emisje. W strukturze redakcji okreslona jest pozycja redak-
tora prowadzacego jako stanowiska pracy, natomiast jego obsada zmienia si¢, gdyz role
te pelnia na zmiang rézni dziennikarze.

Istotne miejsce w strukturze kazdej redakeji zajmuje jej sekretarz. Pomimo nazwy
stanowiska, sugerujacego wykonywanie czysto administracyjnych, przyziemnych obo-
wiazkéw, jest to niezwykle wazna funkcja, réwniez z punktu widzenia przelozenia na
merytoryczng oceng zawartoéci przekazéw medialnych.

Sekretarz redakcji — dziennikarz nalezacy do $cistego kierownictwa re-
dakgji, stojacy na czele dziatu zwanego sekretariatem redakcji. Zajmuje
istotne miejsce w strukturze organizacji pracy redakgji, odpowiada za re-
alizacje decyzji redaktora naczelnego i kolegium redakcyjnego w zakresie
biezacych spraw zwiazanych z aktualnym wydaniem (dziennika, czasopi-
sma, programu radiowego lub telewizyjnego)?.

Do obowiazkéw sekretarza redakeji nalezy przydziat biezacych zadan poszczeglnym
dziatlom redakgji, jak réwniez zamawianie materialéw u autoréw zewnetrznych, wspél-

46 W. Pisarek, op. cit., s. 182.
47 Ibidem.
48 Ibidem, ss. 193-194.



40 Stawomir Gawroniski

pracownikéw redakeji, koordynacja wspdlpracy wewnatrzredakeyjnej, a takze wspél-
dziatania z drukarnia i niekiedy kolportazem. Sekretarz redakcji czesto zapoznaje sie
z waznymi materialami przewidzianymi do publikacji, opiniuje je, a w wielu wypadkach
dokonuje réwniez potrzebnych skrétéw i przeredagowari, zastgpujac tym samym redak-
tora prowadzacego, a nawet redaktora naczelnego. Do jego zadari naleza takie obowiazki
czysto administracyjne, zwiazane na przyklad ze sprawnym ustalaniem podziatu obo-
wiazkéw dzialéw i dziennikarzy na nastepne dni, dbanie o to, by w redakgji znajdowat
si¢ zawsze odpowiedni zapas materialéw ,awaryjnych”, dotrzymywanie ostatecznych
terminéw splywu materialéw (tutaj sekretarz redakeji wspétpracuje z kierownikami
dziatéw). Jako staly cztonek kolegium redakcyjnego ma glos doradczy w sprawach poli-
tyki redakeyjnej i linii programowej medium®.

Odrebnym ciatem doradczym, stanowigcym swoista sztabowa komorke organizacyj-
na, powolywanym jako organ pomocny redaktorowi naczelnemu jest kolegium redak-
cyjne. Jest to organ kolegialny, na ktdrego czele stoi redaktor naczelny. Jest to gremium
doradcze redaktora naczelnego.

Kolegium redakcyjne — to najwazniejszy element redakeji. Kolegium
redakceyjne tworza: redaktor naczelny i jego zastgpcy, sekretarz redak-
¢ji, odpowiedzialni redaktorzy dziatéw redakcji, nickiedy redaktor pro-
wadzacy wydania, dziennikarze o szczeglnym autorytecie (przewaznie
komentatorzy, seniorzy) i zaproszeni, w miar¢ potrzeb, przedstawiciele
zespolu redakeyjnego (np. stowarzyszen dziennikarskich) lub doradcy
zewnetrzni’’,

Decyzje kolegium nie maja wprawdzie prawnej mocy wiazacej dla redaktora naczelne-
go, jednak kolegialne ustalenia s3 istotna wartoscia w obrebie procesu decyzyjnego w re-
dakgji. Zadaniem kolegium jest bowiem okreslenie zadani biezacych, zadan planowanych
w najblizszej przysztosci, jak réwniez strategicznych przedsigwzigd dlugoterminowych,
majacych wplyw na linie programows redakeji. Kolegium redakcyjne podejmuje zatem
decyzje istotne z punktu widzenia konkretnego, biezacego wydania gazety lub czasopisma
— z tego punktu widzenia posiada kompetencje redakcyjne, ale w odniesieniu do dziatan
dtugofalowych mozna méwic o jego strategicznym wplywie zarzadczym. Kolegium redak-
cyjne dokonuje oceny kolejnych wydan, analizuje prace dziatéw redakeji i poszezegdlnych

dziennikarzy, wplywa na ksztattowanie polityki kadrowe;.
Role cztonkéw redakeji

W potocznej opinii pracownicy zatrudnieni w redakcjach instytucji medialnych
z zalozenia okreslani sa mianem redaktoréw lub dziennikarzy, przy czym oba okreslenia
traktowane sa niemal synonimicznie. Przyczyn tego stanu rzeczy nalezy szukaé w zbyt
og6lnych, nieprzystajacych do wspélczesnej rzeczywistosci i kiepsko skodyfikowanych
zapisach ustawy prawo prasowe. Wedlug tej ustawy w Polsce dziennikarzem jest kaz-
da osoba zajmujaca si¢ redagowaniem, tworzeniem lub przygotowywaniem materiatéw

42 Por. ibidem.

50 Ibidem, s. 96.
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prasowych, pozostajaca w stosunku pracy z redakcja albo zajmujaca si¢ taka dzialalno-
§cig na rzecz i z upowaznienia redakcji. Z tego tez punktu widzenia, jako dziennika-
rzy nalezy traktowa¢ nie tylko etatowych pracownikéw redakeji, zajmujacych si¢ praca
dziennikarska, ale réwniez wspétpracownikéw redakgji, realizujacych swoje obowiazki
na podstawie zawieranych uméw cywilnoprawnych. Jednak nawet tak szeroko okreslo-
na definicja dziennikarza nie spelnia kryteriéw nakreslonych przez ustawe. Ta bowiem
sugeruje na rowni z etatowymi pracownikami redakgji traktowaé wszystkie osoby publi-
kujace w prasie, w Internecie, wystepujace w radiu i telewizji, niezaleznie od tego, czy
otrzymuja z tego tytulu wynagrodzenie, czy tez nie. Niekiedy spotka¢ mozna opinie, iz
do grupy dziennikarzy zalicza si¢ takze osoby, ktdre trudnia si¢ dziennikarstwem w cha-
rakterze wolnych strzelcéw, nie bedac zatrudnionymi etatowo w zadnej redakgji z wy-
boru albo z powodu wieku emerytalnego lub trudnosci ze znalezieniem pracy. Z tego
wzgledu trudno dokladnie okresli¢ liczbe dziennikarzy, a w zaleznosci od tego, kogo si¢
uzna za dziennikarza, liczba ich w Polsce wynosi od 3 do 20 tysiecy os6b.

Dziennikarz — osoba trudniaca si¢ zawodowo gromadzeniem informacji
i opinii, jako danych do materiatu prasowego, tworzeniem go lub reda-
gowaniem’’.

Zawéd dziennikarski w Polsce od samego powstania byt i pozostat do dzi§ zawodem
otwartym. Do jego wykonywania prawo nie wymaga bowiem szczeg6lnych, okreslonych
przepisami prawa kwalifikacji. Dziennikarzy dzieli¢ mozna z uwagi na rézne kryteria.
Najczgdciej wyrdznia sig ich specjalnosci wedlug tematyki, przez co méwimy o dzien-
nikarzach sportowych, ekonomicznych, kulturalnych, naukowych. W zaleznosci od ro-
dzaju mediéw, dla kedrych pracuja, méwimy o dziennikarzach prasowych, radiowych,
telewizyjnych, internetowych. Czesto spotykanym podziatem jest réwniez klasyfikacja
ze wzgledu na uprawiany gatunek dziennikarski, dzigki czemu méwimy o reporterach,
fotoreporterach, publicystach, felietonistach etc.

Prawa i obowiazki dziennikarzy okresla rozdziat 2 Prawa prasowego. Zgodnie z nim,
zadaniem dziennikarza jest shuzba spoleczeristwu i pafistwu. Dziennikarz ma obowiazek
dzialania zgodnie z etyka zawodowa i zasadami wspélzycia spolecznego, w granicach
okre$lonych przepisami prawa oraz realizowania ogélnej linii programowej redakgji,
w ktorej jest zatrudniony. Dziennikarzowi przystuguje prawo do uzyskiwania informa-
Gji oraz prawo, a jednocze$nie obowiazek zachowania tajemnicy zawodowej dziennikar-
skiej. Ponadto dziennikarz zobowiazany jest zachowa¢ szczeg6lng staranno$é i rzetelnosé
przy zbieraniu i wykorzystaniu materialéw prasowych. Dziennikarzowi nie wolno pro-
wadzi¢ ukrytej dzialalno$ci reklamowej.

Pomimo tego, ze dla wigkszosci odbiorcéw przekazéw medialnych dziennikarz i re-
daktor to tozsame okreglenia, nie kazdy dziennikarz pracujacy w redakgji instytucji me-
dialnej traktowany moze by¢ jako redaktor.

Redaktor zajmuje si¢ bowiem merytoryczng kontrola (niekiedy réwniez: logiczna, sty-
listyczna i ortograficzna) materialéw prasowych, przygotowywanych przez innych dzien-
nikarzy. Z punktu widzenia charakterystyki struktury organizacji pracy redakeyjnej redak-
torem jest do$wiadczony dziennikarz, decydujacy lub wspétdecydujacy o ich publikagji.

51 W. Pisarek (red.), op. cit., ss. 45-46.
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Redaktor — pracownik redakcji prasowej, radiowej, telewizyjnej, interne-
towej, a takze wydawnictwa ksiazkowego, do ktérego obowiazkéw nalezy
kontrola merytoryczna (dobdr zrédel, prawidtowe wykorzystanie dostep-
nych danych i ilustragji), logiczna, stylistyczna i ortograficzna materiatéw
prasowych, a w szczegdlnosci dziennikarz decydujacy lub wspétdecydu-
jacy o ich publikacji*®.

Redaktorzy odpowiadaja za redakeje calosci lub czesci pisma, catosci lub czedci pro-
gramu radiowego albo telewizyjnego, jak réwniez o calosci lub czedci serwisu interneto-
wego. Tym samym redaktorzy decydujg o publikacji materiatu prasowego, opracowaniu
redakcyjnym i merytorycznym tekstu. W tym celu wspétpracuja z autorem tekstu, cho-
ciaz redaktor moze by¢ sam autorem redagowanego przez siebie materiatu prasowego.
Redaktor ponosi odpowiedzialno$¢ za dopuszczenie do zaistnienia szkody w wyniku
braku nadzoru lub przekroczenia uprawnien. Stopiel nadzoru i weryfikacji powinien
by¢ uzalezniony od kwalifikacji konkretnego dziennikarza (autora).

W potocznym jezyku redaktorem tytuluje si¢ jednak kazdego dziennikarza, a nie-
kiedy nawet mianem tym okreslani sa pracownicy instytucji medialnych, kedrzy dzien-
nikarzami nie s3 (spikera, DJ-a).

W strukturze duzych redakcji wyraznie wyodrebnione sa zwykle dzialy redakgji, skta-
dajace sie z kilku pracownikéw, realizujacych podobne zadania, poruszajacych podobng
problematyke. Drzialy te sg zasadniczymi komérkami organizacyjnymi, funkcjonujacy-
mi w strukturze redakeji. Ich praca zarzadza kierownik dzialu. Niekiedy powolywani
sa réwniez zastgpcy kierownika, dotyczy to jednak redakeji o rozbudowanej strukturze
i znacznym potencjale kadrowym.

Dzial redakcji — element struktury organizacji pracy redakeji, grupa
dziennikarzy zajmujacych si¢ wykonywaniem okreslonych zadari zwiaza-
nych z redagowaniem pisma, biuletynéw agencyjnych lub realizowaniem
programu radiowego lub telewizyjnego. Kierowana jednoosobowo przez
kierownika redakeji*’.

Dzialy redakeji tworzone sa w zaleznosci od doraznych potrzeb. Najczedciej stoso-
wanym kryterium podziatu redakcji na dzialy jest podzial tematyczny. Dzigki niemu
tworzone sa wyspecjalizowane komérki organizacyjne w postaci: dzialu spolecznego,
politycznego, ckonomicznego, sportowego, kulturalnego, naukowego etc. Niekiedy
mamy do czynienia z podziatem subtematycznym, dzi¢ki ktéremu np. w obrebie dziatu
ckonomicznego wydziela si¢ dziat rolny, finansowy, ubezpieczeniowy. Podzial wynika-
jacy z wykorzystywanych gatunkéw dziennikarskich moze tworzy¢ dzialy: informacji,
publicystyki, reportazu. W przypadku mediéw o szerokim zasiggu wydawania (emisji)
tworzy si¢ podziat na dzialy oparty na zasi¢gu terytorialnym (dziat krajowy, zagraniczny,
miejski). Czgsto jednak, pomimo formalnego przypisania do okreslonego dziatu, dzien-
nikarz zajmuje si¢ takze sprawami koordynowanymi przez inny dzial, co wynika z ro-
snacej interdyscyplinarnosci profesji dziennikarskiej i oczekiwan kierownictwa medidw.

52 Ibidem.
53 Ibidem, s. 42.
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Jak juz wspomniano, dziennikarze pracujacy w redakcji moga by¢ klasyfikowani
ze wzgledu na uprawiane gatunki dziennikarskie. Dziennikarze zajmujacy sie zbie-
raniem biezacych informacji i medialng obstugg aktualnych wydarzed nazywani sa
reporterami.

Reporter — dziennikarz zbierajacy aktualne informacje w terenie. Takze
autor reportazy prasowych, radiowych, telewizyjnych. W okresie miedzy
I a II wojna $wiatowa i do konca lat 80. XX wieku autor tekstéw reporta-
zowych nazywany takze reportazysta dla odréznienia od pracy reportera,
ograniczajacego si¢ do sprawozdawstwa. Reportazysta zblizal si¢ w tech-
nice przekazu do pisarza, stosowal metafory, barwny, plastyczny przekaz
w celu wywolania w §wiadomosci odbiorcy obrazéw o prezentowanym

$wiecie. Obecnie odchodzi sie od tego terminu®.

Reporterzy, kt6rych zadaniem nie jest zbieranie informagji, ale ilustrowanie przygo-
towywanych materialéw dziennikarskich fotografiami z miejsca zaistnienia opisywanych
wydarzeni, nazywani sa reporterami. Zaréwno w prasie, jak i w mediach internetowych,
coraz czedciej spotykany jest model reportera, taczacego klasyczna prace reporterska,
zwiazang z pozyskiwaniem informacji i ich opisywaniem, z jednoczesnym zbieraniem
materiatu fotograficznego.

Fotoreporter — autor fotoreportazu badz dziennikarz dostarczajacy do
redakeji aktualny materiat zdjeciowy z danych wydarzen®.

Dziennikarze, kt6rych zadaniem nie jest informowanie, ale analizowanie, komen-
towanie i wyjasnianie, uprawiajg gatunki publicystyczne i z tego wzgledu nazywani sg
publicystami.

Publicysta — dziennikarz uprawiajacy publicystyke na stale w redakgji
w takiej wlasnie roli (np. komentator, reporter, felietonista) lub wyste-
pujacy w niej doraznie. W anglosaskiej nomenklaturze najwyzsze pozy-
¢je zajmujg tzw. kolumnisci (columnist), niezalezni, niezwiazani z zadna
konkretng redakcja dziennikarze, komentujacy zycie polityczne i spolecz-
ne i sprzedajacy swoje teksty réznym redakcjom i agencjom®.

Zaréwno publicysci, jak i reporterzy, a takze dziennikarze pelniacy w redakgji inne
funkcje, moga by¢ pracownikami etatowymi, zatrudnionymi w redakeji, stalymi lub
okresowymi wspétpracownikami, zatrudnianymi na podstawie uméw cywilnopraw-
nych, jednak coraz czesciej w redakcjach dostrzegana jest obecno$¢ tak zwanych fre-
elanceréw. Sa oni przedstawicielami profesji dziennikarskiej, niezwigzanymi z zadng
redakeja na state, publikujacymi na réznych famach i wspétpracujacymi w luzny i nie-
zobowiazujacy sposdb z wieloma redakcjami.

54 Ibidem, s. 187.
55 Ibidem, s. 62.
56 Ibidem, s. 169.
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Omawiajac role dziennikarzy, pelnione we wspoétczesnych redakcjach, warto takie
odnotowa¢ obecno$¢ tak zwanych researcherdw, ktérych zadaniem jest poszukiwanie,
selekcja i dostarczanie pozadanych informacji, niezbednych whasciwemu dziennikarzowi
lub redaktorowi do przygotowywania materiatéw dziennikarskich. Stanowiska resear-
cheréw sa najbardziej charakterystyczne dla redakeji telewizyjnych, jednak coraz cze-
$ciej wystepuja rowniez w innych mediach. Zwykle zadania w tym zakresie powierza si¢
mlodym, poczatkujacym dziennikarzom, ale mozna tez dostrzec profesjonalizacje tego

Freelancer — wolny strzelec — dziennikarz niezatrudniony na etacie w re-
dakgji, lecz oferujacy swoje materialy dziennikarskie wybranym przez
siebie redakcjom lub agencjom™.

zawodu, przejawiajaca si¢ w swoistej specjalizacji w obrebie tej funkcji.

Do istotnych dzialéw pomocniczych, wspierajacych pracg dziennikarzy i redaktoréw

Researcher — pracownik redakcji, zajmujacy si¢ gromadzeniem i wyszuki-
waniem informacji i danych potrzebnych dziennikarzom w przygotowaniu
materialéw prasowych, radiowych i telewizyjnych. W duzych redakcjach
resercherzy tworza osobne dzialy, przewaznie wieloosobowe i postuguja si¢
whasnymi wewnetrznymi bazami danych, wspétpracuja réwniez z bibliote-
kami, archiwami réznych instytudji, a takze z osobami prywatnymi. Dzialy
te stanowia wazne ogniwa w strukturze organizacji pracy redakeji’®.

zaliczy¢ nalezy réwniez:

Dzial graficzny odpowiedzialny jest za tworzenie makiety gazety lub czasopisma albo
serwisu internetowego. Do jego obowiazkéw nalezy réwniez dbalos¢ o poszczegdlne
wydania, troska o wizualizacje poszczegdlnych materiatéw dziennikarskich, jak réwniez
opracowanie publikowanych materialéw reklamowo-promocyjnych. Jest to komérka,
ktérej zadaniem jest opracowanie layoutu i zarzadzanie graficzng strona wydan praso-

korekte — szczegdlnie istotng z punktu widzenia mediéw drukowanych,
dzial graficzny — niezbedny i kluczowy w prasie i mediach internetowych,

dzial facznosci z czytelnikami (odbiorcami) — wazny dla mediéw i redakeji, opieraja-
cych si¢ na interaktywnosci i dwukierunkowym komunikowaniu si¢ z odbiorcami.

Korekta — dzial redakeji prasowej, wazny element organizacji pracy re-
dakeyjnej. Jego zadaniem jest przede wszystkim weryfikacja pod wzgle-
dem poprawnosci jezykowej (ortografia, skladnia, interpunkcja) ztozo-
nych juz i przygotowanych do druku materiatéw prasowych. Korekta
sprawdza réwniez wlasciwe tamanie szpalt i kolumn, rozmieszczenie
materialéw ilustracyjnych i podpiséw pod nimi, sygnalizuje bledy tech-
niczne skladu®.

wych, internetowych i telewizyjnych.

57 Ibidem, s. 234.
58 Ibidem, s. 187.
59 Ibidem, s. 106.
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Layout — opracowanie graficzne. W reklamie — uklad graficzny drukowa-
nego ogloszenia reklamowego, okreslajacy wzajemne polozenie i proporcje
réznych elementéw ogloszenia (ilustracji, sloganu, nagléwka, tekstu)®.
Okresla wszystkie skladniki ich wygladu zewngtrznego: ksztatt gléwki
i stopki redakeyjnej, szerokos¢ szpalt, wysoko$¢ czcionki i proporcje swia-
tel, wielko$¢ tytutéw i §rédeytutéw, rozmieszezenie ilustracji, (w tym foto-
grafii i rysunkéw), winiet (famanie). Layout obejmuje zaréwno elementy
stale, stanowigce rozpoznawalny ksztalt pisma, jak tez mozliwe do wymia-
ny lub przeksztalcenia, w zaleznosci od potrzeb®'.

Dzialy Yacznosci z czytelnikami tylko pozornie odeszty w niepamig¢, wraz ze zmiana
systemu medialnego w Polsce, wywolana przemianami spoleczno-gospodarczymi w na-
szym kraju. Cho¢ coraz rzadziej wystepuja pod taka nazwa, ich obecnos¢ jest szcze-
golnie wyraznie dostrzegalna w tych redakcjach i mediach, kedrych dziatalno$¢ opiera
si¢ na dwukierunkowych relacjach z odbiorcami i wymaga interaktywnosci. Lacznogé
z czytelnikami (odbiorcami) daje im wrazenie mozliwosci wplywu na ksztalt tytutu pra-
sowego lub programu. Jest jednoczesnie koniecznym elementem programéw na zywo
z udzialem telewidz6éw i stuchaczy, serwiséw internetowych, bazujacych na aktywnosci
internautéw, dzialaii promocyjnych, podejmowanych przez rézinorodne media. Kon-
takty bezposrednie z odbiorcami moga przybiera¢ forme dyzuréw redakeyjnych, wizyty
ekspertéw, konkursy z udziatem odbiorcéw.

Inspirowany przez nadawcéw komunikatéw prasowych (radiowych, telewizyjnych)
kontakt z odbiorcami odbywajacy si¢ z reguly z wykorzystaniem odr¢bnych kanatéw
(poczta tradycyjna i poczta elektroniczna, telefon, osobiste spotkania w redakcjach). Kon-
takty takie, bedace forma interaktywnosci mediéw, tworza niekiedy odmiany gatunkéw
dziennikarskich (np. radiowe magazyny publicystyczne i rozrywkowe z wlaczonym tele-
fonem lub poczta elektroniczng, talk show, przewidujace glosowanie widzéw za pomocy
telefonu lub SMS-6w;, dzialy gazet i czasopism, umieszczajace listy od czytelnikéw®.

Oprécz oméwionych dziatéw, w obrebie redakeji, a niekiedy obok niej, ale w ra-
mach wydawnictwa (nadawcy, koncernu medialnego) wyodrebni¢ mozna szereg po-
mocniczych komérek redakeyjnych, ktére nie sa zaangazowane w merytoryczna prace
dziennikarska, jednak bez ich udzialu funkcjonowanie redakcji nie byloby mozliwe.
Nalezy do nich zaliczy¢:

*  biuro reklamy — zajmujace si¢ akwizycja ogloszen i reklam,

*  dzial public relations — zajmujacy si¢ zewngtrzna promocja instytucji nadawczej
lub oferowanych przez nia produktéw medialnych, organizacja wydarzeri pro-
mocyjnych i kreacja wizerunku,

* dzial dystrybugji — odpowiedzialny za kontakty i relacje z dystrybutorami tytu-
16w prasowych,

* dzialy administracyjne,

*  dzialy finansowo-ksiggowe — zajmujace si¢ finansowa obstuga redakeji lub wydawnictwa,

* archiwum redakcyjne (dziat dokumentagji).

60 Ibidem, s. 110.
61 Ibidem, s. 71.
62 Ibidem, s. 113.
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W zaleznosci od przyjetej struktury organizacji redakeji dzialy te moga wystepowac
w obrebie redakcji lub poza nia.
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ROZDZIAL 4.

Kreatywnos$é w pracy dziennikarza,
asertywno$¢ i sposoby radzenia sobie
ze stresem

Co to jest kreatywnos$é&

Kreatywno$¢ jest bardzo modnym i czgsto uzywanym pojeciem. Kreatywni musza
by¢ pracownicy, dzialania, projekty i pomysly. Co tak naprawde kryje si¢ pod tym po-
jeciem, ktdrego uzywamy na co dzieri? Wedtug Stownika Jezyka Polskiego, kreatywne
dzialania to takie, dzigki ktérym powstaje co$ nowego lub oryginalnego®. Kreatywny
zatem oznacza tworczy, a wigc taki, ktory jest postgpem w stosunku do tego, co juz bylo.

KREATYWNY = twérczy.

Kreatywno$¢ jest definiowana réwniez jako odpowiednie wykorzystywanie swoich
umiejetnosci, co prowadzi do zmiany toku myslenia (nasze mysli idg w innym kierunku
niz zazwyczaj) i wtedy powstaje nowa warto$¢. Czasami jest rozumiana jako umiejetno$é
zlozenia kilku starych i znanych elementéw w nowg calod¢®. Takie ujecie kreatywno-
$ci koncentruje si¢ jednak tylko na jej materialnych osiagnieciach (czyms$ nowym, co
w wyniku jej dziatania zostaje stworzone). O wiele wazniejsze jest to, ze jest to potencjat
cztowieka, ktéry moze on wykorzystywaé lub zrezygnowaé z niego. Czlowiek wykorzy-
stujacy ten potengjat charakteryzuje sie kilkoma cechami:

Wierzy we wlasne sily i mozliwosci dzialania. Podstawowa cecha, dzigki ktdrej
cztowick wie, ze jest w stanie ksztaltowac i zmienia¢ $wiat wedlug wlasnych pomystéw
(w wigkszym lub mniejszym stopniu) i odpowiada za swoje dziatania i zycie. Wiaze
si¢ to réwniez ze sposobem patrzenia na §wiat — postrzegania go w kategoriach szansy
i mozliwosci, a nie zagrozenia.

Jest otwarty na $wiat i nowe poglady. Nie zamyka si¢ w wyuczonych schematach
mySlenia, ale poszukuje nowych drég rozwiazywania probleméw. Kazdy pomyst, nawet
ten, ktéry wydaje si¢ najbardziej szalony, wart jest (jego zdaniem) rozwazenia.

Jest wytrwaly w swoich dziataniach. Nie poddaje si¢ zwatpieniu, nie ulega presji
grupy, ale konsekwentnie dazy do celu. Jest to rzadka cecha — wickszo$¢ ludzi poddaje si¢
po pierwszych niepowodzeniach, rezygnujac z realizacji projektu lub przekladajac go ,,na
pézniej”. A duza cze$¢ projekedw, to te dtugofalowe, wymagajace wiecej cierpliwosci.

63 Por. Stownik Jezyka Polskiego, Wydawnictwo Naukowe PWN. Warszawa 2007, s. 330.
%4 Por. A. Bubrowiecki: Popraw swojg kreatywnosé. Warszawa 2008, ss. 9-10.
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Jest w pelni zaangazowany w dzialania. Pracuje z pasja, poszukujac najlepszych spo-
sob6w zrealizowania zadania, wykonuje je z zapalem i wiara w powodzenie. Dzialania te
daja mu satysfakcje, kedra wzmacnia jego pewno$¢ siebie.

Jest optymista. Pesymisci widza jedynie bledy i porazki, optymisci mozliwosci i spo-
soby. Optymizm pozwala podejmowaé nowe dzialania, wprowadza¢ zmiany w zyciu
i daje wiar¢ w powodzenie podjetych zobowiazan.

O tym, jak wazna jest kreatywnos$¢ w pracy dziennikarza, nie trzeba nikogo przeko-
nywa¢. Dzieki niej dziennikarz wymysla nowe tematy na artykut (audycje), tworzy lub
wykorzystuje nickonwencjonalne sposoby zbierania i przygotowywania informagji. Kre-
atywno$¢ pozwala spojrze¢ na temat w inny sposdb, co przeklada si¢ na nowe wnioski
lub np. wykorzystanie innej formy do zaprezentowania materiatu odbiorcom. Poszerza
horyzonty i pozwala spoglada¢ na $wiat z réznych perspektyw.

Bariery kreatywnosci

Jezeli wszystko wygladaloby tak, jak powyzej opisane, §wiat bytby pelen kreatywnych
ludzi i nowych pomystéw. Tymczasem tak nie jest — dlaczego tak si¢ dzieje? Rozwinie-
ciu kreatywnosci przeszkadzaja bariery, wynikajace z psychologicznych i fizjologicznych
cech czlowieka oraz socjalizacji. Wazng bariera jest réwniez kontekst spoteczny, czyli
konieczno$¢ zycia cztowieka w spoleczeristwie. Do najwazniejszych przeszkéd w kre-
atywnym mysleniu zaliczaja sig:

Psychologiczne uwarunkowania cztowieka. Cztowieck ma tendencje¢ do upraszeza-
nia rzeczywistosci. Ogrom informacji, ktére odbieramy kazdego dnia sprawia, ze nikt
z nas nie jest w stanie ich przetworzy¢. Aby méc je jakos opanowaé, umyst ludzki wy-
tworzyl mechanizmy, majace je porzadkowaé — tak powstaly np. stereotypy, dzieki kto-
rym nie trzeba analizowa¢ pewnych zjawisk, ale wiemy juz odgérnie, ze co$ jest takie,
a nie inne. Zamiast zastanawia¢ si¢ i zmusza¢ umyst do pracy przykladamy odpowiedni
»wzornik” (stereotyp) i otrzymujemy od razu wynik. Innym psychologicznym czyn-
nikiem, ktéry moze wplywaé na ograniczenie kreatywnosci, jest nieche¢ cztowieka do
zmian i podejmowania ryzyka. O wiele latwiej zyje si¢ w uporzadkowanym wediug
znanych regut $wiecie, niz podejmuje proby ulepszenia istniejacego juz rozwiazania lub
znalezienia nowego. Nowe pomysly wiazg si¢ z ryzykiem — nie wiadomo, czy co$ bedzie
funkcjonowalo, poza tym wymaga to zmiany wlasnych przyzwyczaje. Nigdy nie mozna
mie¢ pewnosci, co bedzie efektem zmian, dlatego tez czesto ludzie rezygnuja z podjecia
ryzyka juz na starcie.

Fizjologiczne uwarunkowania czlowieka. Zalicza si¢ do nich np. zmeczenie i stres.
Nie mozna by¢ kreatywnym przez caly czas — umyst réwniez potrzebuje czasu na od-
poczynek i regeneracje. Zmeczenie zabija kreatywno$¢ — zmeczony czlowiek ,,przestaje
mysle¢”, ma poczucie, ze zamiast mézgu ma wielka, ciemna bryle, z ktdrej nie jest w sta-
nie wykrzesa¢ zadnego pomystu. Przecigtny czlowiek jest w stanie utrzymywacd skon-
centrowang uwage przez okolo péttorej godziny, pdzniej ja traci. W ten sposéb umyst
w naturalny sposéb wymusza potrzebny mu odpoczynek. Drugg bariera, réwnie czgsta,
co zmeczenie, jest stres. Niewielkie natezenie stresu dziala na czlowieka stymulujaco
— wzrasta poziom adrenaliny, koncentracja, cztowiek czuje site do zmierzenia si¢ z wy-
zwaniem. Jednak po przekroczeniu pewnej granicy (kazdy czfowiek ma inng tolerancje
na stres) dzialanie zmienia si¢ calkowicie. Stres zaczyna dziata¢ paralizujaco, demotywuje,
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wrecz uniemozliwia dzialanie. Wplywa réwniez na pamieé (w stresie wielu rzeczy nie
mozemy sobie przypomnieé) i kreatywnoé¢ (nie potrafimy wymysli¢ nic nowego i bly-
skotliwego). Stres moze wynika¢ takze z lekdw®.

W procesie socjalizacji cztowiek przyswaja nie tylko wartosci kulturowe, ale réw-
niez sposoby zachowania si¢ w réznych sytuacjach. Wyuczone zachowanie powoduje, ze
w podobnych sytuacjach cztowick reaguje wedlug okreslonego schematu, nie zastana-
wiajac si¢, czy nie ma innej (lepszej) mozliwosci. Akceptujemy metody dziatania przeka-
zywane przez rodzicdw i opieramy sie na ich i naszym do$wiadczeniu, tworzac schematy
zachowywania si¢ w okreslonych sytuacjach.

Spoleczenistwo réwniez moze ograniczaé kreatywno$¢ cztowieka. Czlowiek funk-
cjonuje w okreslonych grupach (np. w grupie kolegéw, uczniéw jednej szkoly, fa-
néw klubu pitkarskiego etc.). Grupy te moga wplywaé na ograniczanie kreatywnosci,
narzucajac perspektywe spojrzenia. Jednym z ciekawszych zjawisk psychologicznych
zwiazanych z uczestnictwem czlowieka w grupach jest syndrom grupowego mysle-
nia. Polega on na zabijaniu indywidualnosci jednostki przez grupe, az do sytuadji,
w ktérych jednostka zaprzecza wlasnym pogladom. Syndrom ten charakeeryzuje sig
ignorowaniem przez grupe gloséw z zewnatrz (grupa zamyka si¢ na komentarze i uwa-
gi, szczeglnie te negatywne) oraz powstaniu przekonania o wlasnej nieomylnosci.
Wymyslone rozwiazania sa uwazane za najlepsze mozliwe, jezeli kto§ prébuje z nimi
polemizowa¢, wéwczas grupa wywiera presje, Zeby zmienit poglady. Bardzo czgsto jed-
nostka sama rezygnuje ze swoich pogladéw (stosuje autocenzurg), zeby nie wyrézniaé
sig, co stwarza pozory jednomyslnosci. Grupa bezkrytycznie akceptuje zle rozwiaza-
nie, nie widzac zagrozen i niebezpieczeristw zwiazanych z jego realizacja. Najbardziej
znang sytuacja, w ktérej syndrom grupowego myslenia o mato co nie doprowadzit do
wojny nuklearnej jest kryzys kubanski w 1962 roku®.

Z tymi wszystkimi barierami dziennikarz spotyka sic w swojej codziennej pracy.
Z jednej strony narazony jest na powielanie schematéw i podazanie utartymi drogami
zdobywania informadji, z drugiej, jego kreatywno$¢ moze ogranicza¢ dziatanie redakeji lub
poszczegdlnych wspétpracownikéw. Utrzymanie wysokiego poziomu kreatywnosci jest
w pracy dziennikarskiej szczegdlnie wazne — pozwala zapobiec wypaleniu zawodowemu,
daje motywacje do podejmowania nowych wyzwan i tematéw. Udane projekty buduja
pewnos¢ siebie i otwarto$¢ na $wiat, co znacznie ulatwia kontakty z innymi ludZmi.

Metody rozwijania kreatywnosci

Znajac mechanizmy mys§lenia i dziatania ludzkiego, opracowano wiele metod,
ktére maja przeciwdziataé tworzeniu schematéw i pobudzaé do kreatywnego my-
$lenia. W duzej mierze s one oparte na wyobrazni. Pozwala ona z jednej strony na
faczenie rzeczy, ktére w rzeczywistoéci wydaja si¢ nie mie¢ nic wspélnego (korzy-
stanie ze swoich do$wiadczeri i pamieci), a z drugiej, na tworzenie catkiem nowych
pomysléw (twércza funkcja wyobrazni). Obie te cechy wykorzystywane sg w dosko-
naleniu kreatywnodci.

65 O sposobach zwalczania stresu szerzej w dalszej czesci tego rozdziatu.

66 Szerzej o tym wydarzeniu i sposobie podejmowania decyzji pisze Robert Kennedy w swojej ksiazce
»Trzynascie dni”.
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Cwiczenie 4.1
Pary nie do pary?

Znajdz wspélne cechy podanych w parach przedmiotéw (przyktadowe odpowie-
dzi znajdujg si¢ na koricu rozdziatu):

krowa — pogoda

samolot — tramwaj

kot — oko

parasol — komputer

Cwiczenie 4.2
Planeta Marrina

Pus¢ wodze wyobrazni i dokoricz opowiadanie (maksymalnie w 10 zdaniach).
Przykladowe rozwiazanie znajduje si¢ na koricu rozdziatu:

Statek kosmiczny zachybotat si¢ i cicho prychngt. Uderzenie meteorytu wyrzqdzi-
to jednak spore szkody. Jedynym ratunkiem byto awaryjne ladowania na planecie
Marrina, o ktérej Ziemianie nic nie wiedzieli. Na szczgscie Looze, doswiadczony
pilot, migkko posadzit statek na piasku. Jako kapitan zostates/as wytypowanyla do
dokonania pierwszego rekonesansu na planecie. Ostroznie otwierasz wlaz i widzisz
praygladajacego Ci sig czerwonego smoka! Zwierzg sledzi kazdy Twdj ruch, po czym
wyraznie zainteresowane robi krok w Twojq strong. ..

Kreatywno$¢ mozna rozwijaé zaréwno w grupie, jak i indywidualnie. Jedng z najbardziej
znanych metod pobudzania kreatywnosci w grupie jest burza mézgéw. Organizuje si¢ ja
w nastepujacy sposob: grupa dostaje problem do rozwiazania. Problem powinien by¢ sfor-
mulowany jasno i w miare krétko. Po otrzymaniu problemu uczestnicy moga zadawac pyta-
nia, prosi¢ o doprecyzowanie. Jezeli juz wszystko jest jasne, rozpoczyna si¢ druga czes¢ ,,bu-
rzy”, polegajaca na nieskrgpowanym wymyslaniu sposobéw rozwiazania problemu. Sposoby
te nie musza by¢ realne (zabronione jest krytykowanie i komentowanie), wszystkie zostaja za-
pisane. Po kilkunastu (lub kilkudziesigciu) minutach — w zaleznosci od potrzeb — pomysly sa
omawiane i weryfikowane (wyrzucane sa np. te, ktérych nie da si¢ technicznie zrealizowac).
Na konicu zostaje kilka, ktére sa rozwazane pod réznymi wzgledami (np. koszty, mozliwo$¢
realizacji, czasochtonno$é etc.), az zostaje jeden — najlepszy — ktéry jest realizowany. Metoda
ta oprdcz rozwigzywania problemdéw sprawdza si¢ takze w generowaniu nowych pomystow
(np. na nowe artykuly na zebraniu redakgji), lub jako zwykly trening kreatywnosci (np. przez

poszukiwanie nowych zastosowari do starych rzeczy).

Cwiczenie 4.3
Krzesto

W grupie przeprowadz burz¢ mézgdw. Temat: nowe zastosowania dla krzesta
(uwaga: krzesto mozna odwraca, rozkrecad etc.). Przykladowe odpowiedzi znaj-
duja si¢ na koricu rozdziatu.

Podobng do burzy mézgéw technika jest burza pytad. Shuzy ona do analizowania
problemu i pomaga dotrze¢ do jego meritum. Grupa dostaje problem do rozwiazania
i — analogicznie jak przy burzy mézgéw — wymysla przez pewien czas pytania, nieko-
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niecznie zwigzane z przedmiotem. Na tym etapie nie wolno krytykowa¢ i oceniad pytan.
Po zakoniczeniu tej cz¢sci grupa koncentruje si¢ na pytaniach, kedre dotykaja sedna pro-
blemu lub sa nowatorskie i na tyle interesujace, ze warto je rozwazy¢ w odniesieniu do
analizowanego problemu.

Do indywidualnych metod podnoszenia kreatywnosci przydatnych w pracy dzienni-
karza zaliczaja si¢ m.in.: analiza SWOT oraz sze$¢ myslowych kapeluszy®’. Analiza SWOT
uzywana jest do badania stabych i mocnych stron.

ANALIZA SWOT:

S —strengths (mocne strony)
W — weaknesses (stabosci)

O - opportunities (mozliwosci)

T - threats (zagrozenia)

Do jej przeprowadzenia wykorzystuje si¢ matryce z czterema polami: pierwsze ozna-
cza S, czyli mocne strony, drugie W, czyli stabe strony, trzecie O, czyli mozliwosci,
czwarte T — zagrozenia. Mozna z niej korzystaé w wielu sytuacjach — analizujac wybra-
ne rozwigzania w burzy mézgdéw, przygotowujac nowe projekty lub artykuly. Analiza
SWOT pokazuje, w jakich obszarach mozemy si¢ spodziewaé probleméw (zagrozenia
i stabosci) oraz wskazaé alternatywy i drogi rozwoju (O — mozliwosci). Przygotowanie
dobrej analizy wymaga szerokiej perspektywy — trzeba rozwazy¢ nie tylko przewidywany
przebieg realizowania zadania, ale réwniez te sytuacje, ktére moga si¢ pojawi¢ (np. od-
mowa udzielenia informacji, niemozno§¢ dotarcia do osoby, z ktéra chcemy porozma-
wiad). Analiz¢ SWOT mozna tworzy¢ réwniez w grupach.

Rysunek 4.1
Matryca do analizy SWOT.

¢7 Nie sg to jedyne metody. Wigcej mozna znalezé np. w A. Bubrowiecki: Popraw swojq kreatywnosé. Warszawa
2008.
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Cwiczenie 4.4

Dziennikarski SWOT

Przygotuj ogdlna analiz¢ SWOT dla swojej pracy dziennikarza. Zastandéw sie,
jakie sa plusy bycia dziennikarzem, jakie daje to mozliwosci, co jest Twoja stabo-
§cia, a co zagrozeniem. Wykorzystaj powyzsza matryce.

Sze$¢ myélowych kapeluszy jest metoda opracowang przez Edwarda De Bono. Wy-
myfdlit on szes¢ réznokolorowych kapeluszy, z kedrych kazdy odpowiada za inne myslenie.
»Zatozenie” jednego z nich skupia uwagg na takim typie myslenia, jaki jest mu przypisany:

* bialy kapelusz jest jak $§wiezy $nieg — bialy i neutralny — zajmuje si¢ faktami
i liczbami,

* czerwony kapelusz jest jak plachta na byka — odpowiada za emogje,

* czarny kapelusz jest jak noc — ponura i tajemnicza — w nim ukryte sa negatywne
aspekty zadania (dlaczego czegos si¢ nie da zrobié),

o 26kty kapelusz jest jak cieple, letnie storice — okresla optymizm i pozytywne my-
$lenie,

* zielony kapelusz jest jak wiosenna roglinno$¢ — i podobnie jak ona oznacza co$
nowego i tworczego,

* niebieski jest jak niebo, widziane z kazdego zakatka Ziemi — odpowiada za postu-
giwanie si¢ innymi kapeluszami oraz za ogarnianie wszystkiego i kontrolowanie
procesu myslenia.

Bialy kapelusz jest szczegdlnie przydatny przy redagowaniu krétkich notek i informacji
prasowych i pracy w agencjach informacyjnych. Zadaniem takich materiatléw dziennikar-
skich jest jedynie dostarczenie informacji, bez zadnych emocji, bez komentarza i wyrazania
wlasnej opinii. Notka ma przekaza¢ jedynie suche fakty — co si¢ stato, gdzie, kiedy, kto jest
za to odpowiedzialny i czy ma to jaki$ dalszy ciag (ewentualnie, czy jest powiazane z inny-
mi wydarzeniami). Chcac napisa¢ krdtka informacje prasowa, ,zakladamy” bialy kapelusz
i koncentrujemy si¢ wylacznie na analitycznym mygleniu. Catkowicie inaczej pracujemy
w czerwonym kapeluszu. Zakladamy go w sytuacjach pisania polemik, satyr, krytyk, gdzie
wazne sg odczucia dziennikarza, jego poglady i opinie. Czerwonego kapelusza nalezy uzywa¢
z umiarem, a najlepiej nie wkiada¢ go zbyt mocno na glowe, bo czesto opada na oczy i prze-
stania pole widzenia. Stosunkowo czgsto powinno si¢ uzywaé czarnego kapelusza, dzicki
ktéremu dowiadujemy si¢, co moze si¢ nie udaé. Zalozenie czarnego kapelusza wprowadza
nas w role ,adwokata diabla” — osoby, ktdra ,szuka dziury w calym”, zadaje ciagle pytania,
»co bedzie jak...” i koncentruje si¢ na mozliwie pesymistycznym przebiegu wykonywania
zadania lub projektu. Celem adwokata diabta nie jest obalenie projektu lub zmuszenie do
zaprzestania jego realizacji, ale znalezienie punktéw, w ktérych jego realizacja jest zagrozona
(np. przez optymistyczne oszacowanie potrzebnego czasu, spowodowane syndromem gru-
powego myslenia), co moze zaprzepasci¢ mozliwo$¢ wykonania go. Dziennikarski czarny
kapelusz pozwala lepiej przygotowac si¢ do wykonania powierzonych zadan i znalez¢ alter-
natywne rozwiazania jeszcze przed rozpoczeciem realizacji projektow. Czarny kapelusz po-
winien by¢ noszony na przemian z zéttym, dzigki ktéremu znajdujemy pozytywne strony
wykonywanych dziatari i wierzymy, ze si¢ uda. Zétty kapelusz jest niezbedny w planowaniu
zadani. Zielone nakrycie glowy zakladamy, gdy przygotowujemy si¢ do zbierania informa-
qji lub zaczynamy pisa¢ artykul/przygotowywaé audycje. Zielony kapelusz jest niezbedny
we waszystkich sytuacjach, kiedy dziennikarz tworzy co$ nowego, pozwala bowiem wyka-
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zal si¢ kreatywnoscia i poszukiwaé powiazai miedzy wydarzeniami. Nad wszystkim czuwa
niebieski kapelusz, ktéry powinno si¢ zaktada¢ kazdorazowo, aby sprawdzi¢, czy podjete
decyzje sa stuszne. Majac ten kapelusz na glowie, nie myslimy o zadaniu, jakie nas czeka, ale
kontrolujemy sposob swojego myslenia — tworzymy harmonogramy, schematy, planujemy
kolejnos¢. Decyduje on réwniez, ktdry z kapeluszy zalozyé w najblizszej przysztosci, kedry
bedzie najbardziej adekwatny do realizowanych zadai. Osoba w niebieskim kapeluszu jest
jak dyrygent — sama nie gra, ale sprawuje nadzor i zarzadza caly orkiestra.

Cwiczenie 4.5

Kapelusze

Wez do r¢ki gazete (najlepiej taka, w ktdrej sa rozne rodzaje materialéw dzienni-
karskich), otwérz w kilku miejscach i zastandw sie, w jakim kapeluszu mogly by¢
pisane poszczegdlne artykuly.

Kreatywnos¢ rozwija si¢ jedynie wtedy, jedli jest éwiczona, inaczej umyst podaza wy-
znaczonymi schematami, nie prébujac nic zmienié¢. Cwiczenie kreatywnosci nie wyma-
ga specjalnych okolicznosci, jak réwniez nie zajmuje zbyt wiele czasu, a moze przynies¢
wiele korzyéci. Cwiczy¢ mozna nawet w autobusie, w drodze do szkoly (np. wymyslajac
jak najwiecej wyrazéw koriczacych sie na m)®.

Stres

Stres jest fizjologiczng i psychologiczng reakeja organizmu na pojawiajace sig zagro-
zenie, sytuacje niepewnosci lub takie, w ktérych sprawowanie kontroli jest utrudnione
lub niemozliwe. Stres jest zjawiskiem pozytywnym — mobilizuje organizm do zmierzenia
si¢ z trudnodciami, jest impulsem, ktéry wzmacnia motywacje i pobudza do dzialania.
Dobroczynne dzialanie koriczy si¢ jednak wraz z przekroczeniem okreslonego natgzenia
(poziomu) stresu. Kazda jednostka ma inng tolerancje, a co za tym idzie — inny poziom
krytyczny. Przekroczenie go powoduje reakcje negatywne, zaréwno psychologiczne
(problemy z pamiecia i koncentracja, lgk, koszmary, apatig), jak réwniez fizjologicz-
ne (pocenie si¢, sucho$¢ w gardle, dolegliwosci zotadkowe, napiete migénie karku i ra-
mion). Stresu nie da si¢ unikna¢ — nawet bedac pustelnikiem, czfowiek narazony jest na
stres (chociazby zwigzany z samotnoscia). Najwazniejsze w ,,zarzadzaniu” swoim stresem
jest utrzymanie go na poziomie, na ktérym wywiera on pozytywne skutki i unikanie
przekroczenia owego momentu krytycznego, od ktdrego zaczyna dziala¢ destrukeyjnie.
Dlugotrwaly, silny stres moze prowadzi¢ do wielu probleméw zdrowotnych (m.in. bez-
sennosci, wrzodéw, probleméw z ci$nieniem i sercem), a w skrajnych przypadkach do-
prowadzi¢ nawet do wyczerpania organizmu i $mierci.

Dziennikarz, zyjac w ciaglym pospiechu, jest czgsto narazony na stres. Czgsto styka si¢
z sytuacjami szokujacymi, trudnymi, w ktérych nie wiadomo, jak si¢ zachowa¢ i co zrobié.
Kontakty z ludZmi (niezbedne przeciez w pracy dziennikarza) réwniez moga by¢ Zrodlem
stresu — nie kazdy rozméwea jest mily i uprzejmy. Dlatego tez, aby unikna¢ wypalenia
zawodowego i zniechecenia do tego typu pracy, dziennikarz powinien opanowaé metody
minimalizowania stresu i utrzymywani go na poziomie niezagrazajacym zdrowiu.

8 Wigcej ¢wiczeri poprawiajacych kreatywno$é¢ znajdziesz w kursie e-learningowym.
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Metody radzenia sobie ze stresem

Jedna z najprostszych, a jednoczesnie coraz rzadziej uzywanych metod radzenia sobie
ze stresem dnia codziennego jest odpoczynek. Pracoholizm i praca w wielu redakcjach nie
pozwala dziennikarzowi odreagowaé napie¢. Zachowanie zdrowej réwnowagi miedzy zyciem
zawodowym i prywatnym jest podstawowa metoda minimalizowania stresu. Kazdego dnia
dziennikarz powinien znalez¢ czas dla siebie, ktéry poswieci na zajmowanie si¢ rzeczami,
kedre lubi. Moze to by¢ zaréwno czytanie ksigzek, jak réwniez, np. spacery po lesie lub wed-
kowanie. Szczegdlnie zalecane jest uprawianie sportow. Sport angazuje cale cialo i pozwala
rozluzni¢ napigte migsnie. Podczas wysitku fizycznego wydzielaja sig réwniez endorfiny (tzw.
hormony szcz¢dcia), ktdre powoduja uczucie odprezenia i spokoju. Wybdr rodzaju sportu
zalezy od cztowieka, zeby jednak miat swoje dobroczynne dziatanie, nie moze by¢ warunko-
wany moda. Ten, kto wybierze sport, dlatego, ze inni go uprawiaja, albo dlatego, ze fajnie
pochwali¢ si¢ przed kolegami karnetem na sifowni¢ (basen, pole golfowe itp.), nie moze
liczy¢ na jego dobroczynne dzialanie. Druga, réwnie prosta metoda roztadowywania stresu,
jest sen. Czlowiek potrzebuje regularnego odpoczynku, ktdry pozwala zregenerowaé orga-
nizm i przygotowad go do zmierzenia si¢ z dzialaniami nastgpnego dnia. Przeci¢tnie cztowiek
potrzebuje okolo 7-8 godzin snu, chociaz zdarzaja si¢ odchylenia w obie strony®. Zarwana
noc wplywa negatywnie na szybkos¢ reakgji i najczesciej trzeba ja odespaé. Diugotrwale za-
rywanie nocy moze prowadzi¢ do probleméw z koncentracja, pamiecia, bezsennosci i mniej-
szej odpornosci na stres. W ciele czowicka poddanego dtugotrwalemu stresowi zachodzg
réwniez przemiany metaboliczne. Poddany dziataniu stresu organizm wykorzystuje zapasy
magnezu i witamin (szczeg6lnie tych z grupy B oraz C i E), ktdre trzeba uzupelniaé. Ozna-
kami braku magnezu sa skurcze tydek i stép. Nie jest zalecane réwniez picie pobudzajacych
napojéw, szczegdlnie tych zawierajacych kofeing (kawy, coli, ,dopalaczy”) — ,nakrecaja” one
jeszcze bardziej, zamiast uspokajaé. Te dziatania pozwalajg zmniejszy¢ fizjologiczne skutki
stresu. Walczy¢ z nadmiernym stresem mozna takze na innych plaszczyznach. Jedna z nich
jest zmiana sposobu postrzegania stresujacego bodzca. Jezeli potrafimy okresli¢, co powoduje
w nas napiecie, wéwezas mozemy wplyna¢ na to, jak postrzegamy dane wydarzenie.

Przyklad 4.1
Matura

Przygotowujesz si¢ do egzaminéw maturalnych, ktdre sa dla ciebie stresujace.
Sprébuj zminimalizowad stres:

1. pomniejszajac wage tego wydarzenia (to tylko taka wicksza klaséwka
z kilku przedmiotdéw, kilka dni wickszego wysitku i po krzyku),

2. znajdujac okolicznodci sprzyjajace (zdaje w swojej szkole, znam na-
uczycieli, bedg moi koledzy i kolezanki, nikt mi Zle nie zyczy, mogg
przygotowac si¢ wezesniej),

3. budujac pewno$¢ siebie i wiarg we wlasne sily (jestem dobrze przy-
gotowany/a, potrafi¢ to zrobi¢, inni zdaja, to jak ja mam nie zda¢),

4. wyobrazajac sobie pozytywny przebieg egzaminu i jego skutki (znam
odpowiedzi na wszystkie pytania, komisja jest przychylnie nastawio-
na, wychodze zadowolony/a z egzaminu).

9 Napoleon Bonaparte zwykt sypia¢ 4-5 godzin i wstawal wyspany.
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Inng plaszczyzna walki ze stresem jest uciekanie od bodZca powodujacego stres.
Mozemy budowad wiare we whasne sily przed wystapieniem publicznym (np. wyglo-
szeniem referatu w klasie), ale réwniez mozemy zrezygnowa¢ z robienia tego. Czlo-
wiek nieswiadomie czgsto wykorzystuje t¢ metodg, odkladajac stresujaca czynnosé
»na potem”, czyli w nieskoriczono$¢ (zabiore si¢ za pisanie referatu w przyszlym ty-
godniu...). Odkladanie na pdzniej nie jest jednak dobra metoda walki ze stresem.
Swiadomo§¢, ze musimy zajal si¢ ta stresujaca czynnoscia caly czas nam towarzyszy
i zamiast mozliwie szybko ja wykona¢ i denerwowad si¢ krécej, przeciggamy ja w nie-
skoficzonos¢, dodajac sobie réwniez nerwdw. i tak bedzie trzeba ja wykonad, wigc
lepiej wziaé si¢ za nia od razu, jak tylko bedzie to mozliwe — odsuni¢ta w czasie spo-
woduje dodatkowy stres, jak tylko zaczna zbliza¢ si¢ terminy jej wykonania. Metode
ta warto wykorzystywad, jezeli stresujaca nas czynno$¢ jest czyms blahym, z czego
mozemy zrezygnowa¢ bez konsekwengji.

Przyklad 4.2
Trudny artykut

Jezeli mamy do napisania artykul, kedry jest dla nas stresujacy (nie wiemy, jak
to zrobi¢, kogo zapyta¢, nie znamy dobrze tematu, nie wiadomo, jaka forma)
wowczas pozostawienie go az do deadline’u bedzie skutkowalo jedynie tym, ze
dodatkowo dojdzie presja czasu. Stres sie nie zmniejszy i nie zniknie, jesli bedzie-
my odsuwa¢ od siebie to zadanie. Jak mozna zminimalizowa¢ stres?

o Zleci¢ je komus, kto wie, jak to zrobi¢ (ale wtedy nici z wynagrodzenia...
Czy aby redaktor naczelny si¢ zgodzi?).

* Poszuka¢ porady u kolegi/ kolezanki po fachu (zgodnie z przystowiem ,,Co
dwie glowy to nie jedna”. Pomoc innych 0séb pozwala, po pierwsze, stworzy¢
wrazenie podzielenia si¢ odpowiedzialnoscia, a po drugie, podpowiada, jak
zabrac si¢ do rzeczy).

*  Wozia¢ si¢ za zadanie najwczesniej, jak si¢ da (lepiej wezesniej zaczaé dziataé —
z jednej strony zadanie nie bedzie si¢ wydawalo az takie trudne — zadanie jest
juz ,napoczete” — bo juz przeciez jaka$ cze$¢ zostata wykonana — a po drugie,
zostawiamy sobie czas na ewentualne poprawki, zmiany pomystu i dajemy
czas rozméweom na udzielenie informacji).

Bardzo czgsta przyczyng stresu jest kumulowanie si¢ waznych rzeczy w jednym ter-
minie. Czfowiek zaczyna si¢ denerwowad, ze nie zdazy ze wszystkim, dziata chaotycznie,
niedoktadnie, co powoduje kolejny stres, w momencie gdy to, co wydawalo si¢ juz za-
koriczone, trzeba poprawiad. Stresujacy jest juz sam wybdr, co robi¢ (jezeli jednego dnia
mamy dwie klaséwki, a wiadomo, ze zdazymy nauczy¢ si¢ na jedna, to moze powodowaé
w nas stres — trudno zdecydowad, ktdra jest wazniejsza). Bledy planowania’™ nie sa jedy-
ng przyczyna nawatu pracy — ta druga bywa bardzo czg¢sto nieumiejetno$¢ odmoéwienia
innym, czyli brak asertywnosci.

79 Sposoby zarzadzania czasem poznasz w szkoleniu e-learningowym.
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Asertywno$¢

Osobg asertywna jest ta, ktéra umie jasno wyrazaé swoje potrzeby, uczucia i opi-
nie oraz egzekwowad swoje prawa, nie naruszajac przy tym praw innych ludzi’'. Brak
asertywnosci wynika najczedciej z obawy: co pomyéla inni, jak tego nie zrobie (przeciez
oczekuja tego ode mnie!) lub tez dazenia do utrzymania dobrych stosunkéw z innymi
ludzmi. Ten mechanizm jest czgsto wykorzystywany do manipulowania ludzmi (np.
przerzucania obowiazkéw na innych, wymuszania okreslonych zachowan). Odmowa
pomocy jest Zle postrzegana, psujac opini¢ wérdd innych. Asertywnos¢ nie oznacza jed-
nak odmawiania wszystkim wszystkiego i egoizmu. Jest to umiejetno$¢ zycia w zgodzie
ze swoimi pogladami i przekonaniami, bez urazania innych oséb. Jezeli kto$ sprébo-
walby narysowad swoja asertywnos¢, byltby to okrag wokét jego osoby, stanowiacy jego
prywatna przestrzenl, w obrebie ktérej ma prawo decydowaé o swoim zyciu. Im wieksza
asertywnos¢, tym wicksza $rednica okregu. Jezeli nie nalezysz do 0séb asertywnych, nic
straconego — mozna si¢ tego nauczy¢.

CECHY OSOBY ASERTYWNE]”

1. Nie boi si¢ ujawni¢ swoich przekonan i pogladéw.

2. Potrafi jasno i szczerze komunikowac si¢ z innymi.

3. Jest aktywna i dazy do tego, co zalozyla sobie jako cel.
4. Ma szacunek dla siebie i innych.

Nauka asertywnosci

Nie istnieje jeden kurs, po zakonczeniu ktérego czlowiek staje si¢ asertywny — na-
uka asertywnosci jest procesem, ktdry trwa cale zycie. Nie ma réwniez jednej prostej
reguly, kt6ra wystarczy wprowadzi¢ w zycie od nastgpnego dnia, by sta¢ si¢ asertywnym.
Problemy z asertywnos$cia moga wynika¢ z wielu czynnikéw. Moze to by¢ niesmiatos¢
(nie mam odwagi zaprzeczy¢ przy calej klasie), moze to by¢ réwniez efekt wychowania
(badZ grzeczny/a, pomagaj innym). Moze to by¢ réwniez spowodowane problemami
z komunikacja z innymi ludZmi. Skutkiem wplywu tych czynnikéw jest niezadowole-
nie, frustracja, problemy z poczuciem wlasnej wartosci i zaakceptowaniem si¢. Osoba
nieasertywna jest traktowana jak keos staby, migkki, ktos, na kogo zawsze mozna zrzuci¢
obowiazki i zadania do wykonania. Osoby asertywne otoczenie postrzega zgota odmien-
nie — nie s traktowane jako egoidci, ale osoby, ktére wiedza, czego chea i daza do tego.
Co nalezy podkresli¢, asertywnos¢ nie jest agresja. Jezeli kto$ atakuje (werbalnie) kogos
innego, nie oznacza to, ze jest asertywny, lecz agresywny. Asertywni dbaja o uczucia swo-
ich rozméwcéw, tak, by poczuli si¢ oni wystuchani, docenieni, a ich poglady i uczucia
uznane za wazne.

Nauka asertywnosci opiera si¢ na wymienionych w ramce czterech plaszczyznach
asertywnej osoby. W zaleznosci od tego, ktéry obszar ,,szwankuje”, trzeba po$wigci¢ mu
wigcej czasu niz innym. Asertywno$¢ wynika ze znajomosci swoich praw i korzystania

71 Stownik Jezyka Polskiego, op. cit., s. 58.

72 Na podstawie H. Fensterheim, J. Baer: Juk nauczyc si¢ asertywnosci. Nie méw TAK, gdy cheesz powiedzied
NIE. Warszawa 1999, s. 20.
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z nich w codziennym zyciu. Pierwszym i podstawowym prawem jest prawo do bycia
soba. Nikt nie moze narzuca¢ Ci do odegrania roli spolecznej, ktérej nie chcesz graé.
Kazdy ma prawo oczekiwad, ze ludzie zaakceptujg go takim, jakim jest, a jezeli cos im si¢
nie podoba, to nie jest jego problem, ale ich. By¢ moze maja kompleksy lub s3 z jakie-
go$ powodu sfrustrowani. Nauka asertywnosci polega na uswiadomieniu sobie swoich
praw — masz prawo odzywac si¢ w klasie, takie jak inni uczniowie, masz prawo do nauki
w spokoju i do odpoczynku, masz prawo do uprawiania takiego sportu, ktéry Cig inte-
resuje itp. Uswiadomienie sobie tego jest poczatkiem drogi do asertywnosci. Dalszym
krokiem jest egzekwowanie swoich praw.

Cwiczenie 4.6

Wywiad

Umoéwiles/as si¢ na wywiad ze znanym aktorem na godzing dziesiata. Po przyj-
$ciu do jego biura, zauwazasz jeszcze kilku innych interesantéw, z rozméw
wnioskujesz, ze czg$¢ z nich nie byla uméwiona. Wybija dziesiata i asystentka
wystawia glowe przez drzwi, pytajac, kto nastgpny. Thum czekajacych rzuca sig
ku drzwiom. Jak zachowac si¢ asertywnie w takiej sytuacji? (przyktadowej odpo-
wiedzi szukaj na koncu rozdziatu).

Swoje poglady, uczucia, cele nalezy komunikowa¢ mozliwie jasno i zrozumiale dla
wszystkich. Czesto bronienie swoich praw wymaga odméwienia komus, kto prosi nas
o przystuge lub pomoc. Taka odpowiedZ powinna przede wszystkim jasno okresla¢, ze
nie zrobimy tego, o co nas prosi, a nast¢pnie podawaé wytlumaczenie, dlaczego tak jest.
Musi si¢ w niej znalezé wyrazne i jasne stowo NIE, bez zadnych ,zmickezen komuni-
katu” (no wiesz, nie bardzo mogg..., nie, ale jak nie znajdziesz nikogo innego, to moge
to zrobi¢...). Méwimy jasno, ze nie wykonamy prosby, a nastepnie podajemy powéd
odmowy (nie, bo mam bardzo zaje¢ty weekend i nie zdaze).

Cwiczenie 4.7
Pozyczanie notatek

Kolega chce od Ciebie pozyczy¢ notatki z matematyki — za dwa dni jest klaséw-
ka. Nie chcesz mu ich pozyczy¢, bo zaplanowales/as, ze zaczniesz sie juz dzisiaj
uczyé, a bez notatek jest to niemozliwe. Jak mu asertywnie odmoéwi¢? (przykla-
dowa odpowiedz na koncu rozdziatu).

Wazna cecha osoby asertywnej jest szacunek dla samej siebie. Asertywni wiedza, ze
zycie nie sktada si¢ z samych sukceséw i akceptuja to, ze czasami co$ im si¢ nie uda. Nie
traktuja tego w kategoriach katastrofy i porazki, ktéra odcisnie pi¢tno na catym ich zy-
ciu, ale jako naturalng kolej rzeczy — raz na wozie, raz pod wozem. Porazki s3 impulsem
do zbadania, co poszlo Zle, czy mozna bylo temu zaradzi¢ i jaka nauke wyciagnad z tego
na przysztos¢. Osoba asertywna pozwala sobie réwniez na chwile stabosci (gorszy dzien,
zty humor), wiedzac, ze ma do nich prawo. Zdaje sobie réwniez sprawe z tego, ze takie
chwile przemijaja i konsekwentnie, i aktywnie dazy do zaplanowanych celéw (zaréwno
tych dtugoterminowych, jak i posrednich).
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Przyktadowe odpowiedzi do cwiczers

Cwiczenie 4.1
Pary nie do pary?

Kazda odpowiedz, ktéra dostrzega jakis zwiazek jest dobra. Mozna analizowad pary
wyrazéw jako realne rzeczy (krowa w kazda pogode stoi na face), jak réwniez jako wyra-
zy (krowa i pogoda koriczg si¢ na a) albo znaczenia przeno$ne (kot ,ma oko” na myszy).
Przykladowe rozwiazania:

*  Krowa — pogoda — co wieczér krowa daje mleko, co wieczdr w telewizji jest po-
kazywana pogoda, Zadnej nie znajdziemy w mieszkaniu, obu nie da si¢ spakowa¢
do walizki, obie s3 wytworem przyrody (natury).

e  Samolot — tramwaj — oba s3 $rodkami komunikacji, oba zabieraja duzo pasa-
zeréw, oba maja kola, oba potrzebuja specyficznej infrastruktury, zeby dziala¢
(torowisk i lotnisk), w obu nazwach jest jedno m.

* Kot i oko — kot ma oczy, kot ,ma oko” na myszy, oba sa zbudowane z zywych
tkanek, oba s3 jednosylabowe.

*  DParasol — komputer — oba s3 sprzetami wymyslonymi przez cztowieka, oba zo-
staly stworzone, zeby ulatwiaé zycia, oba mogg by¢ przenosne, oba majg trzy
sylaby, oba obstuguje si¢ rekoma.

Cwiczenie 4.2
Planeta Marrina

...Smok zrobit jeszcze dwa kroki w przéd. Czutam jego goracy oddech, lekko za-
latujacy siarka, zolte oczy przewiercaly mnie na wskros. Rece dygotaly mi nieznacznie,
prawa zaciskala si¢ powoli na recznym miotaczu hadronéw, lewa usitowatam wymacaé
krawedz drzwi. Sltyszatam podniesione glosy wewnatrz statku. Katem oka dostrzegltam
nadchodzace nastgpne smoki — jeszcze jeden czerwony i dwa czarne kroczyly dostojnie
w naszym kierunku. W okamgnieniu zdecydowalam si¢ zaatakowad¢, ale wyszarpnie-
ty zza pasa miotacz zostal mi wytracony szybkim ruchem jednej z siedmiu smoczych
fap. Smok u$miechnat sie obrzydliwie, wywalajac wlochaty jezyk. Welcome on Marrina
— rzekt. Would you like some coffee?
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Cwiczenie 4.3
Krzesto

Krzesto mozna odwréci¢ i wykorzystaé np. jako poczwérny wieszak, narzedzie
obrony, narzedzie dla przadki, dzigki ktdremu nie poplata si¢ welna. Moze by¢ réwniez
przeszkoda do przeskakiwania w zawodach, stotem, urzadzeniem do przyduszania prze-
stuchiwanych aresztantéw (metoda Brudnego Harry’ego), podnézkiem, podstawka pod
kwiatek, suszarkg na pranie, opal, drapakiem dla kota, narzedziem do przytrzymywania
drzwi (zeby sie nie zamykaly), ciezarkiem na sifowni do podnoszenia. Wszystkie wymy-
$lone zastosowania nalezy podda¢ ocenie — np. urzadzenie do przyduszania aresztantéw
— odpada, bo jest to niezgodne z prawem. Suszarka na pranie — niepraktyczna, bo mato
rzeczy si¢ zmie$ci. Opal — za drogo wychodzi. i tak kolejno eliminujemy zastosowania,
ktére sq z jaki§ powodéw (finansowych, prakeycznych, technicznych) nierealne, az doj-
dziemy do tego najlepszego.

Cwiczenie 4.6

Wywiad

Masz prawo wejs¢ teraz whasnie Ty — uméwites/as si¢ na t¢ godzing. W takiej sytuacji
warto glo$no i wyraznie powiedzie¢: Ja teraz wchodze, bo bytem/am uméwiony/a na
10, ktéra whasnie wybita. Komunikat musi by¢ na tyle glosny, zeby ustyszeli go wszy-
scy obecni, a szczegdlnie asystentka. Stowom powinna towarzyszy¢ réwniez aktywno$é
— krok w strone drzwi.

Cwiczenie 4.7
Pozyczanie notatek

- Czy mozesz pozyczy¢ mi notatki z matmy? W czwartek mamy klaséwke. ..
- Nie, nie mogg ci ich pozyczy¢. Zaplanowalem/am sobie, ze dzisiaj zaczng si¢ uczy¢,
a bez notatek nie jest to mozliwe.
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ROZDZIAL 5.
Warsztat dziennikarski

Pod pojeciem warsztatu dziennikarskiego rozumie si¢ praktyczna umiejetno$¢ pisania tek-
stéw i przygotowywania innych materialéw prasowych, jak réwniez teoretyczna wiedzg o gatun-
kach dziennikarskich. Dziennikarz ma etyczny obowiazek rozwijaé swéj warsztat dziennikarski,
starajac si¢ pisa¢ coraz lepiej. Jedna z mozliwosci jest znajomo$¢ teoretycznych uwarunkowarl
pracy dziennikarskiej, ze szczegdlnym uwzglednieniem wiedzy o gatunkach dziennikarskich.
Chociaz na pierwszy rzut oka wiedza ta wydaje si¢ by¢ nieprzydatna, w rzeczywistosci jest czgsto
wykorzystywana. Nie wszystkie gatunki dziennikarskie tworzy si¢ intuicyjnie, a wiedza zawar-
ta w teorii czgsto ulatwia stworzenie danego gatunku w prakeyce. Umiejgtnie dobrana przez
dziennikarza forma pozwala uwypukli¢ wszystkie wazne informadje.

5.1 Budowa artykulu

BUDOWA ARTYKULU:
Tytut

Podtytul (ewentualnie)
Lead (wprowadzenie)
Body (korpus)

Zakonczenie/podsumowanie

Najwazniejszym elementem artykutu dziennikarskiego jest tytul. Gléwnym zadaniem
tytulu jest zwrécenie uwagi czytelnika i zachecenie go do przeczytania artykutu. Dlatego
tez coraz czesciej pojawiaja sie tytuly szokujace, a czasami nawet sugerujace co$ catkiem
innego (np. wyrwane z kontekstu wypowiedzi zdania lub o$wiadczenia, ktérym kontekst
w artykule nadaje catkiem inne znaczenie). Im bardziej szokujacy tytul, tym wieksza szan-
sa, Ze gazeta zostanie kupiona, a artykut przeczytany. Przy tworzeniu tytuléw nalezy wy-
korzysta¢ wlasng inwencje¢ twércza — tytul moze by¢ przeno$nia, wszelkie gry jezykowe s
dozwolone. Przy konstruowaniu tytutu nalezy réwniez rozwazy¢ rodzaj artykulu — newsy
(krétkie informacje) powinny mie¢ tytuly jasne i konkretne. Kreatywno$¢ mozna wyko-
rzysta¢ przy formach publicystycznych. Przy tworzeniu tytuléw nalezy Djednak pamieta¢
o zasadach etyki dziennikarskiej — obiektywizmie, dazeniu do prawdy i rzetelnosci: tytuly
nie moga obraza¢ nikogo i powinny by¢ zgodne z prawda i rzeczywistoscia.

Cwiczenie 5.1

Ponizej znajduje si¢ lista tytuléw. Zastanéw si¢, czego moga dotyczy¢ artykuly,
z ktérych te tytuly pochodza. Nastepnie zajrzyj na koniec rozdziatu, gdzie znaj-
dziesz artykuly i sprawdz, czy Twoje przewidywania byly trafne. Sprébuj oceni¢,
czy tytul jest dobrze dobrany do tresci:



ROZDZIAL. 5. Warsztat dziennikarski 61

~Angielski bandyta!”
»Mustangi: duchy ginacego Zachodu”
,Umyst w pieciu kroplach”

Jezeli w artykule jest podtytul, wowcezas tytul moze by¢ troch¢ mniej konkretny
— dokladniejsze wyjasnienie tresci nastepuje w podtytule. W prasie podtytuly sa druko-
wane ponizej lub powyzej tytutu.

Przyktad 5.1

Tytul i podtytul

,,Przepraszam, czy ja pracuje w raju?
Au pair w Paryzu™”

»~Amerykariski przetom.

Obama na prezydenta™”

»Marcinkiewicz sie rozwiédt, moze bra¢ §lub.
Rozprawa rozwodowa premiera bez eksceséw””

Rysunek 5.17°
Tytut i podtyrut w Dzienniku Polska - Europa — Swiat.

73 Artykut Katarzyny Nowak w Stylowym Magazynie Studenckim SMS nr 16, luty 2009.

74 Artykut Agaty Motyl na portalu e-polityka.pl, www.e-polityka.pl/a.14499.d.37. Amerykanski_przelom_.html
(24.02.2009).

75 Portal Dziennik.pl, www.dziennik.pl/zycienaluzie/article330074/Marcinkiewicz_sie_rozwiodl_moze_

brac_slub.html (27.02.2009).

76 Portal Dziennik.pl, www.dziennik.pl/gospodarka/article328887/Rzad_coraz_bardziej_zadluza_Polakow.html
(26.02.2009).
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LEAD (z angielskiego: prowadzi¢, celowaé z wyprzedzeniem) — krétkie wpro-
wadzenie w tre$¢ artykulu. Uzywana jest réwniez spolszczona wersja: LID.

W niektérych redakejach rzadko stosuje si¢ podtytuly, a ich role przejmuje lead, czyli
krétkie, kilkulinijkowe wprowadzenie w tre$¢ artykutu. Teoria méwi, ze lead nie powinien
by¢ dhuzszy niz trzydziesci stéw. Przy artykutach informacyjnych lead powinien réwniez
realizowac zasade 5 W: who? what? where? when? why?, czyli kto? co? gdzie? kiedy? dlacze-
go? W materiatach publicystycznych elastyczno$¢ jest wicksza — lead moze odpowiada¢ na
niektdre z tych pytant doktadniej, pomijajac inne lub tez by¢ skonstruowany w sposéb bar-
dziej dowolny. Lead jest najczgéciej oznaczany graficznie, np. pogrubieniem lub kursywa.

ZASADA PIECIU W-:
Who? (kto) What? (co) Where? (gdzie) When? (kiedy) Why? (dlaczego)

Przyktad 5.2
Tytut i lead

JZaplatani w sie¢

W pracy, w t6zku, w wannie, na weekendowym wyjedzie ani na chwile nie wy-
chodzq z sieci. Net-generacja caly czas musi by¢ online. To wielki rynek zbytu dla
producentéw urzqdzen i dostawcéw ustug telekomunikacyjnych”.”

JAustria: Zjeds by zjesé
Jest juz skiturystyka i skialpinizm. Nowy sport: skichgourmet, dopiero wychodzi z cienia.
Niesmiato, bo trzeba odwagi, by twierdzic, ze warunki kulinarne sq tak samo wazne jak

gjazdowe. W Karyntii na szczgscie nie musimy wybierad pomigdzy stokiem a smakiem™.”

Cwiczenie 5.2

Tytul, podtytul i lead

W podanych fragmentach artykuléw wskaz tytul, podtytut i lead. Pamietaj, ze
tytul jest bardziej ogélny, a podtytut go doprecyzowuje.

»Koniec akcji w Iraku w 2010 r. Byt chaos. Jest porzqdek’

Obama oglosit plan ewakuacji.

31 sierpnia 2010 roku, doktadnie wtedy zakoriczq si¢ amerykariskie operacje wojsko-
we w Iraku. To trzy miesiqce pozniej niz obiecywat podczas kampanii prezydenckiej
Barack Obama. W pigtek, w bazie Marines w Camp Lejeune (Karolina Pétnocna),

oglosit: - Spetnilismy swoje zadanie. Wezesnie; CNN donosito, ze takq deklaracje
prezydent ztozyt kongresmenom w Biatym Domu™.

77 Piotr Stasiak: Zaplgtani w sie¢. Tygodnik Polityka 21.02.2009, www.polityka.pl/zaplatani-w-siec/Lead33,
1091,283360,18/ (25.02.2009).

78 Twéj Styl nr 03 (223)/ 2009, www.styl24.pl/article.php/art_id,1937/title,Austria-Zjedz-by-zjesc/place, 1/
(26.02.2009).

79 Portal TVN24.pl, www.tvn24.pl/-1,1588325,0,1,koniec-akcji-w-iraku-w-2010-r-byl-chaos-jest-porzadek,
wiadomosc.html (27.02.2009).
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»Porywacze stawiajq warunki Islamabadowi.
Talibowie nie wydadzq ciata Polaka.

Trzy tygodnie po zamordowanin w Pakistanie polskiego inzyniera szanse na odzgyska-
nie jego ciata malejq. Jak dowiedziat si¢ Dziennik, miejscowi Talibowie, ktorzy za-
bili Piotra Stariczaka, stawiajq swoje warunki. Ich adresatem jest jednak wytgcznie

rzqd Pakistanu, a nie Polacy. Islamabad méwi ‘nie’*”

Dalsza czeé¢ artykutu stanowi tzw. body, czyli korpus artykutu. Zawiera ono pozostate
informacje, ktdre dziennikarz chee przekazaé czytelnikowi. Powinno by¢ zgodne z tytulem
i rozwija¢ informacje zawarte w leadzie. Bardzo wazna jest selekcja informacji — nie wszyst-
kie moga znalez¢ si¢ w artykule. Dlatego tez przygotowujac si¢ do pisania artykutu, warto
najpierw zastanowic¢ si¢, o jakim konkretnym aspekcie wybranego zagadnienia bedziemy
pisaé, a nastepnie rozpisa¢ body w punktach. Ulatwi to zbieranie informacji, a pézniej
prace nad artykutem. Artykul powinien koriczy¢ si¢ podsumowaniem — cytatem, puenta,
pytaniem retorycznym, ktére zmusi czytelnika do zastanowienia si¢ nad tematem.

Przyklad 5.3
Budowa artykulu®

(tyruh: Odkrycie w Kenii: §lady, ktére maja 1,5 mln lat

(lead): Antropolodzy odkryli w Kenii skamieling, w ktérej zachowaly si¢ slady
stép datowane na 1,5 mln lat wstecz. To najstarszy dowéd na to, ze homonidzi
poruszali si¢ - jak cztowiek wspélczesny - w postawie wyprostowanej.

(body): Slady stép odkryto na dwich plytach skaty osadowej niedaleko lleretu w pétnoc-
nej Kenii. Wygladajq jak slady stop cztowicka wspétezesnego. Wedtug antropologbw slady
nalezq do Homo erectusa. Dostarczajg informacji, ktdrych nie mozna zwykle odczytal
% kosci - pisze w ,Science” Matthew Bennett z brytyjskiego uniwersytetu Bournemouth.
Na jednej z plyt zachowaly si¢ dwa tropy i kilka pojedynczych sladéw. Na drugiej
plycie widniejq takze dwa tropy i jeden maty, oddzielny slad - wedtug naukowcéw
nalezqcy do dziecka.

(podsumowanie): Kilka datowanych na podobny okres sladéw Homo erectusa odna-
leziono juz wczesniej na terenach lanzanii, Etiopii, Kenii i Republiki Potudniowej
Afryki. W 1978 brytyjska antropolog Mary Leakey odkryta w Laetoli w Tanzanii
Slady datowane na 3,6 min lar wstecz, jednak okazato sig, ze nalezq do australopi-
teka, ktdry miat wigcej wspolnych cech z matpami niz z cztowickiem wspdtezesnym.

Bibliografia

Mirostaw Bariko (red.): Polszczyzna na co dzien. Warszawa 2000.

80 Portal Dziennik.pl, www.dziennik.pl/swiat/article330436/Talibowie_nie_wydadza_ciala_Polaka.html
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re_maja_1_5_mln_lat.heml (27.02.2009).
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Odpowiedzi do cwiczern

Cwiczenie 5.1

Tytuly

»Angielski bandyta!

Brutalny atak Kevina Nolana (27 1.) na nogi rywala nie mial nic wspélnego ze sportows
walka, To byt przyklad prymitywnego bandytyzmu. W 43. minucie meczu z Everto-
nem (0:0) znany z ostrej gry pitkarz Newcastle naskoczyl obiema wyprostowanymi

nogami na przeciwnika - Victora Anichebe (21 1.). Prawym butem wycelowat w kola-
no, lewym - w staw skokowy. To cud, ze nie polamat graczowi Evertonu nogi! (...)%”

»Mustangi: duchy ginacego Zachodu

Po raz pierwszy zobaczytam mustangi w okolicy Rock Springs jesienia 2007 r.
Stado ztozone z klaczy i kilku Zrebakéw pod wodza ogiera bieglo wzdhuz ogro-
dzenia z drutu kolczastego i supéw wysokiego napiecia, a za nim pedzita stara
cysterna do przewozu ropy, przeganiajac konie z pola naftowego. (...)%”
»Umyst w pieciu kroplach

Milo§¢ czy poiadanie? Nirwana czy niepokéj? Uzaleznienie czy opanowanie?
Czasem wystarczy dostownie kropelka prostego zwiazku chemicznego, by zmie-
ni¢ prace moézgu.

“Ty, twe radosci i smutki, twe wspomnienia i ambicje, twoje poczucie tozsamosci
i wolnej woli to w rzeczywistosci nic wigeej niz aktywno$¢ wielkiego zbioru ko-
morek nerwowych i zwiazanych z nimi czasteczek’ — pisal w ksiazce Zdumiewa-
Jjaca hipoteza Francis Crick, nagrodzony Noblem odkrywca struktury DNA. Do
dzi$ wielu z nas nie chce zaakceptowaé owej hipotezy, cho¢ twardych dowoddéw
na jej poparcie jest mndstwo. Upieramy si¢ przy tym, ze ludzki umyst musi by¢
‘czym§ wigcej’, czym$ niematerialnym; w najgorszym razie uznajemy, ze sto mi-
liardéw neuronéw w naszych glowach tworzy strukeure zbyt skomplikowana, by
cztowiek mégt ja kiedykolwiek rozpracowad. (...)%

Cwiczenie 5.2

Tytul, podtytut i lead

(tytud) »Koniec akcji w Iraku w 2010 r. ‘Byl chaos. Jest porzadek’.
(podtytud) Obama oglosit plan ewakuagji.
(lead) 31 sierpnia 2010 roku, dokladnie wtedy zakoriczg si¢ amerykani-

skie operacje wojskowe w Iraku. To trzy miesiace p6zniej niz obiecywal podczas
kampanii prezydenckiej Barack Obama. W piatek, w bazie Marines w Camp Le-

82 Super Express, 24.02.2009, www.se.pl/sport/pilkarskie-skandale/angielski-bandyta_90880.html (27.02.2009).

83 Magazyn National Geographic, nr 2/2009, www.national-geographic.pl/national3/index jsp?place=Lead07 &news_
cat_id=825&news_id=2569&layout=2&forum_id=1513&page=text (26.02.2009).

84 Focus, 18.12.2008, www.focus.pl/nauka/zobacz/publikacje/umysl-w-pieciu-kroplach/nc/1/ (26.02.2009).
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jeune (Karolina Pétnocna), oglosit: - Spehilismy swoje zadanie. Wezesniej CNN
donosilo, ze taka deklaracj¢ prezydent zlozyt kongresmenom w Bialym Domu”.

(podtytul)  Porywacze stawiaja warunki Islamabadowi.

(tytud) , Talibowie nie wydadza ciata Polaka.

(lead) Trzy tygodnie po zamordowaniu w Pakistanie polskiego inzyniera
szanse na odzyskanie jego ciata maleja. Jak dowiedziat si¢ Dziennik, miejscowi
Talibowie, ktdrzy zabili Piotra Staficzaka, stawiaja swoje warunki. Ich adresatem
jest jednak wylacznie rzad Pakistanu, a nie Polacy. Islamabad méwi ‘nie’.”

(Zwrd¢ uwagg, ze w tym przypadku tytut i podtytut moga funkcjonowaé wymiennie
— oba maja podobny stopieni ogdlnosci.)

5.2 Korekta tekstéw

Dziennikarz musi umie¢ nie tylko pisa¢, ale réwniez robi¢ korekte tekstéw. Chociaz
teoretycznie wydaje si¢ to proste (c6z to za problem przeczytad tekst i sprawdzié, czy nie
ma bledéw), czgsto w praktyce okazuje si¢ trudniejsze niz na poczatku si¢ wydawato.
Poprawianie tekstéw moze utatwi¢ trzymanie si¢ kilku zasad:

Nigdy nie poprawia si¢ tekstéw na monitorze, ale zawsze na wydruku. Monitor migota
i czgsto nie zauwaza si¢ brakujacego ,,ogonka” lub literéwki. O wiele fatwiej Sledzi¢ linie tekstu
na papierze, mozna réwniez opisywa¢ bledy na marginesie. Ten sam wydruk moga poprawia¢
rézne osoby, co pozwala na zebranie wszystkich uwag w jednym miejscu i ulatwia prace.

Tekst nalezy przejrze¢ wstepnie przed skladem i pdiniej jeszcze raz po zlozeniu.
Przy skladzie zdarza sig, ze ,,cof si¢ rozjedzie” albo trzeba bedzie skréci¢ tekst, bo si¢ nie
miesci. Poczatkowa korekta pozwala zaoszczedzi¢ pracy grafikowi — nie musi po kilka
razy poprawia¢ tego samego — i powinna by¢ robiona przez dziennikarza, autora tekstu.
Niestety, nie zawsze jest na nig czas.

Czowick umiejacy plynnie czytad, nie czyta zazwyczaj calych stow, ale jedynie ich poczatki
i ,domydla si¢” dalszego ciagu. Ta cecha ludzkiego umyshu pozwala oszczedzad czas, ale niestety,
przeszkadza przy robieniu korekty. Korekta wymaga czytania calych stéw. Niektorzy czytaja
wyrazy od tyhu (tutaj umyst nie dziata juz na podstawie skojarzeri), niektdrzy czytaja je po jednej
literze lub sylabami. Kazda metoda, ktdra przynosi pozadany efekt jest dobra.

Robige korekte, mozna wykorzystaé komputery i mozliwo$¢ sprawdzania pisowni,
ale nie nalezy ufa¢ jej bezgranicznie. Niektérych niepoprawnie napisanych stéw pro-
gram nie wylapie (np. takich, w ktérych brak ,,3” lub ,,¢” na koricu) — s napisane gra-
matycznie poprawnie, ale po przeczytaniu calego zdania nie ma ono sensu. Word lubi
tez zmieniaé niektdre wyrazy, np. pisa¢ je wielka zamiast malg litera.

Na sprawdzenie tekstu nalezy zarezerwowaé dwa razy wigcej czasu, niz wydaje si¢
potrzebne. Jest to bardzo zmudna i meczaca praca, szczegdlnie dla oczu — konieczne jest
czgste robienie przerw.

Zeby uprosci¢ prace, wprowadzono system znakéw korektorskich, ktéry jest po-
wszechnie stosowany. Dzicki temu grafik nie musi prosi¢ autoréw o wyjasnienie symbo-
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li, znaczonych w tekscie. Znaki stawia si¢ zazwyczaj na prawym marginesie, przy tej linii
tekstu, kedrej dotycza. Jezeli w jednej linii trzeba kilkakrotnie powt6rzy¢ dang czynno$é,
aby bylo wiadomo, co i gdzie nalezy zmieni¢, modyfikujemy znaczek przez dorysowanie
drugiej kreski, napisanie go ,do géry nogami” itp. Najczgsciej stosowane znaki to®:
Znak usunigcia litery, calego stowa lub wigkszej czeéci tekstu. Wykreslamy zbedny
tekst, a na marginesie powtarzamy ten znak i dodajemy znaczek ,deleatur” — usu.

Przyklad 5.4
Usuniecie zbednej litery

Znak usuniecia niepotrzebnej spacji. Zaznaczamy miejsce w tekscie, dodatkowo
Znaczac go na marginesie.

Przyklad 5.5

Usuniecie niepotrzebnej spacji

Znak wstawienia brakujacej litery lub fragmentu tekstu. W tekscie zaznaczamy miej-
sce, a na marginesie powtarzamy znak i piszemy, co nalezy tam wstawic.

Przyklad 5.6
Wstawienie brakujacej litery lub tekstu

Znak zamiany tekstu na inny. To, co powinno znalez¢ sig w tekscie piszemy na marginesie.

Przyklad 5.7

Zamiana tekstu

Znak zamiany pojedynczej litery. Znaczymy w tekscie i powtarzamy na marginesie,
wraz z whasciwg litera.

85 Wigcej znakéw korektorskich mozna znalez¢ w ksigice Mirostawa Bariko (red.) Polszczyzna na co dzie.

Warszawa 2006, ss. 652-657.
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Przyklad 5.8
Zamiana pojedynczej litery

Znaki zamiany kolejno$ci wyrazéw. W sytuacji, gdy wyrazy do zamiany znajduja si¢
obok siebie, a jest ich wiecej niz dwa, trzeba dopisa¢ numery oznaczajace kolejno$é. Je-
zeli wyraz znajduje si¢ w ztym miejscu, w szyku zdania, wéwczas zaznacza si¢ go, strzatka
pokazujac miejsce, w ktérym powinien si¢ znalezé. Znak powtarzamy na marginesie.

Przyktad 5.9

Zamiana kolejnosci wyrazéw

Znak roztaczenia — oznacza konieczno$¢ wstawienia spacji lub rozdzielenia wyrazéw.
Powtarzany na marginesie.

Przyklad 5.10
Wstawianie odstepu

Znaki kursywy (pochylenia) i pogrubienia tekstu. Tekst do zmiany podkredla sie,
w przypadku kursywy ,wezykiem”, w przypadku pogrubienia prosta kreska. Pogrubie-
nie oznacza si¢ na marginesie dopiskiem ,bold”, kursywe , kurs.” lub tylko wezykiem.

Przykiad 5.11
Kursywa i pogrubienie tekstu

Znak wstawienia akapitu uzywany jest do wskazania miejsca, w ktérym powinien
zaczyna¢ si¢ nowy akapit. Znak powtarza si¢ na marginesie.

Przyklad 5.12
Wstawienie akapitu
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Znak usuniccia akapitu. Znak powtarza si¢ na marginesie.

Przyklad 5.13
Usuniecie akapitu

Znak zwigkszenia odst¢pu migdzy liniami tekstu stuzy zwigkszeniu interlinii. Znak
powtarza si¢ na marginesie.

Przyklad 5.14

Zwickszenie interlinii

Znak zmniejszenia interlinii. Znak powtarza si¢ na marginesie.

Przyklad 5.15

Zmniejszenie interlinii

Znak uniewaznienia naniesionej korekty. Polega na skregleniu naniesionej na margi-
nesie poprawki, wraz ze znakiem korektorskim.

Przykiad 5.16

Uniewaznienie korekty
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5.3 Gatunki dziennikarskie

Gartunki dziennikarskie dziela si¢ na informacyjne i publicystyczne. Gléwnym celem
gatunkéw informacyjnych jest przekazywanie obiektywnej i sprawdzonej informacji,
bez whasnych komentarzy i opinii. Do tej grupy gatunkéw zalicza si¢ przede wszystkim
news (najbardziej skrétowa forma) oraz nieco szersze: notatka i sprawozdanie. Zadaniem
dziennikarza jest jak najdokladniejsze przekazanie informacji.

Przyklad 5.17

News

SWIAT: Bangladesz/ MSW: Zbuntowani zotnierze ztozyli bron

26.2. Dhaka (PAP/AFP) — Zotnierze paramilitarnych sit ochrony pogranicza
Bangladeszu zgodzili si¢ w czwartek na zlozenie broni i powrét do koszar - poin-
formowata w czwartek minister spraw wewnetrznych Sahara Chatun®.

Gatunki publicystyczne pozostawiajg dziennikarzowi wigcej swobody. Informacje
przekazywane przy ich pomocy wzbogacone sa opiniami i komentarzami dziennikar-
skimi, pokazuja szerszy aspekt wydarzenia oraz jego kontekst. Celem tych gatunkéw
jest nie tylko przekazanie informacji, ale réwniez omdwienie jej, pokazanie szerszego
kontekstu lub tez wlasnego zdania i emocji. Do gatunkéw publicystycznych zalicza sie
m.in. felieton, recenzja, komentarz, reportaz i artykut publicystyczny.

Przyklad 5.18
Felieton (fragment)

Joanna Szczepkowska

Przechodzien

Ten chlopiec szedt wolno, jakby si¢ nad czyms zastanawiat, az doktadnie w po-
towie ekranu osungt si¢ na ziemig. Po drodze, w tym krétkim czasie, kiedy go
widziatam, kamera zdqzyta jeszcze zobaczyé kilku takich jak on, juz lezgcych na
giemi i pewnie juz bez zycia. Chlopiec miat rece zwigzane do tytu, a jego sylwer-
ka byla troche zgigta - byé moze poprzez to spetanie, byé moze przez strach albo
w jakims ostatnim obronnym odruchu, jakby miat nadzieje, ze ochraniajgc twarz
i brzuch, ochroni zycie przed strzatem w tyt glowy. Jego twarz przez te kilka se-
kund byta widoczna tylko z profilu, ale i tak nie umiem zapomnieé zacisnigtych
powiek i strugi potu, ktdry splywat mu z czota. Chlopak miat nie wigcej niz 18
lat i juz nie bedzie mied wigcej. Krdtka migawka reportazowa nie pokazata jego
Smierci, tylko ostatnie sekundy konwoju, a kamera zaczepita oko akurat na nim,
a nie na kilku jego towarzyszach, ktdrzy szli w tym samym niewielkim szeregu.
Robit kilka ostatnich krokéw w zyciu i miat zamknigte oczy. Wygladat troche
tak, jakby intensywnie prébowat znalezé w sobie jakas mysl porzqdkujacg to
wszystko, jakby przetamujac panike, cheiat na te ostatnie kilka sekund wydoro-
slec¢. Nie znam jego imienia ani narodowosci. Nie pamigtam nawer okolicznosci

86 Serwis informacyjny Polskiej Agencji Prasowej, www.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_www.pap.

pl&_PagelD=19&_CheckSum=-306275550 (26.02.2009).
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tego reportazu, zdaje sig, ze chodzito o zbrodnie Radovana Karadzicia w zwigz-
ku z jego procesem. Tysiqce, setki tysigcy takich migawek dostarcza nam telewi-
zja. Ujecie za ujeciem, jak fotografie rzucane na stét jedna na drugqg w poszu-
kiwaniu najcickawszej. Migawka z tym chlopcem skazanym doraznie na smieré
tez miata byc skazana na Smieré - jednodniowa kariera bezimiennego skazaiica.
Zeby napisac ten tekst, odczekatam kilka miesiecy. Przez ten czas widziatam nie-
Jedna takq migawke, niejeden wybuch na ulicy, zamach na przechodniow, atak
terrorystéw, ludzi na pokrwawionych noszach, patrzqcych ostatni raz w kamere.
Myslatam wige, ze tamten chlopak zniknie mi z pamigci jak inne migawki.
A jednak nie. Przynajmniej raz dziennie przechodzi mi przez glowe spocony,
z zacisnigtymi oczami, nagle dorosty, prébujacy zrozumiel samego siebie. Tyle
ostatnio méwimy o pomnikach - ze za duzo, zbyr symboliczne albo zbyt dostowne
Czy nie jest tak, ze nasza pamigd, nasza podswiadomosé stawia czasem bezptainy
pomnik tylko na wtasny uzytek? Mysle, ze w moim wypadku wlasnie to sig stato.
Nic nie moge dla tego chlopea zrobic poza tym, zeby nie wyprzed z pamigci tych
jego ostatnich krokdw. (...)%.

Specyficznym gatunkiem, raz zaliczanym do informacyjnych, raz do publicystycz-
nych jest wywiad.

5.3.1 Gatunki informacyjne

News, notatka, sprawozdanie

PODSTAWOWE CECHY GATUNKOW INFORMACYJNYCH:
e cel: przekazanie informacji

* obiektywizm

* brak emocji, komentarza, opinii

*  prosty, jasny, konkretny jezyk

Najprostszym gatunkiem informacyjnym jest news, nazywany réwniez wzmianka
lub flashem. Podstawowa i jedyng funkcja tego rodzaju materialu dziennikarskiego
jest przekazanie informacji. News jest bardzo krétki i mozna go poréwnaé do leadu
w wickszym artykule. Taka forma bardzo cz¢sto postuguja si¢ agencje informacyjne,
ktére chea zasygnalizowad wazne wydarzenie, ale nie maja jeszcze dokladnych infor-
macji, jednak waga wydarzenia wymaga jak najszybszego wypuszczenia informacji do
mediéw™. Newsy sa lakoniczne, czgsto w ogdle nie podpisane lub podpisane tylko
inicjalami autora.

87 Felieton Joanny Szczepkowskiej w Wysokich Obcasach 26.10.2008, kobieta.gazeta.pl/wysokieobcasy
/1,53666,6047450,Felieton_Joanny_Szczepkowskiej.html (26.02.2009

88 11 wrzesnia 2001 roku na wielu portalach pojawita si¢ jednozdaniowa informacja przygotowana przez PAP:
Plong wieze World Trade Center w Nowym Jorku. Jej tre$¢ byta uzupetniana w miare zdobywania informagji.
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Rysunek 5.2

Podpis pod newsem wskazuje, ze zostat on stworzony przez dziennikarza portalu Interia.pl
w oparciu o materiaty PAPY.

BUDOWA NEWSA: kto — co zrobil — gdzie i dlaczego?

News zbudowany jest wedlug klasycznego schematu tworzenia form o charakterze czysto
informacyjnym: kto — co zrobit — gdzie to si¢ stalo — i kiedy. Dodatkowo news moze zawiera¢
réwniez odpowiedZ na pytania, jak to si¢ stato — dlaczego to si¢ stalo i skad o tym wiadomo.
Najczeéciej informuje o jednym konkretnym wydarzeniu. Moze funkcjonowa¢ samodzielnie
(np. jako depesza agencji informacyjnej) lub by¢ czescia wigkszych form, np. kronik wyda-
rzeni z catego dnia lub podsumowari tygodnia (miesiaca, roku itp.). Bardzo czesto newsy s
informacjami wprowadzajacymi w radiu i telewizji na poczatkach serwiséw informacyjnych
— krétkim zasygnalizowaniem wydarzer, o ktdrych jeszcze bedzie mowa w dalszej czgsci.

Przyktad 5.19
News - depesza agencyjna PAP

(Zwré¢ uwage na konstrukeje depeszy: region — tytut depeszy — data — miejsce
stworzenia depeszy — agencja informacyjna — informacja: kto/ co/ kiedy/ gdzie/
skad o tym wiemy)

KRAJ: Kamiriski: prezydent nie pojedzie na szczyt UE
26.2. Warszawa (PAP) - Pregydent Lech Kaczyriski nie pojedzie na niedzielny niefor-
malny szczyt UE; prezydent ustalit z premierem Donaldem Tuskiem, ze na ten szczyt

89 Portal Interia.pl, fakty.interia.pl/ciekawostki/news/otwierajac-puszke-przypadkowo-zabil-kobiete,1266973
(27.02.2009)
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uda sig szef rzqdu - poinformowat w czwartek w TVIN24 minister w Kancelarii
Prezydenta Michat Kamiriski.”

Jezyk newsa jest prosty, jasny i precyzyjny. Najwazniejsza jest fatwo$¢ i jednoznacz-
no$¢ odbioru, walory estetyczne jezyka schodza na dalszy plan. Caly komunikat prze-
kazywany przez news zawiera si¢ zazwyczaj w jednym lub maksymalnie kilku zdaniach.
Jezeli news zostaje rozbudowany o dalsze informacje, wprowadzajace szerszy kontekst
wydarzenia lub wiazace go z innymi wydarzeniami podobnego rodzaju, wéwczas staje
sie notatka.

Przyklad 5.20
Notatka z miejsca wypadku®

Autobus uderzyt w tramwaj
Seria wypadkéw w Warszawie

Duwie osoby zostaly niegroznie ranne w zderzeniu autobusu z tramwajem w Warsza-
wie. Tramwaj prawdopodobnie nie zatrgymat si¢ na czerwonym swietle. Przez kil-
kadziesiqt minut przejazd ulicq Putawskq i Wilanowskq byt powaznie utrudniony.
Do zdarzenia doszto tuz po godzinie 5. Miejski autobus linii 116 uderzyt w bok
tramwaju nr 36. Sita zderzenia byta tak duza, ze tramwaj wypadt z toru i zablo-
kowat cz¢sé skrzyzowania.

Na szczescie autobus byt pusty. Do szpitala trafit lekko ranny kierowca pojazdu i pa-
sagerka tramwaju. Z powodu wypadku na kilkadziesiqr minut wstraymany zostat
ruch tramwajowy. Z powaznymi utrudnieniami musieli si¢ takze liczy¢ kierowcy
Jjadacy al. Wilanowskq od strony Galerii Mokotéw.

Zderzenie na Wilanowie

Do groznie wygladajacego wypadku doszto takze na skrzyzowaniu ulicy Wiertniczej
z Nateczowskq. Zderzyly si¢ tam dwa samochody osobowe, najprawdopodobniej je-
den z kierowcéw nie ustqpit pierwszenistwa. Na miejscu wypadku od razu pojawity
sig dwie karetki. Policia apeluje o szczegblng ostroznosé. W wielu miejscach kraju
pada deszcz, drogi sq sliskie.

Notatka informuje o rzeczach waznych z punktu widzenia odbiorcy. Nie powinna
zawiera¢ powtérzeni i zbednych informacji. Czgsto notatki sg klasyfikowane ze wzgle-
du na temat (sport, kultura, informacje) lub na miejsce zdarzenia (lokalne, regionalne,
krajowe i ze $wiata) i umieszczane w odpowiednich serwisach. Notatka najczesciej zbu-
dowana jest od ogéhu do szczeg6tu — najpierw podawane sa informacje ogélne (czgsto
w tytule i pierwszych akapicie, ktdre niejednokrotnie moglyby by¢ osobnym newsem).
Dalsza cz¢$¢ notatki dostarcza dodatkowych informacji o wydarzeniu i wskazuje ich
ewentualny kontekst.

90 Serwis informacyjny Polskiej Agencji Prasowej, www.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_www.pap.

pl&_PagelD=19&_CheckSum=-306275550 (26.02.2009).

°! Portal informacyjny TVN 24, www.tvn24.pl/-1,1588139,0,1,autobus-uderzyl-w-tramwaj,wiadomosc.html
(26.02.2009).
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Informacje z wydarzen, ktére juz si¢ zakoriczyly nazywane sa sprawozdaniami. Spra-
wozdania moga dotyczy¢ wydarzeri z wielu dziedzin: polityki, kultury, sportu i mie¢
rézna dhugosé. Jezeli wydarzenie omawiane jest w trakcie trwania, wéweczas jest to rela-
¢ja. W obu tych przypadkach obowiazuje dziennikarza zachowanie chronologii zdarzen.

Przyklad 5.21
Sprawozdanie z zawodéw wedkarskich?

W dniu 05.07.08r. na Jeziorze Drweckim odbyly si¢ zawody wedkarskie parami
z okazji ,Dni Morza”. Do rywalizacji stangty 23 pary, ktdre ztowity ponad 35 kg
ryb. Najlepsi okazali si¢ Edward Dzierzek i Mirostaw Nikodem (4410 g), drugie
miejsce zajeli Jerzy Szwydowski i Jézef Nowicki (4040 g), trzecie Jacek Tomasiewicz
i Zygmunt Karbowski (3720 g). Najwigkszq rybe ztowit Mirostaw Szliszka — leszcz
375 g. Sponsorem zawodéw byto Ostrédzkie Centrum Sportu i Rekreacji. Organiza-
torem bylo koto OTW nr 4 ,Miasto”.

Przyklad 5.22
Sprawozdanie z biegu masowego Cracovia Interrun 2008%

Dopisata pogoda, biegacze oraz dobry humor. O godz. 12.00 uczestnicy biegu prze-
kroczyli linie startu i ruszyli na podbdj malowniczej trasy. Z ul. Bernardyriskiej
whbiegli na Planty, dookota Rynku Gléwnego, nastgpnie w ulice Podzamcze w okolicy
Whzszego Seminarium Duchownego i w kierunku Bulwaru Czerwieriskiego. Meta
biegu ustawiona byta pod Wawelem w poblizu Smoka Wawelskiego. Po przebiegni¢-
ciu dystansu 5 km wszyscy uczestnicy zostali nagrodzeni na mecie medalem oraz
positkiem regeneracyjnym w postaci banana, batona oraz wody mineralnej. Na miej-
scu zaraz po zakoriczeniu biegu kazdy z uczestnikow miat mozliwos¢ sprawdzenia
swojego czasu.

W biegu wziglo udziat wiele znanych oséb w tym m. in. Jerzy Fedorowicz, Edyta
Lewandowska i Janina Malska oraz Wacek Mirek i inni.

10 byta najwigksza impreza biegowa w Krakowie, na starcie Cracovia INTERRUN
2008 stangto 2100 os6b.

Warto powiedzie¢ jeszcze kilka stéw o obiektywizmie gatunkéw informacyjnych.
Obicktywna informacja tak naprawde... nie istnieje. Dziennikarz, piszac, zawsze war-
toéciuje, chociazby przez odpowiedni dobér stéw. Gatunki informacyjne nigdy nie beda
w stu procentach obicktywne, dlatego tez wymagane jest jedynie, aby takie wrazenie
obiektywnosci sprawialy. Tekst powinien by¢ w ocenie czytelnika bezstronny — juz wte-
dy wypelnia zasady tworzenia gatunkéw informacyjnych. Oprécz wymienionych po-
wyzej, do gatunkéw informacyjnych zaliczane sa rowniez rzadziej uzywane: zyciorys,
kronika (kalendarium) wydarzeni oraz przeglad prasy”.

92 Strona Ostrédzkiego Towarzystwa Wedkarskiego www.otw.com.pl/index.php?option=com_content&ta-
sk=view&id=48 (26.02.2009).

93 Strona internetowa Cracovia Interrun 2008, www.interrun.pl/krakow/ (27.02.2009).

94 Por. 7. Bauer: Gatunki dziennikarskie (w:) Z. Bauer, E. Chudzinski (red.): Dziennikarstwo i swiat mediéw.
Krakéw 2000, ss. 156-157.
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Wywiad

Wywiad jest gatunkiem, kedry trudno jednoznacznie zakwalifikowad. Z jednej stro-
ny dziennikarz nie ingeruje w tres¢ wywiadu — jest to tylko zapis rozmowy, jaka odbyla
si¢ z jego udziatem. Tak rozumiany wywiad jest gatunkiem informacyjnym. Jezeli jednak
spojrzymy na udzial dziennikarza jako moderatora wywiadu, ktéry zadaje okreslone py-
tania, kieruje rozmowsa tak, aby ,wyciagna¢” od rozméwcy okreslone informacje, opinie
i oceny sytuacji wowczas wywiad powinien by¢ zaliczony do gatunkéw publicystycz-
nych. Wywiad jest zaréwno osobnym, czgsto wykorzystywanym gatunkiem, jak réwniez
jednym ze sposobdw zbierania informagji.

Wywiady zazwyczaj dotycza konkretnych tematéw — jednego wydarzenia lub splotu pew-
nych wydarzen. Przygotowujac si¢ do przeprowadzenia wywiadu, dziennikarz powinien zdoby¢
jak najwigcej informacji o swoim rozméwcey oraz o temacie rozmowy. Potoczne przekonanie,
ze wywiad ,,sam si¢ poprowadzi” jest bledne — za przebieg rozmowy odpowiada dziennikarz.
Powinien by¢ moderatorem, ale nie dominowa¢ nad swoim rozméweg i nie przytlaczaé go.

PYTANIA OTWARTE - takie, na ktére nie da si¢ odpowiedzie¢ tak

lub nie, a ktére wymagaja szerszej (opisowej) odpowiedzi.

Najlepiej prowadzi¢ wywiad, stosujac pytania otwarte — daja one mozliwo$¢ uzyska-
nia duzej iloéci informacji i podtrzymuja konwersacje. Nastepne pytanie bardzo czesto
wynika z poprzedniego lub jest prosba o rozszerzenie informacji. Pytania powinny by¢
jasno sformutowane i mozliwie krétkie.

Przyklad 5.23
Fragment wywiadu z Krzysztofem Szczerskim o wystawie czeskiego artysty
Davida Czernego®

(Zwrd¢ uwage na sposdb, w jaki dziennikarz zadaje pytania)

Rzeczpospolita: Wracajgce do sfery artystycznej: prowokacja jest prawem artysty, ale
cgy nie przekroczono granicy dobrego smaku?

Krzysztof Szczerski: 10 kwestia wrazliwosci. Mojego poczucia dobrego smaku nie
naruszyta. Sadze, ze istorniejszy jest cel wystawy. Moim zdaniem nie osmiesza ona
europejskich narodéw, lecz tych, ktdrzy tworzq i uzywajq prymitywnych stereotypéw
na ich temat. Z tego punktu widzenia Czerny nie ktamie, bo odbiér np. Polakéw
Jako homofobéw i klerykatow jest powszechny w gtéwnym nurcie europejskiej opinii
publicznej. Zamiast narzekad na estetyczng przesade, powinnismy sig raczej zastano-
wic nad przyczynami naszego fatalnego wizerunku.

RZ: A jakie to przyczyny?

KS: Wielkq role odegraty media, cz¢sé politykéw i organizacji pozarzadowych. Zamiast
thumaczyé Europie polski punkt widzenia, skupiano si¢ na bezrefleksyjnej krytyce. Kie-

95 Wystawa przestawiata artystyczne wyobrazenie stereotypéw kazdego z 27 pafstw cztonkowskich i mozna
byto oglada¢ ja w Brukseli. Wywiad z Krzysztofem Szczerskim: Rzeczpospolita, 16.01.2009. www.rp.pl/arty-
kul/243943,248997 _Fatalny_wizerunek_Polakow__.html (27.02.2009).
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dy dyskutowalismy o homoseksualizmie, ze strony tych srodowisk podnosit si¢ raban, ja-
kim to zasciankowym, zacofanym i nietolerancyjnym narodem jestesmy. Utwierdzito to
innych cztonkdw Unii w ich uprzedzeniach, konserwujqc ich stereotypowe, krzywdzgce
wyobrazenia. A przeciez powinnismy sig starac solidarnie z nimi walczyc.

Wywiad powinien dostarczaé zaréwno informacji, jak réwniez jej ocen. Najciekaw-
sze sa wywiady, kedre facza przygotowanie dziennikarskie ze spontanicznos$cia. Dzien-
nikarz powinien réwniez zastanowic sie nad jezykiem i stylistyka wywiadu i dopasowaé
ja do sytuagji i medium, w ktérym wywiad bedzie publikowany. Inaczej rozmawia si¢
z komisarzem Unii Europejskiej, a inaczej z cztonkiem kapeli hiphopowej.

Publikowanym wywiadom czgsto towarzysza dodatkowe informacje, np. biografia
rozméwey lub wyjasnienia tresci, ktérych wywiad dotyczy, a bez ktérych byltby trudno
zrozumialy dla czytelnika. Zeby zwigkszy¢ dynamike rozmowy i doktadnie przekazaé
znaczenie skéw rozmdwey czgsto w tekscie wywiadu pojawiajg si¢ dodatkowe opisy jego
zachowan, ktdre pozwalajg czytelnikowi poprawnie zinterpretowad przekaz.

Przyklad 5.24
Fragment rozmowy z Andrzejem Bahrem, fizjologiem Wisty Krakéw®

Pytanie: Odpowiada Panu sytuacja, w ktérej jako trener przygotowania fizycznego,
pozostaje Pan w klubie nieco w medialnym cieniu?

Andrzej Bahr: Ten styl pracy, w kidrym sztab trenerski sktada si¢ z 8-9 0s6b, przyszedt
do nas z zachodu. Kazdy ma swoja dziatke do wykonania. By¢ moze chciatbym byé
prezydentem Standw Zjednoczonych albo pilotem Boeinga (Smiech), ale do wszystkiego
trzeba mie¢ odpowiedni dystans. Nie ma sensu zastanawiac si¢ czy mojego udziaty
w sukcesach Wisty jest 5% czy 15. Pracuje w Wisle ponad 6 lat, a z pierwszq druzyng
dwa lata, mam satysfakcje z tego, co robig i to jest najwazniejsze.

Tytut wywiadu bardzo czgsto jest cytatem jednej z wypowiedzi, czgsto niejedno-
znacznie powigzany jest z tematem rozmowy. Jak w wickszo$ci materiatléw dziennikar-

skich powinie by¢ chwytliwy i przyciaga¢ uwage.

Przyktad 5.25
Tytuly wywiadéw
»Polityka jak kochanka””

»Przekrzyczed ciszg™®
WJacek Zieliriski: Lubie grac z Legiq™

6 Portal www.wislakrakow.pl, www.wislakrakow.com/www/showarticle.php?articleid=20253 (27.02.2009).

97 Wywiad ze Zbigniewiem Girzyriskim, portal e-polityka.pl, www.e-polityka.pl/a.10179.d.39._Polityka_
jak_kochanka_.html (27.02.2009).

98 Wywiad z zespolem George Dorn Scream, portal Onet.pl, 19.02.2009, muzyka.onet.pl/10173,1533025,
wywiady.html (27.02.2009).

9 Wywiad z Jackiem Zielifiskim, portal Legia.com, 27.02.2009, legia.com/www/index.php?akt=5945
(27.02.2009).
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AUTORYZACJA WYWIADU - zgodnie z prawem, dziennikarz nie
musi informowa¢ rozméwcey o mozliwosci autoryzacji, jednak wymaga
tego etyka zawodu.

Wywiady sa zazwyczaj autoryzowane. Autoryzuje si¢ zardwno wypowiedzi dostow-
nie cytowane, jak réwniez wprowadzane skréty — moga one wypacza¢ ogdlny sens. Au-
toryzacja nie cieszy si¢ milo$cia dziennikarzy i jezeli tylko jest to mozliwe, staraja sic jej
unikaé. W wielu przypadkach rozméwcea zmienia calg tres¢ swojej wypowiedzi i wywiad
staje si¢ catkowicie sztuczny, zamieniajac si¢ z rozmowy w material promujacy dang
osobg. Autoryzacja moze réwniez mie¢ pozytywny wplyw i sprawi¢, ze wywiad bedzie
jeszcze ciekawszy, gdy np. rozméwea stresowal si¢ rozmowa!®.

W zaleznosci od medium, w keérym wywiad bedzie przygotowywany, dziennikarz
powinien zwraca¢ uwage na inne rzeczy. W przypadku wywiadéw radiowych i telewizyj-
nych, szczegélnie tych przeprowadzanych na zywo, trzeba zwréci¢ uwage na plynnosé
wypowiedzi respondenta tak, by przerwy w jego wypowiedzi nie byly zbyt dlugie. Cze-
$ciej jednak takie wywiady nagrywa sie, a pézniej redaguje i odtwarza z tasmy. Podobnie
jest z wywiadami telewizyjnymi. O spontanicznoéci w wywiadach telewizyjnych decy-
duje nie tylko przygotowanie dziennikarza, ale réwniez oswojenie rozméwcéw z kamera
i specyfika pracy w studiu. Cickawym przykladem wywiadéw s telewizyjne talk-shows,
poruszajace rézne tematy, od politycznych i spotecznych (np. Kropka nad i Moniki
Olejnik), az po czysto rozrywkowe (Kuba Wojew6dzki). Wywiady prasowe najczedciej sg
rejestrowane na dyktafonie, coraz czgéciej przeprowadza sig je droga mailowa — wysylajac
pytania. Dziennikarz przy redagowaniu wywiadu wygladza go stylistycznie, dokonuje
niezbednych skrétéw, zmian i usuwa zbyteczne fragmenty. Wywiad prasowy ma réwniez
charakterystyczny wyglad — aby odrézni¢ pytania i odpowiedzi, stosuje si¢ nieco inny
uklad graficzny niz w artykutach.

100 Szerzej o autoryzacji przeczytasz w rozdziale i poswigconym zagadnieniom prawnym.
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Rysunek 5.3
Whglad wywiadu prasowego™.

5.3.2 Gatunki publicystyczne

PODSTAWOWE CECHY GATUNKOW PUBLICYSTYCZNYCH:

* subiektywizm, wlasne emocje, komentarze, opinie,

* informacja jest drugorz¢dna, najwazniejsze jest jej skomentowanie,

* pelna dowolnos¢ jezykowa i stylistyczna, dopuszczalne whasciwie wszystkie
$rodki wyrazu.

Celem gatunkéw publicystycznych jest wyrazenie opinii i skomentowanie wydarzer.
Dopuszczalne jest prezentowanie emocji, uzywanie dosadnych stéw. Jezyk jest barwny
i bogaty, stosuje si¢ duzo metafor, poréwnan. Dziennikarz moze wykazac¢ si¢ kreatyw-

101 Fragment wywiadu z prezydentem Lechem Kaczyniskim, portal Dziennik.pl, www.dziennik.pl/polityka/
article330361/Prezydent_moge_mediowac_w_sprawie_euro.html (29.02.2009).
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noscia i kunsztem jezykowym, co przejawia si¢ m.in. w zasadach tworzenia tytutéw: sa
znacznie bardziej liberalne niz przy materialach informacyjnych i uzaleznione jedynie od
pomystu dziennikarza. Gatunki publicystyczne pozwalajg dziennikarzowi wyrazi¢ wia-
sne zdanie w waznych, biezacych tematach (bo publicystyka najczesciej takich dotyczy).

Komentarz dziennikarski

KOMENTARZ (od fac. commentari) — rozmyslaé nad czyms.

Komentarz jest gatunkiem, ktéry wymaga od dziennikarza bardzo dobrego przygotowa-
nia merytorycznego i rozleglej wiedzy. Komentarze zawieraja zaréwno element informacyjny
— przedstawiajg informacje (gléwny temat), jak réwniez jej oméwienie oraz oceng. Komentarze
mozna pisaé w réznych stylach jezykowych, w zaleznosci od tematyki, jakiej dotycza — moga
by¢ to wazne, spolecznie istotne tematy (wtedy komentarz przyjmuje styl ofigjalny, powazny)
lub tez blahe (wtedy teksty sg lekkie, czgsto satyryczne lub wreez o kpiarskim wydzwigku).

PODZIAL KOMENTARZY ZE WZGLEDU NA STYL:

komentarze eksperckie (wywazone, oparte na argumentacji, logiczne, rzeczowe),
komentarze satyryczne (prze$miewcze, prezentujace $wiat w krzywym zwierciadle),
komentarze ironiczne (grajace znaczeniem wyrazéw i ironia).

Komentarz jest krétkim, rzeczowym ustosunkowaniem si¢ do problemu. Stanowisko,
ktére przedstawia autor, powinno by¢ jasno sprecyzowane i podkreslone, a jezyk sugestywny,
obrazowy i przekonujacy. Czytelnik nie powinien mie¢ watpliwosci, jakie jest stanowisko au-
tora i kto nim jest. Autor komentarza zawsze podpisuje si¢ imieniem i nazwiskiem — przed-
stawia przeciez swoje poglady na sprawe — bardzo czgsto redakeja dodaje réwniez jego zdjecie.

Rysunek 5.4
Whalad komentarza.'*

102 Komentarz Michata Karnowskiego w Dzienniku Polska — Europa — Swiat nr 49 (870)/ 2009 z piatku,
27.02.2009.
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Komentarze funkcjonuja osobno, jako samodzielne materialy dziennikarskie lub tez
sa krétka forma, pozwalajacy redakeji na ustosunkowanie sie do podawanej informacji.
W tym drugim przypadku nosza nazwe komentarza redakeyjnego.

Przyklad 5.26
Komentarz redakcyjny'®

Gorzdw nie lubi swiqr patriotycznych - méwiq gorgko kombatanci. I trudno im si¢
dziwié. We wtorek w swigto Konstytucji 3 Maja w Gorzowie nie dziato si¢ nic. Dla-
czego w ten dzieri nie ma hucznych festyndw, korowoddw, koncertéw? Wiadze Gorzo-
wa i wojewddztwa mocno zaangazowaty si¢ natomiast w obchody pierwszej rocznicy
wejscia do Unii Europejskiej. W sobotnie popotudnie zorganizowano z tej okazji na
nadbrzezu Warty gigantyczng zabawg pod chmurkq. A przeciez réwnie dobrze raki
sam festyn (no moze nie taki sam, bo wulgarne dowcipy klownéw o porannym sika-
niu mozna sobie podarowac) mégthy odbyc sie 3 Maja. W ten dziert mozemy takze
cieszy¢ si¢ z naszego wejscia do UE, bo 3 Maj to swigto proeuropejskie i proparistwe.
Nic z tego. Wezoraj Gorzéw spat.

Poprzedni wojewoda Andrzej Korski wymyslit, aby majowe swigto obchodzic
na przemian w Gorzowie, a raz w Zielonej Gorze. Obecny wojewoda Janusz
Gramza zaaprobowat te zasadg. Dla mnie jest ona przejawem przesadnej troski
0 réwnowage dwéch stolic, ale uznaje argumenty namiestnika rzqdu za wazkie.
Szkoda tylko, ze w efekcie Gorzéw 3 Maja obchodzi co dwa lata. Wezoraj byta
pickna pogoda i naprawde nie dziwig si¢ kombatantom, ktdrzy zrezygnowali
z wyjazdu darmowym autokarem do Zielonej Gory. Nie cheieli tracié czasu na
jazde w te¢ i z powrotem do miasta oddalonego o 120 km. Po co? Konstytucje
mozna przeciez swigtowad w Gorgowie. Najwyzszy czas, aby wojewoda z prezy-
dentem ustalili raz na zawsze wspdlng strategie. Skoro jeden organizuje 3 Maja
w Zielonej Gérze, to drugi w Gorzowie. I tak na przemian. Wéwczas problem
zniknie, a wojewoda nie naruszy swej lubuskiej bezstronnosci w trudnym woje-
wédztwie dwdch stolic.

Tytul komentarza jest mniej istotny niz w innych gatunkach dziennikarskich.
Te, redakcyjne, umieszczane sa pod tekstem artykutu, kedrego dotycza i najczesciej
oznaczane w sposéb niebudzacy watpliwosci, np. ,komentarz od redakcji” lub ,na-
szym zdaniem”. Komentarze moga mie¢ réwniez swéj niezalezny tytut i by¢ osob-
nym materiatem dziennikarskim. Niektére gazety maja dla swoich komentatoréw
state miejsca'®. Odmiany komentarza czgsto wykorzystywane sa réwniez w Interne-
cie — na portalach informacyjnych kazdy internauta moze doda¢ swoja opini¢. Wiele
znanych oséb zycia publicznego prowadzi swoje blogi, w kedrych ustosunkowuje sig
do biezacych spraw.

103 Gazeta Wyborcza, Gorzéw Wielkopolski, komentarz redakeyjny do artykutu Diaczego w Gorzowie nie
Swigtujemy 3 Maja? 3.05.2005, miasta.gazeta.pl/gorzow/1,36844,2687058.html (27.02.2009).

194 Np. w Dzienniku Polska — Europa — Swiat druga strona jest poswiecona komentarzom.
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Rysunek 5.5

Komentarze internautéw na portalu wp.pl'”

Cwiczenie 5.3
Nadawanie tytuléw komentarzom

Ponizej znajduja si¢ przyktady krétkich komentarzy. Zastanéw sie, jaki tytul mozna im
nada¢? Tytuly, ktére pojawily si¢ w prasie znajdziesz w odpowiedziach na kodcu rozdziatu.

Fragment komentarza Marcina Piaseckiego (Dziennik Polska — Europa — Swiat
2 27.02.2009):

Goldman Sachs opublikowat wezoraj wyjasnienie dotyczqce swojego zaangazowa-
nia w rynek zlotego, w kidrym nic nie wyjasnit. Metny wywdd, jakim po tygodniu
kompletnego milczenia uraczyt naszq opini¢ publiczng, nie swiadezy o checi ja-
kiegokolwick rozjasnienia sytuacji, Swiadczy o zupetnie czyms innym: o arogancyi.
O kompletnym lekcewazeniu faktu, ze ten inwestycyjny gigant stat si¢ w Polsce — nie

195 Portal Wirtualna Polska sport.wp.pl/kat,1744,title, Wojciech-Szczesny-zlamal-palec,wid, 10891841,
wiadomosc.html (27.02.2009).
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wnikajgc, na ile stusznie — negatywnaq ikong kryzysu, uosobieniem spekulanta.

Goldman Sachs tym si¢ nie przejmuje, brnie dalej, dobry PR w takiej Polsce jest dla
potgznego banku z réwnie poteinymi klopotami na swiecie sprawg drugorzedng. Jego
rzeczniczka pytana wezoraj przez polskich dziennikarzy, jaka jest tak naprawde ocena
perspektyw polskiego rynku walutowego sporzadzona przez bank, odestata ich do dziatu
badat, kidrego opracowania sq tajne i dostgpne tylko dla klientéw. I tak zambkneto sig
bledne koto. Rzeczniczce w ogdle nie przeszkadzato 1o, Ze dowie si¢ o tym cata Polska. (...)

Fragment komentarza Roberta Kaczmarka (Dziennik Polski 24.02.2009)

Szukajac Zridet kryzysu, zatrzymujemy si¢ zwykle na cheiwosci finansistow, wpuszcza-
Jacych do obrotu malpi pieniqdz i na braku rozeznania rzqdéw, ktére nie reagowaly
w porg na oczywiste przejawy finansowego szaleristwa, a nawet jawnie je wspieraty.
Idgc tym tropem, mozna jeszcze wskazad na glupot ideologow i dziennikarzy zacheca-
Jjacych do nabywania szybko i duzo, a takze na nicodpowiedzialnos¢ samych nabywcéw,
tatwo ulegajacych pokusie kredytowanej oferty powyzej wlasnych mozliwosci. Wizelako
obok euforii liberalizmu finansowego, ktdra wyniosta spekulacyjne walory poza granice
rozsqdku, obok zachtannosci natury ludzkiej i jej sktonnosci do tatwizny dojrzec tez na-
lezy strukturalne przyczyny kryzysu, a przede wszystkim nieprzebyte i stale poglebiajgce
sig nierdwnosci na rynku. Praejawiajgce si¢ w dochodach, spozyciu i sytuacji zawodowo-
socjalnej wigkszosci krajow i catej planety sq one podstawows, choc na ogét ignorowang
prayczyng fantastycznych zakticeri w finansach, a teraz takze i w gospodarce swiata.

Komentarz Natalii Mazur (Gazeta Wyborcza 27.02.2009):

Poznariscy urzednicy jak zwykle sq ostrozni. A ja wolatabym, by odwazniej przeko-
nywali, ze Poznait jest fantastycznym miejscem do zZycia, wmieli wskazaé, w czym
Jestesmy od Londynu lepsi. By stawiali sobie ambitne cele: chcemy sciggngc do Po-
znania zdolnych, kreatywnych. Bo zwlaszcza teraz - gdy w gospodarce krucho - tacy
ludzie sq nam niezbedni. Nie musimy byc pawiem przebranym za wrébla.

Odpowiedzi do cwiczer

Cwiczenie 5.3
Nadawanie tytuléw komentarzom

Komentarz Marcina Piaseckiego w Dzienniku Polska — Europa — Swiat
pt. ,Goldman Sachs nie gra fair”'%
Komentarz Roberta Kaczmarka w Dzienniku Polskim pt. ,,Nieréwnosci przy-
czyna kryzysu”'?

»108

Komentarz Natalii Mazur w Gazecie Wyborczej pt. ,,Paw przebrany za wrébla

196 Pefny tekst komentarza na www.dziennik.pl/opinie/article329714/Goldman_Sachs_nie_gra_fair.html

(27.02.2009).
107 Petny tekst komentarza na www.dziennikpolski24.pl/Artykul.100+M57fa560642a.0.html (27.02.2009).

198 Portal Gazeta.pl, miasta.gazeta.pl/poznan/1,36037,6328165,Komentarz__Paw_przebrany_za_wrobla.html
(27.02.2009).
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Recenzja

RECENZJA - informacja + ocena.

Recenzja jest gatunkiem bardzo subiektywnym, osobista ocena zjawiska (najczesciej arty-
stycznego). W budowie jest bardzo podobna do komentarza, zawiera bowiem zaréwno infor-
macje, jak réwniez jej oméwienie. Recenzje tematycznie sg stosunkowo ograniczone — dotycza
dziedziny literatury i sztuki i zwiazanych z nimi wydarzen kulturalnych. W zaleznosci od dzie-
dziny, keérej dotycza, recenzje mozna podzieli¢ na naukowe, artystyczne i dziennikarskie.

RODZAJE RECENZJL:
naukowe (w czasopismach naukowych i specjalistycznych) oceniaja dzieto od
strony naukowej,

e artystyczne (w czasopismach zwiazanych z szeroko rozumiang kultura) oce-
niajg wartosci artystyczne i estetyczne,

* dziennikarskie (w pozostalych mediach) oceniaja dzielo ogdlnie i wielostronnie.

Recenzja dziennikarska jest z zalozenia pisana do szerszego grona odbiorcéw, fatwym, ele-
ganckim jezykiem. Jest bardziej subiektywna, ale ocenia ogdlniej. Jej celem (oprécz wskazania
ciekawych zjawisk kulturowych) jest réwniez rozrywka i poszerzenie wiedzy czytelnika z danej
dziedziny. Moze odnosi¢ si¢ do réznych kontekstéw (politycznych, spotecznych, kulturowych),
ale musi by¢ rzetelna i nie moze falszowa¢ obrazu dziela. Wazna cecha recenzji jest wnikliwos¢.

Przyklad 5.27.
Recenzja ksiazki Orhana Pamuka ,,Stambul. Miasto i wspomnienia”'®

Orhan Pamuk przyzwyczait swoich czytelnikéw do prozy plastycznej i niespiesznej, lekko
magicznej i poetyzujgcej, czesto z posmakiem kryminatu, sensacji i tajemnicy. Podbija ser-
ca odbiorcdw swoisty egzotycznosciq, kidra — nie mozemy o tym zapominad — oznacza po
prostu nieuleganie modom literackim Zachodu i glebokq wiare w jakos¢ wlasnej kultury
czy korzeni. Uwarunkowania etniczne, réznice religijne i kulturowe — trudno oprzeé sig
wrazeniu, ze whasnie te czynniki wplywajq na poczytmosé ksigzek Pamuka. Kolejna pu-
blikacja tego autora udostgpniona polskim czytelnikom jest jednak historig wspomnienio-
waq, nie powiesciq. Memuarowa opowiest przebiega dwutorowo, w zakres relacji Pamuka
wehodzq dwie sfery: pamied whasnego dziecivistwa i miodosci oraz historia Stambutu. Ta
dwoistos¢ jest tez zaakcentowana w podtytule poteznego romu: ,Stambut. Wspomnienia
i miasto” stanowi propozycje podrdzy w czasie oraz przestrzeni. Pamuk, traktujgc swoich
odbiorcéw jak prayjaciot, oprowadsza ich po Stambule swojego dzieciristwa, ale tez zwie-
rza si¢ im z whasnych przezycé z okresu dojrzewania.

Trzeba przyznad, ze Orhan Pamuk trzyma sig klasyki: jego tekst zostat zbudowany wedfug
tradycyjnych regut gatunku. Nic tu nie zaskoczy czytelnikéw, raczej wielbicieli nworczosci
Pamutka niz przypadkowych odbiorcow. Klasyczny schemat wypetnia autor réwnie klasycz-
nq trescig — momentami az zbyt typowq, mimo kolorytu lokalnego Stambutu. Powraca
zatem do dziecigcych wierzert, odkryc i zachwytdw, ale tez lekdw i praykrych wspomnier.

199 Recenzja ksiazki Orhana Pamuka Stambut. Miasto i wspomnienia autorstwa Izabeli Mikrut. Wortal literacki
granice.pl, www.granice.pl/recenzja.php?id=5&id3=1767 (27.02.2009).
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Analizuje kolejne przeprowadzki i bijki z bratem, przedmioty z najblizszego otoczenia,
Swigta i zwyczaje. Przypomina, co w Zyciu dziecka byl najwickszym skarbem. Oczywiscie
nie moglo sig 0by¢ bez opiséw pierwszej erekcji. .. Sq tu mate fascynacje zderzeniami praw-
dziwego Zycia z wyobraznig, jak chochy opowiest o przegladaniu sig w trdjdzielnym lustrze
ze zwiclokromionym odbiciem i mozliwosciq odkrywania zwykle niewidocznych fragmen-
16w anaromii. Sporo tu portretdw rodziny i typowych wspomnier: ze szkoty. Przewijajq sig
refleksje autotematyczne i wiadomosci, ktdre mogg postuzyc do interpretacji powiesci Pamu-
ka — chocby opiséw sniegu. Takze Stambut zajmuje tu wazne miejsce: powraca w barwnych
impresjach i metaforach, we wspomnieniach i przemysleniach Pamuka, ale réwniez w roz-
maitych fragmentach literatury i w skrawkach historii. Elementy tradycji, odrobina filozofti,
znaczenie zabythkdw — wszystko to zostaje w ,Stambule” odpowiednio wyeksponowane. Thi-
macgy Pamuk obojetnosé rodakdw wobec pomnikdw, skupia sig tez na religii — a whasciwie
na wiasnych wyobrazeniach z lat mlodosci o swiecie ponadziemskim. Nie ucicka od spraw
sercowych — ale opisuje tez na przyklad wasnie z rodzenstwem i wplyw podobnych wydarzer
na psychike. W ,Stambule” nie zabraknie i analiz miasta rozerwanego migdzy kulturami,
ludlzi rozdartych migdzy dwoma swiatami. Pamuk przedstawia swojq droge twérczq — nie
tylko prdby literackie, ale, przede wszystlkim, rysunki.

Tekst jest ggsto przetykany fotografiami, ktdre, umieszczone zwykle na gdrze strony,
rogbijajq rytm lektury. Nie praypominajq w niczym zdjec z folderdw reklamowych
biur podrézy, za to majq dokumentowac przezycia i inspiracje autora.

LStambut” jest ksiqzkg mocno usredniong: zbyt osobistq na historig (chocby i historig
literackq) miasta i zbyt 0gding (ogdlnikowq?) jak na prywatne zwierzenia. Jest publi-
kacjq ostrozng i raczej obliczong na zysk niz na czytelniczy zachwyt.

Rysunek 5.6
Recenzja plyty na portalu Wirtualna Polska'*’.

110 Portal Wirtualna Polska, muzyka.wp.pl/rvid,360915,title,Mgliste-wspomnienie-po-znakomitym-filmie,
recenzja.html (27.02.2009).
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W recenzji musi by¢ jasno okreslone, jakiego dzieta dotyczy. Bardzo czesto takie in-
formacje s3 wyodrebniane w sposéb graficzny i ilustrowane zdjeciem okladki, spektaklu

czy tez plyty.
Rysunek 5.7

Graficzne wyrdznienie pozwalajgce zidentyfikowad dzieto™".

Recenzje budowane s3 od ogdélu do szczegétu (najpierw informacje ogdlne, po-
tem detale). Tradycyjnie na poczatku musi znalez¢ si¢ tytul, ktéry podobnie jak przy
komentarzu powinien zaréwno zasygnalizowal tre$é, jak réwniez przyciagnaé uwage
czytelnika. Kolejnym elementem jest dokladne przedstawienie omawianego dziela
(a przynajmniej autor i tytul) — ten fragment recenzji moze zosta¢ wyodrebniony gra-
ficznie (poréwnaj z rysunkiem 5.7), jak réwniez znalez¢ si¢ w leadzie (poréwnaj z ry-
sunkiem 5.6). Recenzja powinna wprowadzi¢ czytelnika w tre$¢ utworu (lub przebieg

1 Tnternetowe Imperium Ksiazki, www.iik.pl/recenzje.php/682 (27.02.2009).
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zdarzenia) tak, aby zorientowal si¢, czego utwér dotyczy. Recenzja absolutnie nie powin-
na streszcza¢ utworu! Jej celem nie jest opowiedzenie fabuly, lecz zachecenie do przeczy-
tania, obejrzenia, postuchania. Karygodnym bledem (szczegdlnie w przypadku ksigzek)
jest podawanie zakoriczenia, co skutecznie zniechgca do przeczytania (po co to robié,
skoro i tak wiadomo, jak si¢ opisywana historia skoriczy?).

Recenzja NIE STRESZCZA utworu lub wydarzenia!

W recenzji mozna przywotaé rézne konteksty (literackie, kulturalne) — zadne dzielo
nie jest zawieszone w prézni, ale ma cechy, ktére kwalifikujg go do pewnych katego-
rii. Przywolanie kontekstu moze ulatwi¢ czytelnikowi podjecie decyzji o siggnigciu po
recenzowany utwor. Czasami przedstawiana jest réwniez geneza powstania dzieta oraz
ocena formy i tresci. Zazwyczaj zawiera ona komentarz, dotyczacy poszczegélnych ele-
mentéw (np. jezyka, stylu, kompozycji) oraz ogdlna oceng dzieta jako catosci. Recenzje
koficzy podsumowanie z wyraznie zaznaczonym zdaniem autora o dziele oraz zachecenie
(lub nie) do zapoznania si¢ z nim.

Cwiczenie 5.4
Cechy gatunkowe recenzji

W podanej recenzji wskaz jej cechy gatunkowe (dane bibliograficzne, wprowa-
dzenie w tres¢ ksiazki, kontekst, geneze ksiazki, ocene¢ formy i oceng autorki).
Rozwigzanie znajdziesz na koncu rozdziatu.

Tytud: Gringo wsréd dzikich plemion
Autor: Wojciech Cejrowski
Wydawnictwo: Zysk i S-ka

Data wydania: 2006

W swiecie Dzikich walutq moze byc dobra Opowies¢ — niekoniecznie prawdziwa,
lecz stawigca ,prayjazn, mestwo i odwage”, wartka i zabawna, Opowies¢ angazu-
Jaca stuchaczy, emocjonujgca i cickawa. T¢ mys| przekazat w tomie ., Gringo wsréd
dzikich plemion” Wojciech Cejrowski. i okazato sig, ze takze w naszym, ,,cywilizo-
wanym’” Swiecie, dobra Opowiesé moze si¢ stad walutg: przekonat si¢ o tym autor, bo
Jego publikacja zostata nagrodzona statuetkq empiku ., Bestseller 2008, a ksiqzka
doczekata sig pigtego wydania.

Nie muszg chyba praypominad, ze Wojciech Cejrowski to postac — delikatnie méwigc
— kontrowersyjna. Jednak na czas lektury warto odfozy¢ uprzedzenia, zwtaszcza ze
»Gringo” jest wolny od polityki i oczyszczany z dyskusyjnych pogladéw. Nie mani-
festuje tu autor swoich przekonat, nie stara si¢ forsowac jednostronnego spojrzenia:
bo i nie tania publicystyka czy polityka staje si¢ jego celem. W ksigzce ,, Gringo wsréd
dzikich plemion” liczq si¢ tylko egzotyczne wyprawy, przedstawiane z satyrycznym
zacigciem, doswiadczenia zdobyte wsréd dzikich plemion, opisane barwnie i z po-
mystem. Nie ma zatem Cejrowskiego-publicysty, jest Cejrowski-podriznik, nwaznie
praygladajacy sie zwyczajom Indian.

Autor notuje przede wszystkim roznice migdzy mentalnoscig rdzennych mieszkaricow
Ameryki Srodkowej i Potudniowej, przy czym swiadomy cech wartosciowej Opo-
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wiesci, prackuwa réznice kulturowe w literackie zarty. Krdtkie historie koriczone
niebanalnymi puentami rozbawiq najbardziej wybrednych odbiorcéw. Skupia sig
momentami Cejrowski na absolutnych drobiazgach — na przyktad komicznym prze-
powiadaniu pogody przez obserwacje tukandw. W poszukiwaniu innosci zapedza
sig i w rejony filozofii: pokazuje miedzy innymi czym dia Dzikich jest czas. Wsrdd
podejmowanych tematéw centralne miejsce, przynajmniej w inicjalnych historiach,
zajmuje wstyd. Roznice kulturowe wwidaczniajg si¢ przy prozaicznych kwestiach
— chocby przy codziennej toalecie. Zabiegi higieniczne przy aplauzie (lub skupio-
nej powadze i kontemplacji) nieprzypadkowej publicznosci mogq peszyé — Cejrowski
krepujqce dla siebie sytuacje potrafi jednak przedstawic z humorem, a i dystansem
do wydarze. Perypetie zwigzane z Indianami i praetamywaniem barier wypetniajq
pierwszq czesc ksiqzki. Druga potowa tomu ,, Gringo wsréd dzikich plemion” kieruje
si¢ w strong Wielkiej Przygody. Tiu zaczynajq si¢ mrozqce krew w zytach wypadki,
a zycie bohatera weigz jest zagrozone. Pierwsza czes¢ wydaje sig bardziej spokojna,
stonowana i Zartobliwa, drugq rzqdzi sensacja. Przeprawy przez najdziksze tereny
(w jednej z opisanych tu wypraw towarzyszy autorowi Beata Pawlikowska, znana
jako Blondynka), walka z biurokracjg, opowiesci wymyslane dla ocalenia zycia —
Cejrowski wie, jak stopniowac napiecie. Nie zabrakto tez sugestywnych wywodéw
0 brzmieniu proekologicznym.

Nie wszystkie z przedstawionych tu historii wydarzyly si¢ naprawdg, lecz przy
lekturze tomu chodzi przede wszystkim o przyjemnosé czytania — dopiero potem
0 kwestie antropologiczne i etniczne. Cejrowski jest niezréwnanym gawedziarzem —
w tych opowiesciach nie ma przypadkowosci, wszystko okazuje si¢ tu spdjne i dobrze
prazemyslane, autor pozwala odbiorcom towarzyszyé mu w kolejnych wyprawach.
Wzmocnieniu emocji i plastycznosci opiséw stuzy takze sigganie po zdobycze poezji
konkretnej. Zmiana stylu, kroju i wielkosci czcionki, a takze wykorzystanie znakdw
interpunkcyjnych dla otrzymania konkretnego efektu — wszystko to pomaga Wojcie-
chowi Cejrowskiemu w narracji, a i ubarwia jego Opowiesci.

Znajdzie si¢ tu troche informacji o misjonarzach (a i o krzywdzie, jakg wyrzqdzic
moze bezmysine ,szerzenie wiary’, a raczej pogbawianie Indian ich kultury i wie-
rzen), znajdzie sig tez sporo wiadomosci ,technicznych”, encyklopedycznych informa-
¢ji, ktdre pomogq w zrozumieniu kolejnych historii. Jest takze trochg ciekawych zdjec.
» Gringo wsrdd dzikich plemion” to ksigzka, od ktdrej trudno si¢ oderwac. Cejrowski
tworgy publikacj¢ na wzdr swoich programéw telewizyjnych o dalekich kulturach.
Przesyca tom niebanalnym dowcipem, z przymruzeniem oka traktuje zardwno swoje

praygody jak i mentalnosé Dzikich'2.

Cwiczenie 5.5

Napisz recenzje¢ ostatnio przeczytanej ksiazki. Uwzglednij dane, pozwalajace
zidentyfikowa¢ ksiazke i elementy, ktdre musza znalez¢ si¢ w recenzji. Pamie-
taj, aby nie streszcza¢ ksiazki i dodaé swoja oceng!

112 Recenzja ksiazki Wojciecha Cejrowskiego Gringo wsréd dzikich plemion autorstwa Izabeli Mikrut.
Wortal literacki granice.pl, www.granice.pl/recenzja.php?id=5&id3=1777 (27.02.2009).
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Odpowiedzi do cwiczern

Cwiczenie 5.4
Cechy gatunkowe recenzji

W podanej recenzji wskaz jej cechy gatunkowe (dane bibliograficzne, wprowa-
dzenie w tre$¢ ksiazki, kontekst, geneze ksiazki, oceng formy i oceng autorki).

(dane bibliograficzne) Tytut: Gringo wsrdd dzikich plemion
Autor: Wojciech Cejrowski
Wydawnictwo: Zysk i S-ka

Data wydania: 2006

(kontekst) W swiecie Dzikich walutq moze by¢ dobra Opowies¢ — nickoniecznie
prawdziwa, lecz stawigca ,przyjazn, mestwo i odwage”, wartka i zabawna, Opo-
wies¢ angazujgca stuchaczy, emocjonujgca i cickawa. Tg mysl przekazat w tomie
»Gringo wsrdd dzikich plemion” Wojciech Cejrowski. i okazato sig, ze takze w na-
szym, ncywilizowanym” swiecie, dobra Opowies¢ moze si¢ staé walutq: przekonat
sig¢ 0 tym autor, bo jego publikacja zostata nagrodzona statuetkq empiku , Bestseller
2008’ a ksigzka doczekata sig pigtego wydania.

Nie muszg chyba przypominad, ze Wojciech Cejrowski to postac — delikatnie méwigc
— kontrowersyjna. Jednak na czas lektury warto odfozy¢ uprzedzenia, zwtaszcza ze
»Gringo” jest wolny od polityki i oczyszczany z dyskusyjnych pogladéw. Nie manife-
stuje tu autor swoich przekonan, nie stara si¢ forsowad jednostronnego spojrzenia: bo
i nie tania publicystyka czy polityka staje si¢ jego celem.

(wprowadzenie w tresé) w ksiqzce , Gringo wsrdd dzikich plemion” liczq si¢ tylko
egzotyczne wyprawy, przedstawiane z satyrycznym zacigciem, doswiadczenia zdobyte
wsrdd dzikich plemion, opisane barwnie i z pomystem. Nie ma zatem Cejrowskiego-
publicysty, jest Cejrowski-podréznik, uwaznie przygladajacy si¢ zwyczajom Indian.

Autor notuje przede wszystkim roznice migdzy mentalnoscig rdzennych mieszkaricow
Ameryki Srodkowej i Potudniowej, przy czym swiadomy cech wartosciowej Opo-
wiesci, przekuwa réznice kulturowe w literackie zarty. Krdtkie historie koriczone
niebanalnymi puentami rozbawiq najbardziej wybrednych odbiorcéw. Skupia si¢
momentami Cejrowski na absolutnych drobiazgach — na przyktad komicznym prze-
powiadaniu pogody przez obserwacje tukandw. W poszukiwaniu innosci zapedza
sig i w rejony filozofii: pokazuje miedzy innymi czym dla Dzikich jest czas. Wsrdd
podejmowanych tematéw centralne miejsce, przynajmniej w inicjalnych historiach,
zajmuje wstyd. Roznice kulturowe uwidaczniajq si¢ przy prozaicznych kwestiach —
chocby pray codziennej toalecie. Zabiegi higieniczne przy aplauzie (lub skupionej
powadze i kontemplacji) nieprzypadkowej publicznosci mogg peszyé — Cejrowski
krepujace dla siebie sytuacje potrafi jednak przedstawié z humorem, a i dystansem
do wydarzen. Perypetie zwigzane z Indianami i przetamywaniem barier wypetniajq
pierwszq czest ksiqzki. Druga potowa tomu ., Gringo wsrdd dzikich plemion” kieruje
si¢ w strong Wielkiej Przygody. Tu zaczynajg si¢ mrozqce krew w zytach wypadki,
a Zycie bohatera weigz jest zagrozone. Pierwsza czes¢ wydaje sig bardziej spokojna,
stonowana i zartobliwa, druga rzqdzi sensacja. Przeprawy przez najdziksze tereny
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(w jednej z opisanych tu wypraw towarzyszy autorowi Beata Pawlikowska, zna-
na jako Blondynka), walka z biurokracjg, opowiesci wymyslane dla ocalenia zycia
— Cejrowski wie, jak stopniowac napigcie. Nie zabraklo tez sugestywnych wywoddéw
0 brzmieniu prockologicznym.

(ocena formy i jezyka) Nie wszystkie z przedstawionych tu bistorii wydarzyly sie
naprawde, lecz przy lekturze tomu chodzi przede wszystkim o przyjemnosé czytania
— dopiero potem o kwestie antropologiczne i etniczne. Cejrowski jest niezréwnanym
gawgdziarzem — w tych opowiesciach nie ma przypadkowosci, wszystko okazuje si¢
tu spdjne i dobrze przemyslane, autor pozwala odbiorcom towarzyszyé mu w kolej-
nych wyprawach. Wzmocnieniu emocji i plastycznosci opiséw stuzy takze sigganie po
zdobycze poezji konkretnej. Zmiana stylu, kroju i wielkosci czcionki, a takze wyko-
rzystanie znakdw interpunkcyjnych dla otrzymania konkretnego efektu — wszystko to
pomaga Wojciechowi Cejrowskiemu w narracji, a i wubarwia jego Opowiesci.

Znajdzie si¢ tu trochg informacji o misjonarzach (a i o krzywdzie, jakg wyrzqdzic
moze bezmysine ,szerzenie wiary’, a raczej pogbawianie Indian ich kultury i wie-
rzen), znajdzie sig tez sporo wiadomosci ,technicznych’, encyklopedycznych informa-
¢ji, ktdre pomogg w zrozumieniu kolejnych historii. Jest takze trochg ciekawych zdjec.

(ocena autorki) , Gringo wsréd dzikich plemion” to ksigzka, od ktdrej trudno si¢
oderwaé. Cejrowski tworzy publikacje na wzdr swoich programéw telewizyjnych
0 dalekich kulturach. Przesyca tom niebanalnym dowcipem, z praymruzeniem oka
traktuje zardwno swoje przygody jak i mentalnos¢ Dzikich'.

Artykul publicystyczny

Artykut publicystyczny jest jednym z najwazniejszych gatunkéw dziennikarskich,
ale réwnocze$nie bardzo trudnym do zdefiniowania. Jego wytyczne zmieniaja si¢ bardzo
szybko — media caly czas si¢ rozwijaja, a wraz z nimi ewoluuja formy przekazywania in-
formacji. Wsrdd jego cech mozna wymieni¢ charakter publicystyczny (zawiera komen-
tarze, opinie, poglady piszacego) oraz sprecyzowany temat (zazwyczaj jest to aktualne,
interesujace wydarzenie). Zakres tematyczny artykutéw publicystycznych jest bardzo
szeroki — traktuja zaréwno o polityce, jak réwniez o zjawiskach spolecznych, kultural-
nych i kulturowych. Bardzo czgsto caly artykul jest podporzadkowany konkretnej, jasno
pokazanej tezie lub tezom.

Artykut publicystyczny jest wymagajacym gatunkiem. Przygotowujac artykut publi-
cystyczny, dziennikarz powinien pamictaé, ze gléwnym celem jest poszerzenie wiedzy
czytelnikéw w temacie artykutu. Powazne potraktowanie tego celu wymusza na dzien-
nikarzu doskonale przygotowanie do pisania oraz kunszt pisarski. Piszac artykut publi-
cystyczny, dziennikarz wplywa na postrzeganie $wiata przez odbiorcéw, dlatego tez sam
musi by¢ do tego perfekeyjnie przygotowany. Bardzo wazna jest dojrzatos¢ pogladowa
i $wiadomo$¢ odpowiedzialnosci, jaka ponosi dziennikarz za ksztattowanie swiata.

113 Recenzja ksiazki Wojciecha Cejrowskiego ,, Gringo wsréd dzikich plemion” autorstwa Izabeli Mikrut. Wortal
literacki granice.pl, www.granice.pl/recenzja.php?id=5&id3=1777 (27.02.2009).
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Przyklad 5.28
Fragment artykulu publicystycznego*

Tomasz Wréblewski ,,Publicystyczny nalot na Izrael”

Wojna nigdy nie wypada dobrze w telewizji. Zmasakrowani cywile, szkoty w gru-
zach, sieroty placzqce nad ciatami zabitych matek. Po jednej stronie tragedia, po
drugiej cyniczni Zotnierze wymalowani pod kolor nocy. Ale ta wojna zdaje si¢ byé
szczegdinie okrutna na naszych ekranach. W relacjach ze Strefy Gazy ging niemal
wylgcznie dzieci i kobiety. Ani Sladu po terrorystach i ich machinie wojenne;.

Trudno zrozumied, dlaczego ten konflikt tyle trwa. Trzeba niezwyklej perfidii armii
izraelskiej, zeby tak diugo zngca sig i rozjezdzal czotgami bezbronny nardd.

Nieproporcjonalnie blabe ekscesy

W rzecgywistosci toczy si¢ nie jedna wojna, a dwie. 1a pierwsza migdzy regularnymi
oddziatami: parstwo kontra zbrojne ramig organizacji terrorystycznej. 1a druga tez
ma swoich generatow i oficerdw — wzigtych publicystow, przekonujacych lewicowych
Selietonistéw i polowych reporterdw. W wojnie o podswiadomosé europejskiej opinii
publicznej Izrael przegrywa. Sromotnie. Rozjezdzany nie tylko na ekranach i tamach
najwigkszych lewicowych gazet, ale i w masowych demonstracjach.

Przemystaw Wielgosz jest godnym przedstawicielem gatunku (,Rz” 13.01. 2009 r.).
Oburzony ludzkg tragediq i porazajqco ,nieproporcjonalng” odpowiedziq Izraela na
palestyriskie zaczepki.

»INieproporcjonalnos¢” robi zawrotng kariere. Jedno stowo, a tyle mozna nim zata-
twié: zbagatelizowaé ataki Hamasu, odebraé Izraelowi moralne prawo do obrony
swojej egzystencii i — co najwazniejsze — usprawiedliwic seri¢ antysemickich eksce-
séw. Pozwala demonstrantom w Hadze krzyczed przed Ambasadq Izraela ,,Z)/dzi
do gazu”. W Rzymie ultralewicowym organizacjom nawolywal do bojkotowania
gydowskich sklepéw. Bojownikom o pokdj malowac w londysiskim metrze ,Smier¢
Zydom” i podpalic synagoge. W Brukseli wymalowa¢ swastyki na boznicy. Nawet na
Florydzie — jak pisze ,Miami Herald” — gdzie emerytowani Zydzi (czgsto pamieta-
jacy Holokaust) spedzajq ostatnie lata zycia, pojawily si¢ plakaty: ,Zydzi wracajcie
z powrotem do pieca’.

Rzecz umbkneta wwadze wigkszosci medidw przez caly weekend relacjonujacych mar-
sze protestacyjne we wszystkich stolicach Europy. Widac wyczuleni na ludzka krzyw-
de publicysci uznajq antysemickie ataki za nieproporcjonalnie btahe.

Komu wolno si¢ bronié

Tak jak btabe wydaje sie 3000 rakiet, ktdre Hamas w ostatnim roku wystrzelit
w strong cywilnych obiektow na terytorium Izraela. Tak naprawdg odpala je nie-
ustannie od trzech lat — odkad wojska izraelskie wycofaly si¢ ze Strefy Gazy. Prawda,
ze w ich wyniku zgingto ,zaledwie” 15 0s6b, ale rakiety nie omijaly ludzi ze wzgle-
déw humanitarnych, tylko z braku lepszej technologii. Ale to sig szybko zmienia.
Hamas moze teraz liczy¢ na catkiem sprawng irariskq technologic.

114 Tomasz Widblewski: Publicystyczny nalot na Izrael. Pelny tekst: Dziennik Polska — Europa — Swiat,
15.01.2009, http://www.rp.pl/artykul/248466.html (28.02.2009).
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Czy to wystarczajacy powdd do nieproporcjonalnej odwiedzi zbrojnej? Niektdrzy, jak Ba-
rack Obama, tak wlasnie wwazajq. Amerykariski prezydent elekt bez opowiadania si¢ po
ktorejkolwick ze stron przyznat, ze gdyby ktos noc w noc prowadzit naloty na dom, gdzie
Spiq jego corki, to ,,tez zrobitbym wszystko, co w mojej mocy, zeby go zatrzymac’.

Po 11 wrzesnia 2001 r. Amerykanie przeprowadszili blisko tygodniowy nalot na naj-
wigksze miasta w Afganistanie. Ale jakos nik sig nie zastanawiat nad proporcjonal-
noscig. lak jak nikt nie watpit w zasadnosé NATO-owskiej inwazji na Irak w 1991
roku po wejsciu Saddama Husajna do Kuwejtu. Duzo byto krzyku o rosyjskq inwazje
na Czeczenig pod wymyslonym pozorem, ale poza Warszawq nigdzie w Europie thum
nie ustawiat si¢ przed rosyjskq ambasady.

Zmasowany i nieproporcjonalny antyizraelski nalot publicystyczny uczgy nas, ze sq kra-
Jje& ktdrym wolno byé przewrazglivionym na punkcie swojego bezpieczeristwa, i te, ktdre
powinny co najwyzej chronié si¢ w bunkrach. Nikt nie oburza si¢ na terrorystéw. Izrael
ma szczegdlnie parszywq sytuacje. Po jednej stronie oddziaty Hamasu, po drugiej (przy
granicy z Libanem) bojownicy Hezbollahu, dozbrajani przez Iran. No i sam Iran.
Whrdtce mocarstwo atomowe z prezydentem modlacym si¢ o zagtady Izraela.

Prawda, ze w wyniku ostrzatu lzraela przez Hamas zgingto ,zaledwie” 15 0s6b, ale
rakiety nie omijady ludzi ze wzgleddw humanitarnych, tylko z braku lepszej technologii
Czy Rada Bezpieczeristwa Narodowego kiedykolwiek przez ostatnie trzy lata zebrata
sig na nadzwyczajng nocnq sesjg, zeby zrugad islamskich terrorystow? Czy choé raz si¢
zajeta rakietami lgdujgcymi w Izraelu? Poruszajqce sq dzis apele Czerwonego Krzyza
méwiqce o katastrofie humanitarnej w Strefie Gazy. Ciekawe, ze zadna organizacja
ponadnarodowa wezesnie] nie zanwazyta zagrozenia, jakim jest Hamas dla ludnosci
cywilnej: dla mieszkaricow Izraela, ale tez dla Palestyriczykdw.

Nie sposéb dzis wlgezyé telewizor, zeby nie ustyszec o bezdusznym blokowaniu pomo-
¢y humanitarnej dla cywilnych ofiar w Strefie Gazy. W rzeczywistosci od poczqthu
kryzysu Izrael przepuscit 600 cigzardwek. 1o prawda, ze ostatnio organizacje huma-
nitarne wstrzgymaty transport w obawie o bezpieczeristwo swoich pracownikéw. Moze
warto jednak dodac, ze niebezpieczeristwo pochodzito nie tylko ze strony izraelskich
pociskéw. Hamas, kryjgc swoje wyrzutnie w punktach wydawania racji zywnoscio-
wych, swiadomie prowokowat naloty.

Oburzajgce sq ataki wojsk na kondukty zZatobne i szkoty. Ale czy Czerwony Krzyz
nie powinien tez oburzacé sig na umieszczanie punktéw dowodzenia w szkotach albo
ugywanie zatobnikéw do przemycania broni. Albo — co odnotowata tylko amerykan-
ska telewizja Fox — na wykorzystywanie kobiet rozpaczajgcych po stracie najbliz-
szych, zeby obwieszone tadunkami wybuchowymi podchodzity do izraelskich zotnie-
rgy i wysadzaty si¢ w powietrze. (...)

Artykut publicystyczny wymaga od autora duzego wyczucia. Postawiona teza (ktéra
powinna by¢ ciekawa, chwytliwa, prowokujaca do dalszego czytania) musi by¢ dobrze
uzasadniona w dalszej czeéci artykutu. Argumentacja na jej rzecz powinna by¢ rzetelna
i uczciwa — nalezy uzywaé przede wszystkim argumentéw rzeczowych. Dziennikarz nie
powinien stosowa¢ tanich chwytédw retorycznych i manipulowa¢ odbiorca, jak réwniez
potwierdza¢ swoich pogladéw cytatami wyrwanymi z kontekstu. Jezeli jest przekonany
o stusznodci postawionej tezy (a zazwyczaj tak jest — inaczej nie pisalby artykutu), powi-
nien réwniez postarac si¢ o przedstawienie takich argumentéw, kedre beda uczciwe i tra-
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fig do czytelnika. Logiczna argumentacja wymusza odpowiednig kompozycje artykutu
— albo teza przedstawiana jest na poczatku, a pézniej podawane argumenty, $wiadczace
o jej stusznodci albo dochodzi si¢ do niej droga logicznego rozumowania — wtedy teza
jest podsumowaniem calo$ci, wieticzy dzieto. Jedna z odmian artykutu publicystycznego
jest artykul wstepny (nazywany w dziennikarskim slangu ,,wstepniakiem”), ktéry po-
jawia si¢ na pierwszych stronach, najcze¢sciej w tzw. prasie kolorowej. Artykut wstepny
przedstawia poglady redakcji na dane zjawisko, wydarzenie (tygodniki i miesigczniki
wychodza rzadziej niz gazety codzienne, stad konieczno$¢ ustosunkowania sie do wyda-
rzell poprzedniego tygodnia, miesigca itp.). Coraz cz¢dciej wstepniak stuzy przedstawie-
niu zawarto$ci numeru i zaproszeniu do lektury niz ocenie wydarzen.

Przyktad 5.29
Artykul wstepny — ocena wydarzen (prasa)'’

Rodzina patologiczna

Co pasistwo dla nas (czytaj: za nas) zrobi? Czy premier juz nam zapewnit jedno,
wicepremier — drugie, a minister jeszcze co innego? Nasza reakcja na /eryzys najpierw
budzi zdziwienie, a potem przerazenie. Oczekujemy od paristwa tego, czego ono nie
jest w stanie nam zapewnic. i podczas gdy my udajemy, ze paristwo moze to zrobic,
przedstawiciele tego paristwa udajq, iz potrafig spetnic nasze oczekiwania, chociaz
wiedzq, ze nie tylko nie sq w stanie, ale wrecz nie powinni.

Wezmy zapowiedziane kilka dni temu gwarancje rzqdowe dla 0séb, kidre przez jakis
czas stracq zdolnosé spltacania kredytow hipotecznych. Dlaczego akurat im pomagac,
a nie tym, ktdrzy majq inne kredyty? Dlaczego kros, kro si¢ nie ubezpieczyt od ta-
kiej sytuacji, ma korzystad, a ktos przezorny bedzie karany za to, zZe to ryzyko sobie
optacit? Ten pierwszy beztrosko wydawat na prazyjemnosci, ten drugi sobie ich odma-
wiat, bo byt odpowiedzialny i przewidujgcy. Albo wezmy dtugi komercjalizowanych
szpitali. Dlaczego z uporem pomagamy recydywistom majgcym gdzies gospodarnosc,
a karzemy tych, ktdrzy diugbw nie narobili? Przeciez ci przezorni, sumienni i gospo-
darni wychodza na kompletnych idiotow. Podobnie jest z tzw. opcjami kursowyms,
bo przeciez o tych, ktdrzy je zawierali, moina powiedziec: ,widzialy gaty, co braty’.
Oczywiscie, nie jest tak, ze paristwo powinno od wszystkiego umyé rece. Tyle ze zamiast
pozornej dobroczgynnosci, ktdra jest z gruntu niesprawiedliwa, pastwo moze premio-
wad zaradnost i odpowiedzialnosé. Czyli moze na prayktad pobierad mniejsze daniny
od praedsiebiorcow, zeby nie wyrzucali pracownikéw na bruk. Coraz glosniej stychac,
ze Narodowy Fundusz Zdrowia ma klopoty z wplywami, bo firmy w kiepskiej kondycji
zalegajq z wptatami. Wyglada na to, ze czekamy na apokalipse, czyli bunty w szpita-
lach, manifestacje na ulicach i dramaty z tego powodu, ze cz¢s¢ pacjentéw nie dozyje
czasu, az znajdq sig pienigdze na optacenie ich operacji. Moze wicc NFZ wypuscithy
papiery diuzne, ktdrych nabywey mieliby zagwarantowany lepszy koszyk ustug medycz-
nych — w zamian za o, ze nie bylyby one na przyktad oprocentowane. Po jakims czasie
tymi papierami mozna by ptacic za dodatkowe ubezpieczenie zdrowotne, ktdre tak czy
owak nas czeka, bo bez konkurencji obecny system si¢ catkiem zdegenerue.

115 Stanistaw Janecki: Rodzina patologiczna. Wprost nr 9/2009, www.wprost.pl/ar/154098/Na-stronie-Rodzina-
patologiczna/&I=1364/ (28.02.2009).
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Nie jest tajemnicq, Ze w systemie opieki zdrowotnej sq osoby majace dostgp do lepszych
ustug, tyle ze na nieformalnych zasadach. Budzet paristwa nic z tego nie ma, politycy
udajg, ze istnicje réwnosé dostgpu (sami sq zresztq w uprzywilejowanej grupie), a spo-
leczeristwo widzi, jak jest, wigc odczuwa jawng niesprawiedliwosé. I, paradoksalnie, to
biedni najwigcej placg pod stotem, bo nie majq innych sposobdw dojscia. Ten stan pato-
logii przedstawia si¢ jako normalnosé, a kiedy ktos wspomni o prywatyzacji, czgsciowej
odptamosci czy ubezpieczeniach ekstra, zaraz mu si¢ wytyka, Ze stosuje swoisty apartheid,
czyli dzieli Polakéw na lepszych i gorszych. PiS i SLD tak wystraszyly i zaszantazowaly
PO, ze liberalna partia zaczela bronic socjalistycznych bzdur w opiece medycznej.

Przyklad 5.30

Fragment artykulu wstepnego — oméwienie treéci (serwis internetowy)''¢

(..)

Na ten tydziens zaplanowalismy catkiem sporo atrakcji, zwtaszcza na weekend.
O tym jednak za chwile. W srodg ukaze si¢ recenzja Sega Rally, a w czwartek zre-
cenzujemy Kompani¢ Braci: Na Linii Frontu. Pora na wspomniane atrakcje kotica
tygodnia; od pigthku do niedzieli jednoczesnie trwad bedzie Weekend z Call of Duty 4
(zwiericzony recenzgjq owej gry) oraz pierwszy z zaplanowanych Weekendow pitkar-
skich. Wypadatoby napisac wigcej o tej ostatniej inicjatywie. Otdz w piqtek i sobote
zamiescimy rzuty okiem na FIFA 08 i Pro Evolution Soccer 2008, a w niedzielg
skoncentrujemy si¢ na relacji z Mistrzostw Europy w PES 6.

Czas wspomniel 0 naszych statych dziatach. Zacznijmy od wielozadaniowej rubryki
Poza firewallem. Dla przypomnienia — w ramach tego dziatu w poniedziatki pisu-
Jemy o komiksach, w srody o filmach, w soboty o ksigzkach, zas w niedziele o grach
nie wymagajgcych pradu (planszéwkach, karciankach, papierowych RPG...). W tym
tygodniu w komiksowym dziale zagoszczq dwa najnowsze tomy serii XIII — ktdra
nota bene jakis czas temu doczekata si¢ komputerowej adaptacji. W srodg napisze-
my zbiorczo o edycji DVD pierwszego sezonu znanego i lubianego serialu Prison
Break, w naszym kraju wystgpujqcego pod tytutem Skazany na smieré. W niedzielg
powrdcimy do serii artykutow o systemie RPG Dungeons and Dragons — tym razem
praeczytacie o bodaj najpopularniejszym settingu: Forgotten Realms. Zapraszamy
tez do zapoznania si¢ z cyklicznymi felietonami Naczelnego (we wtorek) i Hakkena
(w pigtek). Mamy nadzieje, ze bedziecie zadowoleni z takiej selekcji tematdw, zache-
camy do komentowania naszych artykutéw na forum.

Artykut publicystyczny zbudowany jest najezesciej wedtug okreslonego schematu. Na
samym poczqtku stawiana jest teza''’ - jasno sprecyzowana, ktdra wynika z zainte-
resowania konkretnym problemem. Bardzo czgsto zainteresowanie to wynika z lek-
tury innego artykutu, ktdry jest praywolywany (pordéwnaj z przyktadem 5.19, gdzie
dziennikarz odwoluje si¢ do innego artykutu). Przytaczany jest réwniez kontekst
(okolicznosci wydarzenia) oraz praywolywane fakty z nim powigzane. Dalszq czes¢
artykutu zajmuje argumentacja (za i praeciw), ktdra prowadzi do okreslonych wnio-
skow koticowych (lub rtezy jezeli nie zostata postawiona wezesniej). Artykut koriczy

116 Serwis gram. pl, www.gram. pl/news_9QffHu0_Wstepniak_redakcyjny_na_biezacy_tydzien.huml (28.02.2009).

117 Moze by¢ réwniez podsumowaniem artykutu.
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podsumowanie — potwierdzajgce lub obalajgce tezg, odpowiadajace na postawione
wezesnie] pytania, czasami réwniez apel do czytelnikéw. Styl artykutu publicystycz-
nego jest precyzyjny i konkretny, jednakze mniej formalny niz styl artykutéw na-
ukowych. Artykut publicystyczny jest skierowany do przecigtnego cztowieka, stqd tez
i jezyk musi by¢ dla niego zrozumialy. Bardzo czgsto pojawiajq sig ilustracje, majace
utatwic odbidr tresci — wykresy, tabele, zdjecia oraz podawany jest kontekst, ktd-
ry pozwala na wumiejscowienie zagadnienia w rzeczywistosci i pokazanie powigzar
i zaleznosci z innymi wydarzeniami.

Cwiczenie 5.6
Argumentowanie

Do kazdego z podanych ponizej tematéw wymysl po trzy argumenty ,,za” i ,,prze-
ciw”. Przykladowe odpowiedzi znajdziesz na koncu rozdziatu.
Sport to zdrowie

Nauka teoretycznych podstaw dziennikarstwa jest bez sensu

Odpowiedzi do cwiczern

Cwiczenie 5.6
Argumentowanie

Sport to zdrowie.

e ZA: poprawia kondycje fizyczna, roztadowuje stres, wzmacnia serce i ptuca, jest
niezbednym elementem zdrowego trybu zycia, pozwala zachowa¢ zgrabna sylwet-
ke (poprawia metabolizm), ruch jest naturalny dla ludzkiego trybu zycia, jest roz-
wojowy (sprawnos¢, lepsza odpornoéé), pocenie sie pozwala pozby¢ sie toksyn...

e PRZECIW: czgsto zdarzaja si¢ kontuzje, u 0séb chorych moze doprowadzi¢ na-
wet do $mierci, uprawiany w miescie (w spalinach) nie ma pozytywnego dziala-
nia na organizm, niektére sporty moga prowadzi¢ do anoreksji (np. gimnastyka
artystyczna), dugotrwale uprawianie sportéw moze prowadzi¢ do zmian zwy-
rodnieniowych w stawach, sport jest niebezpieczny, zdarzajg si¢ wypadki (np.
skoki narciarskie). ..

Nauka teoretycznych podstaw dziennikarstwa jest bez sensu.

* ZA: nie da sig teoretycznie nauczy¢ pisania, jest to strata czasu, jest niepraktycz-
na, i tak niket tego pdéZniej nie pamigta, do pisania potrzebny jest talent.

e PRZECIW: zanim zacznie si¢ co$ robi¢ praktycznie, trzeba wiedzie¢, jak to zro-
bi¢, ulatwia pdzniejsze pisanie, pozwala zachowaé obiektywizm tam, gdzie jest
on konieczny (etyka!), rozwija warsztat, daje mozliwo$¢ dobrania najlepszej for-
my do informacji, ktérg dziennikarz ma do przekazania, warto oprzeé si¢ na
do$wiadczeniach innych niz wywaza¢ otwarte drzwi. ..
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Felieton

Felieton jest bardzo popularnym gatunkiem dziennikarskim. Jest to stosunkowo
krétki utwér, pisany w swobodnym stylu. Felieton w spos6b najczesciej ironiczny, prze-
$miewczy odnosi si¢ do biezacych wydarzen, takze tych, kedre sa wazne jedynie dla au-
tora. Pozwala podzieli¢ sie pogladami z czytelnikami, jest silnie subiektywny, pozwala
autorowi odcisnaé wlasne pigtno na tekscie. Moze by¢ wielowatkowy, czesto jednak
konkretne wydarzenie jest punktem wyjscia, ktéry prowadzi autora do dalszych roz-
wazan. Bywa dosadny i skandalizujacy, czgsto porusza tematy tabu. Gléwnym celem
felietonu jest dostarczenie czytelnikowi rozrywki.

Przyklad 5.31

Felieton Kingi Dunin — ,,Wszyscy jeste$my hetero”'!®

Jak si¢ wydaje, znakomity film Gusa van Santa ,Obywatel Milk’ nie zrobit w Polsce
Sfurory, choc zebrat znakomite recenzje. Okazato si¢, ze nawet konserwatywnej ,Rze-
pie podoba si¢ film opowiadajgcy historie Zycia i Smierci bojownika o prawa gejow
i lesbijek Harveya Milka, pierwszego otwarcie prayznajacego si¢ do swojej orientacji
seksualnej amerykariskiego polityka. Lokalnego, bo lokalnego, ale zawsze. A byby to
lata 70. 40 lat pézniej prezydentem Standw Zjednoczonych zostat czarnoskdry Obama
i moze te dwa fakty nie pozostajq catkiem bez zwigzku. Bez zwiqzku natomiast wy-
daje si¢ recenzentom ten film z sytuacjq w Polsce. Bo przeciez nikt u nas nie aresztuje
za homoseksualizm ani nikt nie proponuje - dzisiaj - zeby zwalniac homoseksualnych
nauczgycieli. A jednak filmowa debara miedzy Milkiem a konserwatywnym politykiem
powtarzajgcym, ze homoseksualni nauczgyciele stanowiq zagrozenie dla dzieci do ztu-
dzenia przypomina rytualne spory, ktérymi zbawia nas wspdtczesna polska telewizja,
kiedy to zaprasza si¢ geja i jakiegos nawiedzonego pana z LPR-u. Demonstracje uliczne
na rzecz praw mniejszosci tez nie sq tu czyms zupetnie nieznanym.

Ciekawsze moze jest pytanie, czemu w Polsce nie ma mowy ani o takiej mobilizacji spo-
tecznej, ani o takim upolitycznieniu obywateli, ani o wybraniu sobie takiego radnego.
Przyczyn jest duzo i zapewne sq nudne: tradycja, kultura polityczna, ordynacja wybor-
cza. Ale jest cos w tym filmie, na co nie zwrécono wwagi. Milk wzywa wszystkich gejow
do ujawnienia sig. A na argument, ze przeciez jest to sprawa prywatna, odpowiada:
prywatnosé bywa wrogiem wolnosci. Argumenty Milka sq z gatunku tych szlachetnych:
powiedz swoim znajomym, kim jestes, a oni przekonajq sig, Ze nie réznisz si¢ od nich
i nie ma czego si¢ bac. Zastandwmy si¢ jednak przez chwile, czy naprawdg chodzi tu
0 prywatnosé. Czy orientacja seksualna to sprawa prywatna? Nie méwig o zwiqzkach,
partnerach, a juz na pewno nie o tym, co si¢ robi w {6zku. Mogq to by¢ konsekwencje
orientacji, ale nie muszq. Orientacja seksualna to nasze istotne nastawienie do Zycia
(bo seksualnosé jest w nim wazna), a nie tylko konkretne praktyki. A czy sprawa pry-
watng jest moja ptec? Niestety, nie. Nie moge prywatnie byc kobietq, a w pracy i w zy-
ciu publicznym, gdzie plec nie powinna miec znaczenia, cztowiekiem albo obywatelem.
Nie jestesmy Slepi ani nie zyjemy w kulturze, w ktérej cecha ta jest catkiem neutralna.

Kiedy PiS w swojej reklamdwce pokazat trzech dziataczy partyjnych w sukienkach,
wszyscy natychmiast zajeli sig tym faktem. Réwniez ci, ktdrzy twierdzq, ze w polityce

118 Wysokie Obcasy, wyborcza.pl/1,81388,6291936,Wszyscy_jestesmy_hetero.html (28.02.2009).
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pleé jest kompletnie bez znaczenia, a liczq si¢ jedynie kompetencje. Kto by si¢ w ogdle
praejat tym spotem, gdyby wystepowali w nim panowie? Idgc dalej - tak si¢ sklada,
ze do plei w naszej kulturze, a moze i we wszystkich, dopisywane sq automatycznie
prazewidywania na temat preferencyi seksualnych. Kobieta to taki ktos, kto zakochuje
sig w mezezyznach, odezuwa pociqg seksualny do mezczyzn... To sig rozumie samo
przez sig, z definicji. Zakladamy to z gory i wiemy to. W tym sensie orientacja hetero-
seksualna jest cechq publiczng tak jak pteé. Natomiast prywatna jest tylko odmienna
orientacja. Ukrywad jq to podtrzymywaé fadszywe mniemania na swdj temat. Weho-
dzié w zwiqzki z ludgmi oparte na fatszu. Oczywiscie kazdy ma do tego prawo i nie
zamierzam nikogo do niczego namawiaé. Méwie tylko, jak jest: publicznie jestesmy
wszyscy heterykami - chyba ze ktos powie cos innego. A mdwienie, ze orientacja
seksualna jest sprawq prywatng, to oczywista nieprawda i wygodna wymdwka, ktdra
ostatecznie zmusza niektdrych z nas do Zycia pod maskq fatszywe; rozsamosci.

GEOWNE ODMIANY FELIETONU:

* fabularny (zawiera historie),

* dyskursywny (rozwaza podjety temat),

* dygresyjny (jest zlepkiem przemyslen, czgsto wielowatkowy).

Felieton nie ma okreslonej struktury. Kazdy z autoréw wprowadza swoja wlasna,
dopasowang do toku mygli. Stylistycznie réwniez trudno go okresli¢, bowiem czerpie ze
wszystkich rejestrow jezyka, od jezyka potocznego (kolokwializmy, wyrazenia slangowe),
az po jezyk oficjalny, podniosly i poetycki.

Przyklad 5.32
Fragment felietonu wykorzystujacy ironie i sarkazm'"

Kiedy rozpoczynat si¢ remont ul. Focha, nikt nie zwrdcit uwagi, jak utrudni zycie
pieszym. Bo tez nikt nie wiedziat, ze chodniki po obu jej stronach zostang dokument-
nie rogryte, a przechodnie bedq musieli taplac si¢ w blocie po kostki.

Juz slysz¢ te dumaczenia drogowcow: ,, Irzeba troche odcierpied, by pdéniej cieszyc sig
gmodernizowana arteriq”. Zgoda, tylko dlaczego cierpie¢ ponad miare? Nie trzeba by¢
prorokiem, by przewidziec, ze wiosna, lato i jesier w naszym klimacie sq mniej mokre od
zimy. Dlaczego wigc prace rozpoczely si¢ w najmniej sprzyjajacym momencie? Dlaczego
ktos, kto whadzg powinien sprawowac ku pozytkowi innych, o tych innych nie zadbat?
Bronig si¢ przed kupnem samochodu. Bo lubig chodzié, bo proekologicznie nasta-
wiony nie cheg zagracad miasta jeszcze jednym autem... Z perspektywy tych tysigcy
praemierzonych przeze mnie kilometréw widze, ze - wbrew zdrowemu rozsqdkowi
- w Bydgoszczy piesi traktowani sq per noga. Nic w tym dziwnego - wszak decyzje za
nich podejmujg panowie, ktdrzy swe lakierki wozq w samochodach. (...)

Felieton jest bardzo dynamiczna forma. Czytajac go, ma si¢ wrazenie podazania za to-
kiem mysli autora i przekonanie, ze nie do korica wiadomo, dokad on czytelnika zaprowa-

119 Felieton ,Na Focha brniemy po kostki” autorstwa Andrzeja Tyczyno. Gazeta Wyborcza 26.02.2009,
miasta.gazeta.pl/bydgoszcz/1,96294,6322399,Felieton__Na_Focha_brniemy_w_blocie_po_kostki.html
(28.02.2009).
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dzi. Charakterystyczna dla felietonu jest réwniez jego cyklicznosé — czesto cykle felietonéw
maja swoje odrebne nazwy'?’ i pojawiaja si¢ zawsze na tej samej stronie. Kazdy felieton jest
jednak samodzielng forma i kazdy moze dotyczy¢ innego tematu. Jezeli felieton pojawia si¢
w ramach jednego cyklu, wéwezas moze si¢ odwotywaé do poprzednich. Felietony bywaja
stylizowane, przyjmujac forme listu do kogo$ lub dziennika z zapisem wydarzen.

Pisanie felietonéw jest bardzo przyjemne dla dziennikarza. Brak sformalizowanej
struktury, kedrej si¢ trzeba trzymaé, swoboda wyboru tematyki i wielowatkowo$¢ po-
zwalaja dziennikarzowi swobodnie podaza¢ za swoimi myslami. Felieton pozwala po-
kaza¢ indywidualno$¢ autora i skomentowacd rzeczywisto$¢ w sposéb lekki i ironiczny.

Esej

Esej uwazany jest za najbardziej nobilitujacy ze wszystkich omawianych gatunkéw.
Wymaga od autora ogromnego kunsztu pisarskiego, nienagannego operowania warsz-
tatem, wyklarowanych pogladéw, tzw. lekkiego pidra i swobody mysli. Stowo esej po-
chodzi od francuskiego stowa ,assai”, oznaczajacego prdbe i jako gatunek jest préba
zinterpretowania tematu, jednak nie ograniczanym przez konkretna strukture lub je-
zyk'*!. Swoboda przejawia si¢ w decydowaniu przez autora o wygladzie eseju, zaréw-
no w kwestii wyboru tematu, jak réwniez jego ujecia i rozwijania. Esej jest elastyczny,
plynnie przechodzi od zagadnienia do zagadnienia, nie obowiazuje zasada od ogdtu do
szczegdhu. Laczy w sobie wiele gatunkéw i ma bardzo subiektywny charakter. Prezen-
tuje wyraznie punkt widzenia autora (m.in. przy doborze argumentéw, ktére bywaja
dalekie od obiektywizmu), cz¢sto jest oparty na luznych skojarzeniach, ktére posuwaja
rozwazania az do zakonczenia (chociaz eseje rzadko koricza temat, czedciej pozostawiajg
go otwartym na dalsze dyskusje). Eseje s3 stosunkowo obszerne (znacznie dtuzsze niz fe-
lietony), a ich celem jest sklonienie czytelnika do refleksji nad opisywanym problemem
i poszerzanie jego horyzontéw myslowych. Jednak esej nie powinien pouczad i moralizo-
wal — ma przedstawia¢ zdanie autora, ale go nie narzucaé. Temat jest dowolny — moze
poruszaé ,stare” tematy, ktére juz od dawna funkcjonuja na medialnym rynku, ale po-
winien przedstawiaé je w nowy, kreatywny sposéb. Ta kreatywno$¢ jest wyzej ceniona
niz logika rozumowania, w esejach pojawiaja si¢ czeste dygresje, autor pozwala swoim
mys$lom swobodnie plynaé. Jezyk eseju jest elokwentny, lekki, oryginalny. Wciaga czy-
telnikdéw z zabawe stowem, jest blyskotliwy i subtelny. Korzysta z wielu srodkéw wyrazu,
m.in. z metafor, cytatéw, odwotan do innych testéw. Jedynym ograniczeniem jezyka jest
wyobraznia i warsztat autora. Esej moze by¢ prowokacyjny.

Przyklad 5.33

Fragment eseju Stanistawa Lema ,,Straszliwa lekcja”'*

Terrorystyczny atak na Nowy Jork i Waszyngton to straszliwa lekcja, ktdra pokazuje,
Jak niebezpiecznie jest odrywad si¢ od ziemi, snujgc marzenia o sputnikach i laserach,
skoro Smiertelne zagrozenie moze si¢ kryé na znacznie, znacznie nizszym pigtrze.

Fachowcy powiadajq, ze operacja taka musiata by nadzwyczaj starannie opracowana

120 Np. cykl felietonéw Tomasza Jastruna w Zwierciadle publikowany jest w rubryce ,,Czutym okiem”.
121 Podobnie jak felieton.

122 Stanistaw Lem: Straszliwa lekcja. Tygodnik Powszechny, 23.09.2001.
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pod wzgledem logistycznym i ze praygotowywano jg co najmniej od kilku miesigcy.
Musiano uzy¢ sit znajdujgcych si¢ na terenie Standw Zjednoczonych, nie zdotatby jej
bowiem poprowadzic ktos, kto prayjezdza w ostatniej chwili. To, ze wszystko, z jednym
wyjatkiem, poszlo tak bezblednie, wynika z doktadnego opracowania bardzo elastycz-
nych scenariuszy. Wytypowano okreslone cele: Pentagon jako osrodek militarny, World
Trade Center, a wige osrodek gospodarczy, w ktdrym nie do zastgpienia sq nie tyle jego
blizniacze wieze, ile rozmaici specjalisci i dane, wreszcie Biaty Dom — siedziba samego
prezydenta. Tylko w tym ostatnim przypadu zamiar sig nie powiddf

W kazdym samolocie oprécz Bogu ducha winnych pasazeréw znalazto sig kilku pory-
waczy, fanatycznych amatordw samobdjstwa, sposréd ktdrych co najmniej jeden byt wy-
szkolony w Stanach Zjednoczonych w pilotowaniu takiej wtasnie maszyny. Specjalnie
wybrano samoloty obstugujgce mozliwie najdtuzsze potgczenia wewnatrzamerykan-
skie i tym samym posiadajgce maksymalny tadunek paliwa. Kaskady plongcej benzyny
splynely wewngtrz wiezowcdw World Trade Center, powodujgc niestychane rozgrzanie
ich stalowych konstrukcji i szybkie zapadnigcie si¢ 0bu budynkdw; pobliskie gmachy
tez rungly. Zrujnowano cze¢s¢ Pentagonu; ocalat szczgsliwie sekretarz obrony Donald
Rumsfeld, ktory wprawdzie znajdowat si¢ w swoim biurze, ale w innym skrzydle.
Pasazerowie i obstuga samolotdw pouczani sa, aby w praypadku porwania nie prébowac
sig bronié, zaklada si¢ bowiem prowadzenie pertraktacji. lak pewnie stato si¢ w trzech
samolotach, ktdre wykonaly swoje mordercze zadania. W czwartym natomiast pewnemu
cztowickowi udato sig potgczyé z telefonu komdrkowego z zong: powiedziat jej, ze zostali
porwani i nie wiedzq, dokqd lecg, na co ustyszat, ze wtasnie dwa inne samoloty uderzyly
w wiezowce na Manbattanie. W tym momencie rozmowa si¢ urwata, poniewaz jednak
samolot nie dotart do celu, a wigc nad Bialy Dom, mozna prazypuszczac, ze 6w cztowick
zeotat przekazad wiadomosé wspétpasazerom, a ci, wiedzac juz, ze i tak ich przezna-
czeniem jest Smierd, podjeli walke z porywaczami. Pierwotna wersja, jakoby samolot ten
zostat zestrzelony, okazata si¢ nicprawdziwa; katastrofa byta najpewniej efektem walki
na poktadzie, cho¢ co si¢ tam doktadnie stato, tego sig juz niestety nie dowiemy.
Bezposrednie szkody sq gigantyczne; posrednie, spowodowane reperkusjami na ryn-
ku swiatowym, trudno na razie obliczy¢, swiatowa finansjera i banki starajq si¢ je
gminimalizowac. Cetonkowie NATO wspomnieli o pigtym paragrafie traktatu wa-
szyngtoriskiego, ktdry powiada, ze napasé na jedno z paristw cztonkowskich trakto-
wana bedzie jako napasé na wszystkie paristwa; wezesniej zas prezydent Bush orzekt,
a generat Powell potwierdzit, ze nie mamy do czynienia z atakiem terrorystycznym,
ale z aktem wojennej natury, ze jest to po prostu casus belli. Jedno tylko pozostaje
dotgd niejasne: z kim mianowicie ta wojna miataby si¢ toczyc.

Specjalisci — do ktdrych przeciez nie nalezg! — twierdzaq, ze tego rodzaju operacja wy-
magata solidnego zaplecza i sporych pienigdzy, zaprojektowana byé musiata w innym
kraju, a nie w jakiejs amerykariskiej piwnicy. To projektowanie odbywato si¢ z wiel-
kq starannoscig, zwtaszcza pod katem synchronizacji dziatan. Im ktos jest lepszym
gnaweq czy to dziedziny terroryzmu, czy to lotmictwa, tym wigksze w nim budzi
powazanie — bo trudno méwic o uznaniu — mordercza precyzgja catego planu. Nie jest
weale tak tatwo trafi¢ samolotem we wlasciwy punkt wiezowca. Pojedyncze samo-
bdjcze zamachy Palestyriczykéw nalezq do zupetnie innej parafii, sq dzietem mini-
malnie wyszkolonych amatoréw. Rzadko si¢ tez zdarza, zeby operacia na tak wielkq
skalg tak si¢ powiodta. Starczy przypomniec inny epizod z historii, inwazj¢ aliantéw
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w Normandii; w kovicu przezwycigzyta ona opdr niemiecki, ale miata liczne uchyby.
Tutaj wszystko poruszato sig jak w zegarku nasmarowanym krwiq niby oliwg.
Pentagon byt specjalnie strzezony przed atakami bombowymi i miat wtasng obrong
przeciwlotniczg, ale nie otrzgymata ona instrukcji, co zrobié, jezeli skieruje si¢ na
nich samolot pasazerski wypetniony obywatelami amerykarskimi. Pomyst byt pie-
kielnie przebiegly i tak wyposrodkowany slalomowo, azeby wykorzystad wszystkie
stabosci amerykatiskiego systemu dla zmaksymalizowania szkéd. Uzbrojenie terro-
rystéw sktadato sig z kilku plastykowych nozykéw, wszystko inne, méwiqc cynicznie,
dostarczyli sami Amerykanie: samoloty, paliwo, cele. Diabli chyba terrorystom pomo-
gli! Szatan im to do ucha wszeptat! Ktos stusznie powiedziat: wprawdzie imperium
zta troche sig rozleciato, ale zto pozostato.

Glowny podejrzany czyli Osama bin Laden oswiadczyt ze gratuluje udanej operacyi, ale
sam nie brat w niej udziatu. Mimo to Arabia Saudyjska odebrata mu w czwartek obywa-
telstwo, jakim cieszyt si¢ do tej pory. Talibowie powiedzieli, ze wydadzq go Amerykanom
tylko wowcezas, jesli otrzymaja pewne dowody, ze to on jest winien zamachu. Mniej pewni
swego dyplomaci arabscy znajdujacy si¢ w Kabulu oraz cztonkowie misji ONZ czym
predzej z tego miasta odlecieli, bojac sig amerykariskich krokéw odwetowych.

Czy nastapi wiec przeciwuderzenie? i w kogo bedzie wymierzone? Bazy terrorystéw
w Afganistanie tymczasem opustoszady, wszyscy si¢ z nich wyniesli. Nie wiem, co sta-
nie si¢ teraz z bin Ladenem, ale Talibowie, ktdrzy dali mu schronienie, wezesniej juz
robili rzeczy tak straszne, ze nalezatoby im si¢ pare porzadnych gramotni¢é. Na razie
taduje si¢ rakiety Sredniego zasiggu na wiclkie jednostki amerykariskie zgrupowane
u wsc/)odniego wybrzez'a. Czy zostang uzyte, tego jeszcze nie wienr).

Widrne echa tej zbrodni trwajq i bedg trwaty, i nie ograniczq si¢ do kondolencyi,
nabozeristw zatobnych i wyrazéw sympatii dla Ameryki. Méwi si¢, ze Arabowie, ktd-
rych w Stanach Zjednoczonych mieszka kilka miliondw, byli juz dosyé silnie bombar-
dowani telefonicznymi pogrézkami i mogq ich spotkad jeszcze wigksze nieprzyjemno-
sci. Nie ze strony wtadz — nikt przeciez nie zapedzi amerykariskich Arabéw za druty
kolczaste, tak jak to podczas II wojny uczgyniono z amerykariskimi japoriczykami
— raczej ze strony wspdtmieszkaricow. W Austrii 35-tysigczna gmina muzutmarska
gwrdcita si¢ do wladz z deklaracjq lojalnosci, zeby ich nikt nie posadzit o jakakol-
wiek sympatig dla fanatycznych islamistéw.

Widoki, ktére ogladalismy w telewizji — Palestyriczycy tariczacy na ulicach Jerozolimy
czy Hebronu po nadejsciu wiadomosci z Nowego Jorku — nie przysparzajq im sympatii.
1 chociaz akurat ci, co tariczyli, sq Bogu ducha winni, Amerykanie nie beda ich sktonni
gbyt mocno teraz ukochac. Nieco humorystyczny w tej tragicznej sytuacji obrazek — Arafar
oddajacy krew, przypuszczam, ze Amerykanie wyleja jq do zlewu — nie zmieni fakm, ze
cata akcja nie jest korzystna dla Palestyriczykéw, ani na krotkg, ani na diuzszq mete.
Szczegdinie zas wygrany jest Ariel Szaron. Dotgd Ameryka weigz go lekko strofowata,
krytykujac dziatania zmierzajgce do likwidacji przywidcow skrajnych frakeji palestyri-
skich. Teraz, kiedy terrorysci probowali dosiggnac prezydenta Standw Zjednoczonych, to
sig zapewne zmieni: jak Kuba Bogu tak Bég Kubie, cho¢ wzywanie boskiego imienia nie
Jest tutaj na miejscu. lzraelczykom wigcej zostanie odpuszczone, ich sytuacia strategiczna
w cieniu koszmarnej nowojorskiej chmury wyraznie si¢ polepszyta.

Czy spodziewac si¢ nalezy dalszych, réwnie spektakularnych aktéw terroru? Nie wydaje
mi sig, zeby mozna byto prowadzic seri¢ zamachéw o takiej skali i rozpigtosci, jezeli



ROZDZIAL. 5. Warsztat dziennikarski 99

sig jest organizacjq, ktdra stara si¢ utajnic swe istnienie. Posytajac komus szyfrowane
wiadomosci, nieroztamywalnego szyfru uzy¢ mozna tylko raz. Powtarzanie operacji
bytoby réwnoznaczne z ujednoznacznieniem miejsca, z ktdrego nig kierowano. Poza
tym dostaé si¢ nieproszonemu terroryscie na poktad samolotu w Stanach nie bedzie
Juz tatwo, a uczynic to réwnoczesnie w kilku portach lotmiczych okaze si¢ niemozliwe.
Dotgd jedynie linie izraclskie, czyli El Al, stosowaly nadzwyczajne srodki ostroznosci,
podréznych badano az do sledziony i watroby, teraz w Stanach Zjednoczonych juz si¢
zapowiada podobne obostrzenia po ponownym otwarciu przestrzeni powietrznej.

Nie sqdzg wigc, zeby to mdgt by¢ poczqtek czegos wigcej, to raczej kulminacja wy-
sithu zmierzajgcego do zdemitologizowania mocarstwowosci jedynego i potgznego
imperium amerykasiskiego. Cel zostat przeciez zrealizowany: uderzono w samo serce
Ameryki, do czego nigdy wezesniej nie doszto, bo nawet Pearl Harbor znajdowato si¢
na dalekich peryferiach. Putin oficjalnie bardzo Amerykanom wspdtczut, ale sqdze,
ze na Kremlu po cichu odtariczono matego kozaka.

()

Niektdrzy piszq, jakoby pewne dane o szykujacym si¢ juz od kilku tygodni wielkim
gamachu byly wiadome stuzbom specjalnym, ale nie dotarty na wyzszy szczebel. Czy
to prawda — nie wiem, ale tak czy inaczej zamach to straszliwa lekcja, kidra poka-
zuje, ze administracja Busha, wpatrzona w niebo, gdzie zainstalowad miano tarcze
antyrakietowg, powinna byla zejs¢ wezesniej na ziemie.

Reportaz

Dobry reportaz powstaje ze zdziwienia.
Albo z oczarowania jakim$ cztowiekiem, czy splotem wydarzen.

Moze by¢, ze z protestu.

Czyli dlatego, ze dziennikarz potrafi przejmowac si¢ i to nie tylko soba.'*?

Reportaz jest chyba najbardziej literacka forma dziennikarska. Definiowany jest czgsto
jako sprawozdanie z wydarzen, jednak nie jest to zwykla relacja. Reportaz zawiera bowiem
roéwniez elementy subiektywne — oceng dokonywana przez uczestnika wydarzen, jego emocje
i sposob postrzegania sytuacji. Dla dziennikarza jest to jeden z bardziej wymagajacych gatun-
kéw — dobry warsztat, ciekawo$¢ $wiata, zrozumienie dla innych to jego podstawy.

Stowo reportaz pochodzi od faciriskiego reporto (donoszg). Dziennikarz nie musi
by¢ uczestnikiem wydarzeri, zeby opisaé je pézniej w reportazu — moze to zrobi¢ na
podstawie relacji innych oséb lub bedac jedynie obserwatorem. Celem nie jest wylacznie
opisanie wydarzenia (przekazanie informacji), ale réwniez opis sylwetek oséb zaangazo-
wanych w nie i towarzyszacych wydarzeniom uczu¢ i emogji. Reportaz jako samodzielny
gatunek wylonit si¢ z literatury, stad jego literackie elementy stylistyczne. Opis wydarzeni
jest najczedciej snuty przez narratora (autora-uczestnika), jezyk sugestywny, plastycznie
oddajacy rzeczywisto$¢, czesto stylizowany. Opowiesciom o wydarzeniach towarzysza
barwne opisy i portrety spotykanych oséb. Czesto pojawiaja si¢ réwniez monologi i dia-
logi, ktére rozwijaja akgje.

123 Andrzej Niczyperowicz (red.): Abecadto dziennikarza. Poznan 1996, s. 23.
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Przyklad 5.34
Reportaz - stylizacja jezykowa'*

Halny w Tatrach wpada jak diabet - aby zniszczyé, otumanic i poswiecic fatszywym ztotem.
Bedzie z tego cosik. Chyba holny idzie. Nad Giewontem wisq chmury jak krowie
cycki méwi gazdzina na zakopiariskich Krupdwkach, gdy kupuje od niej oscypek.

Meteorolodzy nazywajq je cylindrami tumaczy Wojciech Ggsienica-Byrcyn byby wie-
loletni dyrektor Tatrzariskiego Parku Narodowego. Jest przekonany ze w najblizszych
dniach zaduje, bo jemu powieki same sig sklejajq. Zawsze przed nadejsciem halnego
jest senny. No i rano spotkat si¢ z_Janem Szyszkg-Goljosem. Ten stary géral miat po
ojcach sporo ziemi w Dolinie Pigciu Stawdw (twierdzit, ze z turniami i koséwkq
ponad 100 ha). Zawsze tuz przed wielkim wianiem ogarnia go oblgdny zal za who-
sciami weielonymi do narodowego parku. Po nieprzespanej nocy pierwsze kroki kie-
ruje do Byrcyna, cho¢ dobrze wie, ze niczego nie zatatwi, zawraca glowe emerytowi.
Zresztg, gdy Byreyn byt dyrektorem Tatrzariskiego Parku Narodowego Szyszka tez nie
mégt mie¢ nadziei na interwencie. Owczesny dyrektor TPN w obronie ukochanych ,,ma-
luskich Taterkéw” jak powiadat, gotéw byt postradac stanowisko (do czego zresztq doszto).
Mimo to stary géral regularnie tuz przed wielkim wianiem stawat w progu dyrektorskiego
gabinetu chetny do ktémi. Ostabiony aurg Byrcyn biernie znosit rzucane psiokrwie, od
ktdrych gestniato powietrze, a gdy juz byt pewien, ze zaraz zasnie, przed kolejnym blu-
zgnigciem pytat cicho: Keecie gazdo butecke? i wyjmowat z teczki drugie sniadanie. (...)

Reportaz korzysta z wielu srodkéw artystycznych, ktdre sg charakterystyczne dla in-
nych gatunkéw. Do charakeerystycznych cech reportazu nalezy subiektywizm, skoncen-
trowany na uczuciach narratora — autora i spotykanych przez niego oséb. Opisywane
wydarzenia dzieja si¢ w porzadku chronologicznym, pokazana jest ich przyczynowo-
skutkowo$¢ i wspélzaleznosé. Czesto pojawiaja sie daty, miejsca, relacje naocznych os6b
wydarzenia, a z kazdym zdaniem wzrasta dramaturgia opisywanego wydarzenia. Re-
portaz jest odbiciem rzeczywistosci, opowiada o zdarzeniach tak, jak postrzegali je ich
uczestnicy. Jest autentyczny i prawdziwy. Reporter opowiada, co widzi i styszy, nie na-
rzucajac swojej osoby i swojej interpretacji uczestnikom zdarzenia. Reporter jest jedynie
maszyna do pisania, ktdra na papierze ma utrwali¢ to, co sig stalo.

Przyklad 5.35

Rola reportera'®

Zaczyna switad i powoli cichnie strzelanina, zostaje za nami. Niebo robi si¢ podobne
do tgki, porem wyglada jak morze, a potem jak réwnina w sniegu. Star, méwi Bota,
i Nelson zatrzymuje peugeota na ostonigtym zakrecie. ldziemy pieszo zobaczyé, co
dzieje si¢ w Cuilengues. Jest szary, chlodny swit, rosa, nie ma storica. Posuwamy sig
prayczajeni, bo nie wiadomo, kto kryje si¢ w tych domkach, kto jest za nastgpnym
rogiem uliczki i za nastgpnym. Diugo chodzilismy, zeby przekonac sig, ze miasteczko
Jjest martwe, bez sladéw zycia. Nie wiem, co stado sig tutaj przed naszym przybyciem.

124 Fragment reportazu ,Ale duje” http://www.reportaz-tygodnia.trop-reportera.pl/halny/halny/ale_duje.html
(1.03.2009).

125 Ryszard Kapusciriski: Jeszcze dziert zycia. Warszawa 1976, ss. 80-81.
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Bo nie tylko nie byto ludzi. Ale nie bylo tez zadnych innych stworzen. Ani psa, ani
kota. Ani kozy, ani kury. Ani ptakéw na drzewach. Chyba ani myszy.

Uspokojeni wracalismy do samochodu, kiedy Nelson nagle zatrzymat si¢, wyprostowat
ramiona i powiedziat, jeszcze dzien Zycia, bo teraz droga az do Bengueli byta juz wol-
na, i zaczat gimnastykowad si¢, a my wszyscy z nim, Bota chwiejnie, ciggle zataczajgc
sig, robige praechyly w lewo i w prawo, ale my energicznie, prosze oprzec dtonie na bio-
drach, nastepnie stangd na palcach i zrobic praysiad, i raz, i dwa, plecy wyprostowane,
glowa podniesiona do gory, glebszy przysiad, jeszcze glebszy a teraz wyrzuty ramion
do przodu i do tytu, mocniej, mocniej do tybu i wdech, i wydech, wdech i wydech, rece
poziomo, nie opuszczacl rgk, a teraz sktony ciata do przodu i na boki, na trzy tempa
iraz i dwa, i trzy, a teraz Zabka, a teraz motylek, a teraz wzeszto storice.

Poczatek pracy nad kazdym reportazem to wybdr wydarzenia, na kanwie ktérego
bedzie snuta opowies¢. Dziennikarz musi uwzgledni¢ mozliwos¢ dotarcia do informagji,
bezposrednich $wiadkéw, dokumentéw, a czesto réwniez... koszty. Najprostszym spo-
sobem zbierania informacji jest uczestniczenie w wydarzeniu lub kontake ze §wiadkami.
Jezeli te dwa sposoby zawioda, wéwczas mozna siggna¢ do dokumentdéw, chociaz te
czesto sa trudno dostepne lub po prostu nie istnieja. Dziennikarz moze dokonac ekspe-
rymentu na sobie, wcielajac sie w role osoby, ktérej srodowisko chce opisaé!'®. Piszac,
nalezy pamigta¢ o zachowaniu wybranej chronologii — moze to by¢ kolejnos¢ wydarzei
lub tez np. kolejnosé¢ zdobywania informacji. Reportaz wymaga od dziennikarza umie-
jetnosci zachowania proporcji migdzy emocjami i opisami.

KLASYCY REPORTAZU:
* Egon Erwin Kisch

¢ Melchior Wankowicz

*  Ryszard Kapuscinski

* Ernest Hemingway

e Hanna Krall

* Arkady Fiedler
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126 Jeden z klasykéw reportazu, Egon Erwin Kisch nocowat w przytutkach i przebywal z bezdomnymi, zeby
lepiej pozna¢ warunki ich zycia.
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ROZDZIAL 6.
Tlumaczenie tekstow o charakterze
dziennikarskim

The Media are American, Jeremy Tunstall'”

Jezyk obcy we wspétczesnych mediach

Wprowadzenie

Znajomo$¢ jezykéw obeych jest niezbedna wyksztalconemu cztowiekowi. Szcze-
gblnie czesto przydaje si¢ ona w pracy zawodowej dziennikarza, ktdéry — aby rzetelnie
wykonywa¢ swoja pracg - ,nie moze ogranicza¢ sie tylko do Zrédel publikowanych
w swym ojczystym jezyku”.'?

Dzigki rozwojowi technologii, gtéwnie — powstaniu Internetu — aby mie¢ dostep do
obcojezycznych Zrédet informacji (w tym mediéw o globalnym zasi¢gu i $wiatowych
agencji informacyjnych), dziennikarz musi pokonywaé bariery inne niz techniczne;
przede wszystkim sg to bariery kulturowe i jezykowe.

Problemy jezykowe w znacznej mierze rozwiazuje coraz powszechniejsza zna-
jomo$¢ jezyka angielskiego, ktéry w globalnej komunikacji — w tym komunikacji
medialnej — spetnia role dominujaca. Dzigki niemu mozliwa jest globalna wymiana
informacji i opinii.

O znaczeniu jezyka angielskiego w pracy dziennikarza $wiadczy tez fake, ze dwie
(amerykariska Associated Press (AP) i brytyjska — Reuters) z trzech najwazniejszych
agengji informacyjnych na $wiecie sa angielskojezyczne, cho¢ swéj serwis udostgpniaja
takze w kilku innych jezykach (nie ma wérdd nich jezyka polskiego).

Takze najbardziej wplywowe media na $wiecie — ksztaltujace §wiatowa opini¢ pu-
bliczna — to media angielskojezyczne. Naleza do nich brytyjska telewizja i radio BBC,
amerykariska stacja telewizyjna CNN oraz prasa drukowana: brytyjskie dzienniki
»The Times”, ,,The Guardian” oraz amerykariskie ,,The New York Times”, ,,Finan-
cial Times” oraz ,,The Daily Telegraph”, a takze tygodniki — ,,Time”, ,,Economist”,
»Newsweek”.

Warto tez podkresli¢, ze wszystkie media oraz wigkszo$¢ instytugji i organizacji udo-
stepnia swoje informacje w Internecie, nie ma dzi$ technicznego problemu z dotarciem

do nich.

127 Thum. Media sq amerykariskie, tytut artykutu J. Tunstallaz 1977 r.

128 M. Schmidt, Nauczanie dziennikarstwa w Europie. Przeglgd [w:] Media i dziennikarstwo na przetomie
wiekdw, Warszawa 1998, s. 42.
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Thumaczy¢ tekst — co to znaczy?

Myfélac o dumaczeniu tekstéw (nazywanym z jezyka angielskiego takze translacjq'®),

wiele 0séb utozsamia ten proces z przekladem kolejnych stéw na jezyk polski — jest to
jednak duzy bfad. Gdyby thumaczenie bylo tak proste — pisze Arkadiusz Belczyk — miej-
sce thumaczy juz dawno zajelyby komputery, a doktadniej — komputerowe translatory,
ktére stowa np. angielskiego oryginatu zastgpowatyby po kolei ich polskimi odpowied-
nikami'*, cztowiek bylby niepotrzebny.
W thumaczeniu tekstu chodzi o to, by odda¢ sens wypowiedzi autora
zawarty w oryginale; przekaza¢ CO, a nie JAK (czyli jakimi stowami)
powiedziat czy napisal.”!

Sa dwa gléwne powody, dla ktérych tdumaczenie stowo po stowie, ze stownikiem
w r¢ku czy tez za pomocy elektronicznego translatora, nie przynosi dobrych efektéw
i sprawia, ze lumaczony tekst nie jest informacyjnie wartosciowy. Sa to:
1. Wieloznaczno$¢ i kontekstowos¢ stéw.
2. Zréznicowanie kulturowe.

Ad. 1.

Stowa ze swej natury sa wieloznaczne i odwoluja si¢ do kontekstu sytuacji.

Kazdy, kto cho¢ w podstawowym stopniu postuguje si¢ jezykiem obcym, zapewne
spotkal si¢ z sytuacja, w ktérej znane mu stowo okazywalo si¢ znaczy¢ zupehnie co$
innego, niz si¢ wydawalo. Spowodowane jest to wieloznacznoscia stoéw, przez ktéra na-
lezy rozumie¢ odnoszenie si¢ jednego pojecia do kilku réznych przedmiotéw. Z tego
powodu, jeden wyraz z jezyka obcego mozna przettumaczy¢ na kilka réznych sposobéw.

Przyktad 6.1

Angielski czasownik to withdraw — moina przetumaczy¢ jako wyplacad,
np. pieniadze z bankomatu, albo jako wycofywaé, np. wojska z pola bitwy. Sho-
wo wizard oznacza czarodzieja, jednak w mowie potocznej nazywa si¢ tak takze
geniusza. Stowo food — jedzenie, ale — w zaleznosci od rodzaju tekstu — mozna
przettumaczy¢ je jako pozywienie, pokarm, zywnosé, prowiant czy tez karma.

Czasem wieloznacznos¢ angielskich stéw wynika z fakeu, ze tekst zostat napisany
przez Amerykanina, a nie Brytyjczyka — lub odwrotnie. Migdzy brytyjska a amerykanska
odmiang angielskiego wystepuja réznice — o czym nie mozna zapominaé. Przykladem
jest choc¢by wyraz wire, ktory w Wielkiej Brytanii oznacza drut albo przewdd, za$ w USA
— depesze. W sytuacjach, kiedy znaczenie stowa jest niejasne lub nie pasuje do kontekstu
zdania, nalezy siggna do stownika, gdzie na ogét podane sa zaréwno znaczenia stéw
w tzw. American English oraz w British English.

129 Ang. translation — dumaczenie; to translate — thumaczy¢.
130 A, Belczyk, Poradnik thumacza. Z angielskiego na nasze, Krakéw 2004, s. 7.
131 Tbidem, s. 7.
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Ad.2.
Jezyk jest zawsze powiazany z kultura, w jakiej funkcjonuje.

Biorac na warsztat dziennikarsko-translatorski tekst w jezyku obcym, nalezy pa-

mietaé, ze to, co oczywiste dla Brytyjczyka, Amerykanina, Francuza czy np. Japoti-

czyka, niekoniecznie musi by¢ oczywiste dla Polaka. Wynika to z réznych warun-

kéw, w jakich odbiorcy funkcjonuja — okreslanych mianem tta kulturowego'?, na

ktére sktadaja si¢ takie elementy zycia, jak:

* realia polityczne, prawne,

e zycie publiczne w kraju,

* tradycje, obyczaje,

e obchodzone $§wieta, ceremonie,

o religia,

* system edukagji, ochrony zdrowia,

* media i reklama — kt6re w réznorodny sposéb oddziatuja na postawy spoleczne,

* dorobek kulturalny narodu — literatura, sztuka — oraz historia — z ktérych
to czgsto media czerpia schematy, stereotypy, na ktérych opieraja roznorakie
skojarzenia, do ktérych odwoluja si¢ tytuly w mediach i poréwnania, przy-
stowia i powiedzenia.'*

Od tych elementéw zalezy, czy uzyte w oryginalnym tekscie: okreslenie, nazwa wia-
sna czy nazwisko — beda zrozumiate dla polskiego odbiorcy, czy tez beda wymagaly wy-
jasnienia, zastapienia nazwy ogdélnym opisem badz sformulowaniem bardziej powszech-
nym w jezyku polskim, czy wstawienia przypisu objasniajacego.'*

Przyklad 6.2
Kazdy Amerykanin wie, ze Independence Day, czyli Dzierr Niepodleglosci

oznacza 4 lipca, ale juz w Polsce nie mozna zaklada¢, ze dla wszystkich odbior-
céw jest to oczywiste. Nie wystarczy wicc proste thumaczenie zdania Senator
Harisson was shot on the Independence Day na zdanie Senator Harisson zo-
stat zastrzelony w Dzier Niepodleglosci. Thumaczenie — jesli dziennikarz chce
mieé¢ pewnos¢, iz zostanie zrozumiane przez wszystkich odbiorcéw - powinno
brzmie¢ na przyklad tak: Senator Harisson zostat zastrzelony 4 lipca, kiedy
Amerykanie swigtujg Dzieri Niepodleglosci.

W wyniku globalizacji i wzrostu poziomu wiedzy o zyciu w innych panistwach, przy-
padkéw, w kedrych konieczne bedzie objasnianie nazw czy stéw bedzie coraz mniej.
Mozna zauwazy¢, ze czg$¢ stéw, kedre kiedys wymagaly takiego objasnienia, dzis ich nie
potrzebuje. Naleza do nich np. Haloween, McDonald’s czy FBI.

Nalezy pamicta¢ jeszcze o tym, ze jezyk jest jednym z elementéw konstytuujacych
kulture narodowa spoleczeristw — wiele elementéw kultury jest zakorzenionych w jezyku.

132 Ang. cultural background.
133 Ibidem, s. 124.

134 Wigcej na temat strategii thumaczenia powiazanych z réznorodnoscia kulturowa w: S. Bani, An Analysis of
Press Translation Process (w:] Translation in Global News, Coventry 20006, ss. 42-44.
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W zaleznosci wigc od kultury, w jakiej ludzie si¢ wychowuja, moga réznie rozumied
znaczenie niektérych pojeé i réznie interpretowad te same wydarzenia. Czytajac tekst
w jezyku obcym, dziennikarz przystgpujacy do jego thumaczenia, powinien wigc zastano-
wi¢ si¢, czy nie ma w nim takich elementéw, ktére dla niego lub dla czytelnikéw polskich
moga by¢ niezrozumiate whasnie ze wzgledu na pewne kulturowe uwarunkowania.

Réznice w postrzeganiu $wiata wystepuja nawet w sytuacji, w ktdrej przedsta-
wiciele dwéch kultur postuguja sie tym samym jezykiem, tak jak w przypadku Bry-
tyjezykdéw i Amerykandw. O tym, jak bardzo istotne s te réznice, $wiadczy cho¢by fake,
ze nawet informacje, ktére powstaly w brytyjskiej odmianie angielskiego, w Stanach
Zjednoczonych s3 przeformulowywane i dostosowywane do realiéw miejscowych — tak,
aby byly zrozumiate dla Amerykanéw.'*

Podsumowujac, powiedzmy raz jeszcze, ze thumaczenie nie polega na odwzoro-
waniu sfowo po slowie oryginalnego tekstu. Istota thumaczenia tekstéw jest oddanie
sensu wypowiedzi autora z zachowaniem gramatycznych i stylistycznych zasad obo-
wiazujacych w jezyku polskim oraz z uwzglednieniem tta kulturowego odbiorcéw.

Specyfika thumaczenia tekstéw dziennikarskich

Thumaczenie tekstow jest obecne w réznych dziedzinach zycia — dumaczymy literature,
poezje, dokumenty, ale tez teksty uzytkowe — np. instrukeje obshugi. Kazdy rodzaj tekstu
posiada specyficzne whasciwosci, ktdre wplywaja na dumaczenie. W literaturze — thumacz
musi bra¢ pod uwagg np. $rodki stylistyczne, w przypadku instrukgji obshugi — praktyczna
uzyteczno$¢ tekstu, w przypadku dokumentéw — najwazniejsza jest tozsamo$¢ znaczen stéw.

Thumaczenie informacji, r6zni si¢ od translacji innych form przede wszystkim poprzez fakt,
ze rzadko kiedy artykuly thumaczone sa w calosci.'® Firiski badacz Kristian Hursti podaje

taka definicj¢ stowa translation w odniesieniu do dumaczenia informacji medialnych:

Translacja to czg$¢ procesu powstawania newsa, polegajaca na przetoze-
niu na inny jezyk tych czesci oryginalnej informacji, ktére sa wartoscio-
we i interesujace dla odbiorcéw."?”

W tlumaczeniu tekstéw dziennikarskich wazny jest réwniez czas — dziennikarz
musi wykona¢ pracg bardzo szybko; w przypadku portali internetowych pozadana jest
»natychmiastowo$¢”, z drugiej strony — dziennikarz/thumacz musi potozy¢ wigkszy nacisk
na atrakcyjnos¢ thumaczonego tekstu, jego tekst i musi by¢ zrozumiany i zapamictany.'

Kolejnym elementem istotnym dla procesu thumaczenia sa szczegdlne wymagania,
jakie stawia sie grupie zawodowej dziennikarzy. Wiaza si¢ one z potrzeba szczegélnej
dbalosci o poprawnosé i czystosé jezyka polskiego. Dziennikarzom zarzuca si¢ czgsto,
ze zbyt chetnie uzywaja angielskiej terminologii, ale jednoczesnie unikanie zapozyczen

135 M. Gutiérrez, Journalism and the Language Divide [w:] Translation in Global News, Coventry 2006, s. 30.
136 Wyjatkiem sa czasopisma, gazety czy portale internetowe, ktére z zatozenia drukuja wybor przektadéw
z prasy $wiatowej, jak np. tygodnik FORUM.

137 K. Hursti, An Insider’s View on Transformation and Transfer in International News Communication: An
English-Finnish Perspective [w:] “Helsinki English Studies” Vol.1, 2001, www.eng.helsinki.fi/hes/Translation/
insiders_view.htm, dostep z dnia 5 lutego 2009 r., dum. wlasne.

138 Y. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska,. Krakéw 2002, s. 9.
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powinno by¢ stosowane z rozsadkiem. Nie nalezy przekladaé na jezyk polski stéw
i zwrotéw, ktdre na state weszly do polszczyzny — niektére sa nieprzettumaczalne, nie
maja polskiego odpowiednika albo jest on opisowy — a przez to niepraktyczny szczegdl-
nie w mediach, w ke6rych liczy si¢ zwigzto$¢ przekazu. Do takich terminéw naleza, np.:
laprop, online, news, succesful, e-mail czy flash mob.*

Kazdy jezyk méwiony ewoluuje, jest zywy — zmienia si¢ pod wplywem innych jezy-
kéw i nie jest to zjawisko negatywne. Celem jest jedynie, by na skutek oddziatywania
mediéw stowa obcojezyczne nie wypieraly polszczyzny. Przykladem jest wyraz aplikacja,
ktérego w jezyku polskim nie ma — jest on jezykowa kalka na oznaczenie wniosku czy
podania o pracg. Tymczasem tatwo zauwazy¢, ze w przypadku np. funduszy europej-
skich, coraz wigcej oséb, firm, instytucji aplikuje o pieniadze zamiast o nie wnioskowac.

O ksztalcie thumaczenia tekstu dziennikarskiego decyduje tez gatunek tekstu, kedry
dziennikarz podejmuje si¢ przetozy¢. Wazne jest, czy thumaczymy krétka informacje —
news (w tym przypadku wazna jest wiec wierno$¢ faktow, dat, nazwisk; zdania sa krétkie,
pozbawione opinii), artykul publicystyczny, felieton czy np. recenzje.

W przypadku newsa wystgpuje stosunkowo najmniej probleméw z thumaczeniem.
Wigcej probleméw pojawia si¢ w przypadku dhuzszych artykutéw, zawierajacych opini¢
i wypowiedzi. Wéwczas — jak podkresla zawodowy thumacz Zbigniew Mach — pojawia
sie kwestia stylu autora; stylu — ktéry thumacz powinien stara¢ sie odda¢.!

Warto podkresli¢, ze media sa zrédlem, na ktérym odbiorcy buduja obraz rzeczywi-
stodci. Jesli cos nie pojawia si¢ w mediach, to czgsto nie jest przedmiotem zainteresowa-
nia spofeczedistwa. Jednym z celéw mediéw — obok przekazywania informacji i opinii
— jest wiec interpretacja rzeczywistosci.'*! W przypadku tekstu w jezyku polskim, keéry
powstaje w oparciu o tekst w jezyku obcym, mamy wiec do czynienia z podwdjna in-
terpretacja owej rzeczywistosci. Najpierw dokonuje jej autor oryginalnego przekazu,
pézniej — dziennikarz/dumacz. Ten fakt pokazuje, jak wielka wage musi on przyklada¢
do poprawnego zrozumienia tekstu.

Techniki thumaczenia tekstéw dziennikarskich

Faktyczny proces thumaczenia rozpoczyna si¢ juz w momencie dokonywania
selekeji zagranicznych tematdéw, jakie przyciagaja uwage dziennikarza.'* Jest ona
podstawg procesu zwanego gatekeeping. W kontekscie dokonywania selekeji — de-
cydujace znaczenie ma to, czy dziennikarz prawidlowo rozumie przekaz w jezyku
obcym, a co za tym idzie — uzna, ze informacja jest interesujaca. Nalezy wiec zaczaé
od dokladnego przeczytania tekstu w jezyku obcym. Chodzi o to, aby dumacz
dobrze zrozumiat tres¢ oryginatu.

Finiski badacz Kristian Hursti, w oparciu o analizy informagji z agencji Reuters duma-
czonych przez dziennikarzy Fifskiej Agencji Informacyjnej, proponuje wyrdznienie czte-

139 Nieprzettumaczalne sa czgsto stowa dotyczace nowoczesnych technologii informatycznych, mediéw elek-
tronicznych, ekonomii, reklamy. Jest to wynik silnego wplywu jezyka angielskiego na polszczyzne. Przyczyna
tkwi tez w tym, ze wickszo$¢ nowoczesnych rozwiazan powstaje w Stanach Zjednoczonych, skad — wraz z na-
zwa — rozprzestrzeniaja si¢ one po $wiecie; J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wrockaw 2005, ss. 61-62.

140 A, Sadowska, op. cit.
141 A, Kozlowska, Oddziatywanie mass mediéw. Warszawa 2006, s. 79.

142 K. Hursti, op. cit.
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rech gléwnych technik przekiadu informacji medialnych.'®® Stosowanie ich pozwoli na
osiagniecie dwéch gléwnych celéw tlumaczenia tekstu, tj. aby: W zgodzie z intencjami
autora przekazaé okre$lone informacje oraz zrobié to poprawnie jezykowo.'*

Techniki thumaczenia informacji medialnych wg K. Hursti’ego:'®
1. Reorganizacja / Reorganisation;

2. Usuwanie / Deletion;

3. Dodawanie / Addition;

4. Zastgpowanie / Substitution.

Ad.1.

Reorganizacja

Reorganizacja (zamiana kolejnosci) jest zabiegiem przydatnym, gdy konieczne jest
przetlumaczenie tekstéw réznigcych sie skladnig i szykiem wyrazéw — czyli wlasciwie
we wszystkich tumaczonych tekstach. Jest to uwarunkowane odmiennymi zasadami
gramatycznymi, ktére okreslaja miejsce czgsci mowy w zdaniu. Ponadto, mozliwa jest
sytuacja, ze konkretna informacja interesuje czytelnika polskiego z innych powodéw,
niz te, dla keérych zostala napisana. Wowczas réwniez nalezy zastanowi¢ si¢ nad zmiang
kolejnosci informacji, co poskutkuje polozeniem nacisku na inny aspekt wiadomosci.
W prakeyce okazuje sig, ze na decyzjg o wykorzystaniu tego zabiegu wplyw maja wiasnie
spodziewane preferencje potencjalnych odbiorcéw.

Przystgpujac do thumaczenia, dziennikarz powinien zada¢ sobie pytania:
Czy szyk zdan tekstu Zrédtowego jest zgodny z polska sktadnia?
Czy wystepujace w tekscie konstrukeje jezykowe istnieja w jezyku polskim?
3. Czy struktura tekstu Zrédfowego powinna zostaé zachowana czy zmieniona?
4. Czy nalezaloby zacza¢ tekst od innej informacji — aby byt bardziej interesujacy
dla polskiego czytelnika?
5. Czy niektére — mniej wazne dla polskiego odbiorcy detale — mozna bez uszczerb-
ku dla wartosci informacyjnej tekstu umiesci¢ na koricu?
Odpowiedz na te pytania pozwoli na podjecie decyzji co do przeksztalcenia strukeu-
ry tekstu lub struktury zdan.
Sytuacja wymagajaca zmiany szyku pojedynczego zdania jest uzycie w tekscie orygi-
nalnym konstrukgji jezykowych nieobecnych w jezyku polskim.

N —

Przyklad 6.3

Thumaczac ponizsze zdanie, konieczne jest dokonanie zmiany jego szyku.

Gordon Brown is being urged to scrap, or at least postpone, plans to partially privatise
Royal Mail in the face of a growing revolt by Labour MP.
(, Times Online”)

143 Tbidem.
144 A, Belczyk, op. cit., ss. 11-30.

145 Opis czterech kolejnych technik wraz z poszczegélnymi zabiegami oparto na dwéch zrédfach - A. Belezyk,
op. cit., ss.11-32, K. Hursti, op. cit.
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Zdania tego nie mozna w polskiej wersji rozpoczaé od nazwiska brytyjskiego
premiera, gdyz sformulowanie Gordon Brown jest naciskany, aby odrzucit lub
co najmniej odsungt w czasie plany czesciowej prywatyzacji brytyjskiej poczty
Royal Mail w obliczu sprzeciwu cztonkdw parlamentu z Partii Pracy brzmi co
najmniej niezrecznie.

Thumaczenie powinno brzmieé: W obliczu sprzeciwu laburzystowskich czton-
kéw brytyjskiego parlamentu, premier rzqdu Gordon Brown byé moze bedzie
zmuszony zrezygnowad lub odsungé w czasie czesciowq prywatyzacje brytyjskiej
poczty Royal Mail.

W jezyku polskim inna niz w angielskim jest takze w zdaniu pozycja okolicznikéw
i dookreslen.

Przyklad 6.4

Zdanie A spokeswoman for Meteo Group, the weather service, said that snow-
Jall would continue and even intensify during the Day (,Times Online”)
nalezy przettumaczy¢ na Przedstawiciel osrodka badaii meteorologicznych
MeteoGroup, zapowiedzial, iz w ciggu dnia opady sniegu nie ustang, a wrecz
mogq sig nasilic. Jak wida¢ dookreglenie ,,0srodek badar meteorologicznych” zo-
stalo przesuniete przed nazwe wlasng MeteoGroup.

Ad. 2.

Usuwanie

Zabieg ten polega na usuwaniu niektérych elementéw z thumaczonego tekstu 7zré-
dlowego oraz na upraszczaniu sformulowan, celem osiagnigcia zwigztosci, zrozumia-
Yosci, klarownosci tekstu. Z upraszczaniem czy usuwaniem jest pewien problem, gdyz
wydaje si¢, ze thumacz nie ma prawa usuwac tresci z oryginatu.'* Tym bardziej dzienni-
karz/thumacz, jako ze jego zadaniem jest wierne i obiektywne przekazywanie informacji.
Obicktywizm znaczy za$ — jak pisze Anna Kozlowska, ,przedstawianie rzeczywistosci
takiej, jaka ona jest”.'”” Mimo to czasem ten zabieg okazuje si¢ znacznie ulatwiajacy
przyswojenie polskiemu odbiorcy przethumaczonego tekstu.

Przyklad 6.5

Dila polskiego czytelnika czesto zadnego znaczenia nie maja informacje dotyczace oséb
z zycia publicznego np. w Stanach Zjednoczonych, o ile informagcje te nie sa istotne
dla tematu tekstu. i tak ze zdania: Two nominees, including Tom Daschle, who was
in line to be secretary of Health and Human Services, withdrew from considera-
tion after revelations of delinquent taxes (AP) mozna bez utraty znaczenia usunaé
informacje dotyczace Toma Daschle, ktéry mial sprawowaé funkcje ministra zdrowia
i ograniczy¢ si¢ do tumaczenia o tresci: Dwdch kandydatéw na ministréw stracito
swoje szanse na stanowiska po ujawnieniu ich zaleglosci podatkowych.

146 A, Belcezyk, op. cit., s. 18.
147 A. Kozlowska, op. cit., s. 80.
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Ad.3.

Dodawanie...

...uzupelnianie — dopowiadanie. Zabieg odwrotny do upraszczania czy usuwania.
Nalezy go stosowa¢, kiedy konieczne jest doprecyzowanie, o co autorowi tekstu cho-
dzilo. Jest przydatny np. w sytuacjach, w kedrych w teksécie oryginalu wystepuja skroty,
nazwy wlasne, nazwiska os6b - nieznane polskiemu odbiorcy. Wéwczas zachodzi potrze-
ba, aby skréty te rozwinad, czy tez dookresli¢, co nalezy rozumieé pod konkretna nazwa.
Dodawanie stéw w polskim thumaczeniu bywa tez konieczne w sytuacjach, kiedy do
glosu dochodza réznice gramatyczne.

Przyktad 6.6

W zdaniu “We got rid of a cruel system,” he said, referring to the cancer suf-
Jerers who were denied NHS treatment if they bought drugs available only in
the private sector (, Times Online”, 9.02.2009), tym, co moze by¢ niezrozumia-
fe dla polskiego czytelnika jest NHS — skrét od National Health Service, czyli
brytyjskiej, publicznej stuzby zdrowia. W tekscie polskim, nalezy wigc wyjasnié,
co on oznacza: Pozbylismy si¢ okrutnego systemu — powiedzial w nawigzaniu
do 0sdb cierpigcych na raka, ktérym publiczna stuzba zdrowia, czyli NHS,
odmawiata leczenia, jesli ci korzystali z lekarstw dostepnych tylko w prywat-
nym systemie ochrony zdrowia.

Czesto zdarza sig, ze w oryginalnym tekscie pojawia si¢ nazwisko osoby, ktéra moze
by¢ nieznana polskim odbiorcom. Tlumaczac wige tekst, dotyczacy np. Condoleezy
Rice, nalezy wyjasni¢, ze jest to byla sekretarz stanu USA, mozna doda¢, iz w rzadzie
George’a W. Busha. Warto tez dopowiedzie¢, cho¢by w nawiasie, iz w USA, sekretarz
stanu to odpowiednik polskiego ministra.

Ad.4.

Zastgpowanie.

Proste zastepowanie. Ta technika przydaje si¢, kiedy przedumaczone sformutowa-
nia nie brzmia zbyt dobrze i wydaje si¢, Ze w jezyku polskim mozna uzy¢ okreslen bar-

dziej adekwatnych.

Przyklad 6.7

W artykule dotyczacym zamknigcia wigzienia w Guantanamo na Kubie przez
prezydenta USA Baracka Obame, Tim Reid z ,,/The Times” napisal: The cen-
trepiece of his second day in office was the order to close the controversial
Jjail at the US military base in Guantdnamo Bay|...]. W zdaniu tym niezbyt
trafune byloby uzycie dostownego ttumaczenia stowa centerpiece, ktdre ozna-
cza chlube. Lepiej zdanie to przettumaczyé nastgpujqco: Najwazniejszym za-
daniem prezydenta w drugim dniu jego urzedowania byto wydanie rozkazu
zamknigcia kontrowersyjnego wigzienia w amerykatiskiej bazie wojskowej
w Zatoce Guantanamo |[...].
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Laczenie zdati — czyli zastgpowanie dwéch lub wiecej krétkich zdari w jedno dluzsze.
Jest to zabieg przydatny w przypadku tekstéw dziennikarskich — pozwala na znaczne ich
skrécenie. Kazda gazeta drukowana ma okre$long objetodé. Dziennikarz w wickszosci
przypadkdw jest wige ograniczony liczba znakdw, jakie moze poswieci¢ na swdj tekst. Jesli
ja przekroczy, jego artykut zostanie skrdcony (co moze niekorzystnie odbi¢ si¢ na jego
tresci) lub odrzucony przez redaktora wydania. W przypadku internetowych wydan gazet
czy portali funkcjonujacych tylko w sieci, restrykcje co do objetosci tekstu sa mniejsze,
aczkolwiek zbyt dlugie teksty nie ciesza sie zainteresowaniem internautéw.

Przyktad 6.8

Zdania: Portuguese driver Paulo Jorge Nogueira da Silva, 46, denies six
counts of causing death by dangerous driving. Mr da Silva also denies cau-
sing six deaths by careless driving (BBC News) mozna polgczyé, jako ze oba
zarzuty — jazdy niebezpiecznej i nieostroznej odnoszq si¢ do jednego wypadku,
w ktdrym Smieré poniosty cztery osoby. Ostatecznie thumaczenie moze miec takq
postac: Pochodzacy z Portugalii czterdziestoszescioletni kierowca zaprzecza, jakoby
spowodowat smierc szesciu oséb przez swojg niebezpieczng i nieostrozng jazdy.
Warto zwrdci¢ wwage, ze w ttumaczeniu podane zostaly jedynie ogdlne informa-
cje, dotyczqce kierowcy — ze wzgledu na fakt, iz do opisywanego zdarzenia doszto
w Wielkiej Brytanii, dla polskiego czytelnika zapewne nie ma wigkszego znacze-
nia, jak nagywat si¢ sprawca.

Dzielenie zdan. Jest zabiegiem odwrotnym do faczenia. Polega na tworzeniu dwu
lub wiecej krétszych zdan z jednego dlugiego. Nalezy robi¢ to za pomoca kropek lub
co najmniej $rednika. Zabieg ten jest przydatny, kiedy thumaczone bez dzielenia zdanie
sprawia ttumaczowi trudnosé.

Przyktad 6.9

Zdanie Pope Benedict XVI provoked widespread anger last month when he
rescinded the excommunications of Bishop Williamson and three fellow bi-
shops, all members of the Society of St. Pius X, as part of an effort to heal
a 20-year schizm (The New York Times Online, 9.02.2009) mozna podzieli¢
na trzy krétsze, przestawiajac jednoczesnie ich szyk: W ubieglym miesiqcu
papiez Benedykt XVI wywolal gniewny sprzeciw, uniewazniajqc ekskomuni-
ke biskupa Williamsona oraz trzech innych biskupéw. Wszyscy byli cztonka-
mi Stowarzyszenia swigtego Piusa X. Celem papieza bylo zakoticzenie trwa-
Jacej od 20 lat schizmy.

Uogdlnianie. Ten zabieg z kolei jest przydatny, kiedy w thumaczonym artykule
dziennikarz napotyka na stowo, posiadajace w jezyku polskim dwa lub wiecej znaczen,
az kontekstu caloéci nie mozna wywnioskowaé, o ktére znaczenie chodzi. Wéwczas na-
lezy znalez¢ bardziej ogdlny polski wyraz, ktéry odnositby si¢ jednakowo do mozliwych
tlumaczefi.
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Przyklad 6.10

I couldn’t bear the thought of Hanukkah without latkes, made with grated
potatoes, flavored with onion, golden brown and dripping with oil (The New
York Times, 9.02.2009) nalezy — stosujac zabieg uogélniania — przethumaczy¢
jako —Nie wyobrazam sobie Swigta Hanuka bez plackéw latke, przyrzqdzo-
nych z tartych ziemniakdéw, przyprawionych cebulg, ztotobrgzowych i ocie-
kajgcych tuszczem. Nie wiadomo przeciez, czy autor tekstu o $wigtecznych
obyczajach zydowskich miat na mysli olej roslinny, oliwe z oliwek czy tez olej
palmowy. Dlatego konieczne jest uzycie wyrazu ogdlniejszego — thuszcz.

Tytuly i nagléwki artykuléw
Cechy szczegélne a thumaczenie

Specyficzne wymogi dotycza tytutdéw i nagléwkdéw prasowych. Zwiazane jest to
z cechami budowy tytulu, ktére powoduja, ze jego przetozenie bywa szczegélnie
kiopotliwe:

1. Autorzy anglojezyczni czgsto uzywaja w tytulach skrétéw, opuszczaja przedim-
ki, taczniki, stosuja nietypowa skladnie, interpunkcje oraz kolejno$¢ wyrazéw
w zdaniu;

2. Bywa, ze tytuly odwoluja si¢ do tha kulturowego — opierajac si¢ na przystowiach
i powiedzeniach, skojarzeniach — odwolujac si¢ do realiéw zycia w danym kraju.
W tytulach powszechnie stosuje si¢ takze idiomy i zwiazki frazeologiczne;

Praktycy radza zmierzy¢ sie z tytulem dopiero po przeczytaniu i przettumaczeniu
tekstu, bowiem dopiero z kontekstu wynikaé powinno jego znaczenie. Nalezy tez zwré-
ci¢ uwagg na skroty, idiomy i zwiazki frazeologiczne — w przypadku tumaczenia tytutéw
ich znajomos¢ jest konieczna.

Skréty

W jezyku angielskim wystepujace czesto, sa wyrazem ekonomizacji jezyka medidw.
Jedna ze stosowanych form skracania jest pomijanie jakiegos stowa, jak w tytule Suicide
Bomber Kills 28 in Sri Lanka (The New York Times Online). W tym wypadku ,,28”
oznacza liczbe ofiar samobéjczego zamachu bombowego na Sri Lance, jednak w na-
gléwku pominicto stowo oftary.

Innego rodzaju skrétami s popularne w jezyku angielskim krétkie wyrazy, kedre
zawladnely tytutami i s z stosowane rozmystem. Przykladem jest: ain’t, bedacy zaprze-
czeniem, albo ban — uiywany zamiast forbid i probibit.'**

Wreszcie, znane skréty nazw organizacji nie zawsze sa identyczne z przyjetymi w je-
zyku polskim. Przykladem jest cho¢by IMF — International Monetary Fund, po polsku
— MFW — Mie¢dzynarodowy Fundusz Walutowy.

148 Réwnie popularne sa bid, crash, claim, cut, dash, hit, move, pact, plea, probe, quit, quiz, rap, red, rush, slash;
Distinctive features of news headlines. Peculiarities of their translation according to these features [2:] www.trans-
lationcity.com, dostep z 5.02.2009 .
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Przyktad 6.11

Wszystkie nagtéwki pochodza z ,, The New York Times Online” (9.02.2009):

Ain’t That America — Nie ta Ameryka;

It Ain’t Over —To nie koniec;

Matchmakers We Ain’t — Swatki, kt6rymi nie jeste$my...

California Voters Ban Gay Marriage — Kalifornijscy wyborcy przeciw malzen-
stwom homoseksualnym

Idiomy i zwigzki frazeologiczne

Idiomy i zwiazki frazeologiczne to konstrukcje jezykowe ztozone z dwoch lub wigk-
szej liczby wyrazdw, ktdre tacznie maja inny sens niz pojedyncze wyrazy uzyte w zloze-
niu. Konstrukeje te pojawiaja si¢ czgsto w anglojezycznych tytutach prasowych.

W przypadku idioméw i zwiazkéw frazeologicznych nalezy pamigta, iz:

* moga one mie¢ odpowiednik w jezyku polskim w postaci jednego wyrazu, np.

to take a risk — ryzykowaé;

* moga mie¢ swdj odpowiednik — réwniez idiom lub zwiazek frazeologiczny, np.

the shadow cabinet — gabinet cieni, to read between lines — czytaé migdzy wiersza-
mi, ups-and-downs — wzloty i upadki, o sched crocodile tears — wylewal krokodyle
Yzy, chip-and-carrot policy — polityka kija i marchewki itp.

* moga mie¢ odpowiednik znaczeniowy, ale nie tozsamy literalnie, np. to rain cats

and dogs — la¢ jak z cebra, to buy a pig in a poke — kupi¢ kota w worku itp.

* moga nie mie¢ odpowiednika — wéwczas konieczne jest tumaczenie opisowe.

Przyklad 6.12

Oto kilka oryginalnych tytutéw prasowych, w ktérych wykorzystano zwroty
idiomatyczne oraz propozycje ich thumaczen:

Getting rid of original sin (BBC Online) — Pozbywanie si¢ grzechu pierworodnego
Raining cats and dogs! (BBC Online) — Leje jak z cebra!
Talk show; Night-Owl Option (The New York Times Online) — Talk show — pro-

pozycja dla nocnych markéw

Tytulu z jezyka angielskiego raczej nie nalezy dumaczy¢ dostownie, gdyz - zgodnie
z opinig dziennikarzy'® - taki tytut méglby by¢ malo interesujacy po polsku. Jarostaw
Gizinski z tygodnika ,Newsweek Polska” twierdzi, ze tytuly w mediach amerykanskich
maja charakter informacyjny, sa konkretne, polski czytelnik bardziej interesuje si¢ tek-
stem o tytule intrygujacym, ,finezyjnym.”'>® Cechq odrézniajaca tytuly polskie od ame-
rykaniskich i brytyjskich jest takze fake, ze te pierwsze skupiajg sie zwykle na jednym
elemencie czy problemie poruszonym w tekscie. Tymczasem, zasada tytutéw w kulturze

anglosaskicj jest: Headlines should tell the story — Tytut powinien méwic o tresci."'

149 Wypowiadajacych si¢ na famach miesiecznika Press, A. Sadowska, op. cit.
150 Tbidem.

15U Distinctive features of news headlines. Peculiarities of their translation according ro these features [z:] www.
translationcity.com, dostep z 5.02. 2009 r.
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Pulapki thumaczenia. Czego si¢ wystrzegaé?

Dziennikarz moze wpas¢ na pomyst, aby — w procesie thumaczenia — wykorzysta¢
elektroniczne translatory, jednak ze wzgledu na: wieloznacznos¢ stéw oraz znaczenie
tla kulturowego - nie nalezy korzystaé z dostepnych w Internecie stron oferujacych
tlumaczenie tekstu on-line. Takie rozwiazanie jest kuszace — wydaje si¢ szybkie i tatwe
— ale w istocie elektroniczne translatory w pracy dziennikarza/thumacza mogg jedynie
wprowadzi¢ w blad.

Przyklad 6.13

Ponizej znajduje sie fragment artykutu z ,The New York Times Online”
(28.01.2009):

The economic stimulus plan that Congress has scheduled for a vote on Wednesday
would shower the nation’s school districts, child care centers and university cam-

puses with $150 billion in new federal spending [...].

Oto tlumaczenie zaproponowane przez elektroniczny translator, dostgpny na
stronie www.translate.pl:

Ekonomiczny plan pobudki co (2eby; ktdry) Kongres zaplanowat na glosowanie
(glos) na Srodzie bythy przelotny deszcz nardd s szkolne okregi, dziecke (dzie-
cinny) troska (wwaga; troszczyé sig) centra i uniwersytet (uniwersytecki) tereny

uniwersytetu z $150 miliard w nowych wydatkach federalnych [...].

Oto za$ tekst przedumaczony prawidlowo: Plan pobudzenia gospodarki bedzie
przedmiotem obrad Kongresu w srode. Dzigki niemu mozliwe byloby zapewnienie
szkolom, przedszkolom i uniwersytetom dodatkowych 150 miliardéw dolaréw |[...].

Anna Sadowska pisze: ,,jesli humacz potrafi pisa¢ jak dziennikarz, to jest skarbem,
o ktérym marza redaktorzy”%. Odwrécimy to stwierdzenie — jedli dziennikarz potraf
tlumaczy¢, to jest takim whasnie skarbem.

Rolg dziennikarza jest nie tylko przekazywanie polskim odbiorcom przedumaczonych
informacji, ale tez odpowiednia ich interpretacja i wyjasnienie, jakie jest znaczenie
i mozliwe skutki opisywanych wydarzen dla §wiata i Polski. Rola, ale tez odpowiedzial-
no$¢ dziennikarza jest wiec ogromna! Przykladem obrazujacym niebezpieczeristwo, jakie
niesie ze sobg zle dumaczenie informacji z mediéw zagranicznych jest kryzys dyploma-
tyczny, jaki miat miejsce w zwiazku z artykulem w niemieckiej gazecie ,, Die Tageszeitung”,
dotyczacym polskiego prezydenta. Wowczas t0'% Zle przethumaczono wyraz die Schurken
— w odniesieniu do prezydenta Lecha Kaczyniskiego i jego brata Jarostawa. Zamiast sto-
wa fobuzy w polskim tekscie znalazt si¢ wyraz zlodziejaszkowie. Skutkiem bylo odwolanie
przez glowe paristwa wizyty w Niemczech na szczycie weimarskim. !

Zaprezentowane techniki thumaczenia sa najwazniejszymi i najbardziej przydatnymi
w pracy dziennikarza. Jedyna droga do sprawnego postugiwania si¢ nimi jest praktyka,

152 A, Sadowska, op. cit.

153 Zdaniem ekspertow ze Stowarzyszenia Thumaczy Polskich, ibidem.

154 Tbidem.
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praktyka i jeszcze raz praktyka oraz doskonalenie znajomosci jezyka angielskiego. Dla-
tego osoby mySlace o przyszlej pracy w mediach, powinny juz na etapie nauki jezyka
w szkole $redniej zwracaé szczeg6lng uwage na jezyk mediéw $wiatowych — jego niuanse
i specyfike. Na koniec proponujemy wigc kilka ¢wiczen — jako wstgp do dumaczenia
tekstéw dziennikarskich w przysztosci.

Zadanie 6.1

Na stronie internetowej wybranego dziennika zagranicznego znajdz artykut na
interesujacy ci¢ temat. Wybierz z niego 3-4 zdania, ktére wydaja ci si¢ kluczowe
dla jego tresci i uszereguj je od najistotniejszego, do najmniej waznego. Na ich
podstawie napisz w jezyku polskim streszczenie wybranego przez siebie artykulu.

Zadanie 6.2

Na stronach internetowych amerykanskiej telewizji CNN oraz brytyjskiej BBC

znajdz dwie informacje, dotyczace tego samego wydarzenia. Przeczytaj je uwaz-

nie i poréwnaj. Odpowiedz sobie na pytania:

a) Czy tytuly maja podobny wydzwiek czy tez klada akcent na inne aspekty
wydarzenia?

b) Czy w tekscie zainteresowaniem dziennikarzy CNN i BCC cieszyly sie te
same szczegbly wydarzenia?

c) W jaki spos6b zostaly skomentowane?

Sprébuj niezaleznie przettumaczy¢ obydwa teksty — czy ich sens jest taki sam?
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Stawomir Gawronski

ROZDZIAL 7.
Promocja i kontakty z czytelnikami,

stuchaczami i telewidzami

Wspélczesne srodki masowego komunikowania, oprécz realizacji funkeji informa-
cyjnej, opiniotworczej czy rozrywkowej, funkcjonuja jak klasyczne przedsiebiorstwa
ustugowo-produkeyjne, realizujac tym samym réwniez funkcje ekonomiczng. Wynika-
jacy z niej cel dzialalno$ci podmiotéw medialnych odnosi si¢ do maksymalizacji zysku
lub przynajmniej maksymalizacji rozwoju, profesjonalizacji i ekspansji rynkowej. Tak
postawione i zdefiniowane cele organizacyjne moga by¢ zrealizowane wylacznie dzigki
budowaniu silnej pozycji rynkowej, mierzonej liczba odbiorcéw przekazéw medialnych
i udzialem w rynku medialnym. Media masowe s3 zatem nie tylko mediami reklamo-
wymi, sthuzacymi promowaniu zréznicowanych produktéw i ushug, lecz réwniez same
— jako podmioty rynkowe, wymagaja promowania swojej dziatalnosci i oferty, jak réw-
niez musza umiejetnie rywalizowa¢ o klientéw — czytelnikdw, widzéw czy stuchaczy,
kreowa¢ w nich postawy lojalnosciowe i tym samym wzmacnia¢ swoje pozycje konku-
rencyjne. W niniejszym rozdziale zaprezentowano zagadnienia zwiazane z dzialalnoscia
promocyjna, realizowang na potrzeby redakeji medialnych, jak réwniez przedstawiono
istote, formy i techniki kontaktéw z audytoriami medialnymi, a takze konsekwencje
wsplpracy pomiedzy mediami masowymi i ich odbiorcami, jaka jest wypracowanie
modelu dziennikarstwa obywatelskiego.

Promocja

Jak stusznie zauwazyt P. Kotler, wspélczesny, nowoczesny marketing wymaga czego$
wigcej niz tylko wyprodukowania dobrego produktu, po atrakcyjnej cenie i dostgpnego
do docelowych nabywcéw. Przedsigbiorstwa musza takze komunikowad sie ze swoimi
obecnymi i potencjalnymi klientami. Nie do uniknigcia staje sie ich rola jako komuni-
katora i promotora. Promocja, bedaca systemem komunikacji marketingowej sktada sie
z czterech podstawowych elementéw:

e reklamy,

e public relations,

* promogji sprzedazy,

* sprzedazy bezposredniej'.

Powolujac sie na klasyczne definigje tych instrumentéw, skrétowo mozna powiedzie¢, 7e:'*®

155 P Kotler, Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola. Warszawa 1994, s. 546.

156 Tbidem.



ROZDZIAL 7. Promocja i kontakty z czytelnikami, stuchaczami... 117

* reklama — to kazda platna forma nieosobistej prezentacji i promocji idei, dobra
lub ustugi przez okre$lonego sponsora,

* public relations — to wszelkie dzialania, majace na celu promowanie, budowanie
i ochrong wizerunku przedsigbiorstwa lub produkeu,

* promocja sprzedazy — to krétkookresowe dzialanie stosujace bodzce ekonomicz-
ne w celu pobudzenia sprzedazy, produkeu lub ustugi,

* sprzedaz bezposrednia — to osobista i bezposrednia prezentacja oferty przez
sprzedawce potencjalnemu nabywecy.

Komunikacja marketingowa jest procesem przekazywania informacji innym pod-

miotom i wymaga wystgpowania szesciu elementéw:

o 7rédia,

¢  komunikatu,

* kanalu komunikacji,

* odbiorcy,

* procesu kodowania,

* procesu dekodowania.

Zrédlem moze by¢ firma (wydawca) badZ osoba, majaca informacje do przekazania.
Informacja (np. opis nowego tytutu prasowego) wystana ze zrédta, stanowi komunikat.
Komunikat ten przekazywany jest przez kanaly komunikagji (np. inne media, sprzedaw-
céw). Konsumenci, kt6rzy czytaja, stysza lub widza komunikat, sa jego odbiorcami. Ko-
dowanie jest za$ procesem, w ktorym nadawca przeksztalca abstrakcyjng tre$¢ w pewien
konkretny zestaw symboli, ktéry moze by¢ zrozumialy dla odbiorcy. Dekodowanie to
dzialalno$¢ odwrotna, czyli proces, w ktérym odbiorca napotyka zestaw symboli, czyli
komunikat, i przeksztalca je z powrotem w abstrakcyjna ide¢. Ilustracje procesu komu-
nikowania marketingowego przedstawiono na rysunku 7.1.

Rysunek 7.1
Proces komunikacji marketingowej.

Zrédho: K. Praybytowski i inni, Marketing, Warszawa 1998.
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Z punktu widzenia funkcjonowania tytutu prasowego (stacji radiowej, stacji tele-
wizyjnej, portalu internetowego) na rynku promocja pelni dwie zasadnicze funkeje.
Po pierwszej w jej ramach realizowana jest funkcja reklamowa mediéw, umozliwiajaca
reklamodawcy promocje swoich produktéw, za$ mediom — rozwdj, stabilizacje finanso-
w3, umacnianie pozycji konkurencyjnej na rynku. W tym kontekscie media masowe sg
kanalem komunikacyjnym, umozliwiajacym przeplyw komunikatéw reklamowych od
nadawcy-reklamodawcy do odbiorcy-konsumenta. Druga funkcja promocji, w odnie-
sieniu do funkcjonowania podmiotéw medialnych na rynku wiaze si¢ z promowaniem
samej instytucji medialnej, w celu stymulowania wielkosci zbiorowosci odbiorczej (licz-
by czytelnikdéw, stuchaczy, telewidzéw), wplywajacego na pozycje rynkowa i zapewnia-
jacego przewage konkurencyjna. Z tego punktu widzenia media masowe moga zatem
wypelnia¢ role nadawcy przekazéw reklamowych, wykorzystujac wlasny potencjat lub
inne $rodki masowego komunikowania, do przekazania tresci o charakterze autopromo-
cyjnym do docelowych odbiorcéw — potencjalnych grup audytoryjnych.

Wsréd najpopularniejszych i najczedciej wykorzystywanych narzedzi promowania
produktéw medialnych wymieni¢ mozna:

* autopromocje,

e reklame w innych mediach,

*  promocj¢ sprzedazy.

Autopromocja to wykorzystanie wlasnych mozliwosci (wydawniczych, nadawczych)
w celu promowania wlasnego produktu medialnego. Z ta technika mamy do czynienia,
gdy w gazecie umieszczona jest zapowiedz tematyki kolejnego numeru. W programach
radiowych i telewizyjnych niezwykle czesto wystepuja spoty i klipy autopromocyjne,
majace na celu zache¢cenie shuchaczy lub widzéw do zapoznania si¢ z konkretna audycja.
Nawet jingiel radiowy, prezentujacy nazwe stacji i slogan promocyjny, stanowi forme
zabiegu autopromocyjnego, ksztaltujacego wizerunek rozglosni i wplywajacego na od-
biorcéw.

Reklama w innych mediach realizowana jest zwykle z wykorzystaniem kategorii me-
diéw innej, niz ta, do ktérej wlicza si¢ promowana instytucja medialna. Nie jest to
jednak sztywna regufa. Najczesciej wiec mamy do czynienia z sytuacjami, w keérych
tytul prasowy promowany jest z wykorzystaniem: radia, telewizji, Internetu i reklamy
zewnetrznej. Stacje radiowe promujg si¢ poprzez: prasg, telewizje, Internet i nosniki
zewngtrzne. Analogiczny schemat obowiazuje w zakresie promowania kanaléw telewi-
zyjnych oraz mediéw internetowych.

W zakresie promocji sprzedazy wydawcy prasowi, ale réwniez whasciciele innych
instytucji medialnych, oferuja swoista warto$¢ dodana — uzupelnienie whasciwego pro-
duktu medialnego o réznego rodzaju dodatki, suweniry, prezenty. Media dotaczaja naj-
czgéciej nastepujace rodzaje wartosci dodanych:

* Dodatki papierowe: widokéwki, mapy, przewodniki, kolekcje ksiazek (beletry-
styka lub specjalistyczne, np. z dziedziny biznesu). Wiele gazet publikuje dodat-
kowe darmowe tytuly, np. o sporcie lub o nieruchomosciach.

*  Muzyke i filmy na CD i DVD.

* Gadzety nie zwiazane tematycznie z prasa: chusty, pieluchy, tania bizuteria,
klapki na plaze, pluszowe misie, a nawet lodéwki (jedna z tureckich gazet ofero-
wala je swoim prenumeratorom).



ROZDZIAL 7. Promocja i kontakty z czytelnikami, stuchaczami... 119

* Prezenty on-line: wygaszacze ckranu, archiwa, darmowe blogi, podcasty, filmy
wideo, informacja na wideo, wideo poradnikowe, gry, newslettersy, a takze radio
czy telewizja w Internecie. Ten typ prezentdw, moze oprécz newsletteréw jest
jeszcze w Polsce stosunkowo najmniej znany.

*  Konkursy, loterie, programy lojalnosciowe.

Promocja a nowe media

Internet, nowe technologie i oparte na nich nowe media od kilkunastu lat wy-
mieniane sg wéréd najwazniejszych czynnikéw, wymuszajacych ewolucyjne zmiany
w komunikacji marketingowej. Nowe media na dobre zagoscily w obrebie komunikacji
marketingowej w odniesieniu do takich jej skladnikéw, jak: reklama, marketing bez-
posredni czy telemarketing. Specyfika Internetu i nowych mediéw powoduje takze to,
ze odbiorca przekazéw perswazyjnych w ramach promodji, uzyskanych tymi kanatami,
traci w pewnym sensie status odbiorcy masowego, gdyz tak naprawde indywidualnie
korzysta z kanalu komunikacyjnego i sam decyduje o wyborcze interesujacych go infor-
magji. Otrzymuje takze mozliwos¢ reakeji i odpowiedzi, dzigki czemu proces ten zyskuje
dwukierunkowy, interakcyjny charakter. Szczegélnie istotne znaczenie ma to w obrebie
oddziatywari promocyjnych — reklamowych i public relations. Znaczenie to jest wzmac-
niane réwniez tym, ze Internet stat si¢ gléwnym narzedziem polskich dziennikarzy, jest
bowiem zrédlem informacji najczeéciej przez nich wykorzystywanym. Tezg te potwier-
dzily na przyktad badania srodowiska dziennikarskiego, przeprowadzone przez agencje
public relations BCA SA i agencj¢ badawcza ARC Rynek i Opinia'’.

Jak prognozuje EP. Seitel, wykorzystanie Internetu i nowych mediéw przez prakty-
kéw komunikacji marketingowej i promogji bedzie w sposéb nieunikniony wzrastato
z trzech gléwnych powodéw:

*  Konsumenci przede wszystkim potrzebuja informacji. Wspétczesny konsument
jest bardziej swiadomy, aktywny, lepiej wyedukowany i ma lepsze wyczucie me-
diéw. Powoduje to, ze programy komunikacji marketingowej musza by¢ oparte
na przekazach typu wyjasniajacego, dowodowego, rzeczowego, a nie jedynie na
nachalnej i krzykliwej promocji. Internet jest najwickszym na $wiecie zbiorem
tego typu informagji.

* Nalezy dziata¢ w czasie rzeczywistym. Swiat porusza si¢ szybko, co wymusza
szybkos¢ przekazu, transmisji, komunikagji i reakeji. Atrybuty spetnienia tych
oczekiwan posiadaja nowe media.

*  DPrzekazy musza by¢ zindywidualizowane. Wsp6liczesni konsumenci oczeku-
ja bardziej problemowych, zindywidualizowanych i bezposrednich kontakeéw
i informacji. Organizacje i marki zmuszone sa wi¢c w coraz wigkszym stopniu
dociera¢ do coraz mniejszych grup odbiorcéw, wreez do jednostek. Mozliwosci
takiego wyraZnego zaadresowanie przekazéw do reporteréw, analitykéw, lideréw
opinii i konsumentéw oferuje wlasnie Internet i nowe media'.

Biorac pod uwage powyzsze argumenty, jak réwniez wielokierunkowa ekspansje In-

ternetu, do grupy poje¢ poprzedzanych literka ,.¢” (e-marketing, e-banking, e-shopping)

157 wwwi/bca.com.pl, z 15/12/2006.
158 EP. Seitel, Public relations w praktyce, Warszawa 2003, ss. 333-334.
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dotaczyly réwniez inne. E-marketing, realizowany na bazie Internetu, charakteryzuje si¢
niezwykle wyraznym dodatnim bilansem zalet i wad. Do cech pozytywnych, ktérych nie
sposdb uzyskaé, wykorzystujac inne niz Internet $rodki, zaliczy¢ nalezy:
* globalny zasi¢g i oddzialywanie,
* nieograniczony dostep,
e interaktywne komunikowanie si¢,
* multimedialno$¢ komunikacji,
* niezwykla i niemal nieograniczona pojemno$¢ informacyjna,
o szybko§¢ przesylu informacji i pozyskiwania danych,
* nizsze koszty w porédwnaniu z tradycyjnymi technikami marketingowymi.
Wsréd zasadniczych barier ostabiajacych skutecznos$¢ e-marketingu wymieni¢ za$
nalezy brak pelnego bezpieczeristwa Internetu, problemy techniczne, przeszkadzajace
lub niekiedy wrecz uniemozliwiajace realizacje dziatan marketingowych w sieci oraz
wciaz wysokie koszty dostepu do Internetu przez docelowych odbiorcéw. Cybermarke-
ting stara si¢ wypiera¢ tradycyjne metody marketingu i zyskuje coraz wigksza popular-
no$é. \Wsrod jego niewatpliwych zalet nalezy wymieni¢:
nizsze koszty i mozliwo$¢ realizacji zalozonych celéw z wykorzystaniem mniej-
szych budzetéw, niz w przypadku marketingu tradycyjnego,
o oszczednos¢ czasu i skrécenie procesu komunikacji marketingowej, dzigki indy-
widualnemu podejsciu i precyzyjnemu dotarciu do pozadanego odbiorcy,
* interaktywno$¢ i wigksze mozliwosci informacyjne,
* komunikowanie w czasie rzeczywistym,
* nieograniczony terytorialnie zasieg oddziatywan, szczegélnie wazny dla organizacji
i marek globalnych,
* szeroka dostgpnosé
Obserwujac gwaltowny rozwdj nowych technologii i rosnacy poziom wykorzystania
interaktywnych mediéw w dzialalnoéci marketingowej, nalezy przypuszczal, iz jest to
przysztos¢ komunikowania marketingowego. Przyszto$¢, kedra dzisiaj moze wydawaé
si¢ jeszcze odlegla, ale ktdra nastapi¢ moze wezesniej niz przypuszczamy. Przewidywa-
nia i prognozy, dotyczace rozwoju spoleczeristwa informacyjnego i rosnacej roli Inter-
netu, gloszone zaledwie kilka lat temu, wydawaly si¢ w owym czasie odlegla mrzon-
ka, gdy tymczasem staja sie rzeczywisto$cia na naszych oczach. Stosunkowo niedawno
(w 1999 roku) George Ritzer, analizujac tendencje konsumpcyjne wspétczesnych spo-
feczetistw, z entuzjazmem wizjonera, ale i racjonalna wstrzemiezliwoscia, dostrzegajaca
liczne bariery i utrudnienia, pisal o przewidywanym rozkwicie ,elektronicznych centréw
handlowych”, a wigc wspdlczesnego e-shoppingu. Ritzer pisal o nich: ,Na specjalng
uwagg zastuguje pojawienie si¢ niematerialnych nowych srodkéw konsumpgji, czyli elek-
tronicznych centréw handlowych, ktérych gwaltownej ekspansji nalezy si¢ spodziewaé
niebawem. [...] Elektroniczne centra handlowe i inne formy handlu on-line s na razie
w poczatkowym stadium rozwoju. [...] Interesujacy przyklad stanowi firma internetowa
Amazon.com. W 1994 roku jej zatozyciel Jeff Bezos (pracujacy wéwczas na Wall Street)
zauwazyl, ze World Wide Web rozwija si¢ w tempie dwa tysiace trzysta procent rocznie.
Postanowit wigc podja¢ w sieci Web dziatalnos¢ gospodarcza. [...] W ten sposéb powstal
nowy sposdb konsumpcji ksiazek. W polowie 1998 roku warto$¢ udzialéw Jeffa Bezosa
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w jego firmie wynosita w przyblizeniu dwa miliardy dolaréw.”'® Warto zauwazy¢, ze
popularnoé¢ i marketingowy sukces Amazon.com doprowadzily do tego, ze w 2004
roku firma przyjmowala juz 32 zamdwienia na sekunde, bijac kolejne rekordy, siggajace
3 milionéw zaméwien dziennie. Doprowadzilo to do dziesigciokrotnego wzrostu warto-
éci firmy w ciagu kolejnych szedciu lat dziatalnosci'®.

Cybermarketing rozwija si¢ w tak gwaltownym tempie réwniez dlatego, ze tradycyj-
ny marketing nie daje pozadanych efektéw w warunkach funkcjonowania spoteczeni-
stwa informacyjnego i gospodarki opartej na informacji, jako najwazniejszym z débr.
Wspdlczesne systemy gospodarcze, okreslane sa coraz czgéciej mianem kapitalizmu in-
formacyjnego. Edwin Bendyk, powolujac si¢ na Manuela Castellsa, wskazuje na pigé
zasadniczych cech kapitalizmu informacyjnego, ktdre w istotny sposéb wplywaja takie
na ewolucje technik marketingowych. Owe cechy to:

* informacja traktowana jako najwazniejszy surowiec,

o fake, iz skutki istnienia nowych technologii informacyjnych przenikaja wszelkie

sfery zycia wsp6lczesnego cztowieka, gdyz wszystkie procesy egzystencji jednostek
i spolecznosci sa ksztaltowane przez nowe techniczne media,

* zalozenie, ze wszystkie systemy wykorzystujace nowe technologie musza dziala¢

zgodnie z logika sieci,

o clastycznos¢ (odwracalne sa nie tylko procesy, réwniez organizacje i instytucje

moga podlega¢ modyfikaciji),

* konwergencja poszczegdlnych technik i technologii do jednego zintegrowanego

systemu'®!.

Nowe media zmieniaja nie tylko charakter komunikacji marketingowej, lecz réw-
niez wplywaja na rozszerzanie pol i obszaréw, gdzie marketing jest wykorzystywany. Ko-
munikacja marketingowa dawno temu przestala by¢ bowiem domena dziatalnosci go-
spodarczej i funkcjonowania przedsiebiorstw. Jej skutecznos¢ informacyjno-perswazyjna
w polaczeniu z rewolucja medialng, z ktéra mamy wspélczesnie do czynienia powoduje,
ze komunikowanie marketingowe odnajdujemy w obrebie funkcjonowania systemdéw
politycznych, kosciotéw i religii, organizacji, stowarzyszeni, a nawet policji czy wojska.
Wszedzie tam, gdzie konieczne staje si¢ pozyskanie przychylnosci spoleczenstwa, wy-
korzystywane zaczynaja by¢ strategie i techniki komunikowania marketingowego. Ich
wykorzystanie mozliwe jest w duzej mierze dzieki upowszechnieniu Internetu i stalej
ewolucji nowych mediéw.

Kontakty z odbiorcami

Budowanie wigzi i utrzymywanie kontaktéw z czytelnikami, stuchaczami i telewi-
dzami jest wazne z punktu widzenia kazdej instytucji medialnej. To przeciez dla nich
przygotowywane s3 przekazy medialne, ktére maja zaspokoi¢ okreslone potrzeby i pra-
gnienia. To od ich zaangazowania w odbiér prezentowanych tresci uzalezniony jest suk-
ces danego medium. Relagje i kontakty z odbiorcami, z punktu widzenia funkcjono-
wania instytucji medialnej petnia kilka réznorodnych funkeji. Po pierwsze, wplywaja

159 G. Ritzer, Magiczny swiat konsumpcji. Warszawa 2004, ss. 32-34.
160 7. Domaszewicz, eBay i Amazon — plynie strumiert zyskéw, ,Gazeta Wyborcza”, 25.04.2004.
161 E. Bendyk, Antymatrix. Warszawa 2004, ss. 92-93.
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na powstanie specyficznych wigzi pomiedzy nadawca a odbiorca. Po drugie, wzajemne
kontakty dostarczajg nadawcom medialnym informacji na temat oczekiwan, preferengji
i potrzeb przedstawicieli swoich audytoriéw. Po trzecie, poprawnie utrzymywane kon-
takty oraz powstale wigzi moga wplywa¢ na budowanie lojalnosci odbiorcéw, przywia-
zania do danego medium, a tym samym wplywania na jego sukces rynkowy. Prasa, jak
zadne inne medium sprzyja powstawaniu wi¢zi pomiedzy nadawca a odbiorca. Czyta-
nie prasy to osobiste i wymagajace zaangazowania zajecie, ktére zaspokaja ciekawos¢,
dostarcza informacji, poglebia wiedze, sklania odbiorce do zastanowienia i refleksji.
Czytelnik jest zaangazowanym i $wiadomym odbiorca, ktéry potrafi wybieraé sposrod
szerokiej oferty gazet codziennych i magazyndéw te, ktére w pelni odpowiadaja jego po-
trzebom. Nawiazuje sie wowczas wyjatkowa wigZ pomiedzy czytelnikiem a magazynami
i gazetami, ktére czyta. Prasa stale towarzyszy czytelnikowi w jego prywatnym i zawodo-
wym zyciu. Buduje dlugotrwala przyjazin. Od mody do technologii, poprzez wiadomo-
$ci i komunikaty, az po hobby. Prasa koncentruje si¢ na potrzebach i zainteresowaniach
czytelnikéw i komunikuje sie z nimi na wiele sposobéw: dostarcza informadji, edukuje,
zapewnia rozrywke. Prasa dopasowuje sie do potrzeb czytelnikéw. Poniewaz wydawcy
dbaja, aby artykuly byly chetnie czytane. Pisma ewoluujg zgodnie z oczekiwaniami od-
biorcéw i szybko reaguja na postulaty zmian. Dzigki temu dostarczaja informacje skro-
jone na miarg potrzeb czytelnikéw'®2. Analogiczne dzialania obserwuje si¢ w odniesieniu
do pozostatych kategorii medialnych: telewizji, radia i Internetu.

Budowanie relacji i utrzymywanie kontaktéw z odbiorcami realizowane jest w wigk-
szoci redakgji za posrednictwem dziatéw tacznosci z czytelnikami. Laczno$é ta to inspi-
rowany przez nadawcéw komunikatéw prasowych (radiowych, telewizyjnych) kontake
z odbiorcami, odbywajacy si¢ z reguly z wykorzystaniem odr¢bnych kanaléw (poczta
tradycyjna i poczta elektroniczna, telefon, osobiste spotkania w redakcjach). Kontak-
ty takie, bedace forma interaktywnosci mediéw, tworza niekiedy odmiany gatunkéw
dziennikarskich (np. radiowe magazyny publicystyczne i rozrywkowe z wlaczonym tele-
fonem lub pocztg elektroniczna, talk show, przewidujace glosowanie widzéw za pomoca
telefonu lub SMS-6w, dzialy gazet i czasopism umieszczajace listy od czytelnikéw!®.

Jak twierdzi Zbigniew Bajek, obecne relacje pomi¢dzy mediami i ich odbiorcami nie
sa dobre. ,Juz w poczatkach poprzedniej dekady nie tylko ja wskazywalem (a wynikato
to z réznych badan), ze redakcje zachlysnely sie rosnacymi zyskami z reklamy i czytelni-
kéw zaczely traktowad jako TARGET, a nie jako partneréw i pracodawcéws bo to dzigki
nim istnialy i istnieja przeciez. W wielu redakcjach reorganizacja polegala gléwnie na
likwidacji dziatéw tacznosci z czytelnikami, rezygnacji ze wspdlpracy z radcami praw-
nymi, odpowiadajacymi na rézne pytania czytelnikéw, komérek organizujacych rézne
okazjonalne spotkania z czytelnikami (w tym nierzadko, w dawnych czasach, $wicta ga-
zet) — uznajac to wszystko za relike przeszloéci. Szaleistwa ,zdrapkowe”, gadzetomania
itp. spowodowaly zaniechanie starari o prenumeratoréw, aktywne wspétdziatanie z kol-
porterami (elastyczne nadzielanie i promocja w miejscu sprzedazy), wszystko przestonito
hasto ,target” i prezenie muskutéw (czgsto niestuszne) przez zwykle ,,nicopierzone”, ale
powstajace przeciez w kazdej redakcji dzialy reklamy i marketingu” — pisze Z. Bajek!*‘.

162 www.zkdp.pl. 14/01/2009.
163 \¥. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialne Krakéw 2006, s. 113.

164 www.wirtualnemedia.pl, blog Zbigniewa Bajki, z 14/01/2009.
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Tradycyjne metody utrzymywania kontaktu z odbiorcami bazuja na funkcjonowa-
niu specjalnie w tym celu powolanego dzialu, z ktérego pracownikami mozna skontak-
towad si¢ droga pocztowa lub telefonicznie. Kontakty te stuzy¢ moga:

* wyrazeniu opinii na temat prezentowanych tre$ci medialnych,

* zainteresowaniu redakeji podjeciem danego tematu, istotnego z punkeu widze-

nia odbiorcy (jako wstep do interwencji dziennikarskich),

* zgloszenia uwag o charakterze technicznym, probleméw z kolportazem etc.,

* zalatwienia spraw zwiazanych z prenumerata (w odniesieniu do prasy) lub od-

biorem sygnatu (w zakresie radiofonii i telewizji).

Opréez tradycyjnych narzedzi komunikacyjnych standardowe stalo si¢ réwniez wy-
korzystanie Internetu, jako $rodka komunikacyjnego pomi¢dzy nadawca medialnym
i odbiorcami. W ramach internetowego instrumentarium znajduje si¢ e-mailig, wy-
korzystanie formularzy on-line, tworzenie internetowych serwiséw obstugi odbiorcéw
(klientéw), jak réwniez wykorzystanie komunikatoréw internetowych.

Internet daje niebywale mozliwosci w zakresie kontaktu z czytelnikami. Wiele
0s6b zapomina o podstawowym celu istnienia sieci Internet — faczeniu ludzi. Na-
rzedzia internetowe sg bardzo dobrym substytutem zywego i aktywnego kontaktu
z odbiorcami czy klientami. ,Wielu redaktoréw pism elektronicznych zapomina
o obowiazku biezacego kontaktu z odbiorcami i nie udziela odpowiedzi (lub czyni
to opieszale) na nadsylang korespondencje od czytelnikéw. Prébuje sie usprawie-
dliwia¢ tym, iz ma bardzo duzo pracy w zwiazku z prowadzeniem tytutu badZ inne
redakeje robia to w podobny sposéb — réwniez nie odpowiadaja. Budowanie wigzi
z czytelnikami opiera si¢ przede wszystkim na kontakcie z nimi, czgstym organizo-
waniu wszelkiego rodzaju akcji, majacych na celu podniesienie aktywnosci serwisu,
badz czytelnikéw - chociazby sondy, ankiety, konkursy itp. Jednak bez wzgledu na
liczbe przeprowadzanych akcji, na ich rodzaj podstawowym czynnikiem, ktéry ma
na celu budowanie pozytywnego wizerunku redakcji pisma badz firmy jest kontakt
z klientami (czytelnikami) za pomoca poczty elektronicznej”'®.

Odrebnym celem utrzymywania kontaktéw z odbiorcami jest kreowanie ich lojal-
nosci i przywiazania do danego medium. Jak w kazdej relacji miedzyludzkiej — zacza¢
nalezy od wzajemnego poznania si¢. Aby ten pierwszy kontakt nie skoriczyl si¢ zbyt
szybko, warto zaprosi¢ odbiorce do podania informacji o sobie. Sugerowana jest wy-
miana z klientem: jego dane, a w zamian co$ dodatkowego od redakgcji. Tak wiasnie
rodza si¢ programy lojalnosciowe. ,,Problem w tym, ze na to juz prawie wszyscy wpadli
i to ,ekstra” juz stracito swéj blask wyjatkowosci. Kazdy z nas dostat przynajmniej kilka
kart lojalnosciowych, o wigkszoéci szybko zapominajac. Dlatego rzecz nie w tym, jak
szybko zdobedziemy rejestracje w programie, tylko co z nia dalej zrobimy. Wsrdd inte-
rakeywnych narzedzi stuzacych budowie programéw lojalnosciowych najwazniejsze to
oczywiscie strona WWW, e-mail marketing oraz komunikacja SMS/MMS. Pojawia si¢
juz jednak wiele nowych narzedzi, jeszcze nie masowych, ale juz teraz trzeba je mieé na
uwadze, konstruujac program lojalnosciowy. Na fali sa spolecznosci budowane wokdt
marek. Firmy dopiero ucza si¢ je wykorzystywa¢ i mozna spodziewac si¢ dalszych cie-
kawych wdrozet w tym zakresie. Kluczem do zbudowania lojalnosci w Internecie jest
ciagle uczenie si¢ uzytkownika i personalizacja komunikagji.

165 K. Lapiniski, Budowanie wi¢zi, www.slowawsieci.com, z 14/01/2009.
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Kampanie wciaz zbyt czesto sa pojedynczymi epizodami, skierowanymi do anoni-
mowego uzytkownika. W kolejnych akcjach nie wyciaga si¢ wnioskéw z wynikéw po-
przedniej”.

Dziennikarstwo obywatelskie

Odrebnym skutkiem budowania wigzi z odbiorcami jest wspomaganie si¢ w przy-
gotowywanych przekazach medialnych informacjami uzyskiwanymi od czytelnikéw
(stuchaczy, telewidzéw), a nawet publikowanie amatorskich materialéw o charakterze
informacyjnym lub publicystycznym, przygotowywanych i przesylanych przez odbior-
céw. W tym przypadku méwimy o dziennikarstwie obywatelskim, ktére zwlaszcza
w odniesieniu do internetowych no$nikéw informacji zrobito niezwykla kariere i znala-
zto swoich zagorzatych zwolennikéw. Dziennikarstwo obywatelskie (citizen journalism)
lub dziennikarstwo uczestniczace (participatory journalism) zmienia utrwalony model
komunikacji masowej, w ktérym to niewielka grupa nadawcéw rozsyla komunikaty do
wielu anonimowych odbiorcéw, w zasadzie pozbawionych mozliwosci przekazania od-
powiedzi zwrotnej. Wspélczesnie to whasnie odbiorca moze stad si¢ aktywnym nadawca
przekazéw o charakterze masowym. ,Na popularnosci zyskujg nowe, oddolne formy
dziennikarstwa, ktére maja szanse na realizacje dzigki blogom, podcastom, mechani-
zmom Wiki, a takze serwisom umozliwiajacym wspdltworzenie i oceng zasobdéw, np.
digg. Dziennikarstwo obywatelskie przesuwa odpowiedzialnoé¢ za zbieranie organizo-
wanie i przetwarzanie danych z dziennikarzy i ich przetozonych na zwyktych obywa-
teli, ke6rzy sami decyduja o tym, czy warto opublikowa¢ dany material”'®’. S. Bosman
i C. Willis dziennikarstwo obywatelskie definiuja jako czynny udzial obywateli w pro-
cesie zbierania, relacjonowania, analizowania i dystrybuowania newséw i informacji.
Aktywnie zaangazowani czfonkowie danej spolecznosci relacjonuja wybrane przez siebie
wydarzenia, co ma sprzyja¢ wigkszemu zaktywizowaniu i zaangazowaniu publicznosci
poprzez $wiadome oddanie glosu ludziom i ich sprawom. Istotnym elementem jest tutaj
docenienie opinii zwyklych obywateli, a ich reakcje na rézne wydarzenia staja si¢ cze-
$cig doniesieri informacyjnych. Nawet najlepszy dziennikarz nie moze by¢ ekspertem
w kazdej dziedzinie i dysponowad pelng wiedza na temat okreslonych zdarzen. Zwykli
obywatele, zyjacy w okreslonym srodowisku, znaja lepiej kontekst i potrafig ocenié pew-
ne wydarzenia z perspektywy, ktéra oddaje charakeer miejsca. Informacje przez nich
prezentowane moga wiec by¢ lepsze i bardziej autentyczne, od tych, ktére prezentuja
po przetworzeniu profesjonalni nadawcy'®®. Dzigki dziennikarstwu uczestniczacemu
— w szezegblnodci za$ dzigki umozliwiajacym je technologiom — stowo ,,interaktywnos¢”
nabiera zupelnie nowego znaczenia. To juz nie tylko udzielanie odpowiedzi czytelnikom,
publikowanie listéw do redakgji czy tez udzial publicznosci w sondach. Te dawne prak-
tyki medialne mozna okresli¢ mianem reaktywnych — odbiorcéw nie dopuszczano bo-
wiem do ,,jadra” komunikatu, nie mogli oni na réwnych z dziennikarzami i redaktorami
prawach uczestniczy¢ w procesie komunikacyjnym. Dziennikarstwo uczestniczace jest

166 A, Piatek, Programy lojalnosciowe w mediach interaktywnych, ,Marketing w prakeyce”, Nr 2/2009.

167 M. Kos, Autorytarna i demokratyczna filozofia publikacji informacji w $wietle mediéw tradycyjnych i elektro-
nicznych, w: A. Szewczyk (red.) Problemy spoteczeristwa informacyjnego. Szczecin 2007, s. 73.

168 M. Szpunar, Dziennikarstwo obywatelskie w dobie Internetu, Zeszyty Naukowe SCENO, Nr 8, ss. 141-143.
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zatem wsp6lczesng medialna rewolugja, ktéra zamiast oligarchii (grupa uprzywilejowa-
nych — dziennikarzy, redaktoréw, wydawcéw — decyduje o zawartosci przekazu) usituje
wprowadzi¢ zasady demokratyczne (kazdy moze zostaé dziennikarzem i opublikowa¢
artykut). Odwotanie do sfery dziatalnosci politycznej nie jest zreszta przypadkowe'®.

Komercyjne media inspiruja sie tematami z mediéw obywatelskich, wykorzystuja ich
gotowe przekazy, ale takze uzywaja ich Zrédel. Stad istnienie, powodzenie i promowanie
projektéw, jak konkurs reporter amator — czerwony telefon radia Zet (nagroda 1000 zt za
nigdzie niepublikowana informacjg), Kontaki24 w TVN24, Alert24 w portalu Gazeta.pl.
Odbiorcy kontaktujg si¢ z redakcjg czgsto prosto z miejsca zdarzenia — informuja, przesylajg
teksty, zdjecia i filmiki zrobione telefonami komérkowymi czy innym sprzetem, keéry akurat
maja przy sobie. Potem czgsto inni odbiorcy dodaja kolejne informacje o wydarzeniu'”.

Do najbardziej znanych i rozpowszechnionych serwiséw internetowych, opieraja-
cych swq dziatalno$¢ na dziennikarstwie obywatelskim, naleza:'”!

Wikinews.org

Siostrzany projeke Wikipedii. Polska wersja platformy dla rozwoju dziennikarstwa
obywatelskiego powstala w lutym 2005 roku. Projektem zajmuje si¢ kilku statych edy-
toréw. Znaczna cze$¢ tekstéw powstaje na bazie newséw opublikowanych w innych ser-
wisach. Twércy Wikinews pilnuja wiarygodnosci i neutralnosci tekstéw. Wikireporterzy
tworzg takze wlasne reportaze, publikuja wywiady.

iThink.pl

Powstal w maju 2006 roku. Jest czgécia spotecznosciowego portalu pino.pl. Hasto
serwisu brzmi ,,Wyraz si¢”. Ma jednoosobowa redakcje, kilkanascie tysiecy zarejestrowa-
nych uzytkownikéw w wieku od 14 do 70 lat i kilkaset tysiecy unikalnych czytelnikéw.
Serwis prowadzi konkurs na najlepszy artykut obywatelski roku. W styczniu 2008 po-
wstala litewska wersja polskiego iThinka.

Wiadomosci24.pl

Serwis powstal w czerwcu 2006 roku. Jest zwiazany z Polskapresse, wydawca dziennika
,Polska”. Mozna tu odby¢ prakeyki dziennikarskie — w redakgji i online, a takze otrzymad
legitymacje prasowa. Wedtug informacji z serwisu, praca w nim jest przepustka do innych
gazet i serwiséw Polskapresse, a takze do TVN czy ,,Zycia Warszawy”. Redakcja liczy szes¢
0s6b, a na serwisie pojawia si¢ $rednio ponad 20 tekstéw dziennie. Wedtug redakeji, juz
ponad 1,5 tysiaca autoréw zamiescito co najmniej jeden material. W serwisie jest juz po-
nad 16 tysiecy tekstéw, a rekordzista napisat ponad 400. Komentujacych ok. 3,5 tysiaca, z
czego rekordzista zamiescil ponad 5 tysiecy opinii. Zarejestrowanych jest ponad 10 tysigcy
uzytkownikéw, a w styczniu 2008 r. na strone serwisu ponad 606 tysiecy internautéw
zajrzalo w sumie ponad 2 miliony razy. Od 2006 roku Wiadomosci24 przyznaja nagrody

169 A. Zwiefka-Chwalek, Indymedia. Partyzantka informacyjna w Internecie, ,Rita Baum”, Nr 9/2005.
170 J. Dabkowski, E. Stryjek, Internauci o dziennikarskich ciggotach, ,PDF”, Nr 4/2008, s. 7.
171 Ibidem, s. 6.
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Dziennikarza Obywatelskiego Roku (jedna od kapituly, druga od internautéw) i Blogera
Roku oraz od zesztego roku Blog Junior Roku. Serwis wyréznia takze blogeréw w katego-
riach: Polityka, Kultura i media, Internet i technologie, Fotoblog, Zycie.

Interia360.pl

Serwis stworzony w lipcu 2007 roku na platformie Interii, dzigki czemu szybko stat
si¢ najczedciej odwiedzanym serwisem dziennikarstwa spolecznego. Zamieszcza kilkana-
$cie tekstow dziennie, jest czytany przez 520 tysigcy unikalnych internautéw (Megapanel
PBI/Gemius), wedtug redakeji, bedacych w wieku od 10 do 60 lat. Codziennie osiem
najlepszych tekstéw trafia na stron¢ gléwna Interii. Serwis zorganizowal dla swoich
dziennikarzy konkurs na Najlepszego Dziennikarza Obywatelskiego roku 2007/2008.

Salon24.pl

Niezalezne Forum Publicystéw — platforma blogowa o tematyce spoteczno-politycznej
powstala w pazdzierniku 2006 roku. Nie reprezentuje jednej opcji politycznej. Przy pomo-
cy blogeréw i komentujacych o sympatiach od lewej do prawej strony sceny politycznej do-
chodzi do wymiany mydli i debaty na wazne tematy. Szefem projektu (iblogerem) jest Igor
Janke, dziennikarz ,,Rzeczpospolitej”, prowadzacy takze audycje w Tok Fm. Platforma ma
ok. 3,5 tysiaca blogéw, ok. 10 tysiecy komentatoréw i ok. 180 tysiccy czytelnikéw w mie-
sigcu. Pisza tu m.in. Ernest Skalski, Jan Pospieszalski, Tomasz Terlikowski i Pawel Wrorski.
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Stawomir Gawronski

ROZDZIAL 8.
Fotograha, fotoreportaz,
ilustrowanie artykuléw

Krétka historia fotografii prasowe;j

Na dhugo zanim pojawila si¢ fotografia prasowa, jej pierwowzorem — ilustratorem
tekstu pisanego byt rysunek. Poczatki rysunku prasowego odnosza si¢ do niemieckiego
pisemka ilustrowanego o zabarwieniu satyrycznym ,Karsthans” z 1521 roku. Na jego
famach drukowano rozmowy Karsthansa z zagorzalym przeciwnikiem Marcina Lutra
— Thomasem Murnerem. Pojawienie si¢ rysunku prasowego na dobre zmienifo sposéb
pisania tekstéw przez dziennikarzy. Przede wszystkim staly si¢ one nieco krétsze i mniej
zawile dla czytelnika. Ilustracje, oprécz tego, ze czynily tekst ciekawszym, urealnialy go.
Przez to odbiorca mdgt bardziej zaufa¢ autorowi artykutu. Poza tym rysunek pobudzal
wyobraznie i zachecal do zapoznania si¢ z publikowana informacja. Cechg charaktery-
styczng rysunku jest jego monochromatyczno$¢, przez co przekaz stat si¢ bardziej in-
telektualny, ale i chlodny, jak fakty, o kt6rych donosili pisarze w swych nowelach czy
dziennikarze w kronikach codziennych lub tygodniowych'”2. Rysunek prasowy uznawa-
ny jest réwniez za skrétowa forme dziennikarska szczegélnie mocna w swym oddzialy-
waniu. Méwi si¢ czesto, ze obraz zastepuje tysiac stéw. Wynika to miedzy innego z tego,
ze rysunek w spos6b uproszczony podaje informacje i komentarz autorski, zostawiajac
przy tym wiele miejsca dla wiasnej interpretacji czytelnika. W tym wypadku rysunek
prasowy nie musi by¢ tylko ilustracja do tekstu.

Pierwsze ilustracje prasowe pojawialy si¢ w formie drzeworytéw, miedziorytéw i sta-
lorytéw. Momentem przetomowym w rozwoju ilustracji prasowej bylo pojawienie si¢
litografii. Zostata ona wynaleziona przez Alojzego Senenfeldera w 1798 roku. Wyko-
rzystywano ja do odbijania ilustracji rysowanych dusta kredka na kamieniach litogra-
ficznych. Dzigki tej technice utrwalono wiele waznych osobistosci, wydarzen i pejzazy,
ktére cieszyly si¢ najwickszym zainteresowaniem wiérdd czytelnikéw. Wynikato to z tego,
ze odbiorca mdgl zobaczy¢ na papierze miejsca, do ktérych w rzeczywistosci nie mégh
dotrze¢. Pod ilustracjami umieszczano krétki opis oraz notke, méwiaca o tym, ze jej
autorzy byli naocznymi $wiadkami danego wydarzenia.

W pewnym momencie rysunek w prasie zaczal petni¢ funkcje informacyjna, poli-
tyczna i spoleczng, oprdcz czysto estetycznej i dekoracyjnej.

172 K. Wolny-Zmorzyniski, Forograficzne gatunki dziennikarskie, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne.
Warszawa 2007, s. 17.
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W Polsce publikowanie tekstéw oraz ilustracji krytykujacych whadze i ich zte decyzje
mialo miejsce dopiero po odzyskaniu niepodleglosci w 1918 roku. Wezeéniejsze rysunki
mialy za zadanie informowa¢ oraz obrazowaé opisane w tekscie zdarzenia kulturalne,
w mniejszej mierze polityczne. W mydl tej zasady éwezesne ilustracje przedstawialy po-
dobizny wladcéw oraz wazne wydarzenia polityczne. Do korica XIX wieku nie bylo
technicznych mozliwosci na bezposrednie drukowanie odbitek zdjeé. W zwiazku z tym
oryginalne fotografie kopiowano w formie drzeworytéw. Nawet same tytuly pierwszych
polskich gazet $wiadcza o tym, ze na poczatku informowanie odbywalo sie tylko i wy-
facznie za pomocy stowa. ,Merkuriusz Polski Ordynaryjny”, ,Monitor, Poczta Kréle-
wiecka”, ,,Kurier Polski” to jednokolumnowe gazety, wylaczajac dwukolumnowego ,,Ku-
riera Polskiego”, publikujace zwarte teksty bez zadnych ilustragji.

W 1839 roku w Niemczech Franz von Kobell i Carl August von Steinheil publicznie
zaprezentowali matoobrazkowy aparat, keéry byt na tyle poreczny, ze zaczeto produko-
wacd go seryjnie. Dzigki temu rozpoczela si¢ goraczkowa fascynacja fotografia, dajaca
ogromne mozliwoéci poznawcze oraz komunikacyjne. Od tej pory fotografia towarzyszy
wszystkim waznym zmianom, zachodzacym w spoleczenistwie, archiwizujac je.

Fotografowie, kt6rych gazety zaczely posytaé tam, gdzie miato dojé¢ do wydarzen
wysokiej wagi, zaczeli wspdtpracowac z litografami. Obrazy fotograficzne przenoszono
na kamien litograficzny, tworzac rysunek péttonowy. Dzigki temu stosowane w tym
czasie techniki graficzne jeszcze dugo cieszyly si¢ sporym uznaniem'”. Nawet pomimo
wynalezienia kliszy drukarskiej przez Irmina Gilgota w 1850 roku oraz $wiattodruku
w 1855 roku przez Alphonsa Louisa Poitevina, wspomniana wspétpraca trwala do koni-
ca XIX wieku. Na poczatku lat 80. XIX wieku niemiecki miedziorytnik, Georg Meisen-
bach, po raz pierwszy zastosowal autotypi¢ w formach drukarskich, polegajaca na od-
wzorowaniu intensywnosci koloréw za pomoca mnéstwa wypukdych, drobnych kropek,
tworzacych razem siatkowy obraz (raster). Innymi stowy, rastrowy obraz to symulacja
wielotonalnego obrazu przy pomocy jednotonalnego. Ogladanie go z odpowiedniej od-
leglosci daje wrazenie istnienia péttonéw. W nowojorskiej gazecie ,Daily Graphic'’#”
4 marca 1880 roku, ukazala si¢ pierwsza klisza z rastrem linearnym. Kilkanascie lat p6zniej,
w 1893 roku, bracia Louis i Max Levy opatentowali wspétczesny raster. Najwazniejsza role
w rozpowszechnieniu fotografii w prasie mialy amerykarskie pisma wysokonaktadowe.
Byly to, m.in. , The World” zalozony przez Josepha Pulitzera w 1883 roku, ,Berliner
Lokalanzeiger” Augusta Schellera z 1883 roku, ,Daily Mail” Alfreda Harmswortha
z 1903 roku'”. Fotografia przyblizyta ludziom $wiat i jego problemy, zapewnila wicksza
obiektywno$¢ i precyzje w zarejestrowaniu zjawisk niz rysunek'’°.

Pod koniec XIX wieku wydawcy warszawscy zakupili od Amerykanéw pierwsze rastry.
Po 1905 roku zaczgto odwazniej drukowaé fotografie, podkreslajac w ten sposéb auten-
tycznos¢ przekazu. Wraz z nadejéciem XX wieku zwickszyta si¢ popularno$¢ fotografii pra-

173 H. Lato$, Z historii fotografii wojennej, Wydawnictwo Ministerstwa Obrony Narodowej. Warszawa 1985, s. 23.

74 Daily Graphic byla to pierwsza amerykariska gazeta ilustrowana, ktéra codziennie publikowala rozmaite
ilustracje. Zostata zalozona w Nowym Jorku przez kanadyjskich grafikéw w 1873 roku. Jednym z jej kore-
spondentéw byt Winston Churchill podczas rewolugji na Kubie pod koniec XIX wicku. Dziennik dziatal do
23 wrzesnia 1889 roku.

175 K. Wolny-Zmorzy1iski, op. cit., s. 20.
176 Tbidem, s. 20.
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sowej. W zwiazku z tym zaczely powstawa¢ liczne agencje fotograficzne, z ktérymi chetnie
wspotpracowaly redakgje gazet.

Catkowite oddzielenie rysunku od fotografii nastapito w okresie miedzywojennym. Wte-
dy rysunek zwrécit si¢ w kierunku humoru i rozrywki, a fotografia zaczela stuzyé przede
wszystkim do potwierdzenia i urealnienia publikowanej informacji. Nie mozna powiedzie¢
o wyparciu rysunku prasowego przez zdjecie, poniewaz ciagle jest on wykorzystywany do
ilustrowania réznorodnych tekstéw dziennikarskich oraz do komentowania akeualnych wy-
darzen politycznych, obyczajowych czy spolecznych w formie karykatury i satyry.

Pojawienie si¢ fotografii w prasie dodato artykulom realizmu, autentycznosci oraz
naklonito odbiorcéw do refleksji, do ktérej nie zawsze zachgcato stowo pisane, bedace
nastgpstwem wyobrazni autora. Zdjecie pokazuje realia, dokumentuje fakty bez prze-
ktamari, pozostawiajac przy tym miejsce adresatowi na wilasna ocen¢'”. Sugeruje réw-
niez recepcje przez tworzenie iluzji bezposredniej obserwacji wydarzenia i uczestniczenia
w nim. Za sprawg fotografii prasowej doszlo do przeksztalcenia dziennikarstwa literac-
kiego w faktograficzne, informacyjne i skondensowane. Dziennikarze zmobilizowani do
sumiennego przekazywania faktédw z wigksza precyzja tworzyli swoje teksty.

Fotografia prasowa w odniesieniu do dziennikarskiego przekazu zaczela pelnié cztery
podstawowe funkgje:

* informacyjna,

* ckspresywna,

* impresywna,

* estetyczna.

Pierwsza z nich polega na przekazywaniu sprawdzalnej, powszechnie dostgpnej
informacji oraz wynika z tego, ze odbiorca potrafi si¢ z prezentowang rzeczywistoscia
utozsamié¢. Druga funkcja powiazana jest z ujawnianiem cech nadawcy przez fotografie,
Oznacza to, ze czytelnik moze oceni¢ zaangazowanie autora w prezentowane historie,
keéry dla lepszego efektu moze wykorzystywaé w swoich pracach gre $wiatel, réznego
rodzaju znieksztalcenia, pélcienie. Zdjecie wywotuje u odbiorcy okreslone emocje, na-
rzuca sady i poglady nadawcy, spelniajac tym samym funkcje impresywna. Podczas gdy
rysunek miat przede wszystkim zdobi¢ dany tekst, fotografia ma go urealnia¢ i archiwi-
zowal. W zwiazku z tym funkcja estetyczna zostala zredukowana do minimum.

Fotografia cyfrowa

»Grudzieri 1989 roku. Fotoreporter agencji Associated Press Cezary Sokolowski jedzie
pociagiem do Rumunii, by zarejestrowa¢ upadek dyktatury Nicolae Ceausescu. W szesciu
walizach ze sprzetem fotograficznym ma: transmiter do nadawania zdje¢, ciemnie negatywo-
w3, sprzet do odbitek, maszyng do pisania i samoprzylepny papier, bo kazde zdjecie trzeba
opisa¢. Sokotowski, jedyny w Polsce laureat Nagrody Pulitzera, wciaz przechowuje ten sprzet.
— Na pamiatke. Bo dzi$ sprzet z szesciu waliz zastepuja aparat cyfrowy i telefon komérkowy
— stwierdza Sokolowski”78. Ten opis technicznych standardéw pracy przed dwudziestoma
laty i wspélczesnie, najdobitniej pokazuje, iz dwie dekady spowodowaly trwate, nieodwracal-
ne, ale réwniez niewyobrazalne zmiany w pracy fotograféw i fotoreporterdw.

177 K. Wolny-Zmorzyriski, op. cit., s. 27.
178 M. Dzierzanowski, Cyfrowa rewolucja, ,Press”, Nr 4/2004, s. 85.
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Wspélczesna fotografia prasowa bardzo szybko ewoluowala, szczegélnie intensywnie
po wynalezieniu i rozpowszechnieniu fotografii cyfrowej. Wedtug niemieckiego teorety-
ka Andreasa Muller-Pohle’a digitalizacj¢ obrazu mozna jednak rozpatrywa¢ jako koniec
fotografii'®”. Do powstania fotografii cyfrowej przyczynifa si¢ praca Alana Archibal-
da Campbella Swintona, ktéry w 1908 roku wykonat projekt elektronicznej kamery,
tworzacej obrazy bez mechanicznego zaplecza. Ponadto, telewizja przed druga wojna
$wiatowa urealnila system elektronicznej fotografii. Produkcja kamery Mavica przez
koncern Sony stanowi kolejny wazny moment w historii rozwoju fotografii cyfrowe;.
Obraz zapisywany byl w kamerze na tasmie magnetycznej, co pozwalalo na zatrzymanie
i wydzielenie pojedynczego kadru. Caly proces mial charakeer linearny i polegat na prze-
tworzeniu §wiatta w impuls elekeryczny. Fotografia cyfrowa w waskim rozumieniu to
zarejestrowana i przeksztalcona w systemie cyfrowym informacja §wietlna. Innymi sto-
wy, $wiatloczula blong oraz ciemnig fotograficzng zastgpuje kamera badz aparat cyfrowy,
wspdlpracujace z komputerem. Przeksztalcenie informacji $wietlnej w postaé cyfrowa
jest mozliwe dzigki specjalistycznemu chipowi. Powstaly w ten sposéb obraz mozna od
razu zobaczy¢ na tzw. wy$wietlaczu cieklokrystalicznym lub na monitorze kompute-
ra. W zwiazku z tym méwi si¢ o przejéciu od chronologicznoéci do dromologicznosci.
Oznacza to, ze wspdlczesnie terazniejszo$¢ definiowana jest przez interwal $wiatla, pod-
czas gdy kiedy$ myslano w kategoriach przed-teraz-po'®. Natychmiastowy dostep do
fotografii cyfrowej, mozliwos$¢ percepcji finalnego efektu w czasie jego wykonania to
symptomy globalnej teleobecnosci.

Pomimo szybkiego rozwoju innowacyjnych technologii fotograficznych, wielu spe-
cjalistéw w zakresie fotografii twierdzi, ze fotografia cyfrowa nie doréwnuje fotografii
tradycyjnej pod wzgledem jakosci, na pewno za$ nie posiada duszy. W przypadku fo-
tografii prasowej najwazniejsze znaczenie ma szybkos¢ przesytania zdje¢. Oznacza to, ze
nie musi sie ona wyréznia¢ wysoka jakoscia techniczna. Jeszcze niedawno fotoreporterzy
swoje materialy przekazywali za posrednictwem o0sdb trzecich. Zabieralo to duzo czasu
oraz powodowalo, ze zdjecia nie mogly ukazywad si¢ na biezaco w swiatowych gazetach
codziennych. Szybkie informowanie za pomoca fotografii bylo niemozliwe. Powstanie
i rozwéj nowych mediéw catkowicie zmienilo znaczenie fotograficznych gatunkéw
dziennikarskich. Przede wszystkim ich rola jest nieporéwnywalnie wigksza niz kilkana-
$cie lat temu. Wspélezesnie przestanie zdje¢ do redakdji z kazdego miejsca na $wiecie nie
wymaga wywolywania materialéw §wiatoczulych. Konieczny jest natomiast dostep do
komputera podtaczonego do Internetu. Kazdy profesjonalny fotoreporter posiada maty
przeno$ny komputer, dzigki kedremu moze szybko i sprawnie korespondowac ze zlece-
niodawca. Od fotografii artystycznej natomiast oczekuje si¢ wysokiej jakosci, ktéra jest
najistotniejszym wyznacznikiem jej wartosci. Rewolucja cyfrowa w fotografii prasowej
faczy sie z postepem w dziedzinie tacznosci. Telefon komérkowy i laptop lub palmtop
umozliwiaja blyskawiczne przestanie zdjeé. Przez to zrobilo si¢ jednak bardzo nerwowo.
Redakcje nauczyly si¢, ze mozna mie¢ duzo, zaraz i z dowolnego miejsca na $wiecie
i wymagaja tego od fotoreporteréw. Wzrosto wige tempo ich pracy. Redakeje, ktére maja
whasne agencje fotograficzne oczekuja, ze niemal natychmiast po wydarzeniu zdjecia tra-
fig na serwery agencyjne. Zysk na czasie przekuwa si¢ wtedy w zysk finansowy. Wywola-

179 Cyt. za: P. Zawojski, op. cit, s. 78.
180 P Zawojski, op. cit., s. 80.
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nie filmu, zeskanowanie, opisanie i zarchiwizowanie 50 zdj¢¢ negatywowych zajmowato
ok. 4 godzin. W technologii cyfrowej trwa to niecaly kwadrans'®'.

Najwazniejsza cechg fotografii cyfrowej jest wykorzystanie komputera do obrébki
materialéw fotograficznych. Fotografi¢ cyfrow zdefiniowano jako dwuwymiarowy ob-
raz, stworzony przez wszelakie urzadzenia optyczne (tradycyjne $wiatloczule aparaty,
kamery wideo, kamery cyfrowe i tréjwymiarowe skanery) oraz wykonczony za pomoca
komputera, ktéry uwazany jest za metamedium dla mediéw fotograficznych'®2.

Powstanie technologii cyfrowej obrébki obrazéw fotograficznych doprowadzito do
przeobrazenia fotograféw w uzytkownikéw medidéw interaktywnych. Ponadto, w po-
stepie geometrycznym zwigkszyla si¢ grupa odbiorcéw tego medium. Kazda osoba ko-
rzystajaca z Internetu jest potencjalnym odbiorca fotografii cyfrowej. Grupa ta ciagle
powicksza si¢ z powodu rosnacej popularnosci sieci internetowej i nowych technologii.
Ponadto, cala fotograficzna tradycja jest impulsem i w pewnym sensie inspiracjg dla
elektronicznego tworzenia obrazdw.

Wedlug Piotra Zawojskiego, fotografia cyfrowa zmienita charakter fotografii wykorzy-
stywanej w ztozonym procesie informowania. Przede wszystkim przestaje by¢ to medium
potwierdzajace i dokumentujace rzeczywisto$é. Przyczyn zmian upatruje si¢ w balansowa-
niu fotografii cyfrowej na granicy immaterialnosci'®® i materialnosci. Innymi stowy, funda-
mentem bytowym obrazéw i przekazéw cyfrowych nie jest fizykalnie pojety material, ale
rzeczywisto$é numeryczna'®!. Mozna je zobaczy¢ na monitorze komputera lub na wy$wie-
tlaczu cieklokrystalicznym aparatu cyfrowego. Przesylanie obrazéw do komputera z pro-
fesjonalnych aparatéw cyfrowych, z praktycznego punktu widzenia niczym nie rézni si¢
od kopiowania plikéw z prostych aparatéw kompaktowych czy telefonéw komérkowych
wyposazonych w miniaparat. Owa czynnos¢ nie wymaga specjalistycznej wiedzy z zakresu
fotografii i nie stanowi problemu dla wickszosci uzytkownikéw komputeréw, kedrzy ciagle
wprowadzaja obrazy fotograficzne w obreb wirtualnego uniwersum. Sprawe uproszcza do-
datkowo hipertekstowy, multimedialny i sieciowy system informacyjny zwany w skrécie
Web lub WWW, ktéry umotzliwia publikowanie informacji w sieci internetowej.

Fotografie znajdujace si¢ w nowych mediach zdecydowanie réznia si¢ od tych publi-
kowanych w prasie. Podstawowa funkcja fotografii prasowe;j jest przekazywanie praw-
dziwych informacji czytelnikowi. Internet ulatwil prace fotoreporterom, prowadza-
cym korespondencj¢ z agencjami prasowymi, fotograficznymi badz redakcjami pism.
Z drugiej jednak strony, mozna w nim znalez¢ wiele zdjeé, kedrych wiarygodnos¢ budzi
spore watpliwosci. Za przyklad moze postuzy¢ obraz, rzekomo pochodzacy z aparatu
cyfrowego znalezionego w gruzach World Trade Centre, ktdry pojawit si¢ w Internecie
zaraz po dramatycznych wydarzeniach z 11 wrze$nia 2001 roku. Sfalszowana fotografia
wywolala zacicta dyskusje pomiedzy internautami, ktérzy uznali, ze autor przekroczyt
pewne granice moralne. W tym przypadku fotografia petni funkcje dezinformacyjna,
a jej gtéwnym zadaniem jest przyciagniccie uwagi jak najwickszej liczby odbiorcéw.

181 D, Dzierzanowski, op. cit. s. 85
182 Jbidem, s. 81.

183 Jean Francois Lyotard okresla immaterialno$¢ jako stan, w ktérym wszechobecne i permanentne media-
tyzowanie rzeczywistosci powoduje, ze kontakt z bytami materialnymi ulega zmniejszeniu. Pojecie nalezy do
kluczowych metafor charakteryzujacych technokulture.

184 . Zawojski, op. cit., s. 83.
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Rysunek 9.1

Fotografia cyfrowa umozliwia realizacje trudnych do wykrycia fotomontazy. Na zdjeciu
Jjeden z bardziej znanych prayktadéw takiego oszustwa.

Zrédto: www.worldsfamousphotos.com/tourist-guy-2001.html (20.02.2009).

Fotografia zawsze rozpigta byla miedzy dwoma biegunami autentycznosci. Z jednej stro-
ny jest obrazows reprezentacja $wiata, oparta na zasadzie referencyjnosci, a z drugiej jest wy-
razem ludzkiego doznawania i doswiadczania $wiata. Nie ulega watpliwosci, ze obrazy two-
rzone w sposéb cyfrowy zmniejszaja zaufanie odbiorcy do komunikacyjnej i informacyjnej
wartodci fotografii, jednak sa to funkcje, bedace jedynie skfadowymi elementami szerokiej
sytuadji fotograficznej. Szybka popularyzacja nowych technologii doprowadzila do istotnych
zmian w procesie informowania. Coraz wigcej ludzi korzysta z Internetu, ktéry powoli staje
si¢ najszybszym medium informujacym. Nalezy z tym wiaza¢ wiele pozytywnych, jak i nega-
tywnych zmian w obrebie fotografii. Przede wszystkim zdjecia szybciej docieraja do redakeji
pism, agencji prasowych i fotograficznych oraz wydawcéw internetowych. Pojawita si¢ row-
niez nieograniczona mozliwo$¢ manipulacji obrazem, ktdry fatwo sfatszowad.

W sytuacji, w ktdrej zdjecia prasowe przygotowywane s przez amatordw, wazne
staje si¢, by brak profesjonalizmu dziennikarza w zakresie umiej¢tnosci fotograficznych
nie odbit si¢ na jakosci publikacji. Portal dziennikarstwa obywatelskiego Alert24 udziela
nastepujacych wskazéwek przyszlym fotoreporterom-amatorom:

1. Ustawiaj ostro$¢ na gléwne zdarzenie, ktére fotografujesz. A gdy bohaterami

wydarzenia sg ludzie — na ich twarze.
2. Staraj si¢ mie¢ storice z boku lub z tytu. Jesli bedzie Ci $wiecito w prosto w obiek-
tyw, to co chcesz uwiecznié, bedzie malo czytelne.

3. Zwrd¢ uwagg, by w kadrze nie znalazly si¢ elementy, ktére zasmiecaja obraz

i odciagaja uwage od Twojego wydarzenia, np. czubki gléw przypadkowych lu-
dzi, dachy samochodéw, krzaki, drzewa. Jesli masz klopot, by si¢ ich pozby¢
z kadru, sprébuj stanaé wyzej badz przeciwnie — kucnij.
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4. Nie ulegaj pokusie, by na jednym zdjeciu uwieczni¢ wszystko — to najczestszy btad
malo wprawnych fotograféw. Unikaj planéw ogdlnych, na kedrych oprécz Twoje-
go zdarzenia wida¢ i niebo, i ziemie, i okoliczne bloki, i przejezdzajace samochody.

5. Zamiast korzysta¢ z zoomu, sprébuj podejs¢ blizej do obiektu, ktéry fotografu-
jesz. Najlepiej réb kolejne zdjecia caly czas, zblizajac si¢ do niego.

6. Kiedy robisz zdjecie, trzymaj aparat/komérke pewnie i nieruchomo. Niby to
oczywiste, ale wiele dobrych zdje¢ zepsuta kiepska ostrosé.

7. Najbezpieczniej wybra¢ pozycje ,auto”, kiedy nie masz pewnosci, jak ustawi¢
aparat, gdy jest szaro czy ciemno.

8. Jedli zdjecie ma by¢ poziome — niech bedzie poziome, jesli cheesz pion — niech
bedzie pion. Ale uwazaj, by nie przekrzywia¢ aparatu, bo to famie perspektywe.
Przewracajace si¢ budynki czy pochylone jeziora nie wygladaja dobrze.

9. Latwiej zrobi¢ dobre zdjecie poziome. Nie jest do korica jasne, czemu tak jest,
ale tak jest i juz'®.

Ilustracja tekstéw prasowych

Pod wplywem telewizji i Internetu prasa stala si¢ niezwykle ,wizualna”. Obraz coraz
czgéciej towarzyszy tekstowi, a nawet go zastepuje (prognoza pogody, prezentacja ten-
dencji gieldowych). Poniewaz czytelnicy maja mniej czasu na czytanie, teksty sa teraz
kréesze. Artykuly czotéwkowe rzadko przekraczaja 2,5-3 tysiace znakéw. Jakkolwiek
z graficznego punktu widzenia polska prasa staje si¢ coraz bardziej profesjonalna, jednak
wciaz obecne sa w niej liczne bledy i niedociagniecia. Do dominujacych nalezy zaliczy¢:

* brak ciagloéci graficznej, niepewng hierarchizacj¢ artykuléw na stronie,

* brak dominujacego zdjecia na stronie,

*  przewage malych zdjeé, czesto bez czlowicka,

* niepodpisywanie zdje¢,

* strony — blachy, bez ilustracj,

* teksty pozbawione $rodeytuléw,

* niezrozumiale i nieatrakcyjne wizualnie tytuly,

*  brak infografiki albo jej zla jako$¢ merytoryczna i graficzna,

* niestosowanie zasady kontrastéw (male-duze, szeroki plan — gléwka),

*  brak strategii okre$lajacej sposdb famania i pisania'®.

Wiele wymienionych bledéw dotyczy sfery wizualizacji. Znaczny wplyw na nig
ma odpowiednie wykorzystanie fotograficznych gatunkéw dziennikarskich. Coraz
czgdciej bowiem fotografie i grafiki traktuje si¢ jako samodzielne gatunki, wystepu-
jace w obrebie warsztatu dziennikarskiego. Do fotograficznych gatunkéw dzienni-
karskich nalezy pictorial. Jego poczatki si¢gaja konica XIX wieku i sa $cisle powia-
zane z piktorializmem, nurtem w fotografii artystycznej. Owa koncepcja narodzita
si¢ w Wielkiej Brytanii i polega na postrzeganiu, promowaniu fotografii jako sztuki
doglebnie pobudzajacej zmysty odbiorcy. Piktorialisci w swoich pracach stronili od
tych cech fotografii, keére wskazywalyby na jej nieartystyczne oblicze. W sposéb
szczegblny krytykowali ostro$é obrazu. Powszechnie uwaza sig, ze pictorial ma bar-

185 www.alert24.pl, z 14/02/2009.
186 K. Urbanowicz, Dyktat makiety, ,Press”, Nr 12/2000, s. 64-68.
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dzo wiele wspélnego z pornografia, podczas gdy jest on zbiorem zdjgé o zabarwieniu
erotycznym. Zdjecie nalezace do gatunku pelni przede wszystkim funkcje estetycz-
na, przy zupelnym pominigciu funkeji informacyjnej. Autor pictorialu nasladuje
artyst¢ malarza i prébuje wezué si¢ w fotografowang osobg. W efekcie zdjecie ma
dziala¢ na wyobrazni¢ odbiorcy.

Kolejnymi fotograficznymi gatunkami dziennikarskimi sa fotofelieton oraz foto-
esej, ktére sa polaczeniem fotografii ze stowem. Taka korelacja nickiedy przybiera for-
me infografii'®’. Fotofelieton oraz fotoesej majg zblizong wymowe do felietonu i eseju,
dwoch znanych w dziennikarstwie gatunkéw publicystycznych.

Fotograficzne odpowiedniki eseju i felietonu maja za zadanie przekazywaé pewna
informacj¢ odbiorcy za pomoca odpowiedniego polaczenia tytutu, fotografii i tekstu.
Komentarz zamieszczony pod zdjeciem moze catkowicie zmieni¢ jego wymowe, dlatego
bardzo wazny w infografii jest dobdr stéw, kedre nie tylko maja streszczaé obrazek, ale
takze sktania¢ czytelnika do przemyslen. Podpis pod fotografia daje wicksze szanse na
prawidfowe zrozumienie poruszanego problemu, kierunkuje recepcje oraz oddziatuje na
wyobraznig i pod$wiadomo$¢ adresata. Zdaniem Luca Pauwelsa, o jakosci eseju fotogra-
ficznego decyduje wspétdzialanie werbalnego i obrazkowego sposobu wyrazu'®. James
Agee uwazata ze, w przypadku fotoeseju i fotofelietonu tekst i zdjecia sa sobie réwne
oraz wzajemnie niezalezne'®. Dziennikarz uprawiajacy owe formy musi wykaza¢ si¢
erudycja, a przede wszystkim oryginalnoscia w sposobie zaprezentowania tematu.

Traktowana kiedys jako zapchajdziura, gléwnie z braku pomystéw i infografikéw, in-
formacja w formie graficznej odgrywa teraz pierwszoplanowa role w nowoczesnej prasie na
calym $wiecie. Zabiegany czytelnik, ktéry poswigca na lekture gazet codziennych nie wigcej
niz 15-20 minut, ceni sobie wykresy, mapki, schematy, rozbudowane uklady graficzne, po-
zwalajace na szybkie zrozumienie informacji. Wedlug badan amerykariskich i francuskich,
infografika jest obok zdjecia i rysunku jednym z najszybciej dostrzeganych elementéw na
stronie. Podobng opini¢ wyrazaja polscy czytelnicy. Robienie infografiki jest funkcja dzien-
nikarska. Jej wykonanie wymaga podejécia reporterskiego. Techniki sa tu takie same: wyb6r
tematu, punktu widzenia (tak jak nie mozna powiedzie¢ wszystkiego w jednym artykule,
tak tez nie mozna pokazaé wszystkiego na jednej infografice), konstrukeja i uporzadkowa-
nie mysli, wreszcie realizacja. Do najczgéciej pojawiajacych si¢ bledéw w polskiej infografice
nalezy zaliczyé:

e Zbyt maly rozmiar. Infografiki nie musza by¢ duze, ale musza by¢ czytelne.

o Zapchajdziury, szczeg6lnie w prasie regionalnej, gdzie rozciaga si¢ nieraz lub
zwicksza infografiki Polskiej Agencji Prasowej, zapominajac o tym, ze zostaly
one przygotowane dla konkretnego wymiaru.

* Infografiki zbyt skomplikowane, a przez to nieczytelne.

*  Pogdpiech. W agencjach prasowych, takich jak AFD Reuters lub w agencjach info-
graficznych, infografiki magazynowe przygotowywane s kilka miesiecy wezesniej.

*  Brak wspdlpracy infografikéw i dziennikarzy'®".

187 Stowo infografia pochodzi od stéw informacja i fotografia.

188 Za: K. Olechnicki, Teoria, praktyka i sztuka eseju fotograficznego [w:] Obrazy w dziataniu. Studia z socjologii
i antropologii obrazu, Wydawnictwo Uniwersytetu Mikotaja Kopernika. Torun 2003, s. 15.

189 Za: K. Olechnicki, op. cit., s. 20.

190 K. Urbanowicz, Oko za oko, ,Press”, Nr 5/2001, ss. 66-68.
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Prayktad infografiki. Zrédbo: www, gazeta.pl z 02/03/2009.

Fotomontaz uwazany jest za fotograficzny gatunek dziennikarski o najwigkszych wa-
lorach propagandowych i publicystycznych. Narodzit si¢ po 1918 roku, kiedy to dada-
iSci zaczeli protestowaé przeciwko tradycyjnej sztuce, harmonii spotecznej. Szerokie gro-
no intelektualistéw i artystéw po bolesnych do$wiadczeniach pierwszej wojny $wiatowej
stwierdzilo, ze wszystkie wartosci maja charakter relatywny. Na bazie tego przekonania
postanowili powota¢ do zycia ruch dadaistyczny, ktdry bedzie opieral sie dwezesnej sztuce,
literaturze i poezji. Zalozyli oni, ze prawdziwe dzielo sztuki powinno sktadad si¢ z przy-
najmniej dwdch pozornie nie pasujacych do siebie przedmiotéw, ktdre wspétdziatajac ze
soba, tworza strukture ideowa. Do rozwoju techniki fotomontazu w bardzo duzym stop-
niu przyczynila si¢ twérczo$é kubistow, ktérzy w swojej pracy postugiwali si¢ kolazem.
Byta to technika artystyczna, polegajaca na tworzeniu ciekawych kompozycji na ptétnie
lub innym tworzywie z réznorodnych materialéw: gazet, stomy, fotografii, papieru. Rézni-
ca pomigdzy fotomontazem a kolazem jest spora. Przede wszystkim pierwszy gatunek jest
montazem tylko mechanicznych reprodukgji rzeczywistosci zgodnie z okre$long idea. Na-
tomiast drugi wykorzystuje szeroki wachlarz materialéw gotowych. W efekcie kompozycja
fotomontazu stworzona z fragmentéw fotografii, filmu czy reprodukdji nie jest prawdziwa.



136 Stawomir Gawroniski

»Fotomontaz wigc to posrednio rezultar kubistycznego rozbicia przestrzeni i bezposrednio — re-
zultat dadaistycznego szyderstwa oraz kpiny™"”.

Fotoreportaz

Pojawienie si¢ fotografii w prasie zrewolucjonizowalo dziennikarstwo, zmieniajac
catkowicie jako$¢ publikowanych tekstow. Redakeje zaczely wspétpracowaé z agencjami
fotograficznymi, ktére zatrudnialy dziennikarzy wyposazonych w aparaty, w zupelnie
odmienny sposéb pojmujacych swoja role'?. Wyksztalcita si¢ nowa generacja reporte-
réw — fotoreporteréw. Fotograficzne gatunki dziennikarskie wyrosly na gruncie infor-
macyjnych i publicystycznych gatunkéw dziennikarskich. Najpelniejsza fotograficzna
forma dziennikarska jest fotoreportaz.

Fotoreportaz jest fotograficzng zaangaiowana dokumentacja zycia spolecznego,
rejestracja zdarzen powszechnych jak réwniez historycznych, publikowana w prasie.
Ponadto jest to pewnego rodzaju obrazkowa informacja, wywolujaca natychmiastows
reakeje u czytelnika, ktéra ,ocala zycie od zapomnienia'®®”. W tym gatunku stowo pelni
funkecje drugorzedna, stanowiac tylko i wylacznie element informacyjny oraz doprecy-
zowujacy. Fotoreportaz sklada sie z co najmniej trzech zdje¢, pierwsze ukazuje bohatera,
drugie w przyblizeniu pokazuje czas zdarzen, a trzecie miejsce akcji. Tematem fotorepor-
tazu nie moze by¢ pejzaz czy architektura, poniewaz ma on ilustrowaé w kilku ujeciach
czlowieka i §wiat, w keérym zyje. Fotoreporter ma za zadanie przedstawiaé prawdziwe
wydarzenia. Warto$¢ tego gatunku polega przede wszystkim na niepowtarzalnej reje-
stracji kilku wybranych momentéw na ta$mie fotograficznej. Wedlug M. McLuhana,
fotografia byla jednym z najwazniejszych czynnikéw, ktére zmusily czlowieka do kry-
tycznego oceniania swoich $rodowisk'**”.

Cykl zdjg¢ z wojny krymskiej autorstwa prawnika Rogera Fentona uznany zostat za
pierwszy fotoreportaz w historii gatunku. Autor przebywat w Sewastopolu blisko cztery
miesiace, od marca do czerwca 1855 roku. Fotografie zostaly wykonane na zlecenie bry-
tyjskiego rzadu, ktéry w ten sposéb chciat uspokoi¢ wzburzone spoleczenistwo po bez-
skutecznych walkach migdzy koalicja Anglii, Turcji i Francji a Rosja. Opublikowane na
famach ,Illustrated London News” fotografie nie do korica odpowiadaly uksztattowa-
nym przez propagand¢ wyobrazeniom publiki, znajacej jedynie krwawe i dramatyczne
sceny wojenne. Roger Fenton w swojej pracy pokazat tgsknotg zolnierzy za krajem oraz
opuszczone pola bitewne. Na zaaranzowanych fotografiach brakuje podniostego tonu,
dlatego postrzegane sa one jako malo spektakularna, paradoksalna préba pokazania woj-
ny bez zadnych znakéw przemocy'”.

Samodzielne agengje fotograficzne posredniczace pomiedzy fotografami a prasa do-
prowadzily do degradaciji roli tych pierwszych. Fotoreporter byt jedynie dostawca zdjeé,

191 K. Wolny-Zmorzytiski, op. cit., s. 101.

192 K. Hans-Michael, Shynne zdjecia i ich historie 1928-1991, tum. E. Tomczyk, Taschen GmbH. Kolonia
2003, s. 22.

193 M. Gotaszewska, Estetyka wspétezesnosci. Krakow 2001, s. 205.

194 M. McLuhan, Wjbdr tekstow, red. E. McLuhan, E Zingrone, thum. E. Rézalska, J. M. Stoklosa. Poznan
2001, s. 411.

195 B. Brauchitsch, op. cit., s. 62.
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na ktérych zarabialy agencje. Coraz czedciej dochodzito do manipulacji dostarczanym
materialem, ktéry przez redaktorédw byl znieksztalcany i wyraznie falszowany. G. Freund
zauwazyla, ze fotografia to narzedzie, ktére moze by¢ z fatwoscia wykorzystywane do
narzucania pewnych pogladéw i przekonan opinii publicznej: ,,Obiektywizm zdjecia
to iluzja. Komentarz, dodany do fotografii, moze catkowicie zmieni¢ jej wymowe'”®”.
Robert Capa, Henri Carter-Bresson, David Seymour, George Roger, William Vandivert
oraz Maria Eisner zalozyli w 1947 roku Agencj¢ Fotografikéw Magnum, aby uniezalez-
ni¢ si¢ od swoich pracodawcéw. W swojej pracy kierowali sie zalozeniem, ze ,,$wiat musi
by¢ fotografowany, jesli ma by¢ rozumiany, ze fotografia istnieje po to, by nas zmusi¢ do
przyjrzenia si¢ rzeczom jeszcze raz'?’”.

Zdjecia reportazowe staly czyms wigcej, niz tylko materialem sprzedawanym przez
fotoreporteréw do magazynéw ilustrowanych. Musialy one sprosta¢ wymaganiom, wy-
nikajacym z surrealistycznego sposobu interpretowania wszystkich fotografii oraz wy-
maganiom wyplywajacym z przekonania, ze niektére zdjecia niosa ze soba prawdziwa
informacj¢ o tym, co dzieje si¢ na §wiecie. Zauwazono, ze dziennikarz nie jest w stanie
przedstawi¢ danej sytuacji w sposéb realny za pomoca aparatu fotograficznego, ktéremu
udaje si¢ ,,przeksztalci¢ nawet odrazajaca nedze w przedmiot radujacy oko'®”.

Fotoreportaz, bedacy z zalozenia relacja z pewnych wydarzen, stracil na znaczeniu.
Z serii zdje¢ wybiera si¢ jedno, ktére budzi najwiecej emocji wéréd czytelnikéw. Pu-
blikacja calej sekwencji umozliwia zrozumienie kontekstu sytuacyjnego i pozwala na
prawidlows interpretacje. Niestety, w poczytnych masowych magazynach zaczeto brako-
waé na nig miejsca. Ewolucja mediéw oraz wyksztattowanie si¢ kultury audiowizualnej
wzmogly szybki rozwéj gatunku. Zdjecie coraz czgsciej wykorzystywane jest do mani-
pulowania odbiorcami.

Fotografia reportazowa przeszta szybka ewolucje w ciagu kilkudziesigciu lat. Zaczgto
oczekiwa¢ od niej taniej sensacji, ktora skutecznie przyciagala szerokie grono czytelni-
kéw. Z drugiej jednak strony, stata si¢ cenng dokumentacja wydarzen, o keérych by¢
moze nikt nigdy nie dowiedzialby sie.

Zdaniem W. Druszcza, fotoreportaz to nic innego, jak tworzenie historii, poprzez
zestawienie odpowiednich fotografii. Musi zawiera¢ tre$¢, emocje, a przy tym mie¢ wia-
$ciwa forme. Wskazuje przy tym na kilka zelaznych zasad, o kedrych warto pamigtaé
— zaréwno planujac robienie fotoreportazu, jak i wybierajac z gotowych juz zdje¢ te,
ktére majg co$ opowiadaé. Owe zasady to:'”

*  Musi by¢ historia.

e W klasycznym reportazu jest poczatek, jakas akcja i koniec. Trudno jednak za-

stosowa¢ te regute w kazdych okolicznosciach. Fotoreportaze sa rézne: bardziej
i mniej fabularne, osadzone na wydarzeniach i takie bez akgji, kedrych bohate-
rem jest nastréj. Wszystkie powinny jednak o czym$ opowiadag, a nie tylko co$
pokazywa¢. Fotoreportaz jest serig zdje¢, bez definicyjnego okreslenia, ile ich
powinno by¢. Przyjelo si¢ jednak uwazaé, ze klasyczny fotoreportaz sklada si¢
z szesciu do o$miu zdjeé. Nie sa to jednak sztywne granice.

196 Cyt. za: B. Brauchitsch, op. cit., s. 174.

197 B. Brauchitsch, op. cit., s. 174.

198 Cyt. za: S. Sontag, O forografii, dum. S. Magala, Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, Warszawa 1986, s. 103.
199\¥. Druszcz, Patrzec fabularnie, ,Press”, Nr 9/2006, ss. 44-47.
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* Fotoreportaz nie moze by¢ przegadany.

» Kazdy fotograf zmaga si¢ z pokusa, by pokaza¢ jak najwiccej zdjg¢, bo wszyst-
kie sa wedtug niego wazne, fajne, bo ich szkoda... Umiejetnos$¢ komponowania
fotoreportazu jest jednak niczym innym, jak umiej¢tnoscia rezygnowania ze
zdje¢. Kazde zdjecie powinno wnosi¢ co$ nowego, jednak nie powinno odcia-
ga¢ widza (czytelnika) od gtéwnego tematu, ktéry jednak musi dominowaé na
kazdej fotografii.

e Nie ma dygresji.

e W fotoreportazu nie mozna opowiedzie¢ wszystkiego. Trzeba znalez¢é wspdlna
my$l, kedra faczy fotografie, opowiedzie¢ widzowi co$ nowego i glebszego.

* Fotoreportaz musi by¢ zaplanowany.

e Zdaniem W. Druszcza, najgorsze jest mySlenie: ,Pojade, zrobi¢ fotki, potem
si¢ co$ ulozy”. Ulozy si¢ albo nie. Zwykle jednak to drugie. Wiasciwie od razu
wida¢, czy fotograf, robiac temat, myslal o fotoreportazu, czy tez nie mial tej
$wiadomosci.

e Zdjecia musza mie¢ zréznicowane plany.

* Histori¢ opowiada si¢ poprzez obrazy z réznych perspektyw. W fotoreportazu cho-
dzi o gre zmiennoscia obrazéw. Powinno si¢ w nim zatem znalez¢ zblizenie, zdjecie
z planem posrednim, a takze plan ogdlny, czyli prezentacja miejsca, w ktdrym rzecz
si¢ dzieje.

Praca fotografa

Fotografia prasowa, jak kazdy zawod na $wiecie, ma swoje blaski i cienie. System
pracy fotografa polega na catkowitym uzaleznieniu swojego trybu zycia od niespodzie-
wanych i niezaleznych od siebie wydarzen i okoliczno$ci. Praca w dzien, w nocy, o nie-
rozplanowanych godzinach i w dodatku trwajaca wiele lat doprowadza do dezorganiza-
qji zycia. Praca fotoreportera wymuszala na nim wdzieranie si¢ w miejsca, gdzie nie byli
oni pozadani, przez co byli traktowani jak intruzi. W takich sytuacjach zawéd ten byt
uznawany za zawdd nizszego rzedu.

Gdy Stowarzyszenie Dziennikarzy Polski uznalo fotograféw prasowych i reporte-
réw za cztonkéw stowarzyszenia doprowadzilo to do wyrdéwnania statusu miedzy nimi
a dziennikarzami. Dzi¢ki temu zawéd fotoreportera zyskat na wartosci, ale takze musial
si¢ podporzadkowaé obowiazkowi przestrzegania dziennikarskiej etyki pracy. Fotore-
porter stal si¢, wigc dziennikarzem. Zbiera on wiadomosci i dzigki publikacji w prasie,
przekazuje je spoleczeristwu. Zasada, jaka powinien kierowad sie fotoreporter, jest to, ze
fotografia nie powinna przedstawia¢ motywu pojedynczego, lecz opisywaé wydarzenie.
W takich przypadkach natykamy si¢ na wiele trudnosci. Wydarzenia, ktdre trwaja krét-
ko badz nie zawieraja w sobie dynamiki sprawiaja trudno$¢ w odwzorowywaniu go na
obrazie. Wiele wydarzen, jak np. obrady Sejmu, sa monotonne i podobne np. do tych
z ubieglego tygodnia. Jest to trudnos$cia do pokonania, ale sprytny fotoreporter i w ta-
kim wypadku znajdzie dobry moment, aby zrobi¢ dobre zdjecie.

W fotografiach wazna jest atrakcyjno$¢ obrazu, stuprocentowo mozemy stwierdzié,
ze czytelnik ogladnie najpierw ilustracje, a pézniej przeczyta tekst. Jezeli fotografia nie
jest dla niego interesujaca, nie przeczyta on danego artykutu. Dobre zdjecie fotogra-
ficzne nie ma niczego wspdlnego ze sprzetem, ktérym jest wykonywane. Najtadszym
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aparatem fotograficznym mozna wykona¢ zdjecie, kedre podbije swiat. 2 To, ze kto$ jest
wyposazony w najbardziej sprytny sprzet fotograficzny, nie pomoze mu wykona¢ dobre-
go zdjecia. W fotografii wazny jest talent oraz zdolnosci i umiejetnosei fotografowania.
To cztowicek dzigki swoim do§wiadczeniom i nabytej wiedzy wykonuje zdjecia. Jezeli juz
si¢ dysponuje réznorodnym sprzetem, wtedy fotograf udajacy si¢ na miejsce jakiegos
wydarzenia ma mozliwo$¢ dokonania wyboru, jakim zestawem fotograficznym bedzie
mogl precyzyjniej wykona¢ zdjecie.

Tak jak praca fotografa prasowego, jak i dziennikarza prasowego ma podobny cel,
rézni si¢ tym, ze oba te style calkowicie s3 odmienne od siebie. Fotograf prasowy musi by¢
doskonale oczytanym dziennikarzem. Powinien umie¢ szukad wlasnych Zrédet informaciji.
Powinien mie¢ swoich wlasnych informatoréw, ktérzy beda mu pomagaé w zbiorze infor-
macji wezesniej niz inni. Przygotowany fotograf jest twérca w pelnym znaczeniu.

Dobry przepis na wykonanie udanego zdjecia tak naprawdg zalezy od osoby, ktéra to
zdjecie wykonuje. Ogromne znaczenie ma jej talent, kedry wewngtrznie posiada i kedre-
go nie da si¢ nauczy¢. Jeden z najwybitniejszych wspéltczesnych fotoreporteréw swiata,
Henri Carter Bresson uwaza, np., ze fotografowac nalezy nie tylko okiem, ale i sercem.
Znane sa jego powiedzonka o koniecznosci , Lisiego skradania si¢” do fotografowanego
obiektu. Znane sa tez jego zasadnicze wyznania ,wiary” fotoreporterskiej, ktére brzmia:
»Wyraz twarzy modelu przede wszystkim. Ekspresja zdjecia przede wszystkim. Reszta,
jak np. ostro$¢ zdjecia to sa niewazne detale”.?"!

Waznymi cechami charakteru fotoreportera sa: spokéj, cierpliwo$¢, opanowanie,
przytomno$¢ umyshu i odwaga. Fotograf, aby robi¢ dobre zdjecie w podanym tema-
cie, powinien si¢ w nim specjalizowaé. Mdéwi si¢ na ogél, ze fotograf powinien umie¢
wszystko sfotografowa¢. Nie sprawdza si¢ to jednak w praktyce. Takim odfamem
w fotografii jest fotografia sportowa. Wazne jest, aby fotograf mial co$§ wspdlnego ze
sportem, wiedzial, co sic w danej sytuacji moze zdarzy¢ i posiadat specyficzne zdolno-
$ci do fotografowania elementéw ruchu i w to najbardziej dziwnych okolicznosciach.
Do nastgpnych specjalnodci zaliczy¢ mozemy zycie polityczne, fotografi teatralna,
fotofelieton oraz fotoreportaz. Zasada nad zasadami jest: fotografowac tak, aby to nie
bylo uciazliwe dla innych.

Fotografia cyfrowa sprawila, ze to, co kiedy$ bylo zarezerwowane dla profesjonal-
nych fotoreporteréw, dzi$ czgsto robig w gazetach dziennikarze. Redakgje regionalne za-
opatrzyly ich i wspdlpracownikéw w tanie, pétamatorskie aparaty cyfrowe. Zdje¢ z sesji
rady gminy nie musi robi¢ zawodowiec?®. Co do profesjonalnych fotoreporteréw — re-
dakgje coraz cz¢dciej odchodza od zatrudniania ich na etatach. Zmuszaja ich tym samym
do zaktadania wlasnych firm, kupowania sprzetu i stawania si¢ wolnymi strzelcami. Jed-
nak brak etatu wcale nie oznacza, ze nie sa oni zwigzani z konkretng redakeja — trudno
wiec méwié o klasycznych freelancerach. Wydawcy chetnie korzystaja z freelanceréw, bo
dzigki takiemu systemowi moga korzysta¢ z ustug wielu ludzi, przebiera¢ w zdjeciach
i wybierac te najlepsze. Etaty za$ moga rozleniwia¢ fotoreporteréw, ktdrzy moga zrobi¢
zdjecie, ale nie musza, bo i tak dostaja pieniadze?®.

200 R, Burzyniski, Fotografia w prasie i ksigzce. Warszawa 1958, s. 44.
201 R, Burzyniski, Forografia w prasie i ksigzce. Warszawa 1958, s. 50.
202 M. Drzierzanowski, op. cit. s. 86.

203 M. Majewska, Wolni strzelcy, ,Press”, Nr 11/2004, ss. 36-38.
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Rafal Polak

ROZDZIAL 9.
Dziennikarstwo radiowe i telewizyjne

Radio i Telewizja — geneza, specyfika medium, typy

Radio w telegraficznym skrécie

Powstanie radia poprzedzone bylo wezesniejszymi odkryciami — gléwnie z zakresu
fizyki, radio opatentowane zostalo — jako wynalazek — w przez Gugliemo Marco-
niego w roku 1896. Jak wickszo$¢ wynalazkéw, na poczatku istnienia wykorzystywane
bylo do celéw militarnych.

Pierwsza stacja radiowa powstata w Pittsburgu, w roku 1920 i to wlasnie w Sta-
nach Zjednoczonych medium to zaczelo rozwijad si¢ najszybciej — na poczatku
przekazywalo gléwnie wartosci kulturalne (muzyke, stuchowiska — teatr radiowy), ale
tez integrowalo spoleczefistwo wokét tych wartosci, czym demokratyzowato dostgp do
kultury — uwazanej dotad za rozrywke dla elit.

Jako medium informacyjne radio zaczeto mied znaczenie dopiero w latach 30.
XX wieku, funkcja ta uwydatnita si¢ podczas I wojny $wiatowej, kiedy to — czesto
jako jedyne medium — przekazywalo informacje o dzialaniach wojennych. Jednocze$nie,
radio zostalo odkryte przez politykéw, kedrzy dostrzegli w nim narzedzie, dzigki ktére-
mu wplywa¢ mozna na $wiadomo$¢ spoleczng — zaczelo wige by¢ wykorzystywane do
praktyk propagandowych przez éwczesne systemy totalitarne. Z czasem radio zaczelo
ustgpowal miejsca telewizji, ktéra od lat pieédziesiatych XX wieku zaczela pelnié
role medium dla masowego odbiorcy.

Istniejg rézne sposoby klasyfikowania radia, zasadniczy podziat kaze méwi¢ o ra-
diach publicznych (utrzymywanych z pieniedzy publicznych i zobligowanych do reali-
zowania misji publicznej) oraz radiach komercyjnych (zwykle prywatnych, nastawio-
nych na osiaganie zysku, bez obowiazku realizowania misji). Jednak przez lata swojego
funkcjonowania radio bezustannie ewaluowalo i dzisiaj mozna méwi¢ o istnieniu cale-
go wachlarza réznego typu stacji radiowych: od radia publicznego (panistwowego), do
komercyjnego (nastawionego na zysk), od profesjonalnego, do w pelni amatorskiego,
a nawet pirackiego (nadajacego program bez stosownych koncesji), wreszcie od radia
dzialajacego jako duze przedsigbiorstwo, oparte na tradycyjnych wzorcach, do matego
radia alternatywnego, nadajacego jeden rodzaj muzyki albo do interaktywnego radia
internetowego, gdzie stuchacz decyduje o rodzaju muzyki i o kolejnosci audycji.

Ze wzgledu swoja specyfike — oraz szczegélne typy dziennikarstwa w nich uprawiane
— dwa, sposréd przedstawionych typéw rozglosni radiowych zastuguja na wyrdznienie.
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Radio alternatywne to stacje radiowe funkcjonujace poza gléwnym
nurtem. Prezentuja one zwykle muzyke, ktéra rzadko uslysze¢ mozna
w radiach popularnych, czgsto zajmuja si¢ oryginalnymi tematami, nie-
obecnymi w innych rozglosniach. W radiach alternatywnych pracuja
dziennikarze, ktdérzy swoja pracg traktujg jako hobby (nie pobieraja za
nig wynagrodzenia albo jego poziom jest symboliczny) lub jako realizacje
misji — nie za$ jako Zrédto dochodu. Radia te utrzymuja si¢ z dobrowol-
nego abonamentu stuchaczy lub z datkéw. Pierwsze tego typu rozglosnie
pojawily si¢ w Stanach Zjednoczonych w latach 50. XX wieku.

Radio internetowe to stacje radiowe istniejace w przestrzeni wirtualnej.
Prowadzone s3 przez osoby, firmy (nadawcéw), ktérzy dzieki Internetowi
przekazujg pliki dzwickowe — ktére odtwarza¢ mozna w czasie rzeczywi-
stym — do uzytku publicznego.

Radia internetowe nie korzystaja z tradycyjnego przesytu sygnatu droga
radiowa, nie korzystaja z czestotliwosci radiowych. Zyskuja one na popu-
larnosci, gdyz: zwykle nadaja jeden, okreslony rodzaj muzyki i stuchacz,
ktéremu to odpowiada jest pewien, ze dostanie to, czego oczekuje; moz-
na ich shucha¢ przez komputer, a wigc osobom przesiadujacym godzina-
mi w Internecie nie jest potrzebne drugie urzadzenie do stuchania radia.

Ewolucja radia trwa jednak nadal. Za Stanistawem Jedrzejewskim, medioznawca
i wieloletnim dyrektorem Programu i Polskiego Radia, mozna wyrézni¢ czynniki

determinujace obecnie rozwdj i zmiany zachodzace w radiu:

.204

demonopolizacja radiofonii publicznej (pafistwowej),

decentralizacja sektora radiowego,

wzrastajaca konkurencja stacji komercyjnych,

zmiany w sposobach odbioru radia,

rewolucyjne zmiany w produkgji radiowej i sposobach rozpowszechniania sygnatu,

przeobrazenie si¢ organizacji radiowych w multimedialne.

Waznym czynnikiem jest réwniez zjawisko formatowania stacji radiowych, obecne
panstwach zachodnich od dawna, w Polsce dopiero od kilku lat — jednak szybko przy-
bierajace na znaczeniu.

Format radiowy’” — formula stacji radiowej, ustalony jednoznaczny
wzor audycji odzwierciedlajacy jej filozofi¢ dziatania, ukierunkowany na
oczekiwania okreslonego rynku, dostosowany do potrzeb okreslonej gru-
py lub grup stuchaczy wybér strukeury, treéci i sposobu prezentacji pro-
gramu radiowego. W ramach formatu radiowego mozna méwic o for-
macie audycji, formacie stacji oraz formacie programu ramowego.

204 S, Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej. Warszawa 2003, s. 253.
205 Stownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka. Krakéw 2006.
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Telewizja w telegraficznym skrécie

Od poczatku swojego istnienia telewizja stanowila naturalna konkurencj¢ dla
radia — szczegdlnie w kontekscie walki o serce masowego odbiorcy. Jako wazne,
masowe medium zaczela mie¢ znaczenie na poczatku lat 50. XX wieku. Od tamtej pory
telewizja caly czas si¢ zmienia — dotyczy to zaréwno form materialéw dziennikarskich
prezentowanych na wizji, jak i funkeji pelnionych przez telewizje. Dodatkowy zjawi-
skiem wplywajacym na rozwdj telewizji jest globalizacja i wszystkie konsekwencje z niej
wnikajace (powstanie telewizji o zasiggu miedzynarodowym, powstanie ogélnoswiato-
wych agencji i informacyjnych, ale tez — wzrost znaczenia telewizji regionalnych, czy
zjawisko specjalizacji telewizji, tj. powstawanie duzej ilosci kanatéw tematycznych).

Dodatkowym elementem determinujacym funkcjonowanie telewizji jest roz-
woéj technologii cyfrowych, ktéry doprowadzi¢ moze wkrétce do catkowitej zmiany
telewizji i odejécia od jej formy wspotczesnej na rzecz funkcjonowania w przestrzeni
wirtualnej.

Rézne s typy programéw telewizyjnych i rézne gatunki dziennikarskie w nich pre-
zentowane, jednak od poczatku istnienia telewizji najbardziej ,wizytéwkowym” pro-
gramem dla kazdej stacji byly programy informacyjne. To one byly dla ludzi oknem
na $wiat, to wokét tematéw w nich poruszanych toczyly sie dyskusje rodzinne i towa-
rzyskie, 1 wreszcie — to te programy organizowaly czas rodzinny — wieczorem wszyscy
zasiadali przed telewizorem i czekali na wiadomosci.

Pierwsze programy informacyjne powstaly w Stanach Zjednoczonych w latach 50.
Pomimo tego, ze na poczatku byly to programy prowadzone w konwengji bardzo po-
waznej — juz w latach 70. ich forma zaczela si¢ zmieniad i przybiera¢ postaé¢ programu
o cechach rozrywkowych. W latach 80. zacz¢to wprowadzad rozwigzania, polegajace
na przekazywaniu ,,goracych” informacji na zywo, 24 na dobe — po raz pierwszy
rozwigzanie takie zastosowata amerykariska stacja CNN. W niej réwniez po raz pierwszy
wprowadzono telefon dla widzéw, ktérzy mogli przekazywaé sygnaly o waznych wyda-
rzeniach, ale tez komentowad informacje przekazywane na antenie.

Dziennik telewizyjny, radiowy”® to cykliczny program informacyj-
ny, majacy na celu przede wszystkim informowanie o waznych fakrach,
wydarzeniach, opiniach, prognozach lub przekazywanie informacji dla
objasnienia da tych wydarzen lub faktéw. Pierwszym takim programem
informacyjnym Telewizji Polskiej byly nadawane od 1956 r. ,,Wiadomo-
$ci Dnia”, ktére w roku 1958 zastapit ,,Dziennik Telewizyjny”.

Obecnie do najpopularniejszych serwiséw informacyjnych naleza progra-
my wieczorne: ,, Wiadomosci” — Program I Telewizji Publicznej, ,,Fakty”
—TVN oraz ,,Wydarzenia” — Polsat.

Cheac przedstawié typy telewizji istniejacych dzisiaj, nalezy zaznaczy¢, ze do rozréz-
nienia tego, zastosowac nalezatoby przynajmniej kilka niezaleznych od siebie kryteriéw.
Medioznawcze charakterystyki nie stanowia jednak istoty niniejszego rozdziatu, dlatego
wymieni¢ nalezy jedynie dwa najwazniejsze kryteria podzialu telewizji.

206 Tbidem.
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1.

2.

Ze wzgledu na forme finansowania, telewizj¢ podzieli¢ mozna na: publiczng
(finansowana lub wspéifinansowana przez budzet paristwa) oraz komercyjna
(utrzymywang dzigki wplywom z reklam).

Ze wigledu na zawarto$é, telewizje (kanaly telewizyjne) podzieli¢ mozna na:
ogdlne (ogdlnoinformacyjne) i tematyczne (ich zawarto$¢ dotyczy jednego ob-
szaru tematycznego — turystyka, zdrowie, ekonomia).

Zadanie 9.1.

Podaj po trzy przyklady stacji radiowych: publicznych, komercyjnych, interne-
towych.

Zadanie 9.2.

Podaj po trzy przyklady stacji telewizyjnych: publicznych i komercyjnych oraz
ogdlnych i tematycznych.

Zadanie 9.3.

Co

to jest format radiowy — podaj polskie przyklady formatowania radia.

Literatura:

S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej. Warszawa 2003.

Stownik

terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka. Krakéw 2006.

Poczatki pracy dziennikarskiej w radiu i telewizji

Nie ma jednego, gotowego rozwiazania b¢dacego gotowa wskazéwka dla tych, keé-
rzy zamierzajg rozpoczaé prace w radiu lub w telewizji. Kazdy powinien i$¢ wlasng dro-
ga. Mozna jednak nakregli¢ kilka pomocnych uwag, ktérych znajomos¢ powinna by¢

przydatna:

Najwazniejsza wskazéwka jest to, aby ci, ktdérzy chca by¢ dziennikarzami, byli
osobami ciekawymi $wiata i cieckawo$¢ t¢ podtrzymywali poki wystarczy im de-
terminacji.

Dobrze jest zda¢ sobie sprawe z tego, ze dopiero wchodzimy do zawodu, wiec
niewiele jeszcze umiemy. Nalezy by¢ otwartym i gotowym na przyjecie kazdej
uwagi czy sugestii ze strony starszych kolegéw — nawet jesli s one ztosliwe i tak
sq pozyteczne.

Otwarto$¢, to rowniez che¢ szukania tematéw wszedzie, szczegblnie tam, gdzie
inni ich nie dostrzegaja — cecha ta, przydaje si¢ zawsze

Dobrze jest zaczaé kariere od malego lokalnego radia lub od telewizji kablo-
wej. Warsztatu mozna nauczy¢ si¢ wszedzie, jednak jesli ktos si¢ uczy, to popel-
nia bledy — im mniej os6b go wéwczas oglada, tym lepiej dla niego.
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* Dziennikarz musi tez poznaé dokladnie miasto i wojewédztwo, w ktérym
przyszto mu pracowad. Nalezy wiedzied, kto jest marszatkiem wojewddztwa,
kto prezydentem miasta, jak nazywajg si¢ postowie, kto jest rektorem uniwersy-
tetu, jakie s3 najwazniejsze firmy w miescie itd. Nickompetencji w tym zakresie
nie da si¢ usprawiedliwié.

*  Najlatwiej jest uczy¢ si¢ od starszych. Jest w tym pewne zagrozenie w postaci
przejmowania ztych nawykéw, mozna jednak przyjaé, ze jesli keo§ jest dzienni-
karzem dhugo, to zapewne zna si¢ na swoje pracy — dlaczego wiec nie skorzysta¢
z jego do$wiadczenia?

Jakie cechy powinien posiadaé dziennikarz radiowy i telewizyjny?

Radio i telewizja to media ,,szybkie” — nastawione na natychmiastowe przekazywanie
informagji. Dziennikarz powinien wiec by¢ gotowy na to, ze w kazdej chwili moze
zostaé wystany w miejsce, gdzie dzieje si¢ wlasnie co$ waznego. Czasem jednak, po
przyjezdzie na miejsce okazuje si¢, ze trzeba zrobié¢ ,,co$ z niczego” — wéwczas dopiero
mozna poznaé faktyczna warto$¢ i przydatnos$¢ dziennikarza, wszystko zalezy od jego
inwengji i pomystowosci.

Radio i telewizja najsilniej ze wszystkich mediéw wplywaja na emocje odbiorcy.
Dziennikarz powinien pamicgta¢, aby emocje te wywotywad, lecz aby w tej dziatalno-
éci by¢ uczciwym i rozwaznym — czasem nad emocjami nie da si¢ panowaé. Szczegé6lnie
w przypadku radia (w ktérym odbiorca odbiera przekaz tylko jednym kanatem komuni-
kacyjnym) dziennikarze powinni dolozy¢ wszelkiej starannosci, aby przekazywane przez
nich materialy byly etycznie poprawne i jednoznaczne — nie ma bowiem szans na ich
poprawienie lub uzupelnienie, np. obrazem czy fotografia.

Dziennikarze powinni by¢ zawsze dostepni, zaréwno dla swoich zwierzchnikéw,
jak i —a moze przede wszystkim — dla informatoréw, czyli wszystkich, ktérzy moga staé
si¢ dla nich zrédfami informacji. Doskonalym rozwiazaniem jest posiadanie telefonu
komoérkowego — nowsze modele wyposazone sa juz w systemy operacyjne umozliwiajace
odczytywanie aplikacji biurowych, tatwe jest wige przestanie dziennikarzowi dokumen-
tu, wykreséw i diagraméw czy fotografii.

Radio i telewizja nie dzialaja w prézni. W swiecie, gdzie wszystko podlega prawom
rynku, réwniez dzialalno$¢ dziennikarska od rynku jest zalezna. Rynek to réwniez re-
klamodawcy i dzialajacy czgsto w ich imieniu menedzerowie PR. Dziennikarz nie moze
uciec od wspélpracy z PR-owcami, czgsto sg oni bardzo pomocni, powinien jednak
pamietad, ze PR-owcy reprezentuja przede wszystkim interesy pracodawcy, ktére
nie zawsze musza by¢ zgodne z interesami spoleczefistwa. Powinien wigc by¢ odporny
na préby korupcyjne czy podejrzane propozycje.

Dziennikarz powinien posiada¢ umiejetno$é wezucia sie¢ w stuchacza lub w wi-
dza. Wowczas jedynie bedzie w stanie zrozumied jego potrzeby i realizowaé materiaty
interesujace odbiorcg oraz przygotowywaé je w taki sposdb, ktdry przez bedzie najlepiej
akceptowany.

Dziennikarz powinien zawsze weryfikowa¢ informacje, ktéra zamierza podad
na antenie. Priorytet szybkosci nie moze jednoznacznie zastapi¢ wiarygodnosci. Cza-
sem news jest tak wazny, a jego szybkie podanie tak istotne, ze na weryfikacj¢ nie ma
czasu, jednak jest ona konieczna — mozna jej dokona¢ w trakcie podawania informa-
gji, a w przypadku stwierdzenie bledéw — natychmiast skorygowad.
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Istotna kwestia jest posiadanie dobrego ,,radiowego” glosu i nieustanna praca
nad dykcja — w mediach elektronicznych nie moga pracowaé osoby, ktére méwia nie-
wyraznie lub ktérych glos wyraznie do radia czy telewizji si¢ nie nadaje.

Zadanie 9.4.

Zaczynasz prace w redakeji lokalnego radia. O czym powinienes pamietaé?

Zadanie 9.5.

Wymien cechy, jakie cechy powinien posiada¢ dziennikarz?

Co wiedzie¢ musi dziennikarz radiowy i telewizyjny

W przypadku osoby rozpoczynajacej prace dziennikarza wyzwaniem jest zwykle
znalezienie tematu, ktérym moglaby sie zajaé. Zwykle wydaje si¢, ze ,wszystko jest
juz zajete”, wiec pewnie przyjdzie ,,i$¢ na miasto i tropi¢ dziury w chodnikach”. Wiek-
sz0$¢ dziennikarzy wiasnie od takich tematéw zaczyna — wazne jednak, aby podchodzi¢
do nich niebanalnie, niestandardowo, a w miedzyczasie uczy¢ sie obserwowac i propo-
nowac inne tematy. W poszukiwaniu inspiracji pomocne moze by¢ okrelenie cech,
jakie powinien posiadaé news:

Na newsa najlepsze jest wydarzenie:

* nagle, wielkie, niespodziewane, zaskakujace,

o krétkotrwale, ktére nigdy si¢ nie powtdrzy,

* nie wzbudzajace watpliwo$ci w ocenie,

* bliskie (geograficznie lub tematycznie) odbiorcy — regula bliskosci,

* dotyczace kogo$ konkretnego (z nazwiska), szczegdlnie 0séb znanych,
* dotyczace paristw istotnych politycznie dla Polski,

* negatywne.

Jesli chodzi o grupy obszaréw tematycznych, kedre najbardziej interesuja widzéw lub
stuchaczy, to wymieni¢ mozna informacje, dotyczace?”:

*  przestepczosci,

* wladz centralnych i lokalnych,

* planowania, rozwoju i inwestycji,

*  konfliktéw i spraw kontrowersyjnych,

e grup nacisku,

e przemyshu,

e zdrowia,

* historii z zycia wzigtych,

* osobowosci,

*  sportu,

207 A. Boyd, Dziennikarstwo radiowe i telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informacyjnych. Krakow

2000, ss. 31-37.
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* okazji sezonowych,
* spraw lokalnych,

* pogody,
* ruchu drogowego.

Przygotowanie materiatu dziennikarskiego

Gdy temat zostal zaproponowany i zaakceptowany przez redaktora wydania, mozna
zabral si¢ za zbieranie informacji. Nalezy przy tym pamietaé o najprostszych kwe-
stiach, tj.: o napisaniu scenariusza, schematu przygotowywanej wiadomosci oraz
o przygotowaniu sprzetu.

Elementy schematu

Schemat nie musi by¢ bardzo rozbudowany, nie powinien tez zawieraé zbyt duzej
ilo$ci informacji i zadan, tak, aby ich realizacja nie skomplikowata pracy. Powinien in-
formowac:

*  czego dokladnie ma dotyczy¢ material — aby w trakcie jego realizacji nie zbacza¢

na niepotrzebne $ciezki i nie rozwijaé zbednych dygresji,

* gdzie beda zbierane informacje — jakie zrédla informacji beda wykorzystywane,

* zkim beda przeprowadzane wywiady,

* jak obszerny bedzie materiat,

* na kiedy bedzie gotowy,

* jakie sa potencjalne zagrozenia, mogace przeszkodzi¢ w jego realizacji.

Przygotowanie sprzetu

Uwagi, dotyczace sprzetu, wydaja si¢ truizmem, niejednokrotnie jednak okazywa-
fo si¢, ze zbieranie materialu zostalo uniemozliwione, bo dziennikarz zapomnial
sprawdzié sprzet. Co nalezy robi¢, aby takich sytuacji uniknaé?

*  Zawsze — sprawdzié, czy dysponujemy sprawnym sprzetem (czy dziala kamera,

minidysk, recorder cyfrowy).

*  Zawsze — sprawdzié, czy w sprzgcie s3 natadowane akumulatory.

e W miejscach, gdzie jest to konieczne — uzyska¢ pozwolenia na nagrywanie

(koscioty).

*  Przygotowa¢ otéwek — gdy wszystko zawiedzie, oléwek zawsze dziala.

Obstuga sprzetu

Podczas czynnosci nagrywania (rejestracji materiatu ,surowego”) nalezy pamigtaé
o kilku waznych kwestiach:

* nagra¢ kilka prébnych uje¢ (dZzwickéw) i przejrze¢ nagranie w celu wychwycenia
bledéw — np. ustawied kamery lub mikrofonu,

* zawsze nagrywaé w shuchawkach — tylko wtedy ustysze¢ mozna wszystko, a wiec
réwniez to, co przeszkadza i zaniza jako$¢ nagrania (np. szum wiatru),

* na mikrofony naklada¢ gabki (wyciszaja szumy oraz... eksponuja logo),

* to dziennikarz rzadzi mikrofonem — rozméwcey czesto odwracaja glowe, a ich
glos ucieka — nalezy go ,fapac”,
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nagra¢ kilkadziesiat sekund da (przyda sie, gdy trzeba bedzie co$ dogra¢)

w przypadku nagrywania obrazu — zmierzy¢ poziom $wiada i stosownie ustawi¢
parametry kamery,

nagrywa¢ — w miar¢ mozliwo$ci — material w takiej kolejnosci, w jakiej znajdzie
si¢ on w ostatecznym ksztalcie informacji (pozwoli to oszczedzi¢ czas montazu).

Jesli dziennikarz przygotowuje materiat do serwisu informacyjnego, powinien pa-
migta¢ o tym, ze’%:

przygotowuje informacje, ktéra ma zaciekawi¢ widza, a nie tylko dziennikarza,
z informacji powinno co$ wynika¢ — musi ona posiada¢ walor przydatnosci,
szybkos¢ to postawa dla mediéw — informacje musza by¢ $wieze; w dobie In-
ternetu jest to trudne zadanie, ale nikt dziennikarza nie zwolni z tego wymogu,
odbiorca musi informacj¢ zrozumie¢ — nie nalezy uzywa¢ niezrozumiatych skré-
téw ani stéw uwazanych za trudne; np. skomplikowanych terminéw technicz-
nych, medycznych czy trudnych sformutowan prawniczych,

im wiadomos¢ bardziej wiarygodna, tym lepiej dla wiadomosci — nalezy przy-
taczaé wypowiedzi $wiadkéw (spersonalizowane), pokazywaé ujecia z miejsca
wydarzenia, a w przypadku radia, ubarwia¢ material wszelkim dzwickami, dzigki
ktérym wiadomo bedzie, ze dziennikarz relacjonuje z miejsca zdarzenia badz
przynajmniej tam byl.

Zadanie 9.6.

Wymien cechy, jakie powinien posiadaé news.

Zadanie 9.7.

O czym nalezy pamietad przed rozpoczeciem zbieranie informacji?

Zadanie 9.8.

W miescie odbywaja si¢ wlasnie juwenalia! Przygotowujesz material do wieczornego
wydania wiadomosci. Co bedzie zawierat scenariusz Twojego materiatu?

Zadanie 9.9.

Dla kazdej z zaproponowanych w tekécie grup tematycznych, interesujacych od-
biorcéw, zaproponuj po 5 tematéw newséw, ktdre méglbys przedstawi¢ na porannym
spotkaniu redakgji.
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Jezyk radiowy a jezyk telewizyjny

Zaréwno w radiu, jak i w telewizji odnaleZé mozna rézne gatunki dziennikarskie.
Rzadko wystepuja one w modelowej formie — czg$ciej mamy do czynienia z mieszaniem
si¢ cech réznych gatunkéw. W zaleznosci od tego, z jakim gatunkiem mamy do czynie-
nia, rézny bedzie jezyk, jakim postuguja si¢ dziennikarze.

209,

Do najpopularniejszych dziennikarskich gatunkéw radiowych naleza

1. komunikat — informacja — najstarsza forma audycji radiowej, stuzy do przeka-
zywania wiadomosci — najswiezszych i waznych,

2. komentarz — proba interpretacji zaistnialych zdarzen, propozycja oceny tego, co
si¢ dzieje w $wiecie,

3. dyskusja — wczeéniej przygotowana rozmowa, prowadzona przez dziennikarza
z konkretnymi osobami,

4. wywiad — indywidualna rozmowa dziennikarza z wybrana osoba,

5. magazyn — rozbudowana forma audycji radiowej, obejmuje tez inne elementy:
informacja, piosenka, dyskusja, komentarz itp.,

6. reportaz — najbardziej atrakcyjna forma twérczosci radiowej,

Reportaz nalezy do najpowazniejszych gatunkéw radiowych. We
wsp6lezesnym radiu — szezeg6lnie komercyjnym — wystepuje coraz rzadziej,
jednak to whasnie reportaz decyduje o specyfice radia i dziennikarstwa ra-
diowego. Jest to gatunek, dzigki ktéremu méwimy o radiu, jako o teatrze
wyobrazni. W reportazu radiowym wazni sa ludzie, ich problemy (co-
dzienne i niecodzienne), istotne wydarzenia i niezwykle miejsca.

7. stluchowisko — teatr radiowy, stwarza stuchaczom ,teatr w domu”, odznacza
si¢ istotnym poziomem oddzialywania na radiostuchaczy, odwoluje si¢ do ich
wyobrazni.

W radiu mozna spotka¢ réwniez: programy publicystyczne, muzyczne, religijne,
o$wiatowe, sportowe, sondy, audycje autorskie (np. muzyczne, literackie) itp.

Jezyk radiowy

Uzywany w mediach jezyk powinien by¢ przede wszystkim poprawny. Nalezy pa-
migtaé, ze media wywieraja na spofeczeristwo duzy wplyw, polegajacy miedzy inny-
mi na ksztaltowaniu jezyka — jesli jezyk dziennikarzy jest niepoprawny, wéwczas zle
nawyki utrwalaja si¢ w spoleczenstwie.

209 A. Lepa, Pedagogika massmedicw. £.6dz 2000, ss. 73-74.
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Czasem dziennikarz uzywa ,,swojego”, specyficznego jezyka, a raczej stylu (spo-
sobu modulagji glosu, doboru stéw) — zdarza si¢ to jednak rzadko. Mozna wowczas mé-
wi¢ o osobowosciach radiowych czy telewizyjnych, kedrych poznajemy po pierwszych
sekundach stuchania.

Specyfika jezyka radiowego opiera si¢ na dwéch filarach.

1. Jezyk radiowy musi by¢ przepelniony konkretami. Dobér stéw powinien by¢
staranny, poniewaz odbiorca nas ,tylko” stucha i na podstawie tego, co uslyszy,
wyrabia sobie opini¢ na temat podawanych informacji — jako dziennikarze ra-
diowi ,,rzadzimy” wyobraznia stuchacza, musimy jednak pamietaé, ze obar-
czone to jest wielka odpowiedzialnoscia;

2. Jezyk radiowy powinien by¢ jezykiem méwionym, jednoczes$nie nie moze
by¢ to »jezyk ulicy”, ktéry jest czesto jezykiem potocznym. W radiu powin-
ni$my uzywad poprawnego jezyka polskiego, jednak bez jego literackosci.

Dobrze jest — przed nagraniem audycji — zapisa¢ to, co chcemy powiedzied, wow-
czas bedziemy pewni tego, ze podczas wypowiedzi si¢ nie pogubimy albo, ze nie popel-
nimy bledu jezykowego.

Jezyk telewizyjny

Jezyk uzywany w telewizji jest podobny do jezyka radiowego, z tym wyjatkiem, ze
w telewizji mozna zwraca¢ mniejsza uwage na obrazowanie sfowami — wszak prze-
kaz mozna uzupehic obrazem, a nawet wiecej — sfowo stanowi czesto jedynie komen-
tarz do przekazu obrazowego.

Jezyk telewizyjny réznit si¢ bedzie znacznie w zaleznosci od tego, z jaka forma dzien-
nikarska mamy do czynienia. Najbardziej oficjalny bedzie jezyk uzywany w programach
informacyjnych czy publicystycznych; inaczej sytuacja bedzie si¢ przedstawiata, gdy be-
dziemy mie¢ do czynienia z talk-show albo relacja sportowa, jeszcze inaczej, gdy — z re-
portazem interwencyjnym lub materialem opartym na archiwaliach.

Niezaleznie od tego, gdzie (w radiu czy telewizji) przyjdzie dziennikarzowi praco-
wad, cheac przygotowywad atrakcyjny material, powinien on pamigtaé, aby*':

* pisa¢ kr6tkimi zdaniami, uzywaé prostych skéw, unika¢ przegadania,

*  przedstawia¢ tylko informacje najwazniejsze — niedosyt jest lepszy od przesytu,
* nie stosowal wyszukanych form literackich,

* nie stosowaé jezyka hermetycznego lub wyjasniaé stosowane pojecia,

* uzywad strony czynnej — jest zywsza od biernej, rzadko cytowad,

* uzywal rzeczownikéw i czasownikéw, unikaé przymiotnikéw i przystéwkow,
* zachowywa¢ zgodnos¢ czasu,

*  przenosi¢ odbiorce w miejsce wydarzenia — uplastycznia¢ material,

*  krétko, ale koniecznie nakresla¢ tho prezentowanego tematu,

*  przedstawia¢ bohateréw swoich materialéw — z nazwiska i funkgij,

* nie egzaltowad si¢ byle czym, chlodno relacjonowa¢ wydarzenia, nie oceniad.

210 B. Sulek-Kowalska, Krdtko i tresciwie, w: O warsztacie dziennikarskim, pod red. J. Adamowskiego.
Warszawa 2002.
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Zadanie 9.10.

Wymieni najwazniejsze radiowe gatunki dziennikarskie.

Zadanie 9.11.
Czy jezyk radiowy rézni si¢ od jezyka telewizyjnego? Uzasadnij wypowiedz.

Zadanie 9.12.

Napisz krétki scenariusz reportazu radiowego — na wybrany przez siebie temat.

Zadanie 9.13.

Zapoznaj si¢ w praktycznymi radami, dotyczacymi przekazywania informacji.
Zaproponuj kilka swoich wskazéwek — uzasadniajac stanowisko.
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Zrédta informacji dla dziennikarza radiowego
i telewizyjnego

Trudno jest wymieni¢ jedno Zrédfo informacji, ktére w kontekscie dziennikarstwa
radiowego czy telewizyjnego ma zdecydowana przewage nad pozostalymi. Biorac pod
uwage szybkos¢ przekazu — mozna powiedzied, ze takim Zrédtem beda odbiorcy. Prze-
kazywana przez nich informacja, moze w tej samej chwili pojawi¢ si¢ w radiu czy
w telewizji.

Odbiorcy mogg by¢ najlepszymi Zrédtami informacji, tym bardziej ze czesciej
i szybciej niz profesjonalni dziennikarzy znajduja sie bezposrednio na miejscu zda-
rzenia — przez co przekazywana informacja nabiera waloréw autentycznosci. Aby uczy-
ni¢ z odbiorcéw zrédlo informacji, redakcja powinna podja¢ czynnosci?!!, ktére moga
jej w tym pomde. Zaliczy¢ do nich mozna:

*  Dobre poznanie profilu odbiorcy — okreslenie cech (demograficznych i spotecznych).

*  Stworzenie dzialu kontaktu z widzami, shuchaczami — za jego funkcjonowanie
powinni odpowiada¢ doswiadczeni dziennikarze; nigdy osoby niedo$wiadczone
albo praktykanci. Konieczna jest dokladna znajomo$¢ wiasnej oferty programo-
wej — aby odbiorca wiedzial, ze rozmawia z fachowcem.

211 M. Kochanowska, Dziat tgcznosci z czytelnikami — redakeyjny konfesjonat, w: Dziennikarstwo od kuchni, pod
red. A. Niczyperowicza. Poznari 2001.
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*  Odbieranie sygnaléw od widzéw i stuchaczy (telefony, maile, poczta tradycyjna).

e Zapewnienie odbiorcom komfortu kontaktu z redakcja — przygotowanie po-
mieszczenia, gdzie bedzie mozna prowadzi¢ rozmowy, zalozenie automatycznej
sekretarki, umozliwienie przesytania maili i SMS-6w.

* DPoznawanie odbiorcéw — nawiazywanie do wezesniejszych rozméw i chwalenie
ich faktycznej przydatnosci.

*  Archiwizowanie wlasnej pracy — ,suréwek” wywiadéw oraz gotowych materia-
téw — aby mozna do nich wréci¢, jesli zajdzie taka potrzeba.

* ,Dopieszczanie” widzéw i stluchaczy poprzez organizowanie konkurséw, plebi-
scytdw, sond itp. — koniecznie z mozliwoscia wygrania cennych nagréd.

e Uczestniczenie w codziennym zyciu odbiorcéw — relacje z uroczystosci (lokal-
nych, koscielnych, rodzinnych).

Oprécz odbiorcéw, praktycznie wszystkie znane (oraz potencjalne) Zzrédta informacji
w przypadku dziennikarstwa telewizyjnego i radiowego okazujg si¢ wazne. Stosunkowo
najczeéciej wykorzystywanym zrédlem s3 agencje informacyjne.

Agengje informacyjne — wyspecjalizowane instytucje zajmujace si¢ zbie-
raniem i opracowywaniem informacji w formie serwiséw lub biuletynéw,
udostepnianiem jej prasie, radiu, telewizji, a wspélczesnie takze dostaw-
com ustug internetowych, instytucjom gospodarczym i finansowym, rza-
dom, placéwkom naukowym i osobom prywatnym?'2. Do najwigkszych
naleza: Agencja Reutersa, Agence France Press (AFP), Associated Press
(AP), Itar-Tass, Xinhua. W Polsce do najwazniejszych agencji informa-
cyjnych naleza: Polska Agencja Prasowa (PAP), Informacyjna Agencja
Radiowa (IAR), Telewizyjna Agencja Informacyjna (TAI), Katolicka
Agencja Informacyjna (KAI).

Dobrym Zrédlem informacji moga by¢ wszelkiego typu Zrédla osobowe, a wicc
przede wszystkim informatorzy, ale tez np.: rzecznicy prasowi instytucji badz firm,
politycy, autorytety naukowe, przedstawiciele stowarzyszen, organizacji, kosciotéw
czy zwiazkéw wyznaniowych.

Cenionym przez wszystkie media Zrédfem informacji — cho¢ z wiadomych powo-
déw nike nie lubi si¢ do tego przyznawad — jest konkurencja. Oczywiscie nie nalezy
korzysta¢ z konkurendji stale, bezposrednio i bezkrytycznie. Zawsze bowiem bedziemy
bardziej cenieni jako Zrédio prymarne — a wigc jako twércy danej informacji (popu-
larno$¢ danego medium mierzona jest czesto iloscia jego cytowan), a nie jako jej
odtwdrcy, jednak informacje przekazywane przez stacj¢ konkurencyjna moga nam po-
stuzy¢ jako inspiracja, bodziec, ktéry stanie u podstaw pomystu na material — wowczas;
w korzystaniu z konkurencji nie ma nic zlego.

Kontrolujac poczynania konkurencji, dowiadujemy si¢ poza tym wielu informacji
o sobie; mamy tez mozliwo$¢ reagowania na informacje krytyczne; wiemy z kim konku-
rencyjna redakcja wspétpracuje, kto zamawia u nich reklamy, jakie sa ich dziatania i zamie-
rzenia marketingowe itp. Informacje takie moga nam si¢ w przyszlosci bardzo przydad.

212 Shownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka. Krakéw 2006.
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Cennym Zrédtem — ktérego eksploracja wymaga jednak wigcej wysitku i umiejet-
nosci detektywistycznych — sa wszelkiego typu Zrédla zastane, ktére czasami przynosza
sensacyjne wiadomosci. Zawsze wigc dziennikarz siggna¢ moze do: archiwéw sadowych
z aktami proceséw, rejestrow i raportow, sprawozdan, baz danych czy ksiazek, a takie
do archiwum redakcyjnego. Wazne sg tez ogélnodostepne zZrédha informacji, takie jak:
ogloszenia, zaproszenia na imprezy, monitoring mediéw tradycyjnych oraz informacje
od strazy pozarnej, strazy miejskiej, policji itd.

Dla dziennikarzy waznym zZrédlem informagji i inspiracji jest Internet. Badania
wskazuja, ze ponad 90% polskich dziennikarzy stale korzysta z jego ustug, np.: ko-
respondujac z innymi (osobowymi) Zrédlami informacji, poszukujac materiatéw do
whasnych publikacji, szukajac newséw lub inspiracji, uczestniczac w konferencjach pra-
sowych, przeprowadzajac wywiady czy przegladajac strony firm, urzedéw i instytucji,
ktére sa przedmiotem ich zainteresowari. Internet jest z pewnoscia Zrédtem najbogat-
szym, jednak nalezy by¢ ostroznym w jego wykorzystywaniu — informacje zamieszczanie
w Internecie czgsto sa nieprowadzone, nie maja pokrycia w faktach i jako takie nie moga
by¢ przydatne. Sprawny dziennikarz potrafi odrézni¢ informacj¢ prawdziwa od zmyslo-
nych historii — zawsze jednak nalezy by¢ bardzo ostroznym.
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Zadanie 9.14.

Przedstaw, co moze zrobi¢ redakcja, aby z odbiorcéw uczyni¢ dobre Zrédlo in-
formac;ji?

Zadanie 9.15.

Odpowiedz, czy dziennikarz moze korzysta¢ z pomystéw konkurencji?

Zadanie 9.16.

Przeczytaj dowolng informacj¢ agencyjna (dostgpne w Internecie, np. PAP).
Przeksztal¢ ja w krétki news, na potrzeby serwisu radiowego.

Zadanie 9.17.

Znajdz dowolna informacj¢ pochodzaca z tzw. Zrodta zastanego (statystyki, ze-
stawienia, archiwa sadowe), sprébuj przygotowac z niej newsa — mogacego zain-
teresowad szersza publiczno$é.
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ROZDZIAL 10.
Portale internetowe i prasa elektroniczna

Internet jako medium i jako narzedzie

Za poczatek Internetu’’® uwaza si¢ powszechnie 1967 rok, kiedy to w Stanach

Zjednoczonych powstat projekt ARPANet realizowany przez agencje ARPA, ko-
ordynujaca badania naukowe na potrzeby wojska. Cztery amerykanskie uczelnie
zostaly wowczas polaczone w sieé, kedra stala si¢ podstawa do dalszych badan
i poczatkiem wielkiej — jak si¢ z czasem okazalo — rewolucji. Armia wymagata
ujednolicenia ustug — z czasem utworzono wiec zestaw protokotéw TCP/IP (od
dwdch najczgsciej uzywanych), protokét TCP jest w niezmienionej praktycznie
formie uzywany do dzisiaj. Rok pézniej zostala zaprezentowana po raz pierwszy
idea poczty elektronicznej, ktdra przez kilka lat byta podstawows forma wykorzy-
stywania Internetu.

W roku 1983 nastapit podzial sieci na militarng MILNet oraz cywilng CNet,
wojsko przestalo by¢ jedynym dysponentem nowej technologii, ktérej odtad zaczeli
z powodzeniem uzywad naukowcy, z czasem tez wielkie korporacje finansowe i przed-
sigbiorstwa. Z poczatkiem lat 90. do Internetu podpictych byto juz okoto 1 milion
uzytkownikéw, za§ w roku 1991 jego uzytkowanie stato si¢ duzo prostsze dla ludzi
niezwiazanych z informatyka. Zaproponowano wprowadzenie nowego graficznego
ukladu stron nazwanego World Wide Web — WWW>!4,

Obecnie na calym s$wiecie z Internetu korzysta regularnie okoto 1,1 mld uzyt-
kownikéw. Najwicksza liczba internautéw pochodzi z Azji Poludniowo-Wschod-
niej (41,3%), na dalszych miejscach znajduja si¢ Europa (28%), Ameryka Pétnocna
(18,4%), Ameryka Yaciniska (7,4%) oraz Bliski Wschéd i Afryka (4,%)%". Na koniec
2008 roku bylo na swiecie zarejestrowanych okolo 186,7 mln stron?'.

W Polsce Internet pojawil sie w 1991 roku. W pierwszych latach jego funkcjono-
wania uzytkownikami byli przewaznie mieszkaicy duzych i §rednich miast — dostgp do
Internetu w malych miasteczkach i na wsiach byl utrudniony ze wzgledu na mozliwosci
technologiczne i zwiazane z tym koszty dostepu. Na poczatku 2007 roku w Polsce bylo
juz 12 milionéw uzytkownikéw Internetu.

213 Jako pierwszy terminu ,Internet” uzyl Vinston Cerf w 1974 r.

214 Tim Berbers—Lee zaproponowat powstanie World Wide Web ,WWW”, systemu, umozliwiajacego faczenie
stéw, zdje¢ oraz dzwigku i przesylanie ich droga facz elektronicznych.

215 www.wirualnemedia.pl, dostep na 30.01.09.

216 Ibidem.
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Internet, rozumiany jako ogélno$wiatowa sie¢ komputerowa, uzywa-
jaca wspélnego protokolu TCP/IP i laczaca ogromna liczbe lokal-
nych sieci i indywidualnych komputeréw w globalna ,,pajeczyne™?"’,
to potezne i powszechnie stosowane narzedzie komunikacji, ale tez
przekazywania informacji, poszukiwania wiedzy, uprawiania rozrywek
czy w koficu — nawiazywania znajomosci.

Internet jest narzedziem, ktéry w swej dzisiejszej formie umozliwia: wysylanie
o0 odbiér wiadomosci poczty elektronicznej, uczestnictwo w grupach dyskusyjnych (cha-
tach i forach), tekstowe i wideofoniczne komunikowanie si¢ z innymi uzytkownikami sieci
w czasie rzeczywistym za pomoca komunikatoréw internetowych, dostgp do informacji
zawartych na stronach WWW;, korzystanie z mediéw tradycyjnych dostepnych za posred-
nictwem Internetu: prasy, radia, telewizji, korzystanie z internetowych stacji transmitu-
jacych przez Internet wlasne programy dzwickowe i wizualne, ale tez uzywanie telefonii
internetowej (Voice over IP), wykorzystywanie komercyjnych aspekeéw Internetu (handel
internetowy, bankowo$¢ internetowa), wykorzystywanie specjalistycznych serwiséw edu-
kacyjnych (e-learning) oraz tworzenie i publikowanie wlasnych tekstéw, nagran, filméw?8.

Badacze i specjalisci pracujacy w branzach zwigzanych bezposrednio z Internetem
prognozuja*'?, ze bedzie si¢ on wciaz preznie rozwijal. Juz w roku 2009 nastapi szybki
rozwdj istniejacych serwiséw pod wzgledem rozbudowy i ulepszania istniejacych
aplikacji, coraz czeéciej tez z Internetu korzystad si¢ bedzie za posrednictwem juz
nie komputera, a np. telefonu komérkowego czy telewizora. Zwickszy si¢ réwniez
rola nagran wizualnych, ktérych zamieszczanie w sieci i $ciaganie bedzie jeszeze tatwiej-
sze niz w chwili obecnej.

Zadanie 10.1.

Wymien jak najwigcej form dziatan, ktdrych realizacje umozliwia Internet.

Zadanie 10.2.
Odpowiedz, jak — wedtug specjalistéw — Internet bedzie si¢ rozwijat w 2009 roku.
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217 Stownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka. Krakéw 2006.

218 M. Jasionowicz, Internet. Medium, Srodowisko, spotecznosé, w: Dziennikarstwo i swiat medidw, pod red.
Z. Bauera i E. Chudziriskiego. Krakéw 2008, s. 147.

219 Prognozy proponowane przez ckspertéw branzy internetowej na serwisie tematycznym www.wirtualnemedia.pl.



156 Rafat Polak

Rewolucja w komunikowaniu masowym
— media tradycyjne a Internet

Mozna stwierdzi¢ nieco patetycznie, ze funkcjonowanie mediéw w Internecie jest
wynikiem wyjscia naprzeciw potrzebom naszych czaséw. Chcac dokona¢ pewnych
poréwnan pomiedzy mediami tradycyjnymi a mediami istniejacymi w sieci, nalezy juz
na wstgpie zaznaczyd, ze te ostatnie maja zdecydowang przewagg.

Media tradycyjne traca na atrakcyjnosci i na znaczeniu — pojawiaja si¢ istotne
symptomy $wiadczace o ich kryzysie: systematycznie spadaja naklady gazet codzien-
nych i czasopism opiniotwérezych, spada sthuchalnoé¢ radia oraz poziom ogladalnosci
telewizji. Podejmujac umowng prébe poréwnania wysokosci stuchalnosci, ogladalnosci
czy nakladéw mediéw tradycyjnych do poziomu odwiedzin portali, widaé, ze portale sa
duzo cz¢siciej odwiedzane, niz media tradycyjne — czytane, stuchane czy ogladane.

Informacje zawarte na portalu sa dla odbiorcéw latwiej dostepne. Wystarczy
otworzy¢ komputer z dostgpem do Internetu i po kilku sekundach mozemy dotrze¢ do
pozadanych informacji.

Portale oraz prasa elektroniczna — z rézng intensywnoscia, ale jednak czedciej od me-
diéw tradycyjnych — wywoluja reakcje odbiorcéw. Mamy w tym przypadku do czynienia
z realizacja idei interaktywnosci, a wige przekazu dwukierunkowego, w odrdznieniu do
przekazu jednokierunkowego whasciwego dla mediéw tradycyjnych. Uzytkownik wyste-
puje jako odbiorca oraz jako nadawca w sensie czynnego uczestniczenia w Zyciu portalu.
Mozliwosci techniczne i fatwo$¢ uzycia umozliwiaja mu bezposrednie wplywanie na
tresci zamieszczane w medium. Uzytkownicy mediéw internetowych chca mieé¢ wpltyw
na ich zawartos¢, cheg wspétuczestniczyé w tworzeniu ich tresci. Czasem ten wplyw jest
zasadniczy, co prowadzi do postawienia pytania; czy to jeszcze komentarz, uwaga itp.,
czy mamy juz do czynienia z dziennikarstwem — mozemy w takich przypadkach méwi¢
o tzw. dziennikarstwie obywatelskim.

W kontekscie (zaktadanego, jak i rzeczywiscie istniejacego) kregu odbiorcéw nowe
media réwniez nie pozostawiajg mediom tradycyjnym szans.

Szybko$¢ przekazu — w przypadku portali poziom aktualnosci informagji jest
duzo wyzszy. Szybko$¢ przekazu to réwniez szybko$¢ reakdji, a wige mozliwos¢ wigkszej
kontroli nad wkadza.

Portale internetowe oraz prasa elektroniczna maja praktycznie nieograniczo-
na pojemnos¢ — moga jednorazowo pomiesci¢ nieporéwnywalnie wigcej informacji od
mediéw tradycyjnych, jednoczesnie archiwizujac wszystkie wezesniej juz zamieszczone,
czyniac je caly czas dostgpnymi.

Za badaczem komunikowania masowego McQuailem mozna stwierdzi¢,
ze portale internetowe i prasa elektroniczna posiadaja wszystkie cechy no-

h mediéw*?’, dodatkowo kie zal dié dycyjnych
wych mediéw??, dodatkowo tacza wszystkie zalety mediéw tradycyjnyc
i unikajac czesci istotnych wad.

220 Do ktérych Denis McQuail zalicza: wzajemne powiazanie, dostgp do indywidualnych uzytkownikéw
wystepujacych w charakterze nadawcéw lub odbiorcéw, interaktywnos¢, wielo$¢ sposobéw uzycia i otwartosé,
ale tez wszechobecnoé¢, niedookreslonos¢ przestrzenng i ,delokalizacj¢” (D. McQualil, Zeoria komunikowania
masowego. Warszawa 2007).
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Zadanie 10.3.

Uzywajac argumentéw zamieszczonych w tym podrozdziale, uzasadnij twierdze-
nie, ze Internet wygrywa rywalizacj¢ z mediami tradycyjnymi.

Bibliografia
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Prasa elektroniczna, portale profesjonalne
i pélprofesjonalne

Pierwsza forma obecnosci tradycyjnych mediéw w Internecie byly elektroniczne
wersje tradycyjnych gazet drukowanych. Pierwszym pismem, ktére mialo swoja wersje
elektroniczna byla gazeta ,Palo Alto Weekly”. Obecnie zdecydowana wickszo$¢ me-
diéw tradycyjnych funkcjonuje juz w Internecie — rézne s jednak formy tego funk-
cjonowania. Czesta forma jest prasa elektroniczna. Mozna jga obecnie rozumieé na

kilka sposobéw??!:

1. Gazety i czasopisma istniejace wylacznie w postaci elektronicznej, dostgpne
on-line bezptatnie lub odplatnie. Pierwsze periodyczne publikacje tego typu po-
jawily sic w USA i Wielkiej Brytanii w latach 80. XX w., w Polsce za najstarsze
pisma elektroniczne uchodza Donosy i Reporter.

2. Specjalne, przygotowane do rozpowszechniania on-line wydania gazet i cza-
sopism ukazujacych si¢ takze lub przede wszystkim w postaci drukowanej
na papierze. W Polsce pierwszymi publikacjami tego typu byly elektroniczne
dodatki do Gazety Wyborczej z poczatku lat 90. XX w.

3. Czasopisma udost¢pniane odplatnie on-line w wersji identycznej z papie-
rowa. Koszty prenumeraty pokrywane sa badz przez samych prenumeratoréw,
badZ przez uniwersytety i biblioteki.

Dlugo by mozna prezentowad portale funkcjonujace w Internecie. Zaréwno te
polskie, jak i zagraniczne. Ich dokladny opis nie stanowi jednak przedmiotu zaintere-
sowania niniejszego rozdzialu. Dlatego tez zaprezentowane zostana jedynie informacje
najwazniejsze oraz pewien zarys merytoryczny mogacy stuzy¢ jako pomoc w prébie za-
lozenia wlasnego portalu, szczegdlnie takiego, ktory bedzie miat ambicje prezentowad
walory i informowac o dziatalnosci jakiego$ miasta czy regionu — wszak nalezy zdawa¢
sobie sprawe z tego, ze na rynku duzych ogélnoinformacyjnych portali konkurencja jest
ogromna, jesli wiec kto$ zamierza zosta¢ dziennikarzem internetowym, warto zaczaé od
portalu lokalnego (miejskiego, powiatowego itp.) i w nim doskonali¢ swéj warsztat.

Portal*** to rozbudowana strona WWW (zespot powiazanych ze soba
plikéw zapisanych w jezyku HTML umieszczonych na serwerze WWW

221 Slownik. .. op. cit.

222 Shownik. .. op. cit.
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pod wspélnym adresem domenowym. Moze zawieraé informacje teksto-
we, grafike i animacje, jak réwniez odsylacze do innych miejsc na stronie,
badZ innych stron WWW) zawierajaca bogaty i usystematyzowany zbiér
odsylaczy do innych miejsc w sieci (katalog) oraz serwis informacyjny,
oferujaca darmowe konta poczty elektronicznej i ustugi spolecznosciowe.

Biorac pod uwage zagadnienia istotne dla niniejszego tekstu, warto zaznaczy¢, ze:
do najpopularniejszych serwiséw internetowych naleza w Polsce: wyszukiwarka Go-
ogle, portale: Onet, Wirtualna Polska, nasza-klasa, Allegro, Interia, 02, Gazeta (serwis
stworzony przez ,,Gazetg¢ Wyborcza” funkcjonujacy w dwdch formach: jako portal in-
formacyjny oraz jako elektroniczna wersja tradycyjnej gazety), You Tube, Wikipedia.

Bardzo popularne sa réwniez wszelkiego typu portale tematyczne (zwane cza-
sem wortalami). Serwis Wirtualne Media publikuje wyniki badan ukazujacych popu-
larnoé¢ poszczegélnych portali z podzialem na 13 kategorii tematycznych: 1. Informacje,
Publicystyka, Media; 2. Biznes, Finanse, Prawo; 3. Kultura i Rozrywka; 4. Motoryzacja;
5. Budownictwo i Nieruchomosci;6. Edukacja; 7. Sport; 8. Styl zycia; 9. Turystyka; 10.
Nowe technologie; 11. Praca; 12. Spolecznosci; Mapy i lokalizatory??.

Wortal — strona internetowa, zwykle rozbudowana i zawierajaca duza
ilos¢ informacji w postaci katalogu wiadomosci, a takze biezacego serwi-
su informacyjnego okreslonego jednakze do jednego tylko tematu.

Wsréd istniejacych obecnie portali internetowych, ktére nie naleza do najpopular-
niejszych, ogélnopolskich, a wigc sa portalami regionalnymi, lokalnymi, spotecznoscio-
wymi czy organizacyjnymi/stowarzyszeniowymi mozna wyréznic trzy grupy.

Podstawa wyrdznienia jest obserwacja i analiza stosunku ich nadawcéw do: zawartosci
— jej obszernosci, atrakeyjnosci oraz aktualnosci oraz atrakcyjnosci — zakladanej i fakeycz-
nej. Modele postaw prezentowanych przez wydawcéw mozna porédwnaé do tych, kedre
odnajdujemy w obszarze postaw religijnych. Mozna wigc méwi¢ o nadawcy ,,wierzacym-
niepraktykujacym” albo o ,,neoficie”, lub ,,wierzacym-praktykujacym”?*.

Nadawca ,,wierzacy-niepraktykujacy” zdaje sobie sprawe z tego, ze ma do dyspo-
zyqji narzedzie, ktdre w sposéb doskonaly moze pelni¢ role kanalu komunikacyjnego
pomiedzy nim a odbiorcami — spoleczno$cia miasta, regionu, studentami danej uczelni
czy uczniami jakiej$ szkoly. Nie wykorzystuje jednak tego narzedzia.

Portal, ktdérego nadawca prezentujace taka postawe jest niecickawy, jego zawartos¢
ogranicza si¢ do podstawowych informacji (nazwa miasta, czy szkoly, ktérej dotyczy
portal; dane niezbedne do ,tradycyjnego” kontaktu). Zwykle zamieszczane sg tez infor-
magje o historii (podawane jednak w sposéb tradycyjny, nieatrakcyjny i daleki od in-
ternetowych prakeyk). Do elementéw znajdujacych si¢ na najstabszych nawet serwisach
mozna jeszcze zaliczy¢ np.: ogloszenia, informacje o przetargach, a takze podstawowe
wiadomosci o turystycznych walorach regionu, czasem uatrakcyjniane galeria zdjec.

Portale nalezace do tej grupy charakteryzuja si¢ niskim poziomem atrakcyjnosci
wizualnej — rozwigzania graficzne sa zwykle podstawowe, wyglad portali oparty jest na

223 Wigcej informacji zobacz: www.wirtualnemedia.pl.

224 R, Polak, Modele lokalnych portali internetowych (w druku).



ROZDZIAL 10. Portale internetowe i prasa elektroniczna 159

szablonach, ktére kazdy moze $ciagna¢ z Internetu, a ktére stuza zazwyczaj do budowy
prostych witryn prywatnych. Ich pozycje i znaczenie ostabia tez niska czestotliwo$¢ akeu-
alizowania informagji i brak narzedzi stuzacych interaktywnosci (chat, ksigga gosci).

Z odmienng sytuacja mamy do czynienia w momencie, gdy nadawca serwisu interneto-
wego wykazuje cechy neofity. Podstawowa jego cecha jest wowczas bardzo duza gorliwosé,
przy jednoczesnym braku pelnego zrozumienia podejmowanych dzialari. Neofita buduje
portal, keéry ma przyciaga¢ uwagg, atrakcyjny wizualnie i przepelniony wszelkimi informacja-
mi, ktére w jakikolwiek sposéb — w zamierzeniu nadawcy — maja zainteresowad odbiorcéw.

Wystepuja wéwczas rozbudowane dzialy o miejscowym zyciu gospodarczym czy
zyciu szkoly; o stanie majatkowym danej jednostki (z setkami zestawier, tabel i wykre-
s6w), planach inwestycyjnych itp.

W serwisie nalezacym do tej grupy znajduja si¢ tez rozbudowane dzialy dotyczace
historii (wraz z opisem miejsc, dat i 0séb) oraz waloréw turystycznych regionu, ze szcze-
gblnym uwzglednieniem zabytkéw znajdujacych si¢ na jego terenie.

Do obowiazkowych dziatéw naleiq réwniez te prezentujace zycie kulturalne, a takze
podstrony przedstawiajace osiagniccia sportowe. Teksty z wszystkich powyzszych dzia-
16w sa bogato ilustrowane fotografiami — zwykle atrakcyjnymi, czasem jednak luzno
powiazanymi z prezentowang tematyka.

Nadawca neofita zadba réwniez o to, aby poda¢ plan mszy miejscowych, rozklad
jazdy komunikacji autobusowej i kolejowej, godziny otwarcia aptek i osrodkéw zdrowia.
Znajdziemy tez wiadomosci dotyczace np.: funkcjonowania lokalnej strazy pozarnej,
strazy miejskiej, policji czy np. powiatowego rzecznika praw konsumenta oraz infor-
magje o stypendiach dla mlodziezy (w tym stypendiach ze srodkéw UE) i o mozliwosci
pozyskania funduszy dofinansowujacych okreslone inicjatywy. Kazda z prezentowanych
informacji bedzie obszerna, co niestety czesto jest wynikiem nastawienia nadawcy na
ilo$¢, rzadziej na jako$¢ przekazywanych tresci.

Trzecia z postaw, opisana zostanie w dalszej czesci rozdziatu. Zwrdcenie na niej szczegdl-
nej uwagi jest o tyle wazne, ze realizujac jej zatozenia mozemy liczy¢ na powodzenie portalu.

Zadanie 10.4.

Wymien, jakie znasz sposoby rozumienia tzw. prasy elektronicznej?

Zadanie 10.5.

Co to jest portal internetowy? Jakie portale sa najpopularniejsze w Polsce?

Zadanie 10.6.
Jakie znasz postawy nadawcéw internetowych — wskaz, czym si¢ charakteryzuja
poszczegdlne typy?
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Wlasny serwis internetowy. Rady praktyczne

Przede wszystkim — i jest to fakt determinujacy dalsze funkcjonowanie naszego
serwisu — nalezy zaproponowa¢ odpowiedni adres, pod ktérym nasz portal bedzie
dostepny. Dobry adres to potowa sukcesu naszej witryny. Powinien on by¢ krétki i naj-
lepiej gdyby byl oparty na standardowych domenach - .pl lub com oraz aby sposéb
bezposredni dotyczyl kwestii stanowiacych tresci dominujace na portalu — gdy portal
dotyczy jakiego$ miasta, to: www.nazwamiasta.pl, lub www.nazwamiasta.com.pl; szko-

: www.nazwaszkoly.miasto.pl. Jesli przygotowywany serwis ma dotyczy¢ innych kwe-
stii — wéwczas wyb6r nazwy portalu i jego adresu, jest jeszcze trudniejszy. Ustalenia
whasciwego adresu powinno by¢ wynikiem wielu dyskusji; nie mozna jednak wykluczy¢,
ze bedzie tez skutkiem ,,przeblysku geniuszu” kogos, komu wpadnie do glowy pomyst
na doskonala nazwe.

Przygotowywana strona powinna mieé jasno okreslony cel, ktéry pozwoli okre-
§li plan dzialania (wybrad i zoperacjonalizowad cele strategiczne, taktyczne, operacyjne)
i dobra¢ narzedzia do jego realizacji. Inaczej bedziemy postgpowad, gdy naszym planem
bedzie np. informowanie o zyciu okreslonej szkoly w jakim$ miescie, a inaczej, gdy
postawimy sobie za cel promowanie samego miasta, a jeszcze inaczej beda wygladaly
nasze dziatania jedli zdecydujemy si¢ na portal tematyczny, np. turystyczny. Wyznacze-
nie jasnego celu pomoze tez w dalszych dzialaniach — zaréwno przy konstrukeji, stalej
moderadji, jak i przy promowaniu portalu.

Dokladne okreslenie celu pozwoli tez okresli¢ grupe docelowa, do ktérej za-
mierzamy dotrzeé. Warto w tym celu zrobi¢ krétka sylwetke naszego modelowego od-
biorcy, wraz z okresleniem jego najwazniejszych cech, tak demograficznych (wick, ple¢,
miejsce zamieszkania), jak i spolecznych (osoby pracujace, czy uczace sie; ,zasobnogé
portfela” itd.). Warto zaznaczy¢, ze od tego, do jakiego odbiorcy bedziemy chcieli do-
trze¢ — bedzie zalezalo wiele decyzji; np. jakie tematy bedziemy podejmowac na, a jakich
powinni$my unikac.

Przygotowywany serwis internetowy nie powinien by¢ pod zadnym pozo-
rem udostepniany odbiorcom przed zakoriczeniem prac nad jego powstaniem.
Wyjatkiem moze by¢ tutaj wypuszczenie wersji testowej (tzw. wersji beta) w celu
sprawdzenia w praktyce proponowanych rozwiazan, wykrycia i eliminacji bledéw.
Gdy juz zdecydujemy si¢ na publikacje naszego serwisu, musimy pamigta¢ o tym,
aby pojawialy si¢ tam aktualne — uzupelniane na biezaco — informagje, ale tez,
aby jednoczesnie nie przetadowaé strony duza iloscia niepotrzebnych informacji
i ozdobnikéw. Pamigtajmy, aby zamieszczaé jedynie te informacje, co do ktérych
mamy pelne przekonanie, ze przydadza si¢ naszemu odbiorcy. Szanujmy od-
biorce, a zwlaszcza jego czas, a takze to, ze nie jeste$my jedyna strong WWW, kt6rg
internauta ma do dyspozycji.

Ostatnim, jednak nie mniej waznym od poprzednich elementem, na keéry
przy konstrukcji serwisu informacyjnego nalezy zwréci¢ uwage jest koniecznosé
zamieszczenia tych wszystkich narzedzi, ktére pomoga bezposredniej i dwu-
stronnej komunikacji pomi¢dzy nami a odbiorca, a wigc: chat, ksiega gosci,
forum itp.
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Czat (z ang. chat ‘pogawedka’) - ustuga internetowa umozliwiajaca réw-
noczesng tekstowa komunikacje w czasie rzeczywistym pomiedzy wie-
loma uzytkownikami sieci. Prekursorem czata byl IRC (Internet Relay
Chat), stworzony pod koniec lat 80. Uzytkownik logujacy si¢ do serwera
IRC za pomoca specjalnego programu (klienta IRC), otrzymuje dostgp
do akrtualnie istniejacych kanaléw (na ogét tematycznych), w ramach
ke6rych moze prowadzi¢ rozmowy ze wspdtuzytkownikami kanatu®.

Zawarto$¢ modelowego portalu internetowego

Na podstawie wynikéw wielu badari i analiz mozliwe jest zaproponowanie listy za-
sadniczych elementéw, ktére powinien zawierad i cech, jakimi powinien si¢ charakte-
ryzowaé¢ modelowy pélprofesjonalny portal lokalny®*®. Postawe nadawcy takiego ide-
alnego, pozadanego portalu nazwaé by mozna postawa ,,wierzacego-praktykujacego”.
Sytuacja taka wystepowad bedzie, gdy przy swiadomosci koniecznosci dziejowej, moz-
liwo$ciach technicznych, personalnych i ekonomicznych nadawca portalu internetowe-
go stosowal bedzie podejscie profesjonalne, a wigc rowniez ograniczal pokusy zwiazane
z prowadzeniem portalu.

Przede wszystkim informacje zawarte na portalu powinny by¢ dla spolecznosci
lokalnej tatwiej dostepne. Uzytkownik po otwarciu komputera z dostgpem do Inter-
netu powinien po kilku sekundach do nich dotrze¢. Portale powinny wiec mieé tatwy
do zapamietania adres. Serwis powinien mie¢ tez techniczng mozliwos¢ dodania do
»stron ulubionych” lub ustawienia go jako ,strony startowej”.

Powinny zosta¢ stworzone stosowne narzedzia, aby szybka reakcja byla mozliwa.
Uzytkownik portalu powinien méc zamieszczaé wpisy (pozdrowienia, zyczenia, ode-
zwy, apele, krytyki, okolicznosciowe widokéwki elektroniczne itp.), ale tez nagrania
dzwickowe i filmowe. Dobrym rozwiazaniem, pomagajacym w szybkiej komunikacji
z uzytkownikiem i miedzy uzytkownikami jest stworzenie chata oraz np. sondy na
okreslony temat.

Cheac wywolywaé reakeje odbiorcow, wydawcy portali powinni dba¢ o aktualnosé
zamieszczanych informacji. Co prawda, w przypadku serwiséw lokalnych nie mozna
si¢ spodziewad, ze informacje beda uaktualniane co godzing albo cz¢sciej — ale juz aktu-
alizowanie codzienne jest wskazane i pozadane. Z aktualnoscig wiaze si¢ bezposrednio
kwestia szybko$ci przekazu i zamieszczania konkretnych informacji.

Kolejnym aspektem jest mozliwo$¢ korzystania z lokalnego serwisu samorzado-
wego z kazdego miejsca na $wiecie. Wydawcy portali powinni zadbad, aby informa-
cje zamieszczane na portalu posiadaly walor przydatnosci, szczegélnie dla tych, kedrzy
miasto cheg odwiedzi¢ w celach turystycznych, biznesowych, rodzinnych. Niezbedne
jest zamieszczenie planu miasta, gminy — najlepiej interaktywnego, pozwalajacego wy-
szukad zadane, konkretne miejsce. Serwis nastawiony na promowanie miasta powinien
tez zawiera¢ informacje o: godzinach otwarcia punktéw opieki zdrowotnych i aptek
znajdujacych sie na jego terenie, mozliwosci kontaktu ze stuzbami porzadkowymi — po-

225 Stownik. .. op. cit.

226 R. Polak, Modele... op. cit.
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licja, straza pozarna, straza miejska oraz o: mozliwosci i przykladowych kosztach wynaje-
cia samochodu, aktualnym rozkladzie jazdy pojazdéw komunikacji komunalnej, ale tez
o rozmieszczeniu bankomatéw i godzinach otwarcia bankéw. Niezbedne s informacje
o bazie noclegowej i restauracyjnej.

W kontekécie dostepu do serwisu z kazdego miejsca na §wiecie wymogiem ko-
niecznym jest stworzenie anglojezycznej wersji portalu. Jesli z réznych powodéw jest
to niemozliwe, nalezy przygotowal w wersji anglojezycznej przynajmniej informacje
podstawowe, np. gléwna strong serwisu.

Wskazane jest, aby portal posiadat archiwum wiadomosci whasnych, z keérych — po
stosownym filtrze; np. zalogowaniu — mozna bedzie korzysta¢. Z archiwum powinna
wspdlpracowaé wyszukiwarka, ktéra pozwalalaby odszukiwaé pozadane informacje.
Dodatkowo dobry portal powinien zawiera¢ przekierowanie na jedna z popularnych
wyszukiwarek internetowych (np. Google).

Mozna jeszcze wymieni¢ kilka elementéw, ktdrych zamieszczenie i obstuga nie jest
obecnie skomplikowane, a ktére istotnie wplywaja na wzrost popularnosci portalu i jego
pozytywny odbiér. Okresli¢ je mozna mianem ,,dodatkéw”. Wydawcy serwisu powinni
wziaé wicc pod uwage: zamieszczanie informacji o imieninach oraz o tym, kto urodzit
sie w dany dzief, a takze o historycznych datach waznych dla spolecznosci. Wskazane
jest tez zamieszczenie repertuaru miejscowego kina czy teatru. Do dodatkéw nale-
zy przekaz obrazu z kamery umieszczonej w ciekawych punktach miasta oraz filmy
i zdjecia. Wszystkie pliki powinny by¢ zamieszczane w popularnych formatach, tak, aby
odbiorca nie miat z ich odczytaniem probleméw?.

Na zakoriczenie praktycznych porad, dotyczacych zakladania wlasnego serwisu in-
ternetowego, nalezy wspomnie¢ o jeszcze jednaj kwestii, mianowicie o prawnych aspek-
tach regulujacych funkcjonowanie mediéw w Internecie. Podstawowym aktem praw-
nym, ktéry ma tutaj zastosowanie jest wielokrotnie juz nowelizowana ustawa Prawo
prasowe z 26 stycznia 1984 roku.

Nalezy przyjaé, ze Prawo prasowe dotyczy publikacji ukazujacych sie w Internecie,
w szczegdlnosci, jesli wyczerpuja one jego zapisy. Decyzje kolejnych sadéw, w tym
Sadu Najwyzszego, zdaja sie potwierdzad te opinie, cho¢ nie ma jednoznacznych za-
piséw, ktére dotyczylyby bezposrednio Internetu i jasno okreslaly te zagadnienia. Dla
bezpieczeristwa wlasnego nalezy wiec rejestrowad strony internetowe, posiadajace cha-
rakter informacyjny, tak jak rejestruje si¢ gazete lub czasopismo.

Zadanie 10.7.

Zakladasz whasny portal internetowy! Od czego zaczniesz?
Zadanie 10.8.

O czym nie mozesz zapomnie¢, projektujac zawarto$¢ whasnego portalu?

Zadanie 10.9.

Wymien, jakie elementy powinien zawiera¢ modelowy, lokalny portal internetowy?

227 Wigcej o praktycznym i technicznym wymiarze oraz etapach zakladania portalu internetowego czytaj
w: L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe. Warszawa 2006, od s. 245.
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Nowe gatunki dziennikarskie

Wraz z pojawieniem si¢ Internetu — ze wszystkimi jego przymiotami — pojawily si¢
tez cechy dziennikarstwa wlasciwe jedynie dziennikarstwu internetowemu, ktére dodat-
kowo wypracowalo wlasny jezyk, styl, a nawet specyficzne nowe gatunki dziennikarskie,
poniewaz dotychczasowe przestaly odpowiada¢ wymogom.

Cechy dziennikarskiej publikacji internetowe;j***:

1. multimedialno$é — tre¢ przekazywana jest przez wiele form przekazu,

2. interaktywno$¢ — mozliwos¢ szybszej i czynnej reakcji odbiorcy na przekazywa-
ng informacje,

3. personalizacja — mozliwo$¢ modelowania narzedzi Internetu wedlug whasnych
potrzeb,

hipertekstowos$¢ — mozliwo$¢ szybkiego przenoszenia si¢ na inne strony,

5. wielostrukturalno$é¢ dostepu — mozliwo$¢ dotarcia do jednej strony w rézny
sposéb,

6. powszechno$¢ czasoprzestrzenna — dost¢p do Internetu niezalezny jest od
miejsca i czasu,

7. latwosé modyfikacji.

Wymieni¢ wigc mozna kilka cech charakterystycznych dla dziennikarstwa interne-
towego, z istnienia ktérych dziennikarz pracujacy w sieci musi sobie zdawa¢ sprawe, aby
jego materialy nie odstawaly od standardéw. Do tych cech zaliczy¢ mozna®: szybkosé
reakgji na wydarzenia, znacznie dtuzszy cykl zycia publikacji w Internecie niz na papierze,
mozliwo$¢ wprowadzania wielokrotnych modyfikacji i uzupetnien w opublikowanym tek-
$cie, réznice w makiecie strony internetowej i papierowej gazety, mozliwo$¢ samodzielnego
komentowania publikowanych informacji przez czytelnikéw, multimedialno$¢ — mozli-
wo$¢ coraz swobodniejszego budowania narracji z elementéw tekstowych, dzwigkowych,
graficznych i animowanych, $cisle informacyjnych charakter Internetu.

228 M. Staniewicz, Dziennikarstwo on-line, w: Dziennikarstwo i swiat mediéw pod red. Z. Bauera
i E. Chudzinskiego. Krakéw 2008, s. 432.

229 L. Olszariski, Dziennikarstwo... op. cit.
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Do gatunkéw obecnych najczesciej w sieci zaliczy¢ mozna:™°

Informacje agencyjng — dotyczy ona zwykle aktualnych spraw, interesujacych dla
wickszego kregu odbiorcéw. W takiej informacji podane sa jedynie najwazniejsze fakty,
dotyczace opisywanego wydarzenia. Przy jej konstrukeji uzywa si¢ prostego, a jednocze-
$nie zwigzlego jezyka, niewyszukanych zwrotéw. Informacja agencyjna publikowana jest
czasem bez zadnej obrébki redakeyjnej — a wigc w formie przygotowanej przez agencje
informacyjna. Bywa, ze agencja jest jedynym wykorzystywanym zrédlem — informacja
nie jest wiec odpowiednio zweryfikowana i zdarzaja si¢ jej uzupelnienia oraz korekty.

W zakresie tego gatunku mozna jeszcze wyr6zni¢ — za Leszkiem Olszariskim — kilka
podgatunkdw, a mianowicie: news goracy, news agencyjny — wersja posrednia, news

prasowy — wersja ostateczna®’.

Artykul internetowy — jest to autorski tekst przygotowany przez dziennikarza we-
dlug standardéw warsztatu dziennikarskiego, ktéry korzysta zwykle z wielu Zrédet. W
takim artykule widoczny jest wkiad indywidualnej pracy dziennikarza — weryfikuje on
zbierane informacje, a przygotowywany material wzbogaca komentarzami. Opisywane
fakty relacjonowane sa obszerniej z wigkszym zwréceniem uwagi na szczegély.

Raport big picture — tego typu material obejmuje zwykle zdecydowanie wickszy —
od np. artykulu — zakres omawianej tematyki; jest to bardziej zbiér artykuléw odnosza-
cych si¢ do wybranego tematu, relacjonowany z uwzglednieniem biegu czasu — a wigc
rozwoju sytuacji i zachodzacych zmian. Jest to material jest zazwyczaj mocno rozbudo-
wany zarébwno pod wzgledem formy, jak i tresci.

Relacje — to forma, ktérej podstawowym zadaniem jest relacjonowanie ,na zywo”
jakiego$ wydarzenia. Relacje wykorzystywane sg przy okazji wydarzen sportowych lub
waznych wydarzen politycznych. Dzigki stosowanym rozwigzaniom technologicznym
(np. Java) mozliwe jest relacjonowanie wydarzen dla tych, ktérzy znajduja si¢ poza do-
stegpem do tradycyjnych mediéw (np. w pracy) lub nie moga z nich skorzysta¢ (np. nie
maja dostepu do okreslonej platformy cyfrowej).

Newsletter — to forma zwigzana bezposrednio z poczta elektroniczna, a polegajaca
na przesylaniu przez dostarczyciela informacji (w formie rozbudowanej lub skréconej
— opatrzonej jednak stosownymi odsylaczami do pelnych wersji artykutu) na adres ma-
ilowy odbiorcy. Newsletter mozna zaméwi¢ w wickszosci ogélnoinformacyjnych portali
internetowych, ale takze na stronach internetowych réznych firm — wéwczas newsletter
jest okreslony tematycznie i dotyczy np. nowosci w ofercie handlowej jakiej$ firmy. Przed
zamowieniem newslettera nalezy zwrdci¢ uwage na mozliwo$¢ rezygnacji z niego — jesli
sobie tego zazyczymy. Niektére portale nie przewidzialy takiego rozwiazania i rezygnacja
z otrzymywania newslettera jest przedsigwzigciem niezwykle skomplikowanym, przez co
zniechecajacym.

Blog — dziennik, pami¢tnik internetowy, w ktérym internauci dokumentujg swoje
zycie, dziela si¢ uwagami, przemysleniami na rézne tematy. Blogi sa od 3-4 lat niezwykle
popularng forma aktywnosci internetowej, a najpopularniejsi blogerzy osiagaja status
gwiazd poréwnywalny do status gwiazd w $wiecie realnym.

230 Charakterystyka gatunkéw za: M. Staniewicz, Dziennikarstwo... op. cit. ss. 434-437.

231 Wigcej w: L. Olszaniski, Dziennikarstwo... op. cit., ss. 80-85.
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Do najpowszechniejszych styli uzywanych w internetowych materiatach dzien-
nikarskich zaliczy¢ mozna:**

Styl depeszowy — autentyczno$é przede wszystkim.
Styl ten wyrdznia: opieranie si¢ na twardych faktach, przedstawianie i powolywanie si¢
na zrédla informacji, cytowanie, oddzielanie faktéw od domystéw, a informacji od ko-
mentarza, dystans.

Styl prasowy — to, co najwazniejsze.
Styl ten wyréznia: niewielka objetos¢ tekstu, skracanie, dostosowanie tytutu i leadu do
zasadniczego komunikatu, brak opinii i komentarzy, ograniczenie cytatéw, wprowadza-
nie uogélnieri.

Styl komentujacy, blogowy
Styl ten wyréznia: oparcie przekazu na wlasnych przemysleniach, a nie jedynie prezento-
waniu faktéw, komentarze nacechowane emocjami oraz odniesieniami, dygresjami itp.

Styl wizualny, diagramowy.
Jego podstawa jest uzycie rozwiazan graficznych dla przedstawienia fakeéw i danych, nie
za$ jako ilustracji.
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Zadanie 10.10.

Jakie znasz najwazniejsze cechy dziennikarskiej publikacji internetowe;j?

Zadanie 10.11.
Wymienieri nowe, internetowe gatunki dziennikarskie. Scharakteryzuj jeden wybrany.

Zadanie 10.12.
Jakie znasz style jezykowe, uzywane w internetowych materiatach dziennikarskich?

232 L. Olszariski, Dziennikarstwo... op. cit., ss. 142-155.
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ROZDZIAL 11.
Programy komputerowe
w pracy dziennikarza

11.1 Edytor tekstu, arkusz kalkulacyjny i wykresy

W rozdziale skupiono si¢ na najpopularniejszych typach oprogramowania, jakimi sa
edytory tekstu oraz arkusze kalkulacyjne. Wybrano aplikacje serwisu Google ze wzgledu

na tatwy dostep oraz szereg udogodnien pracy grupowej.

Podstawowe zasady tworzenia tekstu

Niezaleznie od programu komputerowego, w jakim tworzy sie teksty, warto pozna¢ lub
przypomnie¢ sobie podstawowe zasady tworzenia tekstu. Ponizej zostaty krétko opisane pod-

stawowe, wybrane zasady — dotycza one zaréwno organizacji pracy, jak i estetyki tekstu.

1.

Pamigta¢ o ortografii, stylu i interpunkdji.

Z pozoru zasada wydaje si¢ oczywista. Jednak czesto si¢ zdarza, ze osoby
znajace $wietnie zasady pisowni jezyka polskiego, nie stosuja ich w tekstach
pisanych ,nieodr¢cznie”. Pomimo pomocnych funkgji edytora, takich jak:
podkreslanie powtérzen lub stéw niewystepujacych w stowniku, to cztowiek
decyduje o ostatecznej formie tekstu, wiec moga pojawiac si¢ bledy. Nalezy
pamictal, ze bledy w tekscie mogg zostaé odebrane przez adresata jako brak
starannosci, a nawet szacunku do jego osoby.

Najpierw napisac tekst, potem zapisa¢ na dysku, a na koncu formatowac.
W przeciwieristwie do maszyny do pisania, gdzie juz w trakcie pisania tekstu
konieczne jest zadbanie, o jego uklad na stronie, przy korzystaniu z edytora
etap formatowania (nadawania formy) jest ostatnim elementem pracy nad
tekstem. Zasada ta dotyczy gléwnie ergonomii pracy: mniej czynnosci be-
dzie wykonywanych, jezeli tekst zostanie najpierw w catosci napisany, a jego
forma okre$lona na koricu.

3. Akapit jest podstawowa jednostka tekstu. Rozpoczyna si¢ zwykle weigciem

akapitowym, a koriczy jakims znakiem interpunkcyjnym i naci$nieciem kla-
wisza Enter. Wciecie akapitowe mozna uzyskiwa¢ klawiszem Tab lub innymi
metodami. W szczegdlnych przypadkach mozna tworzy¢ akapity bez weigcia
— wtedy najczesciej zwigksza si¢ odleglosci przed i po akapicie, aby wizualnie
oddzieli¢ je od siebie. Klawisza Enter nigdy nie nalezy uzywaé w $rodku aka-
pitu (np. na koricu linii), poniewaz np. po zwickszeniu rozmiaru czcionki lub
zmianie wcied taki akapit ,,rozsypie si¢” wizualnie.
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4. Spagja stuzy wylacznie do robienia pojedynczych odstepéw pomigdzy wyra-
zami i zdaniami.
Odstepy pomigdzy stowami i zdaniami wydaja si¢ oczywiste. Tym bardziej,
ze edytor definiuje stowo jako ciag znakéw ze spacja na poczatku i na korcu.
Czgsto spotykanym bledem jest uzywanie spacji do innych celéw niz roz-
dzielanie wyrazéw — np. do wysrodkowania jakiegos stowa. Nalezy tu przyja¢
zasade, ze juz dwukrotne uzycie spacji ,raz za razem” jest bledem.
Dodatkowym argumentem jest tu sam krdj pisma — czcionki sa projektowa-
ne w taki sposéb, aby byly fatwe i ergonomiczne w czytaniu. Spacja ma wigc
zaprojektowana odpowiednia do tego celu wielkos¢.

5. Znaki interpunkcyjne maja by¢ ,doczepione” do wyrazu, po ktérym wyste-
puja. Zasada ta nie dotyczy znakdéw ,,([{< — powinny one by¢ doczepiane do
wyrazu, przed ktdrym wystgpuja.

Poprawnie jest wiec napisane:

ktos, kto wiedzial...”
a niepoprawnie:

,» kto$ |, kto wiedzial ...”

,, kto$ kto wiedziat ...”
Podstawowym powodem stosowania tej zasady jest automatyczne przeno-
szenie do nastepnej linii wyrazéw, ktére nie mieszczg si¢ na koricu jednej
linii. Jezeli znak interpunkeyjny (w przykfadzie ,niepoprawnym” powyzej
przecinek lub wielokropek) nie zmiesci si¢ na koricu linii, to edytor prze-
niesie go do nastgpnej. W ten sposéb powstaltby wiersz zaczynajacy sie
np. przecinkiem.
Poprawnie jest réwniez napisane:

(kto$) czy ,kto§”
a niepoprawnie:

(keos) czy ,, ktos”’
z powodéw podanych powyzej. Niepoprawnie napisane nawiasy przy auto-
matycznym formatowaniu moga pozosta¢ na koricu linii (jako ,,samotny” na-
wias otwierajacy) lub na poczatku linii (jako ,samotny” nawias zamykajacy).

>

6. Rozmiar, kréj czcionki i wyréznienia powinny by¢ dobierane rozwaznie i od-
powiednio do charakteru pisma. Nie nalezy w jednym akapicie uzywac czcio-
nek réznych wielkosci i krojéw.

Rozmiar czcionki w edytorze okresla sie w punktach w przedziale od
1 do 1638. Motzliwe jest stosowanie czcionek o wartosciach poléwko-
wych, np. 10,5.

Przyjeto, ze czcionka rozmiaru od 10 do 12 uzywana jest w pismach oficjal-
nych (podaniach, zaswiadczeniach itp.). Wickszy rozmiar mozna stosowad
w tytulach, mniejszy np. w przypisach.

Ze wzgledu na kréj mozna podzieli¢ czcionki na szeryfowe i bezszeryfowe
oraz na proporcjonalne i nieproporcjonalne. Czcionki szeryfowe maja na
koricach specyficzne ozdobniki, tzw. szeryfy - czcionki bezszeryfowe s ich
pozbawione.

W czcionkach nieproporcjonalnych szerokos$¢ kazdego znaku jest stala,
w proporcjonalnych — zmienna.
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Wybér konkretnej czcionki do danego zastosowania jest kwestia umowy.
Przyjelo sie, ze czcionka szeryfowa Times New Roman jest stosowana w pi-
smach oficjalnych oraz ksigzkach i podrecznikach. Bezszeryfowa czcionka
Arial jest czgsto wykorzystywana w tytufach rozdzialéw. Czcionki niepropor-
cjonalnej Courier New uzywa si¢ do umieszczanych w tekscie fragmentéw
kodu programéw. Pozostate czcionki maja wezsze zastosowanie — gléwnie do
bardziej ,artystycznych” tekstéw.

7. Atrybuty tekstu maja za zadanie wyréznienie wybranego fragmentu do-
kumentu. Nie nalezy ich naduzywaé. W szczegdlnoséci nie naduzywad
DUZYCH LITER (tak zwanych wersalikéw).

Kazdy tekst napisany dang czcionka moze zosta¢ dodatkowo ,,wzbogacony”
o atrybuty, takie jak: pogrubienie, pochylenie, przekreslenia, indeks gérny
itp. z atrybutéw tych nalezy korzysta¢ bardzo rozwaznie, aby — zamiast
wyréznié jaki$ fragment — nie ,zaciemnily” calego tekstu, utrudniajac jego
czytanie.

Szczegdlnym przykladem sa duze litery (wersaliki). Bardzo tatwo wykazac,
ze tekst napisany wylacznie wersalikami jest trudniejszy do przeczytania
i zrozumienia. Ma to zwiazek ze sposobem czytania znakéw na papierze
— oko ludzkie ,przeslizguje” sie po gérnych krawedziach znakéw, a umyst
odpowiednio je interpretuje. Tekst pisany wersalikami trzeba ,literowad”
W czasie czytania.

8. Nie pozostawiaé w tekscie znakéw zawieszonych.
Pod pojeciem znaku zawieszonego nalezy rozumie¢ jedna z liter: a, i, 0, u, w,
z pozostawiong samotnie na korcu linii. W szerszym ujeciu zawieszone moga
by¢ takze liczby, np. 5, jedli po liczbie wystepuje okreslajace ja stowo (np.
km, godzin, metréw itd.) i zostaje ono przeniesione do nastgpnej linii. Znaki
zawieszone sprawiaja, ze tekst jest mniej czytelny. W przyktadzie ponizej:
»Po wyjsciu z domu zastanowit si¢ chwile i
skierowat si¢ w stron¢ pobliskiego parku. Bylo 5
minut po 10.”
pozostawiona litera i na kofcu pierwszej linii jest znakiem zawieszonym, po-
dobnie jak liczba 5. Czytelnik tatwo zauwazy zawahanie w trakcie czytania
takiego tekstu.

9. Tekst po wydrukowaniu ma by¢ estetyczny.
Jezeli wydruk nie podoba si¢ autorowi, to trudno przypuszczaé, ze spodoba
si¢ odbiorcy...

10. Zna¢ i stosowa¢ zasady sktadu tekstu.
Tekst jest tworzony w oparciu o zasady. Edytor jest tylko narzedziem. Dlate-
go nalezy poznawac zasady tworzenia tekstu i rozwija¢ w sobie odpowiednia
wrazliwo$¢ na estetyke kazdego — nawet najmniej znaczacego — dokumentu
tekstowego.

Przedstawiony powyzej zestaw zasad to wybdr dokonany przez autora. W rzeczywi-
stodci zasad tworzenia tekstéw i ich skfadu jest znacznie wigcej.
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Podstawowe pojecia

Dokument tekstowy sklada si¢ z tekstu oraz znakéw nadajacych mu odpowiednia forme
(najezgsciej niewidocznych na wydruku i na ekranie). Tekst tworza typowe akapity i inne elemen-
ty strony (tytuly, nagléwki, stopki, przypisy, wyliczenia, wypunktowania itd.). Przed rozpoczeciem
pracy z edytorem warto zapozna¢ si¢ z podstawowymi pojeciami uzytymi w tym rozdziale.

Dokument tekstowy to plik utworzony za pomocs edytora tekstowego, najczesciej
zawierajacy tekst i inne elementy.

Strona tekstu to fragment dokumentu tekstowego o okreslonych ograniczeniach
(marginesy i wcigcia) zajmujaca po wydruku jedna kartke papieru.

Marginesy strony (dokumentu) to wielko$¢ ograniczajaca tekst na stronie z géry,
z dolu oraz z lewej i prawej strony. W obszernych dokumentach okresla si¢ czesto mar-
gines na oprawe.

Akapit to podstawowa cze¢é¢ tekstu, zawierajaca jego fragment tworzacy spéjng ca-
to$¢ (pojeciows, logiczng - watek), ograniczony wcigciami i zakoniczony naci$nigciem
klawisza Enter. Akapit moze by¢ wyréwnany do lewego marginesu, do prawego, do
obu réwnoczesnie (wyjustowany) lub wysrodkowany. Moze takze posiada¢ okreslong
przestrzen niezapisana powyzej i ponize;j.

Formatowanie tekstu to proces nadawania mu odpowiedniej formy (odpowiednie-
go wygladu). Dotyczy to zaréwno pojedynczych znakdéw (atrybuty tekstu), jak i poloze-
nia tekstu w poziomie i w pionie.

Czcionka jest to okreslony krdj pisma. Posiada rozmiar okreslony w punktach,
np. 12-punktowa odpowiada wielkosci liter uzyskiwanej na maszynie do pisania.

Nagléwek strony (jak réwniez stopka) to czgé¢ strony na marginesie gérnym (dol-
nym), na ktérej nie znajduje sie tekst zasadniczy, lecz elementy dodatkowe, np. numery
stron, obecne takze na nastepnych stronach. Nagléwek i stopke umieszcza si¢ najczesciej
w obszernych dokumentach.

Przypis to wyjasnienie lub uzupelnienie pojecia znajdujacego si¢ w tekscie, w postaci
krétkiej informacji umieszczonej pod linia na dole strony lub na koricu dokumentu.

Tabulacja to sposdéb ustalania odleglosci pomiedzy elementami w wierszu tekstu
oraz wyréwnywania tych elementéw (znak tabulatora wprowadza sie klawiszem Tab.

Dokumenty serwisu Google

Serwis Google Dokumenty umozliwia tworzenie i modyfikowanie dokumentéw
tekstowych, arkuszy kalkulacyjnych oraz prezentacji multimedialnych. Dodatkowo ser-
wis umozliwia wezytanie oraz zapisywanie dokumentéw w wielu popularnych forma-

tach, miedzy innymi pakietu Microsoft Office, Open Office lub PDE

Tworzenie nowego dokumentu, przesytanie dokumentu.

Po zalogowaniu si¢ do ustug Dokumenty Google na ekranie pojawi sig lista dokumen-
téw. Na poczatku pracy bedzie zapewne pusta. Aby rozpoczaé tworzenie nowego doku-
mentu, nalezy skorzysta¢ z menu Nowy. W zaleznosci od typu dokumentu wybieramy:
Dokument — dokument tekstowy, odpowiednik dokumentu programu Microsoft Word.
Prezentacja — prezentacja multimedialna, odpowiednik Microsoft PowerPoint.

Arkusz — arkusz kalkulacyjny, odpowiednik Microsoft Excel.
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Rysunek 11.1

Tworzenie nowego dokumentu.

W celu utworzenia dokumentu tekstowego wybieramy polecenie Nowy | Doku-
ment. Na ekranie pojawi si¢ nowe okno pozwalajace na wpisanie tekstu, a nastepnie na
sformatowanie dokumentu.

Jezeli posiadamy dokument, ktéry chcemy edytowaé lub formatowad z pomocy ser-
wisu Google, nalezy skorzysta¢ z polecenia Przeslij.

Rozmiary plikéw, jakie moga by¢ przesytane do serwisy Google Dokumenty
s3 ograniczone. Jest to istotna wada, szczegdlnie w przypadku dokumentéw
tekstowych, ktdre czgsto sa sporych rozmiaréw.

W serwisie Dokumenty mozna przesyla¢ pliki nastgpujacych typéw:

dokumenty (maksymalny rozmiar to 500 KB),

pliki HTML i zwykly tekst (.txt), Microsoft Word (.doc), tekst sfor-
matowany (.rtf), OpenDocument Text (.odt) i StarOffice (.sxw),

prezentacje (maks. 10 MB z komputera, 2 MB z Internetu, 500 KB
za posrednictwem poczty e-mail),

microsoft PowerPoint (.ppt, .pps),
arkusze kalkulacyjne (maksymalny rozmiar to 1 MB),

Comma Separated Value (csv), pliki programu Microsoft Excel (.xls)
i OpenDocument Spreadsheet (.ods),

pliki PDF (do 10 MB z Twojego komputera, do 2 MB z Internetu).

Formatowanie dokumentéw tekstowych

Do dyspozycji uzytkownika jest pasek narzedzi oraz polecenia. W celu zmiany atrybutu wy-
branego elementu nalezy zaznaczy¢ wybrany fragment tekstu, a nastgpnie wybra¢ odpowiedni
format. Operacje formatowania sa zblizone do czynnodci, jakie wykonuje si¢ w programach
pakietu Microsoft Office oraz Open Office. Przyciski poleceri na pasku sa réwniez podobne.
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Rysunek 11.2

Pasek formatowania.

Napisany i sformatowany dokument uzytkownik moze zapisa¢ do serwisu Doku-
menty lub pobra¢ na swéj lokalny dysk twardy. Dokument zapisany w serwisie Doku-
menty mozna udost¢pnia¢ innym uzytkownikom. Ogélne zasady udostgpniania doku-
mentéw przedstawiono w rozdziale 11.3.

Rysunek 11.3

Pobieranie dokumentu.

Obliczenia w arkuszach i tworzenie wykreséw

Arkusze kalkulacyjne pozwalaja uzytkownikowi wykona¢ obliczenia, réznego typu
zestawienia i zilustrowad je na wykresach. Rozpoczecie pracy z arkuszem jest identyczne,
jak z dokumentem tekstowym.

W celu utworzenia dokumentu tekstowego wybieramy polecenie Nowy | Arkusz.
Na ekranie pojawi si¢ nowe okno arkusza kalkulacyjnego. Uzytkownik w razie potrzeby
moze dodac kolejne arkusze.
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Arkusze kalkulacyjne mozna formatowaé w sposdb zblizony do narzedzi formatowania
pakietéw Office. Do dyspozycji uzytkownika sa réwniez réznorodne formuly obliczeniowe.

Rysunek 11.4

Pasek formatowania Arkusz.

W celu stworzenia wykresu nalezy zaznaczy¢ obszar danych, ktére maja zosta¢ przed-
stawione na wykresie, a nastepnie wybra¢ polecenie Wstaw | Wykres. W oknie Tworzenie
wykresu mozna wybra¢ typ wykresu oraz zmodyfikowad pozostate parametry.

Rysunek 11.5

Witawianie
wykresu.
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Po kliknigciu przycisku Zapisz wykres zostanie od dodany do arkusza kalkulacyjne-
go. Wstawiony wykres mozna pobra¢ w postaci pliku obrazka PNG i zapisa¢ na lokal-
nym dysku twardym lub opublikowa¢, na przyklad w celu wstawienia do dokumentu
tekstowego.

Rysunek 11.6

Arkusz z wstawionym wykresem.

Serwis Dokumenty Google stale si¢ rozwija. Ze wzgledu na swoje nowatorskie roz-
wigzania, warto $ledzi¢ rozwdj serwisu i ustugi, jakie dostarcza uzytkownikowi. Nalezy
jednak caly czas zdawa¢ sobie sprawe z szeregu ograniczeri, opisanych miedzy innymi
w tym rozdziale, ktére moga znacznie utrudni¢ korzystanie z aplikacji serwisu Google.

11.2 Komunikacyjne mozliwosci Internetu

Internet pozwala na realizacj¢ szeregu ustug komunikacyjnych. Ustugi te moga by¢
realizowane z pomoca réznorodnych programéw komputerowych. Poznajmy najwaz-
niejsze z ustug,.

Ustuga ta jest realizowana za pomoca programéw komputerowych nazywanych
przegladarkami. Po wpisaniu adresu (ktdry najczesciej zaczyna si¢ od trzyliterowe-
go skrétu www, na przyklad www. czwartawladza.edu.pl) przegladarki wyswietla-
ja dokumenty, znajdujace si¢ na innych komputerach podtaczonych do Internetu.
Wyswietlone dokumenty moga zawiera¢ wyrdznione fragmenty tekstu lub obrazy,
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po ktérych kliknigciu nastepuje wywolanie innego dokumentu. Moze on znajdo-
wad si¢ zaréwno w tym samym miejscu (na tym samym serwerze), jak i na serwerze
w zupelnie innym pandstwie.

Obecnie Internet utozsamia si¢ czgsto z jedna z kilku ustug dostgpnych za posrednic-
twem tej sieci. Wielu uzytkownikéw, méwiac o Internecie, ma na mysli ushuge WWW

(World Wide Web).

Pierwsza ,przegladarke” przygotowano w grudniu 1990 roku i rozestano
do grupy oséb w instytucie CERN w marcu 1991 roku. Nazywata si¢
WorldWideWeb.

Latwos$¢ korzystania z przegladarki spowodowala wzrost zainteresowania Interne-
tem. Wielu uzytkownikéw, korzystajac z ustugi WWW poprzez przegladarki, realizuje
réwniez inne ustugi, opisane ponizej.

Najpopularniejsze obecnie przegladarki internetowe to Internet Explorer i Mozilla
Firefox.

Poczta elektroniczna

Jest to druga najczesciej wykorzystywana ustuga w Internecie. Bardzo czesto méwi-
my o poczcie elektronicznej, postugujac sie jej anglojezyczna nazwa e-mail (ang. electro-
nic mail). Poczta elektroniczna pelni podobna funkgje, jak poczta tradycyjna. Pozwala
na przesylanie przez sie¢ do konkretnej osoby wiadomosci tekstowej, do ktérej mozna
dotaczy¢ pliki. Ta ostatnia mozliwo$¢ sprawia, ze poczta elektroniczng mozna przestaé
kazda informacje: tekst, grafike (w tym zdjecia), dzwigk, film lub animacje.

Warunkiem wymiany poczty elektronicznej jest posiadanie konta pocztowego
(skrzynki pocztowej) o nazwie unikalnej w Internecie. Nazwa ta to tak zwany adres
e-mail. Adres ten ma posta¢ ciagu stéw i symboli, na przyktad jan.kowalski@czwar-
tawladza.edu.pl. W adresie znajduje si¢ znak @ (ang. a#), nazywany popularnie
malpa. Przed malpg znajduje si¢ identyfikator konta (w powyzszym przykladzie
jan.kowalski), a po niej — adres serwera, na ktérym to konto zostalo utworzone
(czwartawladza.edu.p).

Uzytkownicy Internetu moga korzysta¢ z bezptatnych kont pocztowych, ktére cze-
sto posiadaja bardzo duze mozliwosci zarzadzania poczta i kontaktami oraz duze pojem-
nosci na wiadomosci otrzymywane.

FTP

Ustuga FTP (ang. File Transfer Protocol) jest czgsto wykorzystywana przez uzytkow-
nikéw Internetu. FTP jest protokotem umozliwiajacym przesylanie plikéw pomiedzy
komputerami. Korzystajac z oprogramowania obstugujacego ten protokét, uzytkownik
moze pobra¢ na dysk swojego komputera pliki znajdujace si¢ na innym, czesto odle-
glym, komputerze lub tez przesta¢ na ten komputer plik ze swojego dysku. Programy
pozwalajace uzytkownikowi polaczy¢ si¢ z serwerem z pomoca protokotu FTP nazywa-
my klientami FTP.
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Rysunek 11.2.1

Zawartosc serwera

w oknie klienta FTP

Aby uzyska¢ dostep do plikéw, musimy mie¢ konto na przechowujacym je serwerze.
Na wielu serwerach znajduja si¢ konta anonimowe (ang. anonymous), ktére sa dostgpne
dla kazdego. Takie serwery nazywamy anonimowym FTP.

Serwery FTP zawieraja najczeéciej biblioteki oprogramowania lub dokumentéw.
Uzytkownicy moga pobierac¢ z takich bibliotek pliki o dowolnej porze i niezaleznie od
miejsca pobytu.

Dostep do serwera FTP jest mozliwy réwniez za pomoca przegladarki internetowej. Wy-
starczy wprowadzi¢ adres serwera FTP w odpowiedni sposdb, na przyklad fip.//fip.gazeta.pl.

Rysunek 11.2.2

Zawartos¢ serwera
FTP w oknie
przegladarki.
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Specyficzng ustuga zblizona funkcjonalnoscia do FTP sa internetowe dyski. W Pol-
sce jednym z pierwszych tego typu rozwiazan byl serwis www.edysk.pl. Korzystanie
z dyskéw internetowych jest mozliwe za pomocy przegladarki internetowej. Ustuga ta
faczy w sobie zalety FTP i zwyklej strony internetowe;.

IRC oraz czat

Popularna ustuga wéréd uzytkownikéw, zaréwno w miodym, jak i w podeszlym wicku
s3 interaktywne rozmowy w Internecie. Sa one realizowane poprzez programy obstugujace
serwery IRC (ang. Internet Relay Chat). Serwer taki pozwala uzytkownikom podlaczy¢ si
i wysta¢ komunikat do serwera. Serwer po odebraniu komunikatu rozsyta go do wszyst-
kich podtaczonych uzytkownikéw w wybranym (aktywnym) kanale. Kanaly, w ktérych
tocza si¢ rozmowy, moga by¢ tematyczne lub zwiazane z regionem badz miastem. Mozliwa
jest tez rozmowa ,,w cztery oczy” z wybranym uzytkownikiem. Oczywiscie caly czas mowa
tu o rozmowie przy uzyciu klawiatury i monitora — poprzez pisanie.

Aby polaczy¢ si¢ z serwerem, uzytkownik musi posiada¢ specjalny program do ob-
stugi IRC - klienta IRC. Dzi¢ki niemu po polaczeniu z serwerem mozna wybra¢ kanat.
Dopiero wtedy mozna rozpoczaé rozmowe.

Do rozméw poprzez Internet moze postuzy¢ réwniez przegladarka internetowa. W ta-
kim przypadku korzystamy z czatu (ang. chat). Zasada dziatania jest zblizona do IRC.

Rysunek 11.2.3
Przyktad rozmowy.
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W tym miejscu nalezy jeszcze wspomnie¢ o komunikatorach. W Polsce najpopu-
larniejsze to Gadu-Gadu i Tlen.pl. Sa to programy umozliwiajace komunikacj¢ z in-
nymi uzytkownikami programéw. W przypadku niektérych komunikatoréw istnieje
mozliwos¢ rozméw glosowych poprzez mikrofon i glosniki podlaczone do komputera.
Czg$¢ komunikatoréw umozliwia wysytanie wiadomosci SMS (krétkich wiadomosci
tekstowych) do abonentéw sieci telefonii komérkowej. Jednym z najpopularniejszych
komunikatoréw na $wiecie jest komunikator Skype.

Grupy dyskusyjne

Miejscem wymiany pogladéw moze by¢ takze grupa dyskusyjna. Pozwala ona na prze-
gladanie pytan, odpowiedzi lub stwierdzen wysytanych przez jej uzytkownikéw do serwera
grupy. Serwer ten przechowuje wystane wiadomosci w archiwum, a uzytkownicy po pola-
czeniu si¢ z tym serwerem moga czytaé i wysyla¢ wiadomosci do grupy o wybranej przez
siebie tematyce. Tematyka grup dyskusyjnych jest bardzo szeroka. Do niektérych grup
dostep jest swobodny — kazdy moze publikowa¢ swoje wlasne teksty, inne sa moderowane
— to znaczy, ze wiadomos¢ przed opublikowaniem musi uzyska¢ akceptacje moderatora.
Mozna to uznad za rodzaj recenzji przed opublikowaniem wiadomosci.

Rysunek 11.2.4
Watek dyskusji.

Wysylane wiadomosci sg nazywane postami, a system grup dyskusyjny to Usenet News.
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Blog

Blogi (stowo Blog od ang. weblog — sieciowy dziennik, pamietnik) nie sg ustuga in-
ternetowa, ale rodzajem strony internetowej (strony WWW), na ktdrej autor umieszcza
datowane wpisy.

Blogi zazwyczaj posiadajg system archiwizacji wpiséw, mozliwos¢ komentowania
wpiséw przez czytelnikéw, a takze zestaw linkéw: do blogéw polecanych przez autora
i innego rodzaju stron internetowych. Ogét blogéw, traktowany jako medium komuni-
kacyjne, okresla si¢ mianem ,blogosfery”. Angielskie wyrazenie ,,web log” zaczeto czytaé
jako ,we blog” — ,,my blogujemy”.

Blog moze by¢ monotematyczny (np. blog polityczny, blog o nowinkach technicz-
nych) lub ogdlny.

Bezpieczeristwo korzystania z Internetu

Internet umozliwia kazdemu cztowiekowi posiadajacemu dostep do Internetu bez
zadnego ograniczenia formalnego korzysta¢ z informacji rozsianej po wszystkich serwe-
rach na $wiecie i publikowa¢ wiasne informacje. Swoboda wyrazania pogladéw w sieci
ma réwniez zte strony: oprocz informacji interesujacych i warto$ciowych mozna spotka¢
i takie, ktére beda dla uzytkownika oburzajace i niedopuszczalne, na przyklad ze wzgle-
du na réznice kulturowe i $wiatopogladowe, a nawet sprzeczne z prawem.

Jak w kazdej spotecznosci, tak i w Internecie mozna spotka¢ rozrabiakéw, a nawet po-
waznych przestgpcéw. Ci pierwsi mogg dla zartu sprawia¢ uzytkownikowi rézne klopoty,
wysyla¢ do niego ,,dowcipne” wiadomosci, ktére moga spowodowaé niepotrzebny zamet.
Przestepcy moga czyha¢ na poufne dane wysytane z komputera w pracy, czy tez wlamywac
si¢ do banku internetowego, gdzie uzytkownik sieci przechowuje swoje pieniadze.

To uzytkownik sieci okresla siebie, opisuje, kim jest. Nalezy zdawaé sobie sprawe,
ze osoba z drugiej strony polfaczenia nickoniecznie jest ta, za ktdra nam si¢ podaje.
Internet w duzym stopniu pozwala na zachowanie anonimowosci, co prowokuje do
réznych eksperymentéw zwiazanych z poszukiwaniem whasnej tozsamosci i urucha-
mia mechanizmy autokreacyjne. Pozwalaja one (zwlaszcza mlodym uzytkownikom
sieci) stworzy¢ nowy wizerunek samego siebie i sprawdzi¢ jego skutecznos¢ spoteczna
— s3 zatem pomocne w rozwoju osobowosci. Jednak w przypadkach skrajnych moze
dochodzi¢ do naduzy¢, stanowiacych zagrozenie dla innych uzytkownikéw sieci weia-
ganych w ryzykowne relacje.

Innego rodzaju zagrozeniem sa wirusy, ktére fatwo moga trafi¢ z Internetu do nasze-
go komputera. Uzytkownik powinien bezwzglednie uzywaé programu antywirusowego
oraz innego oprogramowania zabezpieczajacego przed pobraniem z Internetu progra-
mow-szpiegdéw, ktore moga samoczynnie si¢ zainstalowa¢, uruchomié i przejaé kontrole
nad procesami zachodzacymi w komputerze.

Dane osobowe, w szczeg6lnosci adres poczty elektronicznej, moga by¢ niewlasciwie
wykorzystywane przez innych uzytkownikéw sieci. Gdy sig je podaje, nalezy si¢ upewnic,
co do celowosci podania prawdziwych danych oraz zwraca¢ uwagg, aby byly one przekazy-
wane przy uzyciu bezpiecznych protokotéw, uniemozliwiajacych podstuchanie informacji
na trasie jej przesylu od komputera do komputera. Informacje o bezpieczeristwie przesyla-
nych danych znajduja si¢ zawsze na stronie internetowej firmy, do ktdrej s3 one przesylane.
Jezeli brak takiej informacji, uzytkownik powinien zaniechad takiego dzialania.
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Adres poczty elektronicznej uzytkownika sieci moze by¢ wykorzystywany do wy-
sylania na jego konto pocztowe wielu niepotrzebnych i nieoczekiwanych wiadomosci
reklamowych. W przypadku, gdy wiadomosci te przychodza, mamy do czynienia z tzw.
spamem, czyli masowym rozsylaniem jednobrzmiacej wiadomosci do wielu odbiorcéw.
Dzialanie takie jest naganne, wielu dostawcéw ustug internetowych umozliwia bloko-
wanie serwerdw, z ktérych nadchodza takie wiadomosci. Prawo wielu krajéw, w tym
Polski, zakazuje rozsylania spaméw.

Komunikatory i VoIP

Poczta elektroniczna pozwala na szybka komunikacje, ale nie pozwala na rozmowe
w czasie rzeczywistym. Wraz z upowszechnieniem Internetu i stalych, szybkich taczy in-
ternetowych pojawilo si¢ oprogramowanie do komunikacji w czasie rzeczywistym jako
alternatywa dla rozméw telefonicznych. Poczatkowo programy te bazowaly na przesyta-
niu wiadomosci tekstowych. Kolejnym krokiem byto umozliwienie przesytania plikéw,
dzwickéw i obrazéw z kamer internetowych. Mozliwo$¢ wykonywania rozméw gloso-
wych z komputera na telefon pojawila si¢ stosunkowo niedawno, podobnie mozliwo$¢
organizowania wideokonferengji.

Jako$¢ transmisji audio i wideo zalezy od szybkosci polaczenia internetowego oraz
od technologii stosowanej w komunikatorach.

Komunikatory stanowia szybka droge przekazywania informacji miedzy uzytkow-
nikami. Komunikatory sg szczeg6lnie pomocne dla 0séb niepelnosprawnych: niestysza-
cych, stabo styszacych, niewidzacych i stabo widzacych.

Niebezpieczeristwa zwiazane z pobieraniem komunikatoréw i korzystaniem z nich
to ryzyko zainfekowania komputera wirusami i niechcianymi programami. Inne niebez-
pieczeristwo zwiazane jest z mozliwoscia nawiazania kontaktéw z przestgpcami. Jest ono
nieco mniejsze niz w przypadku korzystania z pokoi rozméw w ustudze czat, poniewaz
najczesciej prowadzimy rozmowy ze znajomymi, wymieniajac si¢ numerami, rzadziej
z nieznajomymi. Niebezpieczeristwo zmniejsza sie, jesli prowadzimy rozmowe audio
(i styszymy glos rozméwey) lub wideokonferencje (i widzimy osobg, z ktdra rozmawiamy).

W przypadku prowadzenia rozméw tekstowych (pisanie na klawiaturze) czesto uzy-
wa si¢ do wyrazenia emocji tak zwane emotikony. Pochodzenie nazwy ,emotikon” nie-
ktérzy wywodza od emotion i console (w skrédcie con) — oznacza emocje przekazywane
za pomoca konsoli (klawiatury i ekranu). Inni twierdza, ze termin powstal w wyniku
polaczenia wyrazéw emotion i icon — ikona emocji. Emotikon to utworzony za pomocg
dostepnych z klawiatury znakéw symboliczny obraz obréconej o 90 stopni twarzy, wy-
razajacy emocje piszacego tekst, lub niewielka bitmapa — ,buzka”, majaca ten sam cel.

Przykladowe emotikony tekstowe:

:-)  uémiech,

;) us$miech z przymruzeniem oka,

:-( smutek, zmartwienie,

- placz,

-p  pokazanie jezyka,

-0 zdziwienie,

-D  $émiech,

:-/  grymas niezdecydowania lub niesmaku.
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Emotikony moga réwniez posiada¢ wersj¢ graficzna w postaci malych obrazkéw wy-
$wietlanych na ekranie w trakcie rozmowy.

Rysunek 11.2.5
Emotikony.

VoIP (ang. Voice over Internet Protocol) to technologia cyfrowa, umozliwiajaca prze-
sylanie dzwickéw mowy za pomoca faczy internetowych lub dedykowanych sieci wyko-
rzystujacych protokét IP, popularnie nazywana ,telefonia internetowa”. Dane przesytane
s przy uzyciu protokotu IP, co pozwala wykluczy¢ niepotrzebne polaczenie ciagle i np.
wymiane informacji, gdy rozméwcey milcza.

Programy i urzadzenia VoIP umozliwiaja rozmowe wylacznie glosows.

Zalety w poréwnaniu z telefonia tradycyjna:

* niezalezno$¢ od operatoréw (swoboda wyboru, a potencjalnie takze wicksza prywatnos¢),

*  bezplatne rozmowy wewnatrz sieci operatora,

* nizszy koszt polaczeni z telefonig stacjonarna,

*  pelna mobilnos¢ uzytkownika,

* niski koszt infrascruktury,

* integracja z przysztosciowymi ustugami, takimi jak przesytanie danych czy obrazu.

Wady w poréwnaniu z telefonig tradycyjna:

*  wicksza zawodno$¢ ustug,

*  koniecznos¢ posiadania dodatkowego sprzgtu lub oprogramowania i facza internetowego,

*  przy realizacji sprzgtowej wigksze koszty zakupu sprzetu.

Z VoIP korzysta¢ mozna do polaczen z:

* innymi uzytkownikami VoIB

* uzytkownikami telefonii stacjonarnej i komérkowej.

Najsprawniejsza forma wykorzystania VoIP sg urzadzenia niezalezne od kompute-
ra. Tego typu urzadzeniami sa bramki VoIP i telefony VoIP. Mozliwos¢ korzystania
z niezaleznych urzadzen jest wlasciwa dla VoIP i nie jest obecnie mozliwa w przypadku
wszystkich tradycyjnych komunikatoréw internetowych. Tylko w przypadku niekt6rych
komunikatoréw (na przyklad Skype) mozliwe jest korzystanie z niezaleznego od kom-
putera urzadzenia (telefon Skype).
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11.3 Zarzadzanie czasem i wspéldzielenie informacji

Kalendarz Google

Kalendarz Google jest udostgpnianym kalendarzem sieciowym. Oznacza to, ze mozna
nie tylko prowadzi¢ whasny kalendarz i notowa¢ wazne terminy, ale mozna takze udostep-
ni¢ wybrane obszary kalendarza dla innych uzytkownikéw ustugi. Dostep do kalendarza
uzytkownik ma wszedzie tam, gdzie jest dostgp do Internetu. Te mozliwosci pozwalaja na
wspolprace w grupie, niezaleznie od oprogramowania, systemu operacyjnego czy sprzetu
posiadanego przez cztonkéw grupy. Uzytkownik moze dodawaé do swojego kalendarza
réwniez kalendarze innych oséb, jednakze w tym rozdziale niezaleznie od ilosci rzeczywi-
stych kalendarzy bedzie mowa o pojedynczym kalendarzu, jako o ustudze.

Podstawowe mozliwosci kalendarza:

* tworzenie (dodawanie) wydarzen,

* wysylanie zaproszei na wydarzenie,

* powiadomienia o wydarzeniu,

* udostgpnianie kalendarzy.

Wydarzeniem jest wpis do kalendarza, na przyklad data i godzina spotkania zespotu
redakcyjnego, czy tez wyjscie do kina. Mozna w kalendarzu przechowywa¢ dowolne dane.

Rysunek 11.3.1
Kalendarz Google.

Ustawienia kalendarza

W celu zmiany ustawieni kalendarza nalezy skorzysta¢ z odno$nika Ustawienia.
W zakladce Ustawienia kalendarza — Ogdlne mozna zmieni¢ jezyk, format daty
i godziny oraz okregli¢ parametry wyswietlania kalendarza. Ustawienia dotycza wszyst-

kich kalendarzy.
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Rysunek 11.3.2

Ustawienia

Kalendarza Google.

Aby zmodyfikowa¢ ustawienia wybranego kalendarza nalezy skorzysta¢ z zakladki
Ustawienia kalendarza — Kalendarze w sposdb przedstawiony na rysunku.

Rysunek 11.3.3

Ustawienia wybranego kalendarza.

Po wskazaniu nazwy kalendarza mozna dokona¢ zmian na kartach Szczegdly kalen-
darza, Udostepnij ten kalendarz oraz Powiadamianie. Po zmianie ustawien kalendarz
jest gotowy do tworzenia wydarzen.
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Tworzenie (dodawanie) wydarzeri

Aby doda¢ wydarzenie, nalezy w kalendarzu klikna¢ w miejscu (w wybrana godzing,
wybrany dzieri), gdzie ma si¢ pojawi¢ nowe wydarzenie — wskazaé nalezy pojedyncza ko-
morke kalendarza lub zaznaczy¢ poprzez przeciagniecie obszar na przyklad kilku godzin.

Po pojawieniu si¢ okna nowego wydarzenia, mozna od razu wpisa¢ parametry wyda-
rzenia i zaakceptowad je przyciskiem Utwdrz wydarzenie, lub kliknaé polecenie Edytuj
szezegdly wydarzenia w celu okredlenia dodatkowych parametréw.

Rysunek 11.3.4

Szczegdly wydarzenia.

Warto zwrdci¢ uwage na mozliwo$¢ okredlenia powtarzania si¢ wydarzenia, automa-
tyczne powiadamianie o zblizajacym si¢ wydarzeniu oraz o ustawieniach prywatnosci.

Jezeli kalendarz ma zosta¢ udostgpniony, nalezy zadba¢ o odpowiednie
oznaczenie prywatnych i publicznych wydarzen.

Wydarzenie Domyslne. Gdy ta opcja jest wybrana, ustawienie prywat-
nosci wydarzenia bedzie zgodne z ustawieniem prywatnosci kalendarza.
Oznacza to, ze jesli kalendarz jest prywatny, wszystkie wydarzenia za-
planowane w takim kalendarzu tez domy$lnie beda prywatne. Tak samo
dzieje si¢ w przypadku kalendarzy publicznych. Nastepne dwie opcje
pozwalaja sterowa¢ widocznoscia konkretnych wydarzent w kalendarzach
publicznych, prywatnych i udostepnionych.
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Wydarzenie Prywatne. W przypadku kalendarzy publicznych i udostep-
nionych te opcje nalezy wybra¢, aby mie¢ pewnos¢, ze tylko Ty i inni
whasciciele kalendarza (osoby z uprawnieniem ,,dokonywa¢ zmian wy-
darzer” lub wyzszym) bedziecie widzie¢ wydarzenie i jego szczegdly.
Wydarzenie Publiczne. Ta opcja spowoduje, ze szczegdly wydarzenia beda
widoczne dla 0séb, ktére maja uprawnienie do Twojego kalendarza ogra-
niczone do Twojego stanu wolny/zajety. Jesli informacje o stanie wolny/
zajety udostepniasz wszystkim lub wybranym osobom, to ustawienie spo-
woduje, ze beda one mogly przeglada¢ wszystkie szczeg6ly konkretnego
wydarzenia. Pamigtaj, ze wybranie tej opcji nie spowoduje udostgpnienia
szczegbtéw wydarzenia w publicznych indeksach wyszukiwania.

Edycja i usuwanie wydarzen

Aby edytowad wydarzenie, wystarczy je klikna¢ i zmodyfikowaé parametry w oknie
wyswietlajacym szczegdly wydarzenia. Ta sama metoda mozna usunaé wydarzenie — po
wyswietleniu si¢ szczegdtéw wydarzenia wystarczy kliknaé przycisk Usust na zawsze, aby

usunaé wydarzenie z kalendarza.

Udostepnianie kalendarza

Kalendarze Google moga by¢ udostepniane w réznorodny sposéb. Zmiana sposobu
i zakresu udostepniania nast¢puje poprzez zmiang ustawiert wybranego kalendarza lub

bezposrednio na liscie kalendarzy.

Rysunek 11.3.5

Udostgpnienie
kalendarza.

Aby udostepni¢ kalendarz wybranym osobom:

Na liscie kalendarzy po lewej stronie kliknij strzatke w dét obok odpowiedniego

kalendarza, a nastgpnie wybierz polecenie Udostgpnij ten kalendarz.

Wprowadz adres e-mailowy uzytkownika, ktéremu chcesz udostepnié swoj

kalendarz.
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Rysunek 11.3.6

Udostegpnienie kalendarza wybranym osobom.

* 7 menu rozwijanego wybierz odpowiedni poziom uprawnier, a nast¢pnie klik-
nij przycisk Dodaj osobe. Po kliknieciu przycisku Dodaj osobe, uzytkownik, kté-
ry zostal wybrany w celu udostepnienia mu kalendarza, otrzyma e-mail z zapro-
szeniem do zobaczenia kalendarza. Po kliknieciu hipertacza zawartego w e-mailu
uzytkownik zostanie przeniesiony do ustugi kalendarz i pojawi si¢ okienko z py-
taniem o zgodg na transfer danych z obcego kalendarza. Po zaakceptowaniu
mozna przystapi¢ do przegladania wlasnego i dodanego kalendarza.

Rysunek 11.3.7

Pobieranie danych z obcego kalendarza.

Jesli wybierzesz opcj¢ Udostgpnij ten kalendarz publicznie, wszystkie wyda-
rzenia beda uwzgledniane w publicznych wynikach wyszukiwania Kalenda-
rza Google i na stronach Google. Ponadto inne osoby beda mogly wyswietla¢
Twdj kalendarz wraz z jego publicznymi wydarzeniami za pomocg adresu
kalendarza lub przez dodanie kalendarza do swojej listy Kalendarze.
Publiczne udostgpnienie kalendarza i wybranie opcji Udostgpnij tylko
informacje o moim stanie Wolny/Zajety (ukryj szczegdly) spowoduje, ze
informacje z kalendarza nie beda wyswietlane w wynikach wyszukiwania
Kalendarza Google ani na stronach Google. Ponadto osoby, ktére wy-
$wietla kalendarz za pomoca jego adresu lub przez dodanie go do swojej
listy Kalendarze, otrzymaja tylko informacje o stanie Wolny/Zajety.
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Aby zachowa¢ prywatny status swojego kalendarza i udostepnia¢ go wy-
facznie okreslonym osobom, upewnij si¢, ze opcja Udostgpnij ten kalen-
darz publicznie nie jest zaznaczona.

Wysylanie zaproszef na wydarzenia

Planujac spotkanie lub inne wydarzenie, mozna automatycznie wystaé zaproszenie
do udzialu w wydarzeniu. Zaproszenia mozna wysta¢ w dowolnej chwili poprzez edycje
szczegdtéw wydarzenia.

Rysunek 11.3.8

Zﬂproszem'ﬂ na wydarzenie.

Po rozestaniu zaproszeli w kalendarzach zaproszonych oséb oraz w ich skrzynkach
pocztowych pojawia si¢ zaproszenia. Status poszczeg6lnych gosci spotkania mozna kon-
trolowaé w szczegdtach wydarzenia.

Rysunek 11.3.9

Goscie wydarzenia.

Po zaakceptowaniu wydarzenia zostaje ono automatycznie dodane do kalendarza
uzytkownika, niezaleznie, czy skorzystal on zaproszenia w postaci e-maila czy bezpo-
$rednio z kalendarza.

W kazdej chwili mozna zmieni¢ swoja odpowiedz i zrezygnowad z uczestnictwa w wy-
darzeniu. Natychmiast informacja o tym trafia do wszystkich zainteresowanych oséb.
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Rysunek 11.3.10

Goscie wydarzenia
po zmianie odpowiedzi.

Powiadomienia o wydarzeniu

Ustawienia wybranego kalendarza pozwalaja na ustawienie oraz zmiang opcji powiado-
mient. Kalendarz Google oferuje wiele opcji powiadomieri poczta e-mail i powiadomiert SMS:

* nowych zaproszeniach,

* zmienionych zaproszeniach,

* anulowanych zaproszeniach,

* odpowiedziach na zaproszenia,

* przypomnieniach o wydarzeniach.

Rysunek 11.3.11

Powiadomienia.
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Aby dostosowa¢ ustawienia w sekeji Powiadomienia, wykonaj nastepujace kroki:
Na liscie kalendarzy po lewej stronie kliknij przycisk strzatki w dét obok danego
kalendarza, a nast¢pnie wybierz opcje Powiadomienia.

W sekcji Przypomnienia o wydarzeniu wybierz domyslna metode przypomnieri oraz
ich czas dla wydarzen zaplanowanych w tym konkretnym kalendarzu. Na tej samej
stronie mozesz réwniez ustawi¢ whasciwe przypomnienie w sekcji Wybierz zadany
sposéb powiadamiania. Kliknij przycisk Zapisz.

Nalezy pamietaé, ze zmiany dotyczace przypominania o zdarzeniach
wprowadzone we wlasnym kalendarzu beda dotyczyly tylko Ciebie.
Zaproszeni gocie i osoby, ktére maja dostep do listy wydarzen, beda
otrzymywaly powiadomienia zgodnie z ustawieniami w ich wlasnych
Kalendarzach Google.

Wspéldzielenie informacji

Zarzadzanie czasem z wykorzystaniem Kalendarza Gogle jest bardzo wygodne. Do-
datkowo mozna ulatwi¢ sobie prace w grupie poprzez udostepnianie dokumentéw.

Aplikacja Dokumenty Google umozliwia tworzenie, modyfikowanie i udost¢pnia-
nie dokumentéw tekstowych, arkuszy kalkulacyjnych oraz prezentacji.

Operacje dostepne w przypadku dokumentéw:

e przesylanie dokumentéw w formacie Word, OpenOffice, RTE, HTML lub do-
kumentéw tekstowych (a takze tworzenie nowych dokumentéw),

* formatowanie dokumentéw, sprawdzanie pisowni itp.,

* zapraszanie innych oséb do edycji i przegladania dokumentéw oraz arkuszy
kalkulacyjnych,

* edytowanie dokumentéw on-line przy pomocy dowolnie wybranych oséb,

*  przegladanie historii zmian wprowadzanych do dokumentéw i arkuszy kalkula-
cyjnych oraz powracanie do dowolnej wersji,

* publikowanie w trybie on-line dokumentéw w postaci stron internetowych lub
przez wyslanie dokumentéw na strong blogu,

* pobieranie dokumentéw na wlasny Pulpit w postaci plikéw w formacie Word,
OpenOffice, RTE, PDE, HTML lub zip,

*  wysylanie dokumentéw w wiadomosciach e-mail w postaci zalacznikéw.

Operaqe dostepne w przypadku arkuszy kalkulacyjnych:
importowanie i eksportowanie danych w formatach xls, csv, xxt i ods (a takze
funkcje eksportowania do formatéw pdf i html),

* intuicyjna nawigacja i edycja, podobnie jak w tradycyjnych dokumentach
i arkuszach kalkulacyjnych,

*  mozliwo$¢ formatowania i edycji formut w arkuszach kalkulacyjnych, co umozli-
wia obliczanie wynikéw i dostosowywanie sposobu prezentacji danych,

* czat w czasie rzeczywistym z innymi osobami zajmujacymi si¢ edycja tego same-
go arkusza kalkulacyjnego,

* umieszczanie arkuszy kalkulacyjnych lub ich fragmentéw w blogu badz w witry-
nie internetowe;j.
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Operacje dostepne w przypadku prezentagji:

importowanie prezentacji w formatach ppt i pps,

eksportowanie wlasnych prezentacji przy uzyciu funkcji Zapisz w formacie zip
dostgpnej w menu Plik,

edytowanie wlasnych prezentacj,

wstawianie obrazéw i formatowanie slajdéw odpowiednio do whasnych preferencji,
udostepnianie prezentacji znajomym i wspétpracownikom oraz edytowanie ich
wspdlnie z nimi,

wyswietlanie prezentacji w czasie rzeczywistym za pos$rednictwem Internetu
przez wielu uzytkownikdéw znajdujacych si¢ w dowolnie odleglych miejscach,
publikowanie wlasnych prezentacji w Internecie w celu umozliwienia publiczne-

go dostepu do nich.

Osoby wspélpracujace przy tworzeniu dokumentéw moga by¢ whascicielami, wspot-
pracownikami lub przegladajacymi.

Whaéciciele dokumentu:

Moga edytowa¢ dokumenty, arkusze kalkulacyjne i prezentacje oraz zaprasza¢
inne osoby do wspélpracy i przegladania.

Moga usuwa¢ dokumenty, arkusze kalkulacyjne i prezentacje, a tym samym co-
fa¢ uprawnienia dostgpu wspétpracownikom oraz przegladajacym.

Wspélpracownicy dokumentu:

Moga edytowaé dokumenty, arkusze kalkulacyjne i prezentacje.

Moga zaprasza¢ innych wspétpracownikéw i przegladajacych oraz anulowad ich
dostep pod warunkiem, ze whasciciel dat im takie uprawnienia.

Moga eksportowac kopi¢ dokumentu, arkusza kalkulacyjnego lub prezentacji na
swoj lokalny dysk twardy.

Przegladajacy dokumenty:

Moga oglada¢ najnowsza wersje dokumentu, arkusza kalkulacyjnego lub prezen-
tacji, ale nie moga dokonywa¢ zadnych zmian.

Moga eksportowa¢ kopi¢ dokumentu, arkusza kalkulacyjnego lub prezentacji na
swoj lokalny dysk twardy.

Ograniczenia ustugi Dokumenty Google:

Dokumenty: kazdy dokument moze mie¢ rozmiar do 500 KB plus dodatkowo
2 MB na osadzony obraz.

Arkusze kalkulacyjne: kazdy arkusz moze mie¢ do 256 kolumn, 200 000 komé-
rek lub 100 arkuszy — zaleznie od tego, ktére z tych ograniczen zostanie osiagnie-
te najpierw. Liczba wierszy jest nieograniczona.

Prezentacje: pliki w formatach .ppt i .pps moga mie¢ maksymalnie 10 MB, pliki prze-
kazane z Internetu moga mie¢ do 2 MB, a pliki przestane poczta e-mail — do 500 KB.
Pliki PDF: na liscie dokumentéw przechowywaé mozna do 100 plikéw PDE
przy czym pliki PDF przekazane z komputera mogg mie¢ do 10 MB, a pliki
przekazane z Internetu — 2 MB.

Pomimo ograniczeni aplikacja Dokumenty Google jest bardzo atrakcyjng forma
wspdlpracy grupowej.
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Tworzenie i modyfikacja dokumentéw

Aby stworzy¢ nowy dokument, nalezy:

o Zalogowac¢ si¢ do ustugi Dokumenty Google.

* Klikna¢ odnos$nik Nowy, wybra¢ typ tworzonego dokumentu: Dokument,
Prezentacja lub Arkusz.

Rysunek 11.3.12

Tworzenie dokumentu.

*  Rozpoczaé edycje nowego dokumentu w nowo otwartym oknie.
Aby edytowa¢ zapisany dokument, wystarczy klikngé nazwe dokutemu na liscie.

Udostepnianie dokumentu

W celu udostgpnienia dokutemu nalezy:
*  Zaznaczy¢ dokument, ktéry ma zostaé udostgpniony.
* Klikna¢ polecenie Udostgpnianie.
W oknie Udostgpnij ten plik wybra¢ osoby, ktérym udostgpniamy dokument.



ROZDZIAL 11. Programy komputerowe w pracy dziennikarza 191

Rysunek 11.3.13

Udostgpnianie dokumentu.

*  Zaprosi¢ osoby do obejrzenia dokumentu klikajac przycisk Zapros osoby.

Przesylanie i pobieranie plikéw z serwisu Dokumenty Google

Aby przesta¢ do serwisu swéj dokument, mozna skorzysta¢ z polecenia Przeslij.
Pozwala to na szybkie umieszczenie dokutemu w serwisie.

Aby pobra¢ dokument z serwisu, nalezy skorzysta¢ z polecenia Wigcej czynnosci,
gdzie do dyspozycji jest wiele formatéw pliku.

11.4. Programy graficzne, edycja dZzwigku i wideo
11.4.1. Media cyfrowe

Zyjemy w epoce mediéw cyfrowych, co oznacza, ze wszelkie przejawy dziatalnosci
crowicka zwiazane z tworzeniem, rejestrowaniem, przetwarzaniem, dystrybuowaniem
oraz coraz czeéciej odbiorem mediéw audio-wizualnych i drukowanych odbywa si¢ z po-
moca urzadzen elektronicznych przetwarzajacych dane cyfrowe. Najczesciej wymienia si¢
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wisrdd tych mediéw tekst, grafike (obrazy statyczne), wideo oraz dzwick. Istotna cechg wy-
zej wymienionych operagji jest fakt, ze tre$¢ danych cyfrowych jest niezalezna od sposobu
ich uzycia (prezentadji, przesytu, uzytkowania itp.). Technologia cyfrowa umozliwia wiec
edycje i powielanie opisywanych tresci bez utraty ich jakosci.

Z punktu widzenia zwyklego uzytkownika istotny jest réwniez fake, ze tresci w po-
staci cyfrowej sa stosunkowo fatwe do uzyskania (np. zdjecie wykonane telefonem ko-
moérkowym), zmagazynowania (np. dZzwick w pamieci dyktafonu), przetworzenia (np.
tekst sformatowany przy pomocy edytora tekstu), przesytania (tekst wzbogacony o ob-
razy lub inne pliki w postaci poczty elektronicznej (e-mail), a nawet opublikowania (np.
wydruk na domowej drukarce lub publikacja tekstu na stronie internetowej).

Warto zaznaczy¢, ze odbiorca koricowy rzadko ma do czynienia z oryginalnym (Zrédto-
wym) zbiorem danych. Biorac pod uwage cechy przekazu medialnego, czyli przede wszyst-
kim dostgpno$¢, nalezy mie¢ swiadomos¢, ze dane, bedace tym przekazem powinny by¢
zoptymalizowane pod konkretne zastosowania (odbiér nie powinien by¢ utrudniony np.
poprzez zbyt duzy rozmiar pliku). Jest to szczeg6lnie wazne dla mediéw elektronicznych,
ktdre sa dostgpne po przestaniu danych (np. poprzez sie¢ Internet). Optymalizacja oznacza
uzyskanie maksymalnej jakosci przy zachowaniu niewielkiego rozmiaru pliku. Moze to zo-
sta¢ osiagniete m.in. przez zastosowanie kompresji i/lub ograniczenie parametréw przekazu.

Ograniczenie wielkosci pliku moze odbywac si¢ poprzez kompresje. Istnieje wie-
le metod kompresji (algorytméw kompresji), charakteryzujacych si¢ rézng skuteczno-
$cig. Mozna je podzieli¢ na dwie grupy. Kompresje bezstratng (gdy podczas kompresji
zmniejszony zostaje rozmiar pliku, jednak po ,rozpakowaniu” plik doktadnie odpowia-
da plikowi zrédlowemu), oraz kompresj¢ stratng (podczas ktdrej czeé¢ danych zrédho-
wych jest usuwana bezpowrotnie). W urzadzeniach rejestrujacych najczesciej spotykamy
si¢ z kompresja stratna, ktéra jest skuteczniejsza. Przyktadem moze by¢ aparat cyfrowy
(najczesciej zapisujacy obrazy w formacie JPEG, czyli stosujacy kompresje algorytmem
JPEG), dyktafon (zapisujacy w formacie, czyli stosujacy kompresje algorytmem MPEG
Layer3, czyli w skrécie MP3) lub domowa cyfrowa kamera wideo (rejestrujaca czgsto
z zastosowaniem kompresji algorytmem MPEG2 lub MPEG4). Jak wida¢, nazwy algo-
rytméw czesto odpowiadaja rozszerzeniom plikéw, co w duzym uproszezeniu sprowadza
wybér algorytmu kompresji do wyboru odpowiedniego formatu wyjsciowego.

Ograniczenie parametréw przekazu, jako sposob na optymalizacje materiatu wyjsciowego dla
konkretnych zastosowari, moze polega¢ na zmniejszeniu ilosci koloréw w obrazie, redukcji dzwie-
ku stereofonicznego do monofonicznego®’ oraz zmniejszenie rozdzielczo$ci®** materiatu wideo.

Warto zauwazy¢, ze praca z materialem nieskompresowanym jest czgsto zarezerwowana
tylko dla profesjonalistéw. Stanie si¢ to jasne, gdy uswiadomimy sobie rozmiary plikéw, sto-
sowanych przez te grupy, i wyobrazimy, nie tylko konieczno$¢ magazynowania tych danych
(dyski twarde sa coraz pojemniejsze i tafisze), ale przede wszystkim ich przetworzenia (np.
kilkunastu strumieni dzwicku lub wideo). Wartosci przedstawione sa w tabeli 11.4.1. S3 to
oczywiscie wartosci $rednie (orientacyjne), gdyz wyniki kompresji sa zalezne od typu danych
(np. ilosci szczegdtéw na obrazie) oraz wielu innych czynnikéw.

233 Ditwick stereo zawiera dwa kanaly (ktére moga by¢ emitowane przez dwa glosniki), podezas gdy dzwick mono zawarty
jest w jednym kanale, przez co stanowi dwukrotnie mniejszy zbi6r danych przy podobnych parametrach na kanat.

234 Podstawowy parametr obrazu, méwiacy o jego jakosci. Najczesciej okreslany w poligrafii jako iloé¢ punk-
tow drukarskich na jednostke dhugosci (np. cal — DPI; Dot Per Inch). Dla obrazu wyswietlanego na ekranie
monitora stosujemy jednostke PPI, czyli ilo$¢ punkeéw ekranu (Pixel Per Inch).
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Tabela 11.4.1

Rodzaj pliku Rozmiar pliku lub poziom transferu danych
zdjgcie cyfrowe o rozdzielczosci
2560 pikseli x 1920 pikseli RAW -5 MB JPEG - 287 kB
4 min muzyki stereo WAVE (96Hz) - 88 MB MP3 (192 kb/s) - 6 MB
Film w rozdzielczosci HD
1920 pikseli x 1080 pikseli, BlueRay — 54Mbit/s MPEG4 (DiVX) - 4MBit/s
25fps

W dziedzinie fotografii cyfrowej warto poréwnaé wielkos¢ pliku RAW (formatu do-
stgpnego w lustrzankach cyfrowych, bedacego cyfrowym odpowiednikiem negatywu),
ktéry jest nieskompresowanym plikiem Zrédlowym obrazu, z plikiem JPEG o wspéczyn-
niku jakosci 70% (algorytm JPEG pozwala na ustawienie stopnia kompresji i tym samym
dokonanie optymalizacji) typowym dla plikéw publikowanych w Internecie. Nieskompre-
sowany plik dzwickowy mozemy spotka¢ najczesciej w formacie PCM (plik WAVE), nato-
miast kompresje stratng stosuje dzwick w formacie MP3, obecnie powszechnie stosowany
w urzadzeniach przeno$nych. Ogromna ilo$¢ danych wideo w postaci ,,surowej” sprawia,
ze praktycznie kazde urzadzenie rejestrujace w warunkach domowych korzysta z kom-
presji stratnej. Mozemy tutaj wyrézni¢ formaty o stosunkowo niskim stopniu kompresji
(np. standard Blue-Ray Disk) oraz przeznaczone dla urzadzed przenosnych i Internetu,
w ktérych priorytetem jest niewielka objetos¢ pliku (np. DiVX).

Twérca tresci multimedialnych (np. dziennikarz przygotowujacy material audiowi-
zualny do publikacji) powinien pamieta¢ o tym, ze wiekszo$¢ operacji edycyjnych na
pliku (np. zmiana jasnosci obrazu, zmiana glosnosci pliku dzwickowego, zmiana szyb-
kosci odtwarzania wideo), prowadzi do utraty czeéci danych (i tym samym pogorszenia
jakosci). Oczywiscie nie powinno to powodowad zaniechania edycji, ale biorac pod uwa-
ge dodatkowa utrate danych podczas kompresji stratnej, wymusza stosowanie podczas
edycji pewnych zasad. Oto najwazniejsze z nich:

* O ile jest to mozliwe, pracuj na oryginalnych plikach (nawet, jedli juz sa one

skompresowane).

*  Podczas edycji przy pomocy programéw komputerowych zapisuj dokumenty,
uzywajac formatéw stosujacych kompresje bezstratng lub natywne formaty do-
kumentéw, czyli podstawowe (domyslne) formaty, jakich programy uzywaja do
zapisu dokumentéw. Najczesciej zawieraja one oprécz tresci dodatkowe informa-
¢gje potrzebne konkretnej aplikacji*®.

*  Optymalizacji/kompresji dokonuj w ostatnim etapie edycji, podczas eksportu/
publikacji materiatu wyjsciowego.

* Pamigtaj ze wiclokrotna kompresja stratna rzadko prowadzi do progresywnego
zmniejszenia wielkosci pliku (kolejne kompresje nie powoduja zmniejszenia pli-
ku), lecz zawsze prowadzi do utraty jakosci. Unikaj takiego postepowania.

235 Przyktadem formatéw natywnych i zwiazanych z nimi aplikacji moga by¢ nastgpujace pary: format DOC
i MSWord (plik zawiera oprécz tresci specyficzne formatowanie i pliki graficzne), PSD i Adobe Photoshop
(plik oprécz pikseli zawiera informacje o warstwach, maskach, $ciezkach, profilu koloréw, warstwach dopaso-

wania i in.), MSWMM i Windows Movie Maker (wideo, przejécia, efekty).
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11.4.2. Multimedia

Wraz z rozwojem technologii informatycznej i upowszechnieniem si¢ komputeréw
wirdd zwyklych uzytkownikéw coraz czgiciej styszy si¢ o multimediach (urzadzeniach mul-
timedialnych, multimedialnych stronach internetowych), czyli réinych formach taczenia
mediéw w ramach jednego przekazu. Dobrym przykladem sa nowoczesne strony interne-
towe, na kedrych oprécz tekstu, odbiorca moze doswiadczy¢ grafiki, animacji, interakeji,
a coraz czgsciej wideo i muzyki. Tworca przekazu medialnego powinien mie¢ $wiadomos¢,
ze wickszo$¢ odbiorcéw jest przyzwyczajona do odbioru tresci multimedialnych. W dobie
~przefadowania” naszego otoczenia informacjami, zastosowanie multimediéw moze by¢ wigc
skutecznym sposobem na podniesienie atrakcyjnosci naszego przekazu dla potencjalnego od-
biorcy i wyrdznienie go sposréd innych. Przygotowanie multimediéw polega na osobnym
edytowaniu plikéw, ktdre potem skladaja sie na multimedialng prezentacje lub aplikacje (np.
$ciezka wideo polaczona z audio, do ktérych dodane zostaja napisy lub ilustracje).

11.4.3. Grafika komputerowa

Tworzeniem i przetwarzaniem obrazu w postaci cyfrowej zajmuje si¢ grafika kom-
puterowa (dzial informatyki). Méwiac o grafice komputerowej, najczesciej mamy na
mysli jeden z dwdch jej typéw: grafike wektorowa lub grafike rastrowa. Plik z grafika
wektorowy jest zbudowany z obiektéw, czyli elementéw opisanych przy pomocy formut
matematycznych (np. do zapamigtania okregu wystarczy formula zawierajaca pozycje
$rodka i dtugo$¢ promienia). Obraz rastrowy zbudowany jest z dwuwymiarowej tabli-
cy pikseli (najmniejszych elementéw obrazu rastrowego), zwanej czasem bitmapa (stad
czasem stosuje si¢ pojecie Grafika Bitmapowa). Do zapisania okregu grafika rastrowa
potrzebuje zapamigtaé warto$¢ koloru dla wszystkich pikseli, co powoduje szereg kon-
sekwencji. Podczas przeksztalcen (np. skalowania, czyli zmiany rozmiaru) grafika rastro-
wa przeprowadza skomplikowane obliczenia (uwzgledniajac antialiasing i dithering®®).
podczas gdy dla grafiki wektorowej przeskalowanie okregu to prosta operacja mnozenia
dlugosci promienia przez wspdlczynnik skalowania (skalg). Najistotniejszy jest jednak
fakt, ze podczas skalowania (oraz innych przeksztatceri) grafiki bitmapowej dochodzi do
utraty jakosci, podczas gdy grafika wektorowa jest niezalezna od przeksztalcer.

Rysunek 11.4.1 — Pordwnanie grafiki rastrowej i wektorowej po operacji skalowania
w gore (grafika rastrowa ujawnia swojq strukture — piksele, a wektorowa nadal wyswietla/
drukuje sig z najwyzszq rozdzielczosciq urzqdzenia wyjsciowego).

236 Dwa sposoby na pozorne zwickszenie jakosci obrazu poprzez stosowanie dodatkowych koloréw i pikseli.
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Inna definicja wspomnianych rodzajéw reprezentacji obrazu w pamigci kom-
putera méwi o tym, ze grafika wektorowa jest stosowana, gdy istotne sa krawedzie
(ksztalty, figury geometryczne, teksty), natomiast rastrowa, gdy zalezy nam na wne-
trzu (zawarto$ci) obrazu, jak ma to miejsce w przypadku zdj¢é. Praca z obrazami
rastrowymi polega na zmianie wartosci koloru pikseli, podczas gdy zmiana obrazu
wektorowego to przeksztalcenia obiektéw. Poréwnywanie wielkosci plikéw (rastro-
wych i wektorowych) zawierajacych ten sam czesto wypada na korzy$¢ grafiki wek-
torowej, jednak nie jest to obowiazujaca regula, gdyz zalezne to jest od zawartosci
obrazu. Najistotniejszy z punktu widzenia zastosowan jest fake, ze grafika wektorowa
jest niezalezna od rozdzielczosci urzadzenia wyjsciowego. Wyswietlana na ekranie
monitora, ekraniku telefonu komérkowego, czy drukowana na drukarce, lub maszy-
nie offsetowej w wysokiej rozdzielczosci, zawsze bedzie posiadata najwyzsza jakos¢
kazdego z wymienionych urzadzed. Tymczasem grafika rastrowa jest scisle zwiazana
z rozdzielczodcia, w jakiej powstaje. Zdjecie publikowane na stronie internetowej
(dostosowane do rozdzielczoéci typowego monitora) raczej nie bedzie nadawalo si¢
do wydruku na drukarce. W praktyce, uzywajac grafiki rastrowej, istotna jest wiedza
o przeznaczeniu naszego dokumentu (ekran monitora czy wydruk), wtedy moze on
zostaé przygotowany w docelowej rozdzielczodci.

Wspélczesne programy graficzne wykorzystuja i potrafia integrowac oba typy grafiki
(programy bitmapowe obstuguja obiekty wektorowe np. teksty, a programy wektorowe
obstuguja bitmapy). Nalezy jednak pamieta¢, ze podczas zapisu pliku graficznego w for-
macie rastrowym dochodzi do konwersji obiektéw wektorowych na ich reprezentacje
rastrows (rasteryzacja).

Edycja materiatéw multimedialnych takze zaklada réwnoczesne korzystanie z grafiki
rastrowej i wektorowej (nietrudno wyobrazi¢ sobie strong internetows zawierajacg réw-
noczesnie zdjecia, oraz animacje wektorowe w technologii Flash).

11.4.4. Programy graficzne

Najbardziej znany edytor grafiki rastrowej to Adobe Photoshop, ktéry (obecnie
w wersji CS4), wyznacza standardy dla profesjonalnej edycji grafiki. W dziedzinie
edycji zdje¢ konkuruje z nim np. Corel Paint Shop Pro, a w dziedzinie tworzenia
cyfrowych obrazéw (programy malarskie), Corel Painter. Jako przyklad darmowego
edytora grafiki rastrowej wybrano Gimp w dostgpnej obecnie wersji 2.6.4. Przed-
stawione zostang podstawowe operacje podczas pracy z rzeczywistym projektem.
Cwiczenie mozna opisaé jako réwnoczesne przygotowanie dokumentéw do wydru-
ku na drukarce domowej (ulotka w formacie potowy formatu A5, przycigta wzdtuz
dhuzszego boku), oraz jako baner reklamowy na strong internetows (zoptymalizo-
wany do zastosowan w Internecie). Dokument bedzie stanowil kompozycje zdjed,
wykonanych kompaktowym aparatem cyfrowym, ktére wymagaja wstgpnego dopa-
sowania jasnosci, kontrastu i koloréw. Program Gimp jest zaawansowanym edyto-
rem grafiki, jednak do wykonania projektu, zastosowane zostana jego podstawowe
funkcje i narzedzia. Podobne metody pracy i koncepcje (np. warstwy, maski, $ciezki)
spotka¢ mozna w innych aplikacjach graficznych.
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Rysunek 11.4.2
Projekt ulotki.

Domyslnie Gimp po uruchomieniu prezentuje si¢ w postaci trzech okien. Okna do-
kumentu (na razie pustego), Przybornika (zawierajacego najczesciej uzywane narzedzia)
oraz dokowanego okna dialogowego z najwazniejszymi paletami: Warstwy, Kanaly, Sciez-
ki, Cofnigcie potaczonymi z paletami: Pedzle, Desenie, Gradienty. Interfejs uzytkownika
moze by¢ dowolnie konfigurowany poprzez uwalnianie i dokowanie palet w dowolnych
oknach dokowanych poprzez uchwyt za etykietke palety. Zamknigte palety mozemy po-
nownie wyswietli¢ postugujac sic menu Okna>Dokowalne okna dialogowe.

Pierwsza operacja bedzie oczywiscie otwarcie pliku graficznego do edycji lub utworzenie
nowego dokumentu. Gimp pozwala na réwnoczesna prace z wieloma dokumentami, zatem
najpierw przygotujemy nowy dokument (Plik>Nowy). Okno dialogowe Utworzenie nowego

kumentu pozwala na zdefiniowanie wymiaréw obrazu, jednostki, w jakiej zostang podane
wymiary oraz orientacj¢ dokumentu lub wybdr jednego ze zdefiniowanych szablonéw. Opcje
zaawansowane (odkrywane przy pomocy ikony ,plus” +) pozwalaja na dokladniejsze okredle-
nie rozdzielczodci, przestrzeni koloréw oraz kolordw da. Jak wezesniej wspomniano parametry
dokumentu rastrowego powinny uwzglednia¢ przeznaczenie dokumentu. Przykladowo, jezeli
nasz dokument przeznaczony jest do wydruku na konkretnym urzadzeniu (np. drukarce do-
mowej), to najlepiej dostosowaé rozdzielczos¢ do rozdzielczosci drukarki, jezeli nie wiemy, na
jakim urzadzeniu bedzie drukowany, nalezy przyja¢ rozdzielczos¢ wicksza niz 250 ppi (np. 300
lub 600 ppi) za wystarczajaca. Wymiary dokumentu mozemy podawaé w dowolnych jednost-
kach dtugosci (np. milimetrach) i po wstawieniu do procesora tekstu (np. Microsoft Word) ob-
raz zachowa swoje rzeczywiste wymiary oraz zostanie wydrukowany w akceptowalnej jakosci.

Rysunek 11.4.3

Okno dialogowe ,, Tworzenie nowego obrazu”
wraz z ustawieniami stosowanymi
w opisywanym projekcie.
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Dodajmy jeszcze, ze nalezy si¢ upewnié, ze przestrzei koloréw jest ustawiona na
RGB (model koloréw addytywnych stosowany w grafice wyswietlanej na ekranie) oraz,
ze wypelnienie jest ustawione na ,Kolor tha”. Tym samym tlo zostanie wypelnione ko-
lorem wczeéniej ustawionym dla koloru da (nizsza z dwéch prébek koloréw w Przybor-
niku), zamiast np. przezroczystosci. Warto zaznaczy¢, ze niektére formaty (GIE, PNG)
potrafia zinterpretowad przezroczysto$¢ (albo zinterpretowaé wybrany kolor, jako kolor
przezroczysty) jednak w omawianym projekcie ta mozliwos¢ nie zostanie wykorzystana.

W ¢wiczeniu podezas definiowania nowego dokumentu warto postuzy¢ sie szablo-
nem. Po wybraniu formatu A5, przy rozdzielczosci 300 ppi, wygodnie jest zmienié jed-
nostki na piksele dla ulatwienia obliczent (potowa wysokosci formatu A5).

Nowoutworzony dokument bedzie ,kontenerem” dla pozostalych elementéw, zatem
nalezy zapisa¢ dokument (i czgsto ponawial ta operacje) w formacie natywnym Gim-
pa (XCF), zgodnie z zaleceniami zawartymi w rozdziale 11.4.1. Format dokumentu
Gimpa, zapewni bezstratny zapis, oraz dostep do wszystkich elementéw sktadowych
dokumentu (warstw, tekstéw itp.), w razie koniecznosci dokonania zmian (np. uak-
tualnienia). Takie podejscie zapewni bezpieczeristwo naszej pracy i ograniczy stratne
przeksztalcenia obrazéw do minimum.

Nastepny krok to otwarcie zdje¢ sktadajacych si¢ na nasz projekt: Chmury.jpg,
Czerwone.jpg, Kropla.jpg, oraz Schody.jpg. Mozemy tego dokona¢ zar6wno w menu
Plik>Otworz (gdzie mozemy wskazaé kilka plikéw réwnoczesnie), jak réwniez metoda
»przeciagnij i upu$¢” znang z pracy w systemie Windows. Nalezy pami¢tal, ze aby otwo-
rzy¢ pliki w ten sposdb, nalezy (z dowolnego okna Windows) przeciagnaé je na przy-
bornik (a nie na istniejacy dokument, gdzie zostalaby utworzona nowa warstwa). Tym
razem jednak faczymy dokumenty po kolei. Po zatadowaniu, pliki, ze wzgledu na swoje
rozmiary, moga zastoni¢ caly pulpit Windows, zatem konieczne bedzie zarzadzanie wi-
dokami i interfejsem uzytkownika. Kazde otwarte okno posiada swoje menu i zestaw
palet, ktére dotyezy tylko tego dokumentu. W menu Okna znajduje sig lista wszystkich
otwartych dokumentéw, zatem pracg mozemy rozpoczaé od przetaczania si¢ migdzy
oknami i przeanalizowania zdje¢ pod katem przydatnosci w projekcie (Rysunek 11.4.2).
Drugie, wazne z punktu widzenia nawigacji menu to Widok, gdzie oprécz widoku pet-
nockranowego, mozemy wyswietli¢ dokument w dowolnym powickszeniu, oraz dopa-
sowa¢ okno do dokumentu, albo dokument do okna (warto przy tym korzystaé ze skré-
téw klawiaturowych). Zmniejszajac okna i dopasowujac ich wymiary do dokumentéw,
mozemy zobaczy¢ wszystkie dokumenty réwnoczesnie, a nastgpnie przenosi¢ warstwy
ta (warstwa tla to domyslna warstwa dla zdjecia oryginalnie nieposiadajacego wigkszej
ilo$ci warstw) do naszego docelowego dokumentu, chwytajac je w palecie Warstwy. Mo-
gliby$my dokonywac¢ wstepnej obrébki dla kazdego dokumentu z osobna, a nastepnie je
zapisywa¢, jednak w mysl zasady unikania wielokrotnej kompresji (pliki jpg juz sa skom-
presowane), warto zachowac oryginaly. Wielokrotnie juz stosowane pojecie warstwy nie
zostalo jeszcze wyjasnione. Warstwy to czgéci dokumentu ustawione w kolejnosci pio-
nowej, ktére mozemy niezaleznie przeksztatcaé. Ta koncepcja, mimo ze dotyczy gtéwnie
programéw rastrowych, pozwala na sposéb pracy, podobny do tego, jaki udostgpnia
grafika wektorowa (zmiana kolejnosci i przeksztatcanie obiektow). W omawianym przy-
ktadzie obserwacja palety Warstwy podczas przenoszenia warstw, pozwala stwierdzié, ze
za kazdym razem, gdy dodajemy nowa warstwe, jest ona wstawiana ponad aktywna war-
stwe. Aktywna warstwa jest zaznaczona w palecie kolorem szarym, co oznacza, ze w tym
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momencie wszystkie operacje przeksztalcen i dopasowan dotycza tej whasnie warstwy
(wylaczajac operacje wplywajace na caly dokument, np. polecenia z menu Obraz). Do-
kumenty, z warstw kt6rych juz skorzystaliémy, moga zosta¢ zamknigte (dla podniesienia
wydajnosci/zwolnienia pamieci). Pamictajmy jednak, ze zawsze mozemy je ponownie
otworzy¢ i skorzystaé z oryginalnej zawartosci.

Zacznijmy od wstawienia ta do naszego dokumentu. Pobierajac warstwe ze zdjecia
Kropla.jpg, zauwazmy, ze ma ono wyzsza rozdzielczos¢ (wicksze wymiary w pikselach),
niz nasz docelowy dokument (w granicach dokumentu widoczna jest tylko cze$¢ zdje-
cia). Problem moze zosta¢ rozwigzany poprzez kilka przeksztalcen, kedre pomoga usta-
wi¢ warstwe tak, aby obie krople byly widoczne w obrebie dokumentu oraz, aby cield
zostal ukryty. Podstawowe przeksztalcenia to: przesunigcie, obrét oraz skalowanie (ich
nazwy odpowiadaja nazwom narzedzi z przybornika), ktérych uzywamy bezposrednio
wskazujac i modyfikujac warstwe w oknie dokumentu lub ustawiajac parametry w oknie
dialogowym. Zacznijmy od przeskalowania ze wspétezynnikiem 90%. Nastgpnie obrdt
o ok. -20 stopni, oraz przesuniecie, odpowiadajace docelowemu ukladowi warstw (rysu-
nek 11.4.2). Oprdcz przeksztalcert geometrycznych warstwa wymaga réwniez korekeji
kontrastu i jasnosci. Mozemy tego dokonad uzywajac poleceri z menu Kolory, np. po-
lecert Poziomy lub Krzywe, przy czym poziomy wydaja si¢ by¢ prostszym poleceniem.
Rysunek 11.4.4. przedstawia sugerowane ustawienia pozioméw dla warstwy Kropla.jpg.

Rysunek 11.4.4

Otkno dialogowe ,, Poziomy”
wraz z ustawieniami
stosowanymi w opisywanym
projekcie.

Poziomy pozwalaja zmieni¢ jasno$¢ i kontrast warstwy poprzez ustawienie punk-
tu czerni, punktu pélcieni i punktu bieli na poziomej skali. Sg to odpowiednio lewy,
$rodkowy i prawy tréjkat ustawione pod histogramem?®’. Histogram podzielony jest na
trzy strefy ($wiada, pélcienie i cienie) i w kazdym z tych obszaréw mozemy dokony-
waé modyfikacji, przesuwajac tréjkatne uchwyty w kierunku $wiatet lub cieni. Warto
zauwazy¢, ze poziomy mozemy modyfikowaé osobno dla kazdego z kanatéw?® (zabar-

237 Histogram to wykres jasnosci warstwy (lub obrazu). Jest on pomocny w ocenie jasnosci na obrazie (mozna
go spotka¢ czgsto na wyswietlaczu aparatu cyfrowego).

238 Obrazy w trybie RGB (ang. Red Green Blue) mozna analizowaé i przeksztatca¢ jako trzy kanaty odpowia-
dajace kolorom podstawowym (Czerwony, Zielony, Niebieski). Sa one mieszane (addytywnie) dla uzyskania
koncowego koloru. Pofaczenie trzech podstawowych koloréw daje kolor biaty.
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wiajac obraz), jednak w tym ¢wiczeniu ograniczymy si¢ do réwnoczesnej modyfikacji
wszystkich kanaléw (Kanat:Wartosé) zgodnie z nastgpujacym schematem: przesunie-
cie punktu szaroéci (zwanego réwniez punktem gamma), w kierunku $wiatet lub cie-
ni, powoduje rozjasnienie lub $ciemnienie, natomiast zmniejszenie odleglosci miedzy
skrajnymi punktami (bieli i czerni), powoduje podniesienie kontrastu. Dopasowywanie
kontrastu, jak i innych, stosowanych tutaj przeksztalcet moze prowadzi¢ do utraty pew-
nych danych (mozemy si¢ o tym przekonad, ustawiajac poziomy dwukrotnie: najpierw
mocno $ciemniajac lub rozjasniajac, a potem prébujac przy pomocy pozioméw wrécié
do poprzedniego stanu). Warto zatem dopilnowad, aby przeksztalceri jasnosci, kontra-
stu, koloréw dokonywac¢ jak najmniejsza ilo§¢ razy.

Proponowana pozycja warstwy Kropla.jpg odstania biale tlo po lewej stronie doku-
mentu. Kolejnym zadaniem bedzie zatem zastoniccie go nowa warstwa (Schody.jpg).
Procedure skopiowania warstwy z innego dokumentu, skalowanie (do ok. 80%) i pozy-
cjonowanie warstwy przeprowadzamy w podobny sposdb, jak dla poprzedniej warstwy.
Nowa warstwa wymaga dodatkowo kilku nowych rodzajéw przeksztatceni. Kolejnym
zadaniem bedzie dopasowanie koloréw do poprzedniej warstwy. Gimp oferuje wiele
poleceri uzywanych do zmian koloréw, jednak wybrano polecenie Barwienie, ze wzgle-
du na przewidywalno$¢ i prostote. Rysunek 11.4.5. przedstawia zrzut okna Barwienie
z proponowanymi ustawieniami.

Rysunek 11.4.5

Otkno dialogowe ,, Barwienie”
wraz z ustawieniami
zastosowanymi do warstwy
schodoéw.

Barwienie jest dobra ilustracja kilku zagadnien teoretycznych z dziedziny teorii
koloru. Okno Barwienie zawiera trzy suwaki (Odciert, Nasycenie, Jasnosé), = keérych
ostatni nie wymaga komentarza. Odcied pozwala definiowaé wartoéci z przedzialu
0-360 stopni, oznaczajace polozenie na kole barw. Kolo barw to graficzna reprezen-
tacja przestrzeni kolordw, na ktdérej mozna zauwazy¢ zaleznosci migdzy kolorami
podstawowymi oraz dopelniajacymi oraz zauwazy¢ ze sa komplementarne. Nasycenie
mozna interpretowaé jako ,czysto$¢ koloru” zmieniajaca si¢ w granicach: 0% (brak
koloru) - 100% (maksymalne nasycenie kolorem). Warto zaznaczy¢, ze przestrzen
koloréw, z jaka pracujemy w Gimpie to przestrzet RGB 24 bit (trzy 8-bitowe kanaly
koloréw podstawowych).

Nastgpnym etapem przygotowania warstwy Schody.jpg, moze by¢ préba zniwe-
lowania krawedzi warstwy poprzez maskowanie. WprowadZzmy zatem pojecie maski.
Maska moze zosta¢ przypisana do warstwy, dzigki czemu zawarte na niej informacje
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o kolorze (dokladniej odcienie szarosci) definiujg przezroczystos¢ warstwy (krycie).
Biale piksele maski sprawiaja, ze warstwa jest w tym miejscu przezroczysta, natomiast
czarne — catkowicie nieprzezroczysta. Posrednie stany (odcienie szaro$ci) pozwalaja na
stopniowanie krycia np. przy pomocy narzedzi malarskich. Maski pozwalaja na spel-
nienie postulatu o unikaniu modyfikacji pikseli oryginalnej warstwy, gdyz zmieniamy
tylko piksele maski, zastaniajac piksele warstwy i pozostawiajac mozliwo$¢ ponowne-
go ich odkrycia. Zanim rozpoczniemy prace z maskami warstw, warto przetestowaé
dzialanie narzedzia Gradient na nowo utworzonej tymczasowej warstwie. Tworzymy
nowa warstwe (ikona Nowa warstwa w palecie Warstwy), pilnujac, aby w momencie
przeprowadzenia tej operacji aktywna byla najwyzsza warstwa. Od tego momentu
wszystkie operacje beda wykonywane na nowej warstwie. Mozna eksperymentowaé
z narzedziami malarskimi (np. Pedzel), jednak na potrzeby naszego projektu ogra-
niczymy si¢ do narzedzia Gradient wybranego z przybornika. Jego dzialanie polega
na wypelnianiu aktywnej warstwy specjalnym wzorem, zbudowanym z serii odcieni
skladowych, migdzy ktérymi nastgpuje ,tonalne” przejécie. Ograniczmy si¢ do do-
myslnych ustawien i zastosujmy dwukolorowy gradient o nazwie Kolor pierwszopla-
nowy na kolor tfa. Pozwoli to na wybranie odpowiednich dwéch koloréw z prébnika
koloréw i uzycie ich, jako elementéw gradientu, poczym przejécie tonalne nastapi
miedzy tymi kolorami. W naszym przypadku wygodne jest wybranie (lub pozostawie-
nie ustawiei domy$lnych dla koloréw) czarnego i biatego, odpowiednio dla koloru
pierwszoplanowego i koloru ta. Dzi¢ki temu maska zastosuje to przejécie kolorédw
jako warstwy plynnie zmieniajace si¢ od pelnego krycia (100%) do przezroczystosci
(0% krycia). Na rysunku 11.4.6 przedstawiono wyglad fragmentu maski i efeke jej
dziatania (w dwéch proponowanych wersjach).

Rysunek 11.4.6

Maska warstwy Schody.jpg utworzona przy pomocy gradientu a) oraz efekt jej dziatania b).
Maska z ostrymi krawgdziami namalowana przy pomocy pedzla c) oraz efekt jej dziatania d).

Aby utworzy¢ maske, najprosciej jest wywota¢ menu kontekstowe na warstwie w pa-
lecie Warstwy (prawy przycisk myszy) i wybra¢ polecenie ,Dodaj maske warstwy”. Od

tego momentu nalezy przed zastosowaniem kazdego polecenia kontrolowa¢ (np. w pa-



ROZDZIAL 11. Programy komputerowe w pracy dziennikarza 201

lecie Warstwy), nie tylko to, ktéra warstwa jest aktywna, ale réwniez to, czy akeywna jest
warstwa czy jej maska. Na aktywnej masce tworzymy gradient (lub malujemy pedzlem
na masce). Gradient nakladamy poprzez wskazanie punktu poczatkowego i przy wci-
$nigtym lewym przycisku myszy przesunigcie na odleglos¢, jaka ma wyznaczaé szeroko$é
gradientu oraz kat, pod jakim gradient ma przebiega¢. Ta operacj¢ mozemy powtarza¢
wielokrotnie (nast¢pny gradient zast¢puje poprzedni), az do uzyskania pozadanego efek-
tu przenikania jednej warstwy w druga.

Jezeli wczesniej nie dokonano zapisu dokumentu, to teraz jest na to odpowiedni
moment (nasz projekt jest na zaawansowanym etapie i jego utrata bylaby duza strata).
Podczas zapisu nalezy wybra¢ jeden z formatéw, zachowujacych strukture dokumen-
tu, oraz stosujacy kompresj¢ bezstratng (TIFE, PSD, XCF). Najlepszym wyborem be-
dzie format XCF, ktéry spetnia powyzsze wymogi i jest natywnym formatem Gimpa.
Dzigki temu mozemy przerwaé pracg, a nastgpnie w dowolnym momencie otworzy¢
dokument i dokona¢ zmian (np. przemalowa¢ maske), pracujac na oryginalnych war-
stwach (zgodnie z drugg zasada przytoczona we wstepie). Nalezy mie¢ $wiadomos¢,
ze dokument, na ktdrym pracujemy, docelowo, po ukorczeniu wszystkich etapédw
pracy trzeba bedzie zoptymalizowa¢ dla konkretnych zastosowan i wyeksportowaé do
innego formatu.

Nastepnym elementem dokumentu jest warstwa tekstowa. Utworzenie jej pole-
ga na uzyciu narzedzia , Tekst” i wstawieniu w miejscu, gdzie ma si¢ pojawié. Wy-
boru rozmiaru, typu i stylu czcionki dokonujemy w przyborniku. Nalezy pamietac,
ze zmian tych parametréw mozemy dokonywaé w dowolnym momencie zaznaczajac
warstwe tekstowa (np. dwukrotnie klikajac w palecie Warstwy). Wazne odnotowa-
nia jest réwniez fakt, ze warstwy tekstowe sa obiektami wektorowymi, co oznacza,
ze dopdki nie zostang zrasteryzowane (np. w celu zastosowania na nich fileréw lub
narzedzi malarskich), mozna je przeksztalca¢ bez utraty jakosci oraz edytowaé ich
tre$¢. W naszym przykladzie tekst zostanie zastosowany jako maska i bedzie to do-
bra okazja do poznania narzedzi selekcji i przeksztalcen geometrycznych zdjecia,
natomiast zmuszeni bedziemy do zrasteryzowania warstwy (a dokladniej uzycia
ksztattu warstwy jako maski dla innej warstwy). W przykltadzie wybrano czcionke
»814yzx” o rozmiarze 300 px.

Wypetnieniem warstwy tekstowej moze by¢ plik Czerwone.jpg. Po otwarciu pliku
warto go obréci¢ oraz wykadrowaé uzyteczny obszar. Czynnosci te mozna dokona¢
po przeniesieniu warstwy (stosujac przeksztalcenia warstwy), jednak opisane zostang
modyfikacje dotyczace calego obrazu zrédlowego. Najprostszym sposobem na wyka-
drowanie (usunigcie zbednych margineséw) obrazu jest uzycie narzedzia Kadrowanie,
a nastepnie zaznaczenie na obrazie obszaru, ktéry ma pozosta¢ i akceptacja wyboru
klawiszem Enter. Alternatywna metoda jest oparta na zaznaczeniu (utworzonym na-
rzedziem Zaznaczanie prostokgtne), ktore bedzie parametrem polecenia Obraz>Ka-
druj wedlug zaznaczenia. Po operacji kadrowania (po usuni¢ciu margineséw nie
zawierajacych kwiatéw), warstwe tha obrazu Czerwone.jpg nalezy przenies¢ do do-
kumentu ulotki i zamkna¢ zdjecie Zrédtowe. Tam nalezy utworzy¢ zaznaczenie, ktére
postuzy jako zZrédlo maski. Zaznaczenie (wyswietlane w postaci obszaru otoczonego
pulsujaca linig kreskowa) mozna uzyskaé na wiele sposobéw. Najezesciej uzywane sa
narzedzia zaznaczania. Mozna je takze uzyskaé, konwertujac maske, $ciezke lub kanat.
W omawianym przykladzie zaznaczenie zostanie uzyskane poprzez konwersje tekstu
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na zaznaczenie (polecenie z menu kontekstowego wywolanego na warstwie teksto-
wej - Tekst na zaznaczenie). Ten sam efekt mozna uzyskaé uzywajac polecenia Kanat
alfa na zaznaczenie, ktére dziala na kazdej warstwie (nie tylko tekstowej). Kolejnym
krokiem powinno by¢ wskazanie warstwy, na ktdrej zaznaczenie ma dziataé. W na-
szym przypadku ta warstwa jest Czerwone.jpg. Z menu kontekstowego nalezy wybra¢
Dodaj maske warstwy, a w oknie dialogowym o tej samej nazwie, ktdre si¢ pojawi,
zaznaczy¢ opcje Zaznaczenie i klikna¢ Dodaj. Zaznaczenie nie bedzie juz potrzebne
(chyba ze chcieliby$my uzy¢ go na innych warstwach) zatem zasadne bedzie wywota-
nie polecenia Zaznaczenie>Nic. Maska warstwy definiuje teraz brak przezroczystosci
warstwy w obrebie tekstu, dajac efekt tekstu wypetnionego zdjeciem. Zrédtowa war-
stwe tekstowa mozna wylaczy¢ (nie usuwad), uzywajac atrybutu widocznosci (ikon-
ka oczka obok warstwy w palecie warstwy). W razie zmiany tresci napisu procedure
maskowania nalezy wykona¢ powtérnie. Cickawym, a zarazem prostym sposobem
na uatrakcyjnienie napisu, jest dodanie cienia. Odpowiednie polecenie znajdziemy
w menu Filtry>Swiatto i Cier>Rzucanie cienia (z domyslnymi ustawieniami). Warto
zauwazy¢ (np. testujac filtr na nowoutworzonej warstwie z maska), ze cien jest rzuca-
ny przez piksele warstwy oryginalnej (z pomini¢ciem maski). Nalezy zatem przypisaé
maske do warstwy (Zastosuj maske warstwy z menu kontekstowego), wezesniej po-
wielajac ja. Powielenie i pozostawienie warstwy z maska pozwoli na zachowanie ory-
ginalnych pikseli, potrzebnych w razie zmiany treéci tekstu. Dodatkowo warstwa ta
(z maska) moze postuzy¢ jako dalsza modyfikacja warstwy, zmieniajac tryb mieszania
np. na Mnozenie oraz przesuwajac o kilka pikseli w d6t i w prawo.

Kolejnym etapem tworzenia dokumentu moze by¢ wstawienie dodatkowych
trzech elementéw pozyskanych ze zdjecia Chmury.jpg. Zdjecie Zrédlowe wymaga
wstepnej obrébki, zastosowania rozmycia (Filtry>Rozmycie>Rozmycie Gaussa>6px)
oraz zmiany jasno$ci (przy uzyciu znanego polecenia Poziomy). Dwukrotne zmniej-
szenie rozmiaréw dokumentu (nie kadrowanie) metody skalowania (Obraz>Skaluj
obraz) dodatkowo zniweluje szum na obrazie i tym samym poprawi jakos¢. Tym
razem warstwa zostanie przeniesiona trzecia metoda — z zastosowaniem schowka.
W tym celu na dokumencie Chmury.jpg nalezy utworzy¢ zaznaczenie prostokatne
obejmujace cala wysoko$¢ dokumentu Chmury.jpg (przeskalowanego). Nastepnie na-
lezy zaznaczony fragment skopiowaé do schowka, powréci¢ do dokumentu ulotki
(np. klikajac na jego belke tytutowa) i wklejajac zawarto$¢ schowka poleceniem
z menu Edycja>Whklej jako>Nowa warstwa. Tak utworzong warstwe nalezy przesunaé
na prawg stron¢ dokumentu.

Kolejna propozycja moze by¢ zamiana pojedynczego prostokata na trzy obrazy
(w granicach jednej warstwy) poprzez zaznaczenie prostokatnego obszaru na wysoko-
$ci ok 2/3 wysokosci warstwy i uzycie klawisza Delete do usuniecia pikseli. To samo
zaznaczenie po przesunigciu (przy aktywnym narzedziu zaznaczania prostokatnego)
do pozycji ok 1/3 wysokosci pozwoli wycia¢ dokladnie taki sam obszar. Efektem pod-
noszacym walory estetyczne dokumentu moze by¢ utworzenie bialych ramek naoko-
fo fragmentéw warstwy chmur oraz dodanie cienia. Wspomniana wczesniej metoda
zaznaczamy zawarto$¢ warstwy (Kanat alfa na zaznaczenie z menu kontekstowego
palety warstw), oraz obrysowujemy poleceniem Rysuj wzdtuz zaznaczenia z menu
Edycja, upewniajac sie wezedniej, ze wybrany jest bialy jako kolor pierwszoplanowy
i definiujac szeroko$¢ linii na ok. 20 pikseli.
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Rysunek 11.4.7

Jeden z etapow tworzenia trzech oddzielnych
obszardw na jednej warstwie poprzez
usunigcie zaznaczonych fragmentow.

Gimp udostgpnia mozliwos$¢ pracy z grafika wektorowa. Pierwszym tego przejawem
bylo zastosowanie warstwy tekstowej. Teksty mozna bylo przeksztalcaé bez utraty jakosci
oraz zmienia¢ ich tre$¢. Do pracy z grafika wektorows przeznaczone sa programy wektorowe
(Corel DRAW, Adobe llustrator, oraz darmowe np. Inkscape, OpenOffice.org Draw). Gimp,
bedac edytorem grafiki rastrowej, posiada tylko podstawowe narzedzia wektorowe. Wystar-
cza one jednak do poznania typowych metod pracy z wektorami. Oprécz tekstéw mozemy
uzywaé réwniez $ciezek. Sa to obiekty wektorowe, ktére mozemy przeksztalcaé bez ograni-
czen (nie tracg jakosci), oraz wykorzystaé jako Zrédlo dalszych operacji. Istotny jest fake, ze
$ciezki nie bedg widoczne na koricowym obrazie zapisanym w formacie rastrowym. Moga
by¢ zapamigtane w dokumencie, jednak ich zastosowanie polega na uzyciu ich wlasnosci
wektorowych tylko na etapie tworzenia i przeksztalcen. Sciezki umozliwiaja tatwe tworzenie
krzywych, oraz ksztaltéw zbudowanych z krzywych. Odbywa sie to zwykle poprzez edycje
tzw. krzywych Baziera?. Uzycie $ciezek moze polegaé na utworzeniu zaznaczenia (polecenie
Sciezka na zaznaczenie), ktére moze zostaé pézniej zapamietane jako kanat lub przekonwer-
towane na maske, nastgpnie wypelnione jednolicie, gradientem lub deseniem. Sciezka moze
zosta¢ réwniez ,obrysowana” linia, badZ dowolnym narz¢dziem rysunkowym. W Gimpie
najczesciej tworzy i modyfikuje si¢ $ciezki narzedziem Pidro. Natomiast zarzadzanie ciezka-
mi (konwersja, powielanie, tworzenie nowych) odbywa sie w palecie Sciezki.

Rysunek 11.4.8

Ksztalt Sciezki z czterema
weztami na tle dokumentu.
Duwa wezly krzywej Baziera
$q zaznaczone, wigc
widoczne sq ich punkty
kontrolne.

239 Matematyczny opis dowolnej krzywizny mozliwy jest przy pomocy zaledwie kilu zmiennych. Metoda
opracowana przez Baziera.
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Rysunek 11.4.9

Paleta warstwy dokumentu. Ulotka,
przedstawiajgca wszystkie warstwy
i ich kolejnos¢ uzytq w projekcie.

Ukonczony projekt zapisujemy w formacie natywnego dokumentu Gimpa (XCF).

Format Gimpa nie jest niestety rozpowszechniony w $wiecie programéw graficz-
nych, zatem aby kontynuowa¢ prace z naszym projektem, nalezy go zapisa¢ w innym
formacie. Podobnie wyglada kwestia optymalizacji pliku dla Internetu, gdzie zastosowaé
nalezy jeden z ,formatéw internetowych”. Optymalizacja pliku moze polega¢ na ekspe-
rymentowaniu z réznymi ustawieniami, zatem posiadanie dokumentu oryginalnego jest
niezbedne dla powodzenia takiej operacji.

Istnieje wiele formatéw plikéw graficznych, jednak w powszechnym uzyciu jest kilka
z nich. Najwazniejszy jest podziat formatéw na wektorowe i rastrowe oraz na takie, ktére
potrafig przechowaé réwnoczes$nie dane wektorowe i rastrowe. Zapisu do dowolnego
formatu w Gimpie dokonujemy poprzez wybdr polecenia Zapisz jako lub Zapisz kopig
z menu Plik. Duze okno dialogowe, ktére si¢ pojawi umozliwi dostgp do opcji zapisu.
Po wpisaniu nazwy i wskazaniu docelowej lokalizacji pliku, przy pomocy ikonki ,+7,
mozna rozwina¢ liste Wybdr typu pliku, zawierajaca wiele formatéw graficznych i ani-
macyjnych do wyboru. Oto krétka charakterystyka kilku z nich.

XCF — wspomniany weze$niej format dokumentéw Gimpa. Zapis w tym formacie umoz-
liwi modyfikacje dokumentu poprzez dostep do jego warstw, masek, $ciezek i kanatéw. War-
stwy wektorowe i tekstowe réwniez moga by¢ edytowane (np. ich tres¢) — kompresja bezstratna.

PSD — natywny format najpopularniejszego profesjonalnego programu do obrébki
grafiki rastrowej, jakim jest Adobe Photoshop. W poréwnaniu z formatem XCF jest
bardziej rozpowszechniony i poprawnie interpretowany przez wicle programéw graficz-
nych (np. calg rodzine programéw graficznych Adobe) — zapamictuje dane rastrowe
i wektorowe — kompresja bezstratna.

EPS — Przez wiele lat format EPS byt jedynym uniwersalnym formatem zapisu plikéw
z grafika wektorowa (umozliwiajacym réwniez osadzanie w nim bitmap jako obiektéw).
Praktycznie kazdy program stosowany w DTP potrafi takie pliki odczytywac i zapisywad.
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TIFF — jeden z najbardziej rozpowszechnionych i uniwersalnych formatéw plikéw
graficznych zapisujacych dane rastrowe. Uznawany jest za format migdzyplatformowy
(np. pozwalajacy na fatwa wymiang plikéw graficznych miedzy PC a Macintosh). Po-
zwala na zapis wielu warstw, masek oraz dokumentéw wielostronicowych — kompresja
bezstratna (rozszerzenie TIF lub TIFF).

JPEG — jeden z najpopularniejszych formatéw internetowych. Jego nazwa wywodzi
si¢ z nazwy wydajnego algorytmu kompresji stratnej stosowanego réwniez w innych for-
matach (TIFF czy nawet formatach filmowych — MJPEG). Algorytm bardzo wydajny
(kompresja rzgdu 20:1), o regulowanej jakosci. Format szczegélnie nadaje sie do zapisu
wielokolorowej grafiki, zawierajacej tonalne przejscia, gdzie nie wystgpuje potrzeba za-
chowania wyraznych krawedzi (np. zdjecia).

GIF — drugi z formatéw uzywanych na stronach internetowych. GIF nie pozwala na
zapis wickszej ilosci koloréw niz 256, jednak jego zalety to bezstratna kompresja (mozli-
wos¢ zapisu ostrych krawedzi, np. w schematach), mozliwo$¢ zdefiniowania przezroczysto-
$ci oraz mozliwos¢ zapisu w pliku wielu klatek animacji. Obecnie wypierany przez PNG.

PNG - format wystepujacy w dwéch odmianach 8- i 24-bitowej (niewiele koloréw
lub duzo koloréw). Pozwala na zapis obrazéw z przezroczystoscia stopniowana (a nie, jak
w przypadku GIF-a, jednobitowa). Stosuje kompresj¢ bezstratna.

Do wydruku ulotki (przeniesienia do programu do sktadu tekstu, przestania bezposred-
nio do drukarki) wygodne bedzie uzycie formatu TTFF ze wzgledu na jego rozpowszechnie-
nie na wielu platformach. Biorac pod uwage przeznaczenie naszego projekeu réwnoczesnie
do wydruku i do Internetu, niezbedny bedzie zapis w formacie przystosowanym do Inter-
netu. Rozsadne bedzie wykonanie kopii dokumentu XCF (zapis pod inng nazwa). Zanim
dokonamy eksportu, nalezy wzia¢ pod uwageg, ze grafika na stronach internetowych powinna
podlega¢ kilku zasadom. Po pierwsze, powinna by¢ zoptymalizowana (kompromis miedzy
jakoscia a wielkoscia), ale réwniez powinna by¢ zgodna z zasadami uzytecznosci (usability).
Uzyteczno$¢ stron internetowych wykracza poza zakres tego rozdzialu (wigcej na ten temat
w rozdziale 11.5), jednak na potrzeby naszego ¢wiczenia nalezy przywolad jedna zasade z tej
dziedziny. Otdz trzeba wiedzie, jaka role ma spelnia¢ nasza grafika na stronie (informacyjna,
interaktywna). Skoro nasz baner ma przedstawia¢ statyczng grafike, nie powinien by¢ zbyt
duzy, aby nie ogranicza¢ uzytkownikowi dostepu do elementéw interaktywnych (np. nawi-
gacyjnych). Nasza ulotka zatem (zakladajac ze jej szeroko$¢ bedzie odpowiadala szerokosci
strony) wydaje sie zbyt wysoka. Aby wykadrowac obszar widzialny, nalezy uzy¢ narzedzia ,,Ka-
drowanie” i zaznaczy¢ obszar obejmujacy wysokos¢ dwdch z trzech elementéw z chmurami.
W tym miejscu warto zdecydowaé o usunieciu lub wylaczeniu warstw ,girlandy rodlinnej”,
gdyz motyw ten zakldca odbiér grafiki da, kedra teraz widoczna jest w mniejszym rozmia-
rze. Istotne jest réwniez, przechodzac do projektowania na potrzeby Internetu, porzucenie
rzeczywistych jednostek dhugosci na rzecz pikseli. Skoro nasza grafika (jak i cata strona) ma
by¢ wyswietlana na ekranie (zbudowanym z pikseli), naturalne jest stosowanie tych samych
jednostek do okreglania wymiaréw. Niestety, generuje to problem réznego wyswietlania na
réznej wielkosci monitorach (zbudowanych z réznej ilosci pikseli). Aby dopasowaé wielkos¢
dokumentu nalezy postuzy¢ si¢ poleceniem Obraz>Skaluj obraz, gdzie deklarujac jednostke
wymiaréw jako piksele, mozna pomina¢ zupelnie parametr rozdzielczosci, gdyz nie bedzie
on miat zadnego wplywu na rozmiar grafiki na stronie internetowej. Zakladajac, ze wymiary
strony pozwolg na jej wyswietlenie na ekranie w rozdzielczosci 800 x 600 pikseli (jedna
z typowych wielkosci ekranu), nalezy od tych wymiaréw odja¢ ewentualne elementy inter-
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fejsu przegladarki (paski narzedzi, paski przewijania). Zatem szeroko$¢ banera powinna
wynosi¢ ok. 760 pikseli. Okno dialogowe Skalowanie obrazu pozwala na zablokowanie
proporgji (facuszek), przez co zmiana jednego wymiaru pociaga za soba zmiang drugie-
go. Upewniwszy sig, ze definiujemy wymiary w pikselach, wpisujemy wartos¢ szerokosci
760 i akceptujemy klawiszem Enter. Aby wyswietli¢ baner w rzeczywistych wymiarach
w oknie Gimpa (tak, jak bedzie si¢ prezentowal w przegladarce internetowej), nalezy
uzy¢ powickszenia 1:1 — 100%.

Ostatnim etapem bedzie zapis grafiki jako JPEG (poniewaz grafika zawiera duzo kolo-
réw) z ustawieniem jakosci ok. 70%. Warto dokona¢ kilku préb zapisu z réznymi ustawie-
niami przed decyzja o docelowym stopniu kompresji, gdyz ten moment decyduje o sku-
tecznosci optymalizacji i tym samym przydatnosci grafiki w zastosowaniach internetowych.

Rysunek 11.4.11

Baner przeznaczony
na strong internetowg.

11.4.5. Edycja diwigku

Dzwigk w postaci danych cyfrowych niewiele rézni si¢ od innych rodzajéow tresci.
Moze by¢ zatem przetwarzany (edytowany) w podobny sposéb. Plik dzwickowy mozna
scharakteryzowad przy pomocy kilku parametréw: czas trwania, czgstotliwo$¢ prébko-
wania (sample rate), rodzaj i stopien kompresji. Zakladajac, ze najczesciej dzwick cy-
frowy pochodzi od analogowego (nagranie zywego glosu, instrumenty), konwersja na
posta¢ cyfrows (digitalizacja), odbywa si¢ poprzez podziat interwatu czasowego na czesci
(prébki) i przypisanie im usrednionej warto$ci amplitudy (glosnosci) i czestotliwosci dla
kazdej prébki (probkowanie). Nalezy przyjaé, ze wyisza czgstotliwos¢ prébkowania cha-
rakeeryzuje dzwick wyzszej jakosci oraz ze reprezentuje go wigksza ilo$¢ danych, ktére
trzeba przetworzy(¢, transmitowad, zmagazynowac).

Rysunek 11.4.12

Prayktad widma tej samej fal déwigkowej digitalizowanej z rézng czgstotliwosciq prébkowania.
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Wazny odnotowania jest réwniez fake, ze zwickszanie parametréw dzwicku nie za-
wsze jest uzasadnione. Dzwigk taki moze wykracza¢ poza percepcje ludzkiego organi-
zmu (cztowiek styszy tylko ograniczony zakres czestotliwosci i glognosci). Nawet jakosé
CD (44.100 Hz, 16 bit, stereo) uznawany za dzwick o standardowej jakosci zawiera
»obszary” niestyszalne dla przeci¢tnego odbiorcy. Ten fakt zostal wykorzystany przez
tworcéw formatu MP3 (MPEG Layer3) do stworzenia algorytmu kompresji stratnej,
powodujacej usuniecie skladowych dzwicku niestyszalnych dla przecigtnego stuchacza.
Dzigki temu pliki MP3 moga by¢ kilkukrotnie (nawet dziesigciokrotnie) mniejsze od
zrédlowych plikéw WAV. Zgodnie z zasadami edycji danych cyfrowych, przedstawio-
nymi w rozdziale 11.4.1., najlepiej jest pracowa¢ z dzwigkiem bez kompresji i dopiero
na ostatnim etapie dokonac jej z ustawieniami zgodnymi z przeznaczeniem pliku. Nie
zawsze jest to jednak mozliwe (np. gdy nagrywamy dyktafonem w formacie MP3, czyli
z zastosowaniem stratnego algorytmu kompresji).

11.4.6. Programy do edycji dZzwigku

Programy do edycji dzwicku stanowia pokazng grupe. Zaktadajac, ze praktycznie
cala wspédlczesnie tworzona muzyka uzywa sprzetu cyfrowego, mozemy je podzieli¢
na dwie grupy. Profesjonalne (zwykle oferowane przez firmy zwiazane z producentami
sprzetu audio) i darmowe. Mozna spotkaé pakiety zawierajace wiele elementéw stu-
dia nagraniowego oraz takie, ktére sa wyspecjalizowane w waskiej grupie zadani. Dla
uzytkownikéw wymagajacych tylko podstawowych funkcji np. nagrania glosu przez
mikrofon, moze wystarczy¢ ,Rejestrator dzwigku” systemu Windows. Przedstawicielem
darmowego oprogramowania, pozwalajacego na bardziej zaawansowang edycj¢ dzwicku
jest ,Power Sound Editor Free”. Jezeli nagrywany komentarz lub dzwick/muzyka sa
przeznaczone jako Sciezka dzwickowa filmu, warto pamigtal, ze wickszo$¢ edytoréw
wideo pozwala na podstawowe operacje z dzwickiem. Podczas nagrywania komentarza
synchronizacja obrazu z dzwigkiem wydaje si¢ latwiejsza, jesli w oknie podgladu widzi-
my material wideo.

Interfejs programu Power Sound Editor Free nie powinien sprawi¢ klopotu uzyt-
kownikom MS Office. Pomigdzy kategoriami poleceni przetaczamy si¢ uzywajac zakla-
dek (jak w Microsoft Office 2007). Typowe zadania odnajdziemy pod ikona programu
oraz na pasku tytutowym (jak w Microsoft Office 2007).

Naszym zadaniem bedzie przygotowanie komentarza przy pomocy mikrofonu oraz
zmiksowania go z muzyka. Poza tym wykonad nalezy operacje ,wyciecia” interesujacego
nas fragmentu, redukcji szumdw oraz zapewnienia zglosnienia w poczatkowej fazie od-
twarzania, oraz $ciszenia w koficowej (fade-in, fade-out).

Pierwszym etapem jest otwarcie pliku muzycznego lub nagranie nowego. Wybierz-
my ta drugg mozliwos¢. Chcemy nagrywaé nowy pik, zamiast modyfikowa¢ (zastgpo-
wad) istniejacy, zatem nalezy uzy¢ polecenia New File. Okno dialogowe New Sample
pozwala wybra¢ czestotliwo$¢ probkowania oraz ilo§¢ kanatéw (mono czy stereo). Na-
lezy wybra¢ dzwick stereo o czgstotliwosci probkowania 44.100 Hz (jakos¢ CD). Po
uzyciu przycisku New Record okienko dialogowe Recording bedzie czekaé na polecenia
uzytkownika (Record/Pause/Delete). Warto zauwazy¢, ze zapis odbywa si¢ od momentu
wskazanego na osi czasu, oraz ze kolejne zapisy kontynuuja poprzednie, az do momentu
uzycia przycisku Keep, dla zachowania zapisu. Po dokonaniu zapisu i zachowaniu pliku
(Keep) w gtéwnym oknie edycyjnym wys$wietli sic widmo fali nagrywanego dzwicku
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(waveform). Wysokos¢ fali na wykresie odpowiada glosnosci (amplitudzie), zatem dzigki
temu widokowi mozliwa jest ocena glo$nosci fragmentéw nagrania oraz poréwnanie
amplitudy w obu kanatach. W zakladce Options mozliwe jest dostosowanie widoku do
wykonywanego zadania (wys$wietlenie jedynego z kanaléw, wyswietlenie catosci mate-
riatu — Horizontal/Vertical Scale). Dostgpny jest tutaj réwniez widok Spectral mode,
w ktérym, nie tylko mozliwa jest ocena glosnosci w konkretnym momencie na osi czasu,
ale réwniez czestotliwosci zakodowanej kolorami. W oknie edycji mozemy dokonywaé
wielu operacji. Lewym przyciskiem myszy mozemy wskazywa¢ dowolny moment na
$ciezce dzwickowej. Jezeli Spectral mode jest niewystarczajacy dla oceny czestotliwosci
mozna wspomoc si¢ oknem Frequency analysis dostgpnym w zakladce File. Mozna tutaj
doktadnie przeanalizowa¢ rozklad czestotliwosci dla wskazanego momentu. Ciekawym
narzedziem moze by¢ wbudowany syntezator mowy Text to Speech (tylko dla mowy
angielskiej) dostepny w tej samej zakladce, dzigki ktdremu komputer odczyta dowolny
plik tekstowy i umiesci jego brzmienie w oknie edycji. W naszym projekcie nie znajdzie
ona jednak zastosowania, zatem mozna ja uzna¢ za cickawostke. Po skoriczeniu nagrania
warto go odstucha¢ (klawisz spacji), aby zidentyfikowaé problemy. Problemem moze
okaza¢ si¢ wystgpowanie fragmentéw ciszy lub szuméw/trzaskéw. Stosunkowo latwo je
zidentyfikowaé w widoku Wawveform. Po zaznaczeniu (wspomaganym opcjami powick-
szenia dla zwickszenia precyzji zaznaczania — Zoom w zakladce Home), wycinamy go
klawiszem Delete. Podobnie postgpujemy z niepozadanymi fragmentami ciszy (widocz-
ne jako pozioma linia). Operacja odwrotna (wstawienie ciszy) nast¢puje po uzyciu przy-
cisku Insert Silence z zakladki Home. Przydatne moze sta¢ si¢ przycigcie pliku do lub
od wskazanej pozycji (Trim Start/Trim End). Wstepna edycja moze by¢ kontynuowana
przy pomocy bardziej ztozonych operacji. Odnajdziemy je w zakladce Effecz. W naszym
przykladzie przydatne moze okaza¢ si¢ dokonanie normalizacji (Normalize), czyli do-
pasowanie glosnosci dla catego pliku wyréwnujac glosnosci i eliminujac duze réznice
(moze si¢ to okaza¢ przydatne, gdy nagrania dokonujemy w odst¢pach czasowych i nie
zapewnimy identycznych warunkéw nagrania). Nastgpnie nalezy zdefiniowad zglosnie-
nie poczatku nagrania i wyciszenie na koricu. Efekt taki mozemy uzyskaé, zaznaczajac
odpowiedni fragment dzwicku i uzywajac Fade, Fadeln, lub FadeOut. Jezeli zalezy nam
na swobodnym sterowaniu glosnoscia w czasie odtwarzania, mozemy wspoméc si¢ Ob-
wiednia (Envelope), ktdra pozwoli nam dodawaé wezly i definiowa¢ krzywe glosnosci
dla zaznaczonego obszaru (lub catosci pliku). Nastgpnym krokiem moze by¢ redukcja
szuméw, dostgpna w zakladce Noise Reduction. Zalet tych narzedzi jest podglad (Pre-
view), kt6ry pozwala przetestowad ustawienia przed ich zastosowaniem.

Kolejna grupe polecen stanowia efekty zmieniajace dzwick. Do najpopularniejszych
naleza: Chorus (powielenie glosu z przesunicciem, tworzac efekt chérku, uzywajac jed-
nego glosu). Flanger, Phaser i Reverb to popularne efekty stosowane w instrumentach
(efekty gitarowe), jednak warto poeksperymentowaé réwniez z glosem. Zmiana pred-
kosci odtwarzania (Speed Change) zaowocuje zmiang wysokosci glosu, a zmiana tonacji
(Pitch Change) zmiana jego barwy. W omawianym przykladzie omawiane efekty nie sa
zalecane, gdyz powoduja znieksztalcenie glosu, ktérego chcemy uzy¢ jako komentarza,
zatem powinien by¢ przede wszystkim zrozumialy.

Glos mozemy zmiksowad (polaczy¢) z muzyka lub inng Sciezka dZzwickowa, uzy-
wajac polecenia Mix File, jednak wazne jest, aby etapy przejéciowe (np. przygotowana
wstepnie $ciezke glosu) zapisaé (najlepiej w formacie bez kompresji, np. Wave). Podob-
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nie nalezy postgpowac z gotowym (zmiksowanym) materialem. Najpierw zapisa¢ go bez
kompresji, a dopiero potem wyeksportowa¢ w formacie i ustawieniach zgodnymi z prze-
znaczeniem (np. do odtwarzania w telefonie komérkowym). Power Sound Editor Free
potrafl takze konwertowa¢ pliki do wielu formatéw, a takze przenosi¢ dane dzwigkowe
z réznych noénikéw (np. CD) oraz zapisywaé na plytach CD, uzywajac nagrywarki pyt.

11.4.7. Edycja Wideo

Wraz z rozwojem urzadzen cyfrowych, komputery domowe staly si¢ na tyle wydajne,
ze s3 w stanie odtwarzac oraz generowa¢ (np. digitalizujac obraz analogowy) cyfrowe dane
wideo. W praktyce zwykle wiaze si¢ to z procesami dekodowania (podczas odtwarzania)
i kodowania (podczas zapisu). Jak wspomniano na wstgpie, rzadko mamy do czynienia
z nieskompresowanym materialem ze wzgledu na ogromna ilo$¢ danych do przetworze-
nia. Tak modne ostatnio technologie, okraszone literami HD (np. HDTV) dtugo czekaly
na upowszechnienie wiasnie ze wzgledu na trudnosci w przetwarzaniu (np. przesylaniu)
duzych iloéci danych. W poréwnaniu z przygotowaniem grafiki praca z plikami wideo
wymaga uwzglednienia wiele wiecej czynnikéw na kazdym etapie przygotowania materia-
tu wideo. Oprécz wymiaréw odtwarzanego wideo (najczesciej zgodna z jednym ze stan-
dardéw), glebi bitowej, czyli ilosci kolordw (najczesciej 24 bit), nalezy wziaé pod uwagg,
czgstotliwos¢ klatek, czyli szybkos¢ odtwarzania (Framerate), przeplot (Interlace), pola
(Fields), rodzaj i parametry kompresji (tutaj operujemy kolejnym zbiorem parametréw)
oraz sposob transmisji (progresywnie lub strumieniowo). Jesli wezmiemy pod uwagg fake,
ze wickszo$¢ z tych parametréw moze by¢ zmieniana dla kazdego z dostgpnych formatéw
plikéw, to sprawa wydaje si¢ skomplikowana juz na poczatkowym etapie przygotowania
materiatu wideo, czyli rejestracji/digitalizacji, gdy trzeba dokona¢ wyboru parametréw re-
jestrowanego obrazu. Dodatkowo najczesciej w pliku wideo zawarta jest réwniez $ciezka
audio, dla ktérej takze nalezy wybra¢ parametry.

Wspélczesne rozwiazania jednak pozwalaja nawet niedoswiadczonemu uzytkowniko-
wi rozpoczaé prace z wideo, podejmujac wiekszo$¢ decyzji za niego. Po pierwsze, wigkszo§¢
urzadzeri pracuje zgodnie ze standardami, wywodzacymi si¢ z rynku sprzetu wideo (kamer,
odtwarzaczy, telewizoréw). Najpopularniejsze standardy zawiera tabela 11.4.2.

Tabela 11.4.2

Standard Parametry obrazu
NTSC 640 x 480
PAL 768 x 576
HDTV od 1280 x 720
Full HD 1080i/1080p 1920 x 1080

Warto zaznaczy¢, ze przysztoscia sa nie tylko coraz wyzsze parametry obrazu (rozdziel-
czo$¢, ilos¢ koloréw). Nie mozna zapomnie¢ o duzej grupie odbiorcéw cyfrowego wideo
postugujacych si¢ urzadzeniami przeno$nymi. Na ekranie telefonu, palmtopa czy kieszon-

owego odtwarzacza multimedialnego nie zobaczymy obrazu w wysokiej rozdzielczodci.
W tych zastosowaniach wicksza role bedzie odgrywat sposéb kompresji i transmisji wideo,
przekladajacy si¢ na czas $ciagania czy zajmowana pamie¢ urzadzenia przeno$nego.
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Wideo w komputerze moze mie¢ zdefiniowana dowolng rozdzielczo$¢, jednak naj-
czgsciej stosowane sg rozdzielczosci zgodne ze standardami lub ich krotnoéciami. Dla
zmniejszenia objetosci plikéw stosuje si¢ kodeki (skrét od koder/dekoder), czyli progra-
my mogace zmieni¢ strumiert danych w forme zakodowana (dla ulatwienia transmisji,
skfadowania lub zaszyfrowania). Czgsto ogdlnie dostepny jest tylko dekoder, umozliwia-
jacy odtwarzanie filméw, podczas gdy koder (pozwalajacy na zakodowanie filmu) obwa-
rowany jest ograniczeniami, np. dodatkowymi oplatami (DiVX). Algorytmy kompresji
wideo s3 znacznie bardziej zaawansowane (i skomplikowane) od algorytméw kompresji
statycznej grafiki. Na rynku istnieje wiele kodekdw, z keérych kazdy pozwala na szczegé-
fowe ustalenie parametréw kompresji.

Wiele multimedialnych strumieni danych zawiera jednoczesnie dane dzwickowe i ob-
raz oraz czgsto meta informacje, opisujace np. synchronizacje dzwigku i obrazu. Kazdy
z tych trzech fragmentéw strumienia danych moze by¢ opracowany przez oddzielne pro-
gramy, sprzet i procesy, lecz aby strumien danych multimedialnych byl uzyteczny, musi
by¢ polaczony. Do tego wiasnie shuza kontenery multimedialne. Kodeki sa czgsto mylone
z formatami danych (kontenerami multimedialnymi) uzywanymi do przechowywania za-
kodowanego dzwigku i obrazu (np. ,..0gg”, ,.mpg’, ,.avi’, ,,.mov”, ,,.mkv” itp.).

11.4.8. Programy do edycji Wideo

Oprogramowanie do edycji wideo ewoluowalo wraz rozwojem standardéw obrazu.
Programy te mozna podzieli¢ na kilka grup. Programy do montazu liniowego (obshu-
gujace urzadzenia analogowe i tym samym tracace obecnie na znaczeniu), programy do
montazu nieliniowego (operujace danymi cyfrowymi), programy do obrébki plikéw
wideo (np. VirtualDub), programy do konwersji migdzy formatami (np. Adobe Media
Encoder, Sorrenson Squize) oraz programy stuzace do przygotowania materiatu na od-
powiedni no$nik (authoring DVD/Blue-ray). Nowoczesne programy w wickszosci przy-
padkéw lacza wiele z powyzszych funkeji w jednym pakiecie. Proste oprogramowanie
tego typu mozna zdoby¢ wraz z zakupem kamery cyfrowej czy karty telewizyjny (po-
zwalajaca na odbidr telewizji cyfrowej lub analogowej oraz np. rejestracje/digitalizacje).

Ze wzgledu na dostgpnosé programu oraz fatwos¢ jego obstugi wybrano Windows
Movie Maker, aplikacje, bedaca sktadnikiem systemu Windows. Pozwala on na impor-
towanie plikéw z wielu Zrédel, dodawanie efektéw i przej$¢ miedzy ujeciami oraz eks-
port w jednym z kilku standardéw cyfrowego wideo. Wada programu jest jednak ograni-
czona liczba obstugiwanych formatéw eksportu (np. brak mozliwo$ci wyboru kompresji
bezstratnej), jednak mimo to uzywa rozwiazan stosowanych w innych (powazniejszych)
programach do montazu nieliniowego, takich jak linia czasu, podglad clipéw czy tez
podglad wykresu glosnosci dla Sciezki dzwickowe;.

Interfejs programu podzielony jest na cztery gléwne strefy: panel Zadania, gdzie
zgrupowane s najczgsciej uzywane polecenia, panel biblioteki mediéw, skad na serig
uje¢ lub of czasu przeciagane sa pliki multimedialne. Ostatnim oknem jest okno podgla-
du, gdzie wyswietlany jest aktywny element. Aktywnym elementem moze by¢ gotowy
film, pliki multimedialne w bibliotece, jak tez efekty lub przejscia. Podglad obstugiwa-
ny jest przyciskami nawigacyjnymi, znanymi z Windows Media Playera. Seria ujec nie
jest jedynym widokiem (cho¢ bezsprzecznie najprostszym) dostepnym jako przestrzen
tworzenia sekwencji klipéw. Po przelaczeniu w tryb Of czasu uzytkownik wigksza kon-
trole nad elementami skladowymi. Wazne jest, aby prace zachowywac jako projeke (plik
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z rozszerzeniem MSWMM), gdyz dzieki temu, zgodnie z wezesniej przedstawionymi
zasadami unikniemy wielokrotnej kompresji, czyli w zaleznosci od przeznaczenia nasze-
go filmu, bedzie mozna zakodowad go z odpowiednimi ustawieniami pod koniec pracy.

Przygotujmy prosty klip, uzywajac narzedzi dostgpnych w Windows Movie Maker. Na-
szym projektem bedzie klip skladajacy si¢ z trzech uje¢ polaczonych przejsciami. Do jed-
nego z klipéw zastosowany bedzie efekt specjalny Pikselizacja. Film zostanie ozdobiony
tytulem oraz napisami kofcowymi. Jako materiat Zrédtowy postuza trzy demonstracyjne
klipy dostgpne w katalogu Sample Videos systemu Windows Vista (Bear.wmv, Butterfly.
wmv, Lake.wmv). Pierwszym krokiem powinien by¢ import clipéw do biblioteki. W tym
celu nalezy wybra¢ Importuj>Wideo w oknie Zadania. Po wskazaniu trzech plikéw w oknie
dialogowym Importuj elementy multimedialne, i ich otwarciu, pojawia si¢ w oknie katalogu
multimediéw. Stamtad w prosty sposéb moga zosta¢ przeciagnicte do kolejnych trzech pdl
klipéw. Miedzy ikonami klipéw znajduja si¢ mniejsze ikony, symbolizujace przejécia miedzy
ujeciami, na ktére mozna przeciagnaé elementy z biblioteki przejs¢. Podobng technike sto-
suje si¢ w celu dodania efektéw. Wystarczy przeciagnaé i upusci¢ efeke na klipie. Windows
Movie Maker bez watpienia mozna zaliczy¢ do aplikacji prostych i intuicyjnych, wymusza
to jednak ograniczenie petnej kontroli nad filmem. Czas trwania calego filmu jest automa-
tycznie dopasowany do czasu trwania wszystkich elementéw skfadowych. Po wstawieniu
przejécia lub efektu wplywajacego na czas Klipu (np. Przyspieszenie, podwdjne) czas calosci
jest uaktualniany. W naszym przykladzie zastosujemy efekt Pikselizacja na ostatnim klipie.
W tym momencie spotkamy si¢ z problemem, gdyz domyslnie efekty dzialaja na calej dtu-
gosci klipu. Najprostsza metoda sterowania czasem oddzialywania efektu jest podzielenie
klipu na krétsze elementy i przypisanie im efektu osobno. Tg operacje wygodniej bedzie
wykonaé w trybie Of czasu, gdyz widoczne sa klipy wyswietlane jako prostokaty o szerokosci
proporcjonalnej do czasu trwania klipu. Ikonami nawigacji, lub wskaznikiem na osi czasu
ustawiamy miejsce, w ktdrym chcemy wykonad ,ciecie”. Ikonka Podziel wykonuje doktad-
nie swoje zadanie. Powstale dwa klipy mozna teraz niezaleznie przeksztatca¢ (np. przypisy-
wac do nich filtry, przejécia, zmienia¢ miejscami czy zmienia¢ ich dlugos¢) mimo tego, ze
nadal ich Zrédlem jest jeden plik, a w oddzielnej postaci funkcjonuja tylko w srodowisku
Windows Movie Makera. Kolejnym etapem moze by¢ wstawienie przej$¢ miedzy ujeciami,
przeciagajac je z biblioteki przej$¢ do warstwy Przejscie w widoku osi czasu (widoczne bedzie
skrécenie czasu trwania catego filmu, gdyz dwa klipy, dla ktérych definiowane jest przejscie
,zachodza na siebie” na osi czasu). Widok osi czasu pozwala na wygodna edycje czaséw trwa-
nia. Przesuniecie krawedzi dowolnego elementu prowadzi do zmiany jego dtugosci (dotyczy
to zaréwno klipéw, przejs¢, jak i dzwigku). Ostatnim etapem moze by¢ dodanie Tytutu oraz
napiséw koricowych, co odbywa si¢ w podobny sposéb. Z okna Zadania nalezy wybra¢
Tytudy i napisy koticowe, a nastgpnie sprecyzowaé przeznaczenie naszego elementu. W polu
tekstowym wpisujemy tres¢ napiséw/tytutu, a ponizej decydujemy o jego wygladzie (kolor
i czcionka napisu). Mozemy si¢ réwniez zdecydowad na dodanie animacji, wybierajac ja z li-
sty. Prosty efekt przejécia (CrossFade) migdzy ujeciami (w tym przypadku tytulem i filmem)
mozna uzyska¢ bez pomocy biblioteki przejs¢. Wystarczy nastgpny klip ,,nasuna¢” na poprze-
dzajacy, aby miedzy nimi podczas odtwarzania nastapito przenikanie. Dodawanie dzwigku
jest réwnie proste jak dodawanie klipéw wideo. Wystarczy przenies¢ plik dzwickowy do
odpowiedniej warstwy.

Projekt nalezy zapisaé, a przygotowany film wyeksportowaé. W tym celu nalezy uzy¢
przycisku Publikuj film lub polecenia Publikuj do>Ten komputer. Po wskazaniu loka-
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lizacji naszego filmu mozna wybra¢ ustawienia eksportu. Windows Movie Maker nie
oferuje tutaj wielu opgji, zatem jesli nie znajdziemy ustawienia adekwatnego do naszych
potrzeb, wyeksportujmy z najwyzsza mozliwg jakocia, a nastgpnie postuzmy si¢ innym
programem do kompresji wideo. Jesli na liscie dostepnej pod przyciskiem Wigcej usta-
wiern odnajdziemy to whasciwe dla naszych zastosowari, dobrym posunigciem jest uzycie
go (np. Jako$¢ DVD) z poziomu Windows Movie Maker.

Jesli przeznaczeniem naszego materiatu jest sie¢ Internet, to w zaleznosci od tego,
czy sami osadzamy film na stronie internetowej, czy korzystamy z kompresoréw on-line
(np. Vimeo®®), powinna zapas¢ podobna decyzja (jesli dostepne jest docelowe ustawie-
nie uzyjmy go, a jedli i tak korzystamy z zewnetrznej technologii, to wyeksportujmy
w najlepszej mozliwej jakosci).

11.4.9. Programy do edycji multimediéw on-line

Obserwujac obowiazujace trendy w dziedzinie multimedidéw, nie sposéb pominaé
znaczenia Internetu, jako medium, nie tylko prezentacji, ale réwniez tworzenia tresci. Co
wiecej, internauci zyskali mozliwo$¢ nie tylko dodawania (publikowania) tekstéw (np. ko-
mentarzy czy artykuléw w internetowych encyklopediach), stajac si¢ tym samym autora-
mi sporej czesci tresci dostgpnych w Internecie. Popularne serwisy, oferujace hosting zdjeé
(np. Picasa), pozwalaja na wzbogacenie zasobéw Internetu obrazami cyfrowymi. Omawiane
tendencje w polaczeniu z rosnaca popularnoscia portali spotecznosciowych (skupiajacych
osoby o wspélnych zainteresowaniach lub pracujacych w podobnych branzach) pozwalajg
artystom na tanig i nieograniczong prezentacje swoich prac (fotografii, grafiki). Podobnie
wyglada sprawa z muzyka. Format MP3 zrewolucjonizowat sposéb dystrybuowania muzyki
i pozwolit na publikacj¢ swoich prac w Internecie, z czego korzystaja nie tylko mlodzi muzy-
cy, ale coraz wigcej gwiazd. Transmisje radiowe w Internecie staly si¢ powszechnie dostgpne
dzieki technikom strumieniowego nadawania. Wideo takze (wraz z poprawa algorytméw
kompresji przy réwnoczesnym zwickszeniu przepustowosci sieci), stato sie powszechnie do-
stepne dla odbiorcéw (np. You-Tube). Ostatni przyklad swa popularno$¢ przede wszystkim
zawdzigcza fatwosci publikacji whasnych tresci audiowizualnych. Wielkie koncerny medialne
wydaja si¢ niezdolne do konkurowania z tymi technologiami dotychczasowymi metodami,
wiec prébuja wlasnych sit na polu internetowych transmisji. Doskonalym przykladem sg
MTYV oraz BBC. Internet pozwala jednak na cos wigcej niz tylko prezentacje. Sposéb inte-
rakcji ze witrynami internetowymi réwniez ewoluuje. Dzieki rozwojowi tzw. Cloud Compu-
ting, (w wielkim skrécie pracy z aplikacjami za po$rednictwem przegladarki internetowej, bez
koniecznosci instalacji tych aplikacji) uzytkownik moze wzbogacaé Internet na nowe sposo-
by. Oprécz znanych mozliwosci edycji dokumentéw biurowych (Dokumenty Google), co-
raz czgdciej mozemy si¢ spotkad z mozliwoscia edycji multimediéw. Przykladem w dziedzinie
przetwarzania obrazéw rastrowych moze by¢ Adobe Photoshop.com?*! (bedacy internetowa
wersja znanego programu do edydji grafiki rastrowej, polaczonej z internetowym albumem
obrazéw). Ciekawego zastosowania grafiki wektorowej w Internecie jest bez watpienia
Pixton*** (internetowy edytor komikséw dla oséb bez przygotowania artystycznego).

240 \www.vimeo.com.

241 www.photoshop.com.

242 www.digimix.com.
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Muzycy moga zainteresowaé si¢ (bedaca obecnie w fazie przygotowania) technologia
Digimix** (dziatajacym on-line zaawansowanym mikserem i edytorem dzwicku). Co-
raz cz¢dciej Wideo mozna nie tylko umieszczaé w sieci, ale powstajg réwniez proste
edytory, pozwalajace na tworzenie (montowanie) krétkich filméw (przykladem moze
by¢ Premiere Express® (internetowa i uproszczona wersja Adobe Premiere), czy jego
implementacje w MTV Video Remixer, pozwalajacy na szybkie tworzenie teledyskéw
swoich ulubionych wykonawcéw i publikowanie ich w sieci, lub PhotoBucket*®). Inte-
resujacym szczegdlem technicznym jest fake, ze wigkszo$¢ przedstawionych przykladéw
jest ,napedzana” technologia Adobe Flash oraz uzywa przesylu strumieniowego.

11.5. Tworzenie i publikacja stron internetowych

11.5.1. Witryny internetowe

Serwis/witryna internetowa to rodzaj serwisu informacyjnego, ktérego nosnikiem
jest Internet. Z technicznego punktu widzenia jest to zbiér plikéw: dokumentéw
HTML/XHTML, arkuszy styléw, graficznych, multimedialnych i innych, tworzacych
jednolity audiowizualny i interaktywny przekaz. Metody tworzenia serwiséw interneto-
wych zmienialy si¢ wraz ze zmianami samego Internetu. Najpierw rozszerzanie zasiegu,
a nastgpnie zwickszanie predkosci transferéw pozwolito zmieni¢ si¢ dawnym, statycz-
nym stronom w multimedialne prezentacje, ktére doswiadczamy dzisiaj. Podstawowym
typem dokumentu w zastosowaniach internetowych sa nadal pliki HTML, a wszelkie
elementy multimedialne sg osadzone w kodzie HTML lub XHTML. Nalezy zauwazy¢,
ze tworzenie zawartosci (ang. content) zasobéw Internetu nie musi oznacza tworzenia
(kodowania) dokumentéw. Nastaly czasy, gdy informacja jest najwazniejszym elemen-
tem przekazu, a specjalizacja — sposobem na pokonanie ograniczen technicznych i szyb-
kie przekazanie tresci odbiorcom. Specjalizacja jest mozliwa dzieki m.in. oddzieleniu
tredci od strony prezentacyjnej (wygladu) serwisu, zatem zadanie przygotowania obu
sktadnikéw moga by¢ wykonywane oddzielnie, np. przez inne osoby. Strony dynamicz-
ne, o ktérych mozna powiedzie¢, ze nie istnieja do momentu, az zostang wygenerowane
(utworzone) na podstawie wystanego zapytania, realizuja podobne podejscie. Przykla-
dem moze by¢ strona, bedaca wynikiem zapytania wyszukiwarki (w zaleznosci od po-
szukiwanego ciagu znakéw strona wynikowa wyglada inaczej). Tresci pobrane z bazy
danych wyswietlane s na stronie w oparciu o arkusz styléw, ktéry opisuje sposéb ich
prezentacji. Przy takim podejéciu mozliwe jest skupienie si¢ autora, redaktora, blogera,
na tresci, bez wnikania w sfer¢ prezentacji. W praktyce jest to najczeéciej realizowane
przy pomocy systeméw CMS (ang. Content Menagement System), czyli systeméw za-
rzadzania tre$cia. CMS to platforma oferujaca uproszczony sposéb uakeualniania/two-
rzenia tredci, czgsto wyposazone sa w mozliwo$¢ autoryzacji uzytkownikéw (tworzacy
tre$¢ uzytkownicy maja rézny zakres uprawnieni, np. ograniczony do jednego artykulu
lub kolumny w portalu), szablony (w prosty i szybki sposéb na zmiang wygladu serwisu,

243 pixton.com.

244 www.adobe.com/products/premiereexpress.

245 www.adobe.com/products/premiereexpress.
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pozwalajac np. na szybkie przygotowanie innej wersji serwisu, zachowujac caly zawar-
t0$¢), moduly (bedace gotowym do wstawienia komponentami, np. sonda, statystyki),
ktére znacznie przyspieszaja prace bez wpisywania nawet linijki kodu HTML.

Web 2.0 réwniez wykorzystuje wymienione wyzej mechanizmy. Web 2.0%¢ to mod-
ne ostatnio okreslenie serwiséw internetowych, powstatych po 2001 roku, w ktérych
dzialaniu podstawowa role odgrywa tres¢ generowana przez uzytkownikéw danego ser-
wisu oraz ktére cechuje uzywanie nowych technologii, takich jak np. AJAX??. Najlepiej
opisywane zagadnienie ilustrujg przyklady, takie jak flickr**, YouTube?®, MySpace®®
oraz ogromna ilo§¢ blogéw, serwerdw zdjeé, serweréw wideo oraz serwiséw spoteczno-
$ciowych, ktdre zdobywaja coraz wigksza popularno$¢. Najistotniejsze cechy wspdlne
tych serwiséw to wlasnie uczestnictwo w tworzeniu (a wlasciwie tworzenie) zawartosci
serwiséw przez uzytkownikéw serwisu, nie tylko poprzez dodawanie komentarzy i ran-
kingéw, ale przede wszystkim dodawanie artykutéw, obrazéw czy filméw.

11.5.2. Tworzenie i publikacja plikéw XHTML i CSS

Obecnie tworzenie stron internetowych przestato by¢ domena specjalistéw. Dokumenty
XHTML s3 jednym ze standardowych typéw plikéw, uzywanych do wymiany danych. Prak-
tycznie kazda aplikacja generujaca dokumenty zawierajace tekst i grafike potrafi zapisywaé
swoje dokumenty w formacie HTML lub XHTML. Przykladami takich programéw sa: Mi-
crosoft Word, Open Office Write, Microsoft Power Point, Dokumenty Google. Zatem do
utworzenia prostego dokumentu, zawierajacego nie tylko tekst i grafike, keéry moze zostaé
udostepniony w sieci Internet, nie potrzebujemy zadnego wyspecjalizowanego oprogramo-
wania. Wystarczy z poziomu np. MS Word 2007 zapisa¢ dokument jako strong sieci Web
(Zapisz jako>Inne Formaty>Jednoplikowa strona sieci Web). Utworzone w ten sposob
pliki (zwykle jest ich wiecej niz jeden, uwzgledniajac grafike i inne elementy zastosowane
w dokumencie) nalezy opublikowa¢, czyli przesta¢ na serwer WWW.

Spora grupe programéw stanowia edytory stron WWW. W poréwnaniu z, przywo-
fanymi wczesniej, aplikacjami biurowymi, posiadajacymi mozliwos¢ zapisu dokumentu
jako strong sieci Web, specjalizowane edytory, pozwalaja na tworzenie stron zgodnych
ze standardami oraz zoptymalizowanych (bedacych kompromisem prezentacji, uzywal-
nosci, wydajnosci i objetosci). Edytory mozemy podzieli¢ na tekstowe (np. ezHTML),
graficzne (WYSIWYG?®') oraz laczace te dwie metody tworzenia (Pajaczek, Adobe Dre-
amweaver). Popularno$¢ edytoréw tekstowych wynika z faktu, ze tworzenie zoptymali-
zowanych stron HTML czesto wymaga optymalizacji kodu. Automatyczne rozwiazania
(o ile majg dziala¢ w wielu réznych sytuacjach) czgsto na to nie pozwalaja lub jest to
trudne (bo i tak wymaga reczng ingerencje w kod).

246 pl.wikipedia.org/wiki/Web_2.0.
247 pl.wikipedia.org/wiki/AJAX.

248 wwww.flickr.com.

249 www.youtube.com.

250 www.myspace.com.
251 Skrét ang. What You See Is What You Get (to, co widzisz, uzyskasz jako dokument wyjsciowy). Okreslenie
typu aplikacji pozwalajacej na réwnoczesny podglad tworzonego dokumentu podczas jego tworzenia. Obecnie

wickszo$¢ aplikacji do tworzenia dokumentéw oferuje taka funkcjonalnos¢ (np. wydruk z poziomu MSWord
jest identyczny z dokumentem wy$wietlonym na ekranie podczas tworzenia).
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Nawet jesli korzystamy z graficznego edytora stron WWW, warto zna¢ strukture i pod-
stawowe zasady tworzenia plikéw HTML, np. aby dokona¢ zmiany w istniejacym opubli-
kowanym serwisie. Rzetelny kurs jezyka XHTML wykracza poza ramy niniejszej publika-
Gji, zatem przedstawione zostang podstawowe informacje i zasady tworzenia dokumentéw
HTML. Wiedza i umiejetnosci z zakresu budowy stron Internetowych s fatwo dostepne,
zarébwno w formie publikacji ksiazkowych, jak i zasobéw Internetu. Przykladem moze by¢
serwis Browsehappy?” uznawany za jeden z najlepszych polskojezycznych kurséw tworzenia
stron. Warto réwniez pamietaé o W3C??, czyli konsorcjum zrzeszajacym instytucje nauko-
we i komercyjne, czuwajacym nad zatwierdzaniem standardéw sieciowych. Instytucja ta jest
zrédlem wszelkich zmian (a raczej akceptacji zmian) i rozwoju nie tylko jezyka HTML czy
CSS, ale wszelkich rozwiazan sieciowych (np. witryn dla urzadzen przenosnych).

Obecnie obowiazujacym standardem w budowaniu stron internetowych jest jezyk
XHTML 1.0. Réznica migdzy XHTML i HTML jest niewielka i sprowadza si¢ do
elementéw i zasad dopasowujacych jezyk do standardéw XML*%. Mozina przyjaé, ze
XHTML to stary jezyk HTML , przedtumaczony” na jezyk XML, przez co stal si¢ jezy-
kiem bardziej $cistym i zgodnym z nowymi standardami.

<?xml version="1.0" encoding="utf-8” standalone="no”?>
<IDOCTYPE html PUBLIC ,-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict” ,,http://www.w3.org/
TR/xhtml1/DTD/xhtml1-strict.ded”>
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtm!” xml:lang="pl” lang="p!” dir="ltr">
<head>
<title>Moja pierwsza strona w XHTML</title>
<meta http-equiv="Content-Type” content="application/xhtml+xml;
charset=utf-8”/>
<meta http-equiv="Content-Language” content="pl”/>
</head>
<body>
Witaj Internecie!
</body>
</html>

Powyzej przedstawiona zostata najprostsza posta¢ pliku XHTML ze szczatkowa iloscia
tresci, ktory moze postuzy¢, jak szablon. Kazda strona (nawet najbardziej skomplikowana),
jest oparta o podobny uktad znacznikéw. Mozemy sie o tym, przekonaé wybierajac w Inter-
net Explorerze Strona>Pokaz zrédlo. Jezyk XHTML to skryptowy? jezyk znacznikéw?®,

252 kurs.browsehappy.pl.

253 WWW Consortium — www.w3c.org.

254 eXtensible Markup Language — rozszerzalny jezyk znacznikéw przeznaczony do reprezentowania danych

w strukturalizowany sposéb, pozwalajacy na tworzenie innych jezykéw znacznikéw.
255 Nie jest to kompilowany jezyk programowania. Plik XHTML to przesytany jawnie plik tekstowy, przez co
mozna go wyswietli¢ z poziomu przegladarki internetowej oraz moze by¢ edytowany w dowolnym edytorze tekstu.

256 Zawiera specjalne stowa kluczowe otaczajace i tym samym wplywajace na treé¢, ktéra otacza (<znacznik
>tre$é</znacznik>)
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ktéry jest interpretowany przez przegladarke, ktéra ,,thumaczy” (interpretuje) go na postaé
wyswietlang w oknie przegladarki. Plik rozpoczyna si¢ deklaracja typu i wersji jezyka, jakim
jest zakodowany dokument. Znaczniki moga wystgpowaé otoczone przez inne znaczniki,
tworzac hierarchi¢. Znacznik <html> otacza dwie podrzedne sekcje <head> i <body>, ktdre
moga z kolei zawiera¢ kolejne, takze zagniezdzone, znaczniki. Sekcja head zawiera dodat-
kowe informacje o stronie oraz moga si¢ w niej znajdowa¢ arkusze styléw oraz skrypty. W
sekcji body zawarta jest cata tre$¢ strony (to, co ma zosta¢ wyswietlone w oknie przegladarki).

O ile strona prezentacyjna moze by¢ zdefiniowana przy pomocy znacznikéw i atry-
butéw (np. <font color="red”>), to jednak jest to sposdb przestarzaly i niezalecany.
Wygodniej, bardziej elastycznie i przede wszystkim zgodnie z obowiazujacymi standar-
dami, mozna to zrobi¢ przy pomocy arkusza CSS (Cascade Style Sheet). Jezyk CSS to
reguly opisujace wyglad dokumentu opisanego za pomoca jakiegos jezyka znacznikéw,
np. XHTML. Arkusz taki (lub arkusze) moze mie¢ réiny zasieg. O zasiegu decyduje
jego waga i polozenie w stosunku do elementu, na jaki ma wplywac.

<?xml version="1.0" encoding="utf-8” standalone="no"?>
<IDOCTYPE html PUBLIC ,,-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict” , hetp://www.w3.org/
TR/xhtml1/DTD/xhtml1-strict.dtd”>
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml” xml:lang="pl” lang="pl” dir="ler">
<head>
<title>Moja pierwsza strona w XHTML</title>
<meta http-equiv="Content-Type” content="application/xhtml+xml;
charset=utf-8”/>
<meta http-equiv="Content-Language” content="pl”/>
<style type="text/css”>
<l—
body{font-family:Arial;}
picolor:blue};
p.wyrozniony{color:green}
[-->
</style>
</head>
<body>
<p>Akapit ktérego wyglad jest zdefiniowany w sekcji HEAD dziedziczac
wiasciwosci BODY</p>
<p style="color:red”>Akapit o kolorze zdefiniowanym w stylu wpisanym do
znacznika (nie dziedziczy koloru)</p>
<p class="wyrozniony”>Akapit klasy ,wyrézniony” zawierajacy obraz<img
alt="méj obrazek” src="obrazek.jpeg” /></p>
</body>
</html>

Powyzszy listing prezentuje kod prostej strony, sktadajacej si¢ z trzech akapitéw (znacznik
<p> deklaruje akapit). Wyglad kazdego z nich okreslony jest przy pomocy styléw. Whasci-
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wosci elementu, ktdre nie sa zdefiniowane, przyjmuja wartosci domyglne (dlatego czcionka
wszystkich akapitéw ma jednakowa wielko$¢, mimo ze nie zostata nigdzie zdefiniowana).
Wszystkie akapity pisane s3 czcionka Arial, co zostalo ustawione dla body, a akapity zmie-
nily si¢ na zasadzie dziedziczenia®’, poniewaz s3 potomne w stosunku do body (s3 w nim
zagniezdzone). Pierwszy akapit dziedziczy kréj czcionki z body, ale kolor tekstu jest niebieski,
poniewaz niebieski zostal zdefiniowany dla wszystkich akapitéw (p{color:blue}). Drugi aka-
pit jest czerwony (mimo definicji koloru niebieskiego dla wszystkich akapitéw), styl zostat
wpisany w znacznik i ta definicja jest najblizej znacznika, jest dla niego najwazniejsza zgodnie
z reguly kaskadowosci®®®. Ostatni akapit jest zielony, poniewaz zostata dla niego utworzona
klasa o nazwie ,wyrozniony”, ktéra to definicja jest jeszcze bardziej szczegbtowa i przez to
wazniejsza. Umiejscowienie arkusza styléw w sekeji head pozwala definiowaé wyglad glo-
balnie dla calego dokumentu (wszystkie akapity, nagléwki itd.) oraz dla poszczegdlnych
obiektéw (poprzez identyfikatory pojedynczych obiektéw), jak réwniez dla klas obiektéw
(wszystkie elementy okreslonego typu (klasy)). Umieszczenie arkusza w zewngtrznym pli-
ku i dolaczenie go do dowolnej liczby stron pozwala na kontrole wygladu ich wszystkich
zmieniajac wlasciwosci w jednym pliku. Podsumowujac, style pozwalaja na petna kontrole
wygladu i ukladu® strony oraz na oddzielenie wygladu strony od jej tresci.

Gotowa witryna zbudowana jest zwykle z kilku plikéw (dokument html oraz pliki graficzne
i inne, jak np. filmy flash - swf). Aby byly dostepne dla kazdego uzytkownika podiaczonego do
sieci Internet nalezy je umiesci¢ na serwerze. Proces publikacji to kopiowanie plikéw do katalogu,
okredlonego w konfiguracji serwera jako katalog domowy. Zwykle z serwerem WWW laczymy
sie przy pomocy protokotu FTP*®, uzywajac klienta FTP. Na rynku istnieje wiele klientéw fip,
zaréwno darmowych, jak i komercyjnych. Klientem moze by¢ réwniez przegladarka internetowa.

Aby opublikowa¢ serwis zapisany na dysku lokalnym komputera (i nie dostgpny w sieci
Internet, zakladajac, ze na naszym komputerze nie zostat zainstalowany serwer WWW), nale-
zy w polu adresu przegladarki internetowej wpisa¢ adres ftp naszego konta. Zwykle adres ten
przypomina nastepujacy ciag znakéw: ,ftp://nazwakonta.domena.com/”. Kolejnym krokiem
jest autoryzacja polaczenia, czyli wpisanie nazwy uzytkownika i hasta. W razie watpliwosci,
dotyczacych tych danych, nalezy skontaktowac si¢ z administratorem serwera lub postuzy¢ si¢
dokumentacja dostegpna na stronie ustugodawcy. Po dokonaniu pomyslnej autoryzacji, w prze-
gladarce internetowej ukaze si¢ struktura katalogéw. Po odnalezieniu katalogu domowego
(zwykle nazwany www albo public_html), kopiujemy tam wszystkie skladniki, zachowujac
strukture katalogéw. Od tego momentu strona jest dostgpna w sieci Internet po wpisaniu jej
adresu w przegladarce internetowej. Warto wspomniec o tzw. strona domowa. W zaleznosci od
ustawieri serwera strong domowa (czyli strona wyswietlana po wpisaniu w polu adresu przegla-
darki adresu katalogu domowego, bez specyfikacji docelowego pliku np. http://www.domena.
pl/ zamiast ,,hetp://www.domena.pl/strona_domowa.html”) jest plik (html/php) o nazwie in-
dex.html. Jezeli plik zostanie nazwany w ten sposob, zostanie on wyswietlony w przegladarce za

kazdym razem, gdy adres bedzie zawierat tylko katalog nadrzedny.

257 Przekazania whasciwodci z elementu-rodzica do elementu-dziecka.

258 Kaskada decyduje, ktére whasciwosci zostang zaaplikowane. Jesli kilka regut pasuje do danego elementu w doku-
mencie, to natoza si¢ wg ich waznoéci. Wiasciwosci z najwazniejszych regut przykryja wlasciwosci z mniej waznych.
259 Polozenie, wymiary, marginesy, ramki i dopelnienie poszczegélnych elementéw, keére moze by¢ kontrolo-
wane sa przez tzw. Box Model.

260 File Transfer Protocol — protokét przesylania plikéw.
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Warty zaznaczenia jest fakt, ze przed twérca stron internetowych stoi wiele wyzwan
i probleméw. Jednym z najpowazniejszych sa réznice w interpretacji kodu html przez
rézne przegladarki (gtéwnie w zakresie interpretacji uktadu strony i polozenia elemen-
téw). Mimo wielu lat rozwoju sieci Internet, nadal z tymi problemami mozna si¢ spo-
tka¢. Organizacja W3C wyznacza standardy, ktdre nadal nie sa respektowane przez
wszystkie przegladarki. Czedciowo wynika to z fakeu, ze przegladarki musza poprawnie
interpretowa¢ takze przestarzaly (niezgodny z dzisiejszymi zaleceniami) kod. Z pomoca,
podczas tworzenia stron, moga przyj$¢ edytory HTML, ktére uwzgledniaja wspomnia-
ne réznice i generujg dodatkowy kod dla podniesienia kompatybilnosci stron WWW.

Waznym elementem procesu tworzenia stron jest przygotowanie i optymalizacja
grafiki na potrzeby Internetu. W rozdziale 11.4. to zagadnienie zostalo zilustrowane
w przykladzie. W ramach strony internetowej elementy graficzne spelniaja rézne funk-
cje (prezentacyjne, nawigacyjne), a ich pozycja jest zwykle zdefiniowana przy pomocy
arkuszy styléw. Wspdlczesne witryny zawieraja nie tylko grafike, ale multimedia, takie
jak dzwick czy wideo, aplety Java i inne. Kazdy z tych elementéw przygotowywany (oraz
zoptymalizowany) jest w odrebnych aplikacjach do obrébki dzwigku, wideo. Do ich
zastosowania (np. wy$wietlenia) potrzebna jest dodatkowa aplikacja-wtyczka (plug-in)
rozszerzajaca mozliwosci przegladarki, ktéra trzeba zainstalowal. Jeden ze sposobéw na
»ozywienie” statycznych stron HTML to zastosowanie jezykéw programowania, takich
jak Java (aplety Java) albo zastosowanie DHTML, ktéry nie jest odrebnym jezykiem,
ale zestawem technologii HTML z CSS i JavaScript*®!, stosowanych w celu rozszerzenia
mozliwosci strony (np. o zaawansowang interakcjg, np. zmiana elementu, wywolana
zdarzeniem innego elementu lub animacje).

Istotny wplyw na upowszechnienie si¢ multimediéw w sieci Internet wywarta technolo-
gia Adobe Flash. Na jej sukces wplynelo kilka czynnikéw. Oczywiscie duze mozliwosci tech-
niczne (np. animacja oparta na grafice wektorowej, obstuga grafiki tréjwymiarowej, obstuga
wideo i dZzwicku wysokiej jakosci, whasny jezyk skryptowy — Actionscript i wiele innych), ale
réwniez tatwos¢ instalacji wtyczki (bez angazowania uzytkownika). Obecnie wtyczka Flash-
Player zainstalowana jest w prawie kazdym komputerze podtaczonym do Internetu. Warto
zwr6ci¢ uwage na zwiazek technologii Adobe Flash z tworzeniem aplikacji multimedialnych
(RIA*?) wykraczajacymi poza odtwarzanie multimediéw. Pozwalaja one na zaawansowana
interakcje i animacje, angazujac grafike wektorows oraz bitmapowa, wideo, dzwigk, grafi-
ke3D (np. gry komputerowe). Flash jest otwarty na inne technologie (PHP>?, MySQL**,
AJAX?®, JS** i inne), dzigki czemu jego mozliwosci staja si¢ nieograniczone.

261 JavaScript - obicktowy skryptowy jezyk programowania, stworzony przez firme¢ Netscape, najczesciej sto-
sowany na stronach WWW.

262 Rich Internet Applications.

263 Popularny jezyk programowania dziatajacy po stronie serwera (kod wykonywany jest na serwerze, z ktore-
go do przegladarki wysytany jest wynik dziatania programu), czesto stosowany do generowania dynamicznych
stron WWW, zwykle wspélpracujac z baza danych.

264 Popularny system zarzadzania relacyjnymi bazami danych, czyli jeden ze sposobéw komunikowania si¢ z bazg danych.

265 Ang. Asynchronous JavaScript and XML, Asynchroniczny JavaScript i XML — technologia tworzenia apli-
kacji internetowych, w ktérej interakcja uzytkownika z serwerem odbywa si¢ bez przetadowywania catego do-
kumentu, w sposéb asynchroniczny. Ma to umozliwia¢ bardziej dynamiczng interakcje z uzytkownikiem niz
w tradycyjnym modelu, w ktérym kazde zadanie nowych danych wiaze si¢ z przestaniem calej stcrony HTML.

266 Ang. JavaScript - obiektowy skryptowy jezyk programowania, najczgsciej stosowany na stronach internetowych.
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11.5.3. Instalacja systemu CMS — Joomla!

Wspomniane wcze$niej systemy zarzadzania trescia CMS znakomicie wspomagaja
proces tworzenia zaawansowanych serwiséw, szczegélnie, gdy zawarto$é (content) czgsto
si¢ zmienia. Taka sytuacja ma miejsce zawsze, gdy w serwisie wystepuja newsy, wyniki
sportowe, kursy walut, prognozy pogody, program TV. Trudno wyobrazi¢ sobie, ze ta-
kie informacje sg wprowadzane bezposrednio do kodu XHTML, narazajac odbiorcéw
na przerwy w odbiorze (podczas edytowania i testowania kodu), oraz na bledy, czgsto
skutkujace zakléceniem struktury calego serwisu (np. poprzez przypadkowe usunigcie
jednego ze znacznikéw). Tres¢ t¢ zatem musieliby wprowadzaé specjalisci (cho¢by z pod-
stawowg znajomoscia zasad budowy stron). Systemy CMS oferuja wygodny interfejs
uzytkownika dla dodawania i zarzadzania zawartoscia serwisu, przypominajacy Interfejs
zblizony do pakietu Office. Czesto zawieraja wielopoziomowy system uzytkownikéw
(przydzielanie praw dostgpu do wybranych obszaréw strony), aby kazdy autor mégt by¢
odpowiedzialny za fragment serwisu, bez mozliwosci edytowania pozostalych. Zarza-
dzanie serwisem (tworzenie uzytkownikéw, tworzenie kategorii, menu itd.) nalezy do
administratora, czyli uzytkownika o wyzszych uprawnieniach. Istnieje wiele systeméw
CMS, zaréwno komercyjnych, jak i darmowych.

Jednym z najpopularniejszych, darmowych systeméw CMS jest Joomlal?”. Jest to
rozprowadzany na zasadach wolnego oprogramowania system zarzadzania trescia napi-
sany w jezyku PHP, wykorzystujacy bazg danych MySQL. Podstawowe funkcje Joom-
la! to: cache dla zwigkszenia wydajnosci, kanaty RSS, tworzenia wersji strony przezna-
czonej do wydruku, blogi, forum, kalendarz, przeszukiwanie strony, oraz wiele wersji
jezykowych. Najwicksza zaleta Joomla! jest ogromna ilo$¢ dodatkéw (komponentdéw,
modutéw i pluginéw) (ponad 4 tysiace!), wrdd kedrych mozna znalez¢ niezliczone roz-
wigzania, pozwalajace rozbudowad wlasny serwis internetowy. Istotng zaleta moze by¢
réwniez wsparcie dla jezyka polskiego (po uprzedniej instalacji dodatkowego modutu).
Przedstawiona zostanie Joomla! w aktualnie dostgpnej wersji 1.5.

Przed instalacja Joomla! nalezy si¢ upewnic, ze korzystamy z dostawcy ustug interne-
towych, oferujacego obstuge PHP oraz MySQL (a takze, ze utworzona jest baza danych
dla naszego serwisu). Inna mozliwoscia jest instalacja odpowiedniego oprogramowania
(Serwera WWW (np. Apache), PHP i MySQL) na naszym wlasnym komputerze z do-
stgpem do sieci Internet. Opis takiej instalacji wykracza poza zakres tego podrgcznika
i nie zostanie omdéwiona. Warto jednak doda¢, ze istniejg pakiety instalacyjne automa-
tyzujace wickszo$¢ z wymienionych czynnosci instalacji (np. WAMP?* lub Krasnal®®).

Pracg z systemem Joomla! zaczynamy od instalacji pakietu na serwerze. Operacja
instalacji polega na skopiowaniu calej zawartosci pakietu instalacyjnego do katalogu
domowego naszej witryny (podobnie, jak robimy to ze zwyktym serwisem, edytowanym
lokalnie i publikowanym na serwerze) oraz ustawieniu kilku parametréw w konfigura-
torze. Kopiowanie mozemy wykona¢ uzywajac protokotu FTP przy pomocy dowolne-
go klienta FTP. Kolejnym krokiem jest wywolanie w przegladarce internetowej adresu
strony domowej. Wyswietlona strona to konfigurator, ktéry pozwoli ustawi¢ parametry

267 www.joomla.org, do Sciagniccia wraz z polskojezycznym rozszerzeniem: www.joomla.pl.

268 www.wampserver.com.

269 www.krasnal.tk.
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niezbedne do funkcjonowania serwisu. Jest on podzielony na siedem stref (podstron),
odpowiedzialnych za kolejne parametry.

1.

Pierwsza kategoria opcji to wybdr jezyka instalacji. Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze ten
wybér dotyczy tylko instalatora i jezyk polski nie bedzie jeszcze dostgpny ani na
stronie (dotyczy¢ to bedzie tresci generowanych automatycznie, takich jak za-
warto$¢ stopki). Przycisk ,Dalej” pozwala przenosi¢ si¢ do kolejnych podstron.

Kolejny krok to sprawdzenie ustawien serwera w kategorii ,,Przeglad ustawien”.
Nalezy upewnic¢ si¢ ze wszystkie kategorie opgji sa oznaczone stowem ,, TAK” lub
»Wlaczone”, i napisane kolorem zielonym.

Kolejny krok to lektura i akceptacja licencji GNU/GPL.

Nastgpna podstrona pozwala skonfigurowaé baze danych, a wlasciwie wskaza¢
systemowi Joomla! istniejaca baz¢ danych i zadeklarowad jej parametry, takie: jak
typ bazy danych, nazwa serwera, dane do autoryzacji w bazie danych, oraz na-
zwe bazy danych. Jak juz wspomniano, baza danych powinna zosta¢ utworzona
wczesniej, a jej parametry pozwalajace na wypehnienie formularza konfiguracji
Joomla! sa dostepne w dokumentacji ustugodawcy lub u administratora.

Kolejne parametry do zdefiniowania dotycza protokotu FTP. Po ich wpisaniu
Joomla! bedzie mégt z nich skorzysta¢ podczas wymiany plikéw oraz zapisu
wszelkich parametréw. Nalezy wpisa¢ dane autoryzacyjne serwera FTT po czym
mozna sprawdzi¢ ich poprawno$¢ przyciskiem ,,Sprawdz ustawienia FTP”;

Kolejna podstrona pozwala zdefiniowaé parametry witryny. Wpisujemy nazwe
witryny. Nastepnie definiujemy adres e-mail i hasto administratora. Tego hasta
nalezy uzywa¢ podczas autoryzacji dostepu do ,,Zaplecza” (ang. Back end), czyli
zabezpieczonej strefy, pozwalajacej na edytowanie i zarzadzanie witryng. Na tej
samej podstronie mozliwe jest zaladowanie danych dla naszej witryny. Nie jest
to wymagane, ale w momencie, gdy takie dane istnieja (np. podczas migracji
z innego systemu CMS, lub zmiany wersji), nie musimy wprowadza¢ calej tresci
recznie. Akceptowane sa dane w formacie jezyka SQL*°, a w razie ich braku,
mozemy zatadowa¢ przykladowe dane, ktdre pozwolg zorientowaé si¢ w systemie
i zaoszczedzi¢ cze$¢ pracy (wypelnianie trescig bedzie wtedy polegato na zastgpo-
waniu tresci przykladowych a nie tworzeniu ich ,,0d zera”).

Ostatnia sekcja to ,Podsumowanie”. Poza informacja o sukcesie zainstalowa-
nia systemu Joomla! uzyskujemy dostep do wiasnie skonfigurowanej witryny
»Witryna” oraz do ,Zaplecza” — modutu odpowiedzialnego za tworzenie tresci
i zarzadzanie serwisem. Do pelnej instalacji potrzebny jest jeszcze jeden krok —
usuniecie katalogu instalacyjnego (instalation) z serwera, o czym przypomina
czerwony komunikat ostrzegawczy. Po dokonaniu tej operacji Nasza witryna i jej
zaplecze sa dostepne.

279 Ang. Structured Query Language — strukturalny jezyk zapytan uzywany do tworzenia, modyfikowania baz
danych oraz do umieszczania i pobierania danych z baz danych.
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Obserwacja nowoutworzonej witryny (po wpisaniu jej adresu URL w polu
adresu przegladarki lub wcisnigciu przycisku ,Witryna”), ujawnia, ze nawet jesli
nie zostang wprowadzone zadne treéci, to Strona domowa, bedzie zawieraé kilka
standardowych tekstéw. Dzigki temu mozemy zorientowal si¢ w ukladzie naszej
witryny, dostrzec wyglad szablonu (zastosowanego domyslnie) oraz dostrzec fake,
ze po instalacji systemu, domyslnym jezykiem, w ktédrym wypisywane sa informa-
cje generowane automatycznie, jest jezyk angielski. Latwo odnaleZ¢ w sieci modut
rozszerzajacy, zawierajacy spolszczenie. Po $ciagnieciu pakietu rozszerzenia (pliku
spakowanego zip) na dysk lokalny, nalezy zalogowa¢ si¢ do ,Zaplecza”. Nastep-
nie z menu Extension nalezy wybra¢ Install/Uninstall (Rozszerzenia >Instalator).
W sekeji Upload Package File (Wezytaj paczke), nalezuy wskazaé na dysku swojego
komputera pakiet instalacyjny, a nastepnie nacisna¢ Upload File & Install (Wezytaj
plik i instaluj). Po pomySlnie zakoriczonej instalacji przechodzimy Extension>Lan-
guage (Rozszerzenia>Jezyki), gdzie okreslamy (oddzielnie dla witryny i zaplecza)
jezyk domy$lny, zaznaczajac jezyk polski i klikajac ikonke ,Domy$lnie”. Od tej
chwili mozemy cieszy¢ si¢ rodzimymi sformulowaniami generowanymi przez Joom-
la! zaréwno na witrynie, jak i na zapleczu.

11.5.4. Utworzenie i zarzadzanie serwisem przy uzyciu
systemu CMS — Joomla!

Do wygodnej pracy z systemem Joomla! zaleca si¢ réwnoczesne wyswietlenie
(w dwoch oknach przegladarek albo w dwéch zaktadkach przegladarki) zaréwno wi-
tryny, jak i zaplecza. Pozwoli to kontrolowaé dokonywane zmiany. Procedura powsta-
wania witryny moze przebiega¢ wedlug nastepujacego schematu: zmiana w zapleczu
> zapis zmiany > od$wiezenie zawarto$ci witryny (F5 - od$wiez) i weryfikacja efektu
koricowego w oknie witryny. Po zalogowaniu si¢ do zaplecza, wyswietlony jest panel
kontrolny, zawierajacy podstawowe polecenia, dostgpne w postaci ikon (ktére dostep-
ne s3 réwniez z poziomu menu). Warto zauwazy¢, ze w Joomla! realizowane jest sepa-
racja wygladu witryny od jej tresci. Moze to by¢ wykorzystane poprzez zastosowanie
(zainstalowanie i podmiana) szablonu. Szablon to zestaw plikéw (graficznych, CSS,
skryptéw), pozwalajacy zmieni¢ kompleksowo wyglad serwisu, bez wplywu na jego
tre$¢. Zmiany tej mozemy dokona¢ w dowolnym momencie pracy z witryna. Joomla!
1.5 udostepnia po zaistalowaniu trzy szablony.

Ponizej zostang przedstawione podstawowe operacje stosowane podczas pracy z sys-
temem CMS na przykladzie Joomla 1.5.

Przyklad 11.5.1.
Dodawanie artykutu.

Wybierajac polecenie ,Dodaj artyku!” z menu Witryna lub ikone o takiej sa-
mej nazwie, przechodzimy do edytora tekstu, ktérego funkcjonalno$é sg zblizone

do MS Word (Rysunek 11.5.1).
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Rysunek 11.5.1

Dodawanie nowego artykutu.

Po wpisaniu (lub wklejeniu) tekstu oraz wpisaniu jego tytutu, nalezy zadeklarowac,
czy ma pojawi¢ si¢ na stronie startowe;j. Jezeli wybdr , Tak” zostanie potwierdzony uzy-
ciem przycisku ,,Zapisz” albo ,Zastosuj”, artykul (wraz ze wszystkimi elementami (np.
grafika, listami, tabelami, odnosnikami i ich formatowaniem) pojawi si¢ na stronie star-
towej. Wstawienie obrazéw dokonujemy po wskazaniu miejsca, w ktérym chcemy, aby
pojawit si¢ obraz, przyciskiem , Grafika”, wybierajac grafik¢ w wygodnym oknie dialo-
gowym. Domyslnie artykuly pojawiaja si¢ w kolejnosci ich dodawania sa wyposazone
w naglowek, zawierajacy tytul, date utworzenia i uzytkownika odpowiedzialnego za jego
utworzenie, oraz odnosniki zapisu jako PDF, wydruk na drukarce oraz przestanie jako
e-mail. Wszelkie parametry artykulu moga zosta¢ zmienione w dowolnym momencie
lokalnie lub globalnie (zmiany dotycza edytowanego artykutu lub wszystkich), przy po-
mocy parametréw rozszerzonych, dostepnych w prawym panelu.

Przyklad 11.5.2.
Wyswietlanie czesci artykulu na startowej stronie.

Wygodnym sposobem na zmieszczenie wielu artykuléw na jednej stronie (np.
startowej) jest wyswietlenie tylko ich czgéci, podczas gdy pozostata czes¢ (jesli
zainteresuje czytelnika), zostanie wyswietlona po kliknigciu odno$nika , Wiecej”.
Aby tego dokona¢, nalezy w edytorze artykutu (np. modyfikujac istniejacy arty-
kul), wstawi¢ kursor w miejscu artykutu, ktére bedzie oddzielaé czgs¢ widoczng
od ukrytej (dostepnej po kliknieciu odnosnika ,, Wiecej”), a nastepnie z dolnego
panelu wybra¢ przycisk ,, Wiecej”. Zmiany zostang uwzglednione na witrynie po
zapisie i od$wiezeniu.
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Przykiad 11.5.3.
Podzial artykutu na czesci.

W sytuacji, gdy artykul jest dtugi, mozna zastosowaé kolejng modyfikacje i po-
dzieli¢ artykul na kilka czgéci. Dokonujemy tego uzywajac przycisku ,Podziat
strony” z dolnej belki, a nastgpnie definiujac tytuly stron i nazwy spisu tresci
(jesli réznia si¢ od nazwy zawartej w tytule). Zapis takich ustawieri spowoduje,
ze na witrynie pojawi si¢ tylko pierwsza cz¢$¢ artykulu, a dostep do kolejnych
mozna uzyska¢, wskazujac odno$niki w spisie tresci artykutu, generowanym au-
tomatycznie.

Przyklad 11.5.4.

Tworzenie menu.

Jesli zapiszemy artykul z wylaczona opcja ,Strona startowa”, nawet po jego za-
pisie, nie bedzie on dostepny z poziomu strony domowej. Aby stal si¢ dostgpny,
mozna postuzy¢ si¢ gléwnym menu (na witrynie). Aby tego dokona¢, nalezy
wybra¢ z menu, lub panelu kontrolnego ,Menu”. Opcja ta wyswietli ,,Projek-
tanta menu”. Uzycie przycisku ,,Utwérz” pozwoli utworzy¢ nowe menu. W ni-
niejszym przykladzie (o ile juz mamy menu), dokonajmy jego przerébki. W tym
celu klikamy na ikon¢ ,Pozycje menu” dostgpne w tabeli obok edytowanego
menu. Modyfikujemy istniejacg pozycje, klikajac na niej lub tworzymy je od
podstaw, uzywajac ,Utwérz”. W kolejnym oknie definiujemy parametry menu
oraz docelowy adres URL pliku. W ten sam sposéb mozemy okresli¢ odnosniki
do podstroi naszego wlasnego serwisu, jak i wpisa¢ adres zewngtrzny.

Przyklad 11.5.5.

Kategoryzowanie zawarto$ci.

Aby umozliwi¢ sprawne zarzadzanie serwisem (zwlaszcza, jedli zawiera wiele ar-
tykuléw), wprowadzono system kategorii i sekcji. Zanim zaczniemy uzywaé tego
konceptu, nalezy rozrézni¢ sekcje od kategorii. Artykuly naleza do jakiej$ katego-
rii, a kategorie grupowane sa w sekcjach. Przypisania artykuléw do odpowiednich
kategorii dokonujemy podczas ich edycji, jednak dopiero, gdy takowe zostana
utworzone. Zanim utworzone zostang kategorie, nalezy okresli¢ co najmniej jedna
sekcje. W menedzerze kategorii tworzymy kolejne kategorie poprzez uzycie przy-
cisku ,, Utwérz” oraz deklarujac kilka opcji, wraz z przypisaniem kategorii do sek-
gji. Kolejnym posunigciem moze by¢ powrét do menedzera artykuléw (Artykuly)
i wybér poszczeg6lnych artykuléw, a nastepnie przypisanie im odpowiednich ka-
tegorii. Dzigki zapewnieniu sobie systemu kategorii i sekeji zadania sortowania,
poszukiwania, edytowania grupowego, moga by¢ dokonane o wiele fatwiej.

Przyktad 11.5.6.

Wstawianie banera tytutowego.

Utworzony w ¢wiczeniu z rozdziatu 11.4. baner stanowi zoptymalizowang grafike,
ktéra mozna wstawi¢ jako baner tytulowy naszej strony. Istnieje kilka sposobéw
wstawiania (podmiany istniejacego) banera. Jednym z nich jest odszukanie w drze-
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wie katalogéw szablonu (zwykle: templates/nazwa_szablonu/images/) odpowied-
niego pliku (np. logo.png) i podmiana go na nasza grafike (wezesniej zapisang jako
png). Nalezy réwniez pamictal, aby dopasowaé wymiary banera w serwisie do
utworzonej grafiki. Rozszerzenia>Szablony>Zmien, a nast¢pnie w Parametrach
szablonu nalezy dopasowac ,Ustalona szeroko$¢” do wymiaru grafiki.

Przyktad 11.5.7.

Dodawanie nowego uzytkownika.

Aby zapewni¢ sprawne funkcjonowanie serwisu, szczegdlnie jesli jego tres¢ cze-
sto trzeba aktualizowa¢ albo jesli jest wielotematyczny, warto zadba¢ o to, aby
pracowalo nad nim kilka oséb. Wazne jest réwniez, aby te osoby byly odpo-
wiedzialne tyko za czg$¢ serwisu, bez mozliwoéci zmiany (np. niepozadanego
usuniecia) artykuléw innych autoréw. Mozna to zrealizowaé za pomocg systemu
uzytkownikéw. Po pierwszej instalacji systemu Joomla! logujemy si¢ jako ad-
ministrator. W tym trybie oczywicie mozemy dokonywa¢é wszelkich operadji
edycyjnych oraz zarzadza¢ serwisem (zmienia¢ polozenie elementéw, dodawaé
elementy, zmienia¢ wyglad elementéw lub catosci). W momencie, gdy wigcej
0s6b uczestniczy w naszym przedsiewzicciu, warto ograniczy¢ ich uprawnienia
w stosunku do administratora (zamiast udostgpnia¢ hasto administratora). Do-
konujemy tego poprzez przejscie do menu Witryna/Uzytkownicy lub poprzez
ikong w panelu kontrolnym o tej samej nazwie. W panelu ,Zarzadzanie uzyt-
kownikami” klikamy na Utwérz i wypelniamy formularz danymi uzytkowni-
ka. Pola tekstowe ,,Uzytkownik” i ,Nowe hasto” pozwalaja wprowadzi¢ dane,
ktérymi uzytkownik bedzie si¢ postugiwal w celu zalogowania si¢. Lista o na-
zwie ,,Grupa” zawiera zakresy uprawnien uzytkownikéw, ktére zostang przy-
pisane do edytowanego uzytkownika. Lista podzielona jest na dwie kategorie
(Witryna i Zaplecze), ograniczajace dostgp do tych dwéch stref witryny. Wsréd
typéw uzytkownikéw Witryny odnajdziemy: Autora, Redaktora, Wydawce (tyl-
ko ten ostatni ma uprawnienia do publikacji, a autor nawet nie moze zmieni¢
napisanego przez siebie artykutu), oraz dla Zaplecza: Operatora, Administratora
i Gléwnego administratora, rézniacych si¢ zakresem uprawnien®”. Po zapisaniu
ustawieni redaktor moze si¢ zalogowa¢ i wykona¢ jakie$ prace. Istotne zaznacze-
nia jest fakt, ze uzytkownicy posiadajacy uprawnienia tylko do witryny, nie moga
logowad si¢ na zapleczu, zatem dla niech nalezy przygotowaé¢ modut logowania
(Rozszerzenia>Moduly>Logowanie).

Przyktad 11.5.8.
Kontakt z uzytkownikiem.

Czesto wystepuje potrzeba kontaktu z odwiedzajacymi strone. Najprostszy spo-
s6b, czyli wstawienie odno$nika do adresu e-mail (np. w artykule lub), nie za-
wsze jest dobrym rozwiazaniem, gdyz wymusza od uzytkownika skonfigurowa-
nego klienta poczty (po kliknigciu odno$nika wyswietli si¢ okno klienta poczty)
oraz, o jest réwnie wazne, naraza nas na potencjalne ataki spamem (dostgpny

271 Wigcej na temat kont uzytkownikéw na stronie: www.demo.joomla.pl/content/view/47/26.
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adres e-mail w kodzie HTML pozwala na automatyczne wysylanie wiadomo-
$ci). Lepszym rozwiazaniem jest zdefiniowanie formularza wysylajacego wiado-
mo$¢ na nasz adres bez udziatu klienta poczty. Pierwszym krokiem powinno by¢
utworzenie kontaktu. Zostanie on uzyty jako odbiorca wiadomosci ze strony.
Wybieramy Komponenty>Kontakty>Kontakty. Tam klikamy ikon¢ Utwérz
i wypetniamy formularz szczegétami kontaktu. Aby wstawi¢ formularz na stro-
ng, nalezy odnaleZ¢ w menu poleceniec Komponenty>Kontakty>Kategorie.
Ikona ,,Utwérz” wywoluje konfigurator, w kedrym wypelniamy pola formularza
kolejnymi danymi oraz wybieramy kontakt, kedry bedzie odbiorca. Pierwotnie
pusta lista kategorii zostala uzupelniona o wiasnie zdefiniowana pozycje. Aby
umozliwi¢ uzytkownikowi dostgp do formularza kontaktowego, nalezy doda¢
pozycje menu (np. w menu gléwnym), zgodnie z opisem w punkcie 11.5.4.
Wybieramy projektanta menu, a nastepnie ikong ,,Zarzadzaj pozycjami menu”.
Tam tworzymy kolejng pozycje (Utwérz), a nastepnie jako typ pozycji menu
— Kontakty>Kontakt>Kontakt. Po zdefiniowaniu parametréw pozycji menu
(np. tytulu, polozenia) i zapisaniu zmian, staje si¢ ona (wraz z formularzem)
dostepna z poziomu witryny.

Przykiad 11.5.9.

Przeglad najwazniejszych moduléw.

Najczgdciej uzywanym elementem Joomla! zwykle jest artykut. Edycji i zarzadza-

niu artykutami poswigcone jest osobne menu (Artykuly), jednak system oferuje

wiele dodatkowych moduléw, znacznie utatwiajacych prace. Udostgpniaja one

wiele zaawansowanych komponentéw bez koniecznoséci edycji choc¢by linijki

kodu HTML. Odnajdziemy je w menu Rozszerzenia>Moduly. Najwazniejsze

z nich to:

*  Goscimy (wyswietla ilo$¢ anonimowych gosdci i zalogowanych uzytkowni-
kéw potaczonych aktualnie z witryna)

* Grafika losowa (wys$wietla losowo grafiki wybrane spos$réd umieszczonych
w specjalnym katalogu)

e Kanal RSS (wyswietla nagléwki wiadomosci ze wskazanego w adresie kanalu
informacyjnego (innej witryny))

* Logowanie (wyswietla formularz logowania oraz tacza do stron: Przypomnij
nazwe, Przypomnij hasto, Zarejestruj)

*  Migawki (przy kazdym od$wiezeniu strony wyswietla jeden lub wigcej arty-
kutéw albo wstepéw artykutéw z wybranych kategorii)

* Najczeéciej czytane (wyswietla liste faczy do najczesciej przegladanych ar-
tykutdw)

*  Nowosci (wyswietla liste faczy do artykutéw ostatnio dodanych i modyfiko-
wanych)

* Sonda (wyswietla formularz glosowania oraz odnosniki do podgladu wyni-
kéw i innych sond)

*  Szukaj (wyswietla pole wyszukiwarki)

*  Whpinacz (wyswietla w ramce plywajacej dowolng inng strong lub witryne
internetowy z calym jej interfejsem albo niestandardows, niezaleing od Jo-
omla! aplikacje)
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*  Wihasny kod HTML (umozliwia stworzenie wlasnego modutu sformutowa-
nego kodem HTML)

Moduly mozna skonfigurowad i umiesci¢ w obrebie strony w dowolnym miej-

scu, traktujac je jako prostokatne elementy o wymiarach dopasowujacych si¢ do

zawartosci oraz podleglych arkuszowi styléw (zdefiniowanym w szablonie).

Przyktad 11.5.8.
Zmiana wygladu serwisu przy uzyciu szablonu.

Mechanizm szablonéw to doskonaly sposéb na globalng zmiang szaty graficznej serwi-
su. W sieci Internet dostgpne jest wiele darmowych?? i komercyjnych szablonéw. Nalezy
zauwazy¢, ze szablony nie wplywaja na zawarto$¢ serwisu (tre$¢), zatem mozna zmieni¢
wyglad serwisu w dowolnym momencie (np. prébujac wielu szablonéw) nie obawiajac si¢
utraty danych. Oczywiscie warto zwréci¢ uwage na elementy whasne (np. multimedia),
ktére nalezy uwzgledni¢ w nowym szablonie (np. ponownie wstawi¢). Po $ciagnieciu sza-
blonu (najczesciej w postaci archiwum zip) na dysk lokalny wywolujemy w sekdji zaplecza
menu Rozszerzenia>Instalator, a tam zakladke Zainstaluj. Zainstalowaé mozemy takze
wskazujac katalog, w ktérym zmagazynowany zostal szablon (Instaluj z katalogu), lub
wskaza¢ adres w sieci (Instaluj z sieci), a Joomla! automatycznie pobierze plik, rozpakuje
go i zainstaluje. W naszym przypadku skorzystamy z pierwszej mozliwosci. Przyciskiem
,Przegladaj” w formularzu ,Plik pakietu” wskazujemy $ciagnicty uprzednio plik. Uzy-
cie przycisku ,, Wezytaj plik & Zainstaluj” poleca systemowi wykonanie tych czynnosci.
Instalacja szablonu nie wystarczy, aby cieszy¢ si¢ nim na witrynie. W menu Rozszerzenia-
>Szablony dostgpna jest tabela, zawierajaca dostgpne szablony. Zaznaczamy wiasnie za-
instalowany przez nas szablon i akceptujemy ikona ,Domyslnie”. Konfiguracj¢ szablony
zmieniamy po jego zaznaczeniu i wskazaniu ikony ,,Zmien”.

11.6. Tworzenie gazet i czasopism

11.6.1. Media drukowane i ich ewolucja

Wsréd srodkéw masowego przekazu (mass mediéw, publikatoréw) mozna wyrézni¢
te, ktére uzywaja papieru jako nosnika przekazu. Do tej grupy nalezy prasa, a w szerszym
kontekscie takze ksigzka i plakat. Gazeta to rodzaj wydawnictwa ciaglego, czyli czasopi-
smo ukazujace si¢ cz¢dciej niz raz w tygodniu, najczesciej codziennie. Z poligraficzne-
go punktu widzenia gazeta jest wydawnictwem nieobcigtym — jest drukowana z arkusza
o szerokosci réwnej wielokrotnosci stron, tak ze wystarczy je zagia¢, ale nie obcina si¢ mar-
gineséw. Potocznie — gazeta to czasopismo drukowane na papierze gazetowym, nawet jesli
jest wydawane rzadziej niz raz w tygodniu. Biorac pod uwage rewolucj¢ technologiczna
ostatnich lat, ktéra nie ominela takze poligrafii, nalezy zauwazy¢, ze dotyczyta ona gléwnie
etapu przygotowania publikacji, gdzie wigkszo$¢ prac wspomaganych jest komputerowo.
Odbiér tych mediéw nadal niewiele zmienit si¢ na przestrzeni wiekéw, choé czynione

272 Poszukiwania darmowych szablonéw warto rozpocza¢ od wpisania w pole wyszukiwarki zapytania ,free
Joomla! templates ”. Przyktadowe szablony: ,http://freecmstemplates.com/joomla-sheen.php”.
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sa proby unowoczesnienia takze tego etapu. Przykladem moze by¢ e-paper””?, ktéry
pozostawiajac tekst i grafike jako gléwne medium przekazu proponuje inny nosnik.
Warto wspomnieé réwniez o e-bookach?* i e-gazetach®”, jako przykladach poszuki-
wan nowych sposobéw przekazywania tresci. Na drodze do upowszechnienia si¢ tych
technologii nadal stoi wiele przeszkéd, chocby przyzwyczajenie czytelnikéw, trudno za-
tem obecnie méwi¢ o rewolucji w tym obszarze. Tendencje $wiatowe jednak ujawniaja
zmniejszenie si¢ rynku mediéw tradycyjnych (drukowanych), a dalekosi¢zne prognozy
wskazuja na bardziej kategoryczne zmiany (zastapienie ich przez nowe rozwiazania),
zatem dla wydawcow i twércow tresci wazna jest $wiadomo$é tych proceséw. T $wiado-
mo$¢ mozemy obserwowaé na przykladzie wystgpowania wersji/edycji elektronicznych
najpopularniejszych tytuléw gazet i czasopism.

Waznym kierunkiem rozwoju mediéw, ktéry mozemy doceni¢ wszyscy, jako zwykli
uzytkownicy komputerdw, s préby ujednolicenia i uproszczenia metod wymiany, przy-
gotowania i dystrybucji dokumentéw. Internet coraz bardziej zyskuje na znaczeniu, jako
medium wymiany tresci, o czym wspomniano wielokrotnie w niniejszym podreczni-
ku, jednak kazdy z nas zapewne stanat przed koniecznoscia uzyskania wersji papierowe;j
tworzonego lub czytanego dokumentu. Nie zawsze jest to zadanie blahe, szczegdlnie
w obliczu konieczno$ci wydrukowania tresci opublikowanych na stronach interneto-
wych. Pewnym rozwiazaniem jest zastosowanie przez projektanta strony WWW do-
datkowego arkusza styléw (wersja wygladu przystosowana do wydruku). Ten sposdb
wymaga jednak przygotowania takiego pliku przez projektanta, a takze jego wlasciwosci
sa ograniczone do tego, co oferuje CSS (mimo ze obecna wersja CSS pozwala na za-
awansowane formatowanie, to jednak ustgpuje ono temu, do czego przyzwyczail nas
np. MS Word, np. automatyczna numeracja stron). Wiecej na temat arkuszy stylow w
rozdziale dotyczacym tworzenia stron WWW. Jednym z najbardziej zaawansowanych
standardéw dokumentéw jest format Adobe PDF¥®, ktérego podstawowa cecha jest
niezaleznos$¢ od urzadzenia wyjsciowego (dokument wyswietlanego na ekranie kompu-
tera dokfadnie odpowiada wydrukowi). Standard ten stale rozszerza obszar zastosowan.
Odbywa si¢ to gtéwnie poprzez otwarcie formatu®”’ przez producenta oraz rozszerzanie
zakresu obiektéw, jakie moga by¢ w nim osadzone (obecnie dzwick, wideo oraz grafika
3D). Spotka¢ mozna réwniez inne otwarte standardy dokumentéw. Przykladem moze
by¢ OpenDocument”®. Specyfikacja tego otwartego standardu obejmuje dokumenty
tekstowe, arkusze kalkulacyjne, wykresy i prezentacje multimedialne. Stosujac ten for-
mat nie jeste$my przypisani do konkretnych narzedzi (jak to ma miejsce w przypadku
MS Office i czg$ciowo formatu PDF). Przykladem pakietu biurowego, pozwalajacym na
natywny zapis dokumentéw w formacie OpenDocument jest OpenOffice.org.

273 Papier elektroniczny — rodzaj wyswietlacza, ktéry swoimi gabarytami i elastycznoscia dazy do imitacji papieru.
274 Elektroniczna, wierna kopia tradycyjnego czasopisma, ktdra czyta si¢ na ekranie komputera za pomoca
specjalnej przegladarki.

275 e-ksiazka — tre$¢ zapisana w formie elektronicznej, przeznaczona do odczytania za pomoca odpowiedniego
oprogramowania zainstalowanego w urzadzeniu komputerowym.

276 Ang. Portable Document Format — przeno$ny format dokumentu.

277 Otwarty standard — standard, do ktérego pelnej specyfikacji dostep nie jest limitowany prawnie, finansowo
lub tajemnica handlowa firmy, ktéra standard opracowata.

278 Pelna nazwa — OASIS (Open Document Format for Office Applications).



228 Robert Mlynarz, Pawel Szczeszek

W poligrafii szersze zastosowanie ma jednak format PDF (poza wlasnymi formatami
programéw do skladu tekstu). Cechuje go integracja ze $rodowiskiem (narzedziami)
tworzenia zawartosci pochodzacym od firmy Adobe (do czytania PDF wystarczy darmo-
wy Acrobat Reader, jednak do edycji wymagany jest komercyjny Adobe Acrobat, kedry
pozwala na integracje tresci pochodzacych z innych aplikacji), a takze zaawansowane
formy ochrony (system szyfrowania), pozwalajacy na zastosowania w takich miejscach
jak administracja czy bankowo$¢, jednak najwazniejsza jest zgodno$¢ prezentacji doku-
mentéw na ekranie komputera z wydrukiem tych dokumentéw niezaleznie od uzytego
urzadzenia drukujacego. Obecnie wigkszos$¢ aplikacji tworzacych dokumenty posiada
mozliwos¢ eksportu (zapisu) lub “wirtualnego drukowania” (wydruk do pliku) do for-
matu PDE, zatem mozna laczy¢ przysztosé czytelnictwa, nie tylko na ekranie komputera,
wiasnie z tym formatem?”.

11.6.2. DTP*

W poligrafii wyréznia si¢ trzy etapy produkeyjne: prepress (analogowe i cyfrowe
przygotowanie, montaz obrazu i przygotowane formy drukowej), drukowanie (bezfar-
bowe, bezformowe i z forma) oraz postpress (obstuga introligatorska, uszlachetnienie
druku i spedycja). Kazdy z tych etapéw jest wspomagany komputerowo (facznie z ob-
sluga maszyn drukujacych i introligatorskich), jednak pojecie DTP kojarzy si¢ zwykle
tylko z pierwszym etapem. DTP to jednak komputerowe przygotowanie materialéw do
druku i obejmuje wszystkie czynnosci prowadzace do uzyskania (najczedciej powielonej)
publikacji utrwalonej na nosniku trwatym, np. papierze.

Proces DTP rozpoczyna si¢ wprowadzeniem do komputera tekstu i obrazu. W przy-
padku rynku gazet i czasopism czgsto teksty i obrazy pochodza od wielu autoréw. Two-
rzenie tekstéw odbywa si¢ na réznych platformach i w réznych aplikacjach (procesor
tekstu, notatnik), zatem podstawowa funkcjonalnoscia programéw do sktadu publikacji
powinna by¢ wspélpraca (mozliwos¢ ich importu) z réznymi formatami dokumentéw
(takze wspomniana wcze$niej integracja typowych standardéw dokumentéw). Poszcze-
gblne elementy graficzne podlegaja nastgpnie indywidualnej obrébee, a na tekst jest na-
noszona korekta. W rozdziale dotyczacym programéw graficznych przedstawiono kilka
metod obrébki grafiki dla zastosowari internetowych, ktére z powodzeniem mozna sto-
sowaé w zastosowaniach poligraficznych, pamictajac jednak o réznicach w parametrach
dokumentéw, z jakimi pracuja te branze (np. wysoka rozdzielczo$¢ w DTP, zwykle tryb
koloréw CMYK). Czesto programy DTP posiadaja funkcje, pozwalajace na przetwarza-
nie obrazéw, czesto zaawansowane.

Nastgpnym etapem jest zasadnicza czgé¢ procesu, czyli utozenie ze wszystkich ele-
mentéw gotowego projektu stron publikacji, tacznie z naniesieniem informacji dla
drukarza i introligatora (montaz obrazu). Na tym etapie pracy mozna réwniez umie-
$ci¢ informacje o obrazie calej skfadki, czyli zadrukowanym arkuszu papieru zfozonym
(ztamywanym) jedno lub wielokrotnie (impozycja®®'). Czynnos¢ koriczaca to zapisanie
danych komputerowych w postaci pliku postscriptowego lub (coraz cz¢dciej) pliku PDE,

279 Obecnie wigkszo$¢ publikacji elektronicznych (e-book) oraz publikacji naukowych udostepnianych jest
w formacie PDE

280 Ang. Desktop Publishing — publikowanie zza biurka.

281 Skfadkowanie, montaz elektroniczny — zaprojektowanie w programie DTP obrazu calego arkusza druku.
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ktory jest przekazywany do kolejnego etapu procesu poligraficznego. W ramach DTP
mozna réwniez zarzadzaé przeplywem prac w drukarni oraz sterowaé urzadzeniami
przygotowalni poligraficznej, jak i samej drukarni.

11.6.3. Praca z programami do skfadu publikacji na przykladzie
Adobe InDesign

Powszechno$¢ mediéw drukowanych w naszym otoczeniu wskazuje na potrzebg
tworzenia i rozwoju narzedzi wspomagajacych tworzenie mediéw w sposdb szybki i wy-
dajny, ale przede wszystkim zgodny ze standardami uzywanymi w poligrafii. Progra-
mami DTP mozna obecnie nazwaé wigkszo$¢ edytoréw, procesoréw tekstu, pakietéw
biurowych, gdyz pozwalaja one na przygotowanie publikacji gotowej do wydruku (czyli
odpowiada definicji programéw DTP). Czgsto pozwalaja one na podglad wydruku, for-
matowanie layoutu poprzez np. tworzenie kolumn i blokéw tekstu, tworzenie przypiséw
i nagléwkéw lub automatycznych spiséw tresci. Nalezy zatem zauwazy¢, ze pakiet Mi-
crosoft Office lub OpenOffice.org pozwala przy pomocy niewielkich srodkéw przygo-
towac publikacje akceptowalnej jakosci. Brakuje im jednak funkcji wykraczajacych poza
etap prepress, takze mozliwoéci tworzenia layoutu, narzedzi zarzadzania wielostronico-
wymi dokumentami czy tez zarzadzania Ztozonymi dokumentami w sposéb dopasowa-
ny do standardéw przemystowych.

W odpowiedzi na takie zapotrzebowanie istnieja wyspecjalizowane aplikacje DTT,
a wérdd nich takze darmowe, takie jak: Scribus®?, PagePlus SE*®. Wsréd profesjonal-
nych rozwiazan z tej dziedziny najczesciej wymienia si¢ QuarkXPress oraz Adobe In-
Design. Ponizej zostang przedstawione wybrane funkcje Adobe InDesign (w obecnie
dostepnej wersji CS4) $wiadczace o jego przynaleznosci do grupy wyspecjalizowanych
aplikacji do skfadu publikacji.

Publikacje, takze drukowane, podlegaja standaryzacji, zatem niezbednym mechani-
zmem, przyspieszajacym proces tworzenia nowego dokumentu, jest system szablonéw.
Szablony obecne s3 takze w MS Word, jednak Adobe InDesign, pozwala na przygotowa-
nie szablonu dla bardziej ztozonych dokumentéw. Mechanizm szablonéw jest szczegdl-
nie istotny w przypadku tworzenia gazet i czasopism, gdzie ciagle zmieniajaca si¢ tres¢,
osadzana jest zwykle w ustalonych ramach layoutu. Dzigki szablonowi zawierajacemu
uklad stron (layout), w ktérym réwniez znajduja si¢ informacje o wzajemnym oddzialy-
waniu elementéw (oblewanie tekstem obrazéw, wyréwnanie tekstu), budowanie kom-
pletnej gazety lub czasopisma, moze odbywa¢ si¢ w sposéb spéjny i szybki.

Dla uzytkownika wazna jest rowniez mozliwos$¢ integracji réznych typéw danych
na stronie dokumentu. Adobe InDesign, oprécz mozliwoéci importu praktycznie do-
wolnego formatu dokumentu tekstowego oraz pliku graficznego, oferuje mechanizm
odnos$nikéw do obiektdw osadzonych na stronie. Dzigki takiemu rozwigzaniu nawet
bardzo duze publikacje (np. ksiazki, katalogi) moga by¢ plikami dokumentéw o niewiel-
kich rozmiarach (fatwych do zarzadzania i wymiany). Mechanizm odnosnikéw pozwala
na wiecej, podobnie jak rozwiazania stosowane w $wiecie WWW. W dokumencie jest
tylko informacja o lokalizagji pliku, zatem zmiana tego elementu (np. przeprowadzona

282 www.scribus.net.

283 www.freeserifsoftware.com.
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przez grafika przygotowujacego zdjecie do publikacji) jest automatycznie uwzgledniana.
Mechanizm ten przypomina systemy CMS (wspomniane w poprzednim rozdziale do-
tyczacym tworzenia stron WWW), gdzie proces tworzenia publikacji moze by¢ prowa-
dzony réwnoczesnie z tworzeniem poszczeg6lnych jej sktadnikéw. Takie poszczegdlne
zadania moga zostaé rozdzielone migdzy wielu wspétpracownikéw, co moze przyczyni¢
si¢ do przyspieszenia pracy (takze umozliwi¢ publikacje najswiezszych informacji, do-
starczonych na moment oddaniem materiatu do druku). W kontekscie obstugiwanych
formatéw plikéw graficznych, warto wspomnie¢ o daleko posunigtej integracji Adobe
InDesign z innymi aplikacjami tego producenta, w tym z Adobe Photoshop, ktdry jest
uznanym edytorem graficznym, oraz z Adobe Ilustrator (edytorem grafiki wektorowe;j).
InDesign pozwala na umieszczanie w dokumencie plikéw PSD*4, bez koniecznosci
ich konwersji do innego formatu, udostepniajac warstwy, Sciezki, kanaly i style warstw
utworzone w Photoshopie. Analizujac bardziej szczegdlowo proces powstawania publi-
kacji w Adobe InDesign, warto wspomnie¢ o przeplywie tekstu miedzy polami tek-
stowymi. Jest to podstawowa funkcjonalno$¢ programéw DTD, ktérej prézno szukaé
aplikacjach biurowych. Dzigki takiemu rozwiazaniu, uklad strony posiada najwyzszy
priorytet i jest niezalezny od ilosci czy stylu (np. rozmiaru uzytej czcionki) tekstu. Me-
chanizm ten automatycznie dzieli tekst, wstawiajac odpowiednia adnotacje, wskazujaca
miejsce (np. inna strong), gdzie artykul jest kontynuowany. Pola tekstowe moga by¢
faczone w dowolny sposéb, bez koniecznosci zachowania ciagloéci na stronie i nie ogra-
niczajac si¢ do sztywnego ukladu, takiego jak kolumny.

Pewnym rozwinigciem idei szablonéw jest mechanizm stron ,,Master Pages”, czyli
stron, niewypeltniona biezaca trescia, zawierajaca najwazniejsze elementy layoutu, zwy-
kle wielokrotnie uzywane w dokumencie. W InDesign elementy tej szablonowej strony
widoczne sa na wszystkich stronach publikacji, ale mozna tez je dowolnie i niezaleznie
od reszty zmieniaé.

Waznym elementem procesu tworzenia publikacji w Adobe InDesign jest pelna in-
tegracja ze $rodowiskiem tworzenia plikéw PDF oraz innych dokumentéw elektronicz-
nych (takze interaktywnych), jednak to zaawansowane funkcje DTP, uwzgledniajace
techniki drukarskie (np. spad drukarski czy tworzenie wyciagéw barwnych) stanowia
trzon funkcjonalnosci InDesign.

Inne przydatne funkcje InDesign, przyspieszajace pracg, to m.in.: kontrola ble-
déw (mechanizm stale monitorujacy stan dokumentu i wystgpowanie potencjalnych
bledéw), tekst warunkowy (praca z jednym plikiem zawierajacym kilka wersji, np.
jezykowych, wyswietlanych/drukowanych warunkowo), inteligentna obstuga tekstu
(zaawansowane zastgpowanie czcionek, elastyczne zarzadzanie stownikami), spersona-
lizowane publikowanie (dzi¢ki panelowi ,scalanie danych”, umozliwiajace wykonanie
operacji scalania danych w jednym kroku bezposrednio w pliku PDF) czy wreszcie
rozszerzalno$¢ (obstuga jezykéw skryptowych JavaScripe, AppleScript i VBScript dla
pelnej kontroli nad dokumentem i automatyzacji pracy) i mozliwos$¢ tworzenia nie
tylko dokumentéw drukowanych, ale takze interaktywnych z zastosowaniem techno-

logii Adobe Flash i PDE

284 Natywny format Adobe Photoshop, pozwalajacy zachowa¢ informacje o warstwach, $ciezkach, kanatach.
Jest on uznawany za jeden z uniwersalnych formatéw dokumentéw graficznych w profesjonalnym s$wiecie

obrébki grafiki.
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11.6.4. Corel Draw jako program graficzny oferujacy narzedzia DTP

Mimo ze Corel Draw jest przede wszystkim edytorem grafiki wektorowej, to jednak
wyposazenie go w wiele narzedzi obecnych w programach do skladu tekstu pozwala go
z powodzeniem zaliczy¢ do ich grona. W niniejszej czeéci przedstawione zostanie prak-
tyczne zastosowanie Corel Draw w wersji 12 do przygotowania czasopisma (przygoto-
wanie jednego wydania, jako szablon dla nastgpnych numeréw), przeznaczonej wydru-
ku na drukarce biurowej. Czasopismo o fikcyjnym tytule , Turn Green” (nawigzujacym
do ¢wiczen praktycznych przygotowywanych w rozdziale 11.4) bedzie dwustronna pu-
blikacja (zamiast skladanki z jednego arkusza, zgodnego z definicja gazety) drukowang
na jednym arkuszu papieru, aby przyklad mégt by¢ powtérzony w domowych warun-
kach (np. jako szkolna gazetka drukowana na biurowej drukarce laserowej). Znajomosé
docelowego urzadzenia drukujacego pozwala zastosowa¢ odpowiednie ustawienia juz na
wstepnym etapie tworzenia dokumentu.

Podczas tworzenia nowego dokumentu Corel Draw nie oczekuje deklaracji para-
metréw dokumentu. Operuje on gléwnie na grafice wektorowej, zatem parametry te
moga by¢ zmieniane w dowolnym momencie. Konieczne jest ustawienie parametréw
odpowiednich dla naszej publikacji. Ustawien tych dokonujemy w pasku ,, Weasciwo-
sci”, ktéry udostepnia odpowiednie ustawienia, gdy nie jest zaznaczony zaden obiekt
(w przeciwnym razie ujawni wlasciwoséci wybranego obiektu lub obiektéw) np. poprzez
ykliknigcie” na pustej przestrzeni dokumentu. Udostgpnione opgje to: szablon arkusza,
wymiary, orientacja, jednostki. Warto w tym momencie zwrdci¢ uwage na pierwsza liste
rozwijalng (szablon arkusza) i wybra¢ A4, jako najbardziej dostepny format papieru
(idealny na szkolny niskonakladowy periodyk) oraz orientacj¢ pionowa.

Aby przedstawi¢ metody pracy z wielostronicowymi dokumentami, przyjmijmy, ze
nasza publikacja bedzie miata co najmniej dwie strony. Do zarzadzania wieloma strona-
mi w dokumencie Corel Draw uzywa narzedzi zlokalizowanych w lewym dolnym rogu
(rysunek 11.6.1). W intuicyjny sposdb pozwalaja one dodawac strony, przechodzi¢ do
kolejnych stron, a takze nazywa¢ i zmienia¢ kolejno$¢ stron (uzywajac zakladek).

Rysunek 11.6.1

Narzedzia zarzqdzania wielostronicowymi dokumentami w Corel Draw.
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Kolejnym krokiem powinno by¢ przygotowanie layoutu (ukladu elementéw) na
stronie. Najwygodniej bedzie uzy¢ do tego celu prowadnic, kedre, przy aktywnej opgji
wpreycigganie do prowadnic” pozwola wyréwnaé pozostale elementy do nich. Innym
elementem pomocniczym, ktdry mégltby okazaé si¢ pomocny na tym etapie jest siatka
(do ktdrej moga by¢ przyciagane nie tylko zwykle obickty, ale réwniez prowadnice).
Prowadnice nalezy wyciagna¢ z ,miarek”, ktére réwniez powinny by¢ uaktywnione.
Alternatywnym sposobem utworzenia prowadnic jest ich zdefiniowanie w oknie opcji
prowadnic. Dostep do tego okna mozna uzyskaé, wywolujac okno opcji (Ctrl+k),
a nastepnie przenoszac si¢ do wlasciwej kategorii albo poprzez dwukrotne kliknie-
cie na istniejacej prowadnicy. Nastepnie nalezy, osobno dla prowadnic pionowych
i poziomych zdefiniowac ich potozenie, pamigtajac o tym, ze domys$lnym poczatkiem
uktadu wspétrzednych jest lewy dolny rég dokumentu oraz ze pracujemy z dokumen-
tem w formacie A4 (ktérego wymiary fatwo odczytamy z paska whasciwosci). Do-
celowy ukfad prowadnic na pierwszej stronie ukonczonego dokumentu przedstawia
rysunek 11.6.2. Uklad ten zawiera nagltéwek (zaczerpnigty z ¢wiczenia dotyczacego
programéw graficznych), spis najwazniejszych artykutéw (lista), oraz kilka artykutéw
umieszczonych w blokach tekstowych.

Rysunek 11.6.2
Koricowy uktad pierwszej

strony dokumentu
zawierajqcy prowadnice,

lista artykutow, pola tekstowe,
linie poziom, oraz artykut
sformatowany w trzech
kolumnach wraz

z inicjﬂfem WPUSZCZANYN.
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Grafika zostala wstawiona przy pomocy polecenia ,,/mport”, ktére umozliwia wsta-
wienie zewnetrznego pliku. Wstawiona grafika rastrowa zostala dopasowana do pro-
wadnicy, a jej wymiary sprawiaja, ze obraz wykracza poza zakres dokumentu. Mozna
to przekroczenie uznad za spad drukarski, jednak wydruk na drukarce biurowej zwykle
pozostawia niezadrukowane marginesy, zatem zabieg ten nalezy raczej uznaé za upew-
nienie sig, ze zostanie zadrukowany maksymalny obszar dopuszczalny przez techniczne
mozliwoéci drukarki. Dodatkowe elementy graficzne to dwa prostokaty, pelniace role
separatoréw (poziomych linii oddzielajacych artykuly).

Wstawianie blokéw tekstowych odbywa si¢ przy pomocy narzedzia tekstowego,
ktérym nalezy wskazaé obiekt, ktéry ma zostal przeksztalcony na pole tekstowe (lub
na $ciezke tekstu, jesli jest to obiekt otwarty) lub nakredli¢ prostokatny obszar, ktéry
stanie si¢ takim polem. Wskazanie miejsca i ,klikniecie” spowodowaloby wstawienie
tekstu ozdobnego, ktéry nie bytby ograniczony w poziomie. Taki rodzaj tekstu nie jest
przewidziany dla tego dokumentu (nagléwek i tytul sa w postaci zaimportowanej grafi-
ki). Formatowanie tekstu w Corel Draw odbywa si¢ w sposéb podobny, jak w znanych
procesorach tekstu, typu MS Word, czyli poprzez zaznaczenie i zmiang zaznaczonego
fragmentu. Najwickszy blok tekstowy zostal podzielony na trzy kolumny. Aby to osia-
gna¢, nalezy wywola¢ okno formatowania, gdzie w zakladce ,,Kolumny”, odnajdziemy
odpowiednie ustawienia dla kolumn oraz odstgpu migdzy nimi. W tym samym oknie,
w zakladce , Efekry”, mozna odnalezé zaréwno opcje, dotyczace inicjalu wpuszczanego,
ktéry zostal zastosowany w artykule, jak tez opcje wypunktowania (listy nieuporzadko-
wanej), dla ktérej warto okresli¢ wyglad (czcionke lub symbol) wyréznika. Szczegélnie
przydanym mechanizmem Corel Draw, zblizajacym t¢ aplikacje do profesjonalnych
programéw DTP jest przeptyw miedzy blokami tekstu. Jego dziatanie polega na po-
Yaczeniu i zapewnieniu ciaglosci kilku (wielu) blokéw tekstu. Ciaglo$¢ jest zachowana
niezaleznie od polozenia poszczeg6lnych pdl tekstowych, niezaleznie od ich rzeczywistej
kolejnosci, takze umiejscowionych na réznych stronach. Na ilustracji 11.6.3. przedsta-
wione s3 kontrolery pola tekstowego, zawierajacego trzy kolumny.

Rysunek 11.6.3

Tryb edycji akapitowego pola tekstowego. a) uchwyt skalowania, b) wskaznik przepetnie-
nia, ktdry po kliknigciu udostgpni wskaznik nastgpnego pola tekstowego, c) uchwyt kerningu,
d) uchwyt odlegtosci migdzy liniami..
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Uchwyty skalowania (11.6.3a), ktére dostepne réwniez dla innych obiektéw po-
zwalaja na skalowanie, zachowujac parametry tekstu, takie jak rozmiar czcionki czy od-
leglosci miedzy liniami. Powyzsze rozwiazanie pozwala zmieniaé tres¢ artykutdéw bez
wplywu na uklad i rozmiar pdl tekstowych i tym samym przygotowal szablon strony
bez obaw o zmiany wywotlane przez wstawiany (lub podmieniany) tekst. Kontrola nad
wymienionymi parametrami (kerning, odleglo$¢ miedzy liniami) moze by¢ uzyskana
przez uchwyty zlokalizowane w prawym dolnym rogu pola tekstowego (odpowiednio
z lewej strony oraz ponad uchwytem skalowania pola tekstowego - 11.6.3¢, d). Kluczo-
wym wskaznikiem przepelnienia pola tekstowego jest prostokatny element na dolnej
krawedzi (11.6.3b). Wskazanie go i klikniecie lewym przyciskiem myszy przekszeatca
kursor w duza czarng strzatke, pozwalajaca wskaza¢ nastgpne pole tekstowe, do kedrego
tekst bedzie przeplywac.

Dodatkowym elementem podnoszacym walory praktyczne (szczegdlnie w sytuacji,
gdy czasopismo byloby sprzedawane) jest kod paskowy, zawierajacy podstawowe infor-
magje o produkcie oraz ceng. Wstawienie kodu paskowego odbywa si¢ podobnie jak
wstawienie innych obiektéw, czyli w menu Wstaw>Kod paskowy lub poprzez bezpo-
$rednie uruchomienie modutu ,,Barcode”, gdzie po wybraniu odpowiednich ustawieni
kodu zgodnego z jednym ze standardéw, jest on wstawiony jako obiekt wektorowy
(z mozliwoscia dowolnego przeksztatcenia).

Mimo ze przygotowywany dokument przeznaczony jest do wydruku na domowej
lub biurowej drukarce, warto przeanalizowa¢ mozliwosci CorelDraw, pozwalajace przy-
gotowa¢ dokument do wydruku na profesjonalnych maszynach drukarskich dowolnymi
metodami poligraficznymi.

Pierwszym przejawem tego typu mozliwosci jest polecenie przygotowywania plikéw
PDF dla biura ustug poligraficznych. Jest to jeden ze scenariuszy pozwalajaca na eksport
do piku PDE format uwazany za uniwersalny format wymiany dokumentéw, ktéry
w swojej definicji duzy nacisk kladzie na prawidlowy wydruk. Omawiana procedura
oparta jest na technice OPI (Open Prepress Interface), pozwalajacej na uzywanie obraz-
kéw o niskiej rozdzielczosci, ktdre podczas tworzenia ostatecznej wersji dokumentu sg
zastgpowane wersja o wysokiej rozdzielczosci. Podczas obrébki tak utworzonego doku-
mentu w biurze ustug poligraficznych serwer OPI zast¢puje obrazki o niskiej rozdziel-
czosci obrazkami o wysokiej rozdzielczosci. Dodatkowo, w tak przygotowanym pliku
moga by¢ zawarte dodatkowe informacje o dokumencie (bedace de facto czeécig procesu
poligraficznego, ktéry moze by¢ przygotowany w CorelDraw). Ustawienia dokumentu
mozna zachowa¢, aby nie zmienia¢ wygladu pliku PDE Obejmuja one zdefiniowane
w dokumencie nadrukowania, parametry rastra oraz kolory dodatkowe.

Znaczniki drukarskie umozliwiajg przekazanie do biura ustug poligraficznych in-
formacji dotyczacych sposobu drukowania. Mozna okresli¢, kedre znaczniki drukarskie
maja by¢ dolaczone do strony. Dostepne sa nastepujace znaki drukarskie:

*  Znaczniki cigcia — okredlaja rozmiar papieru i sa widoczne w naroznikach strony.
Znaczniki te moga shuzy¢ jako prowadnice podczas przycinania papieru do od-
powiedniego formatu. Jesli na jednym arkuszu drukowanych jest kilka stron (np.
dwa wiersze i dwie kolumny), znaczniki cigcia mozna dodaé na zewngtrznych
krawedziach strony, co gwarantuje usuniecie wszystkich znacznikéw w procesie
cigcia arkusza, cho¢ mozna tez doda¢ je do kazdego wiersza i kazdej kolumny.
Spad okresla odlegltos¢ drukowania obrazka poza znacznikami cigcia. Nalezy pa-
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mictaé, ze korzystanie ze spadu wymaga uzycia papieru o formacie wigkszym
od docelowego oraz ze obszar obrazka musi wykracza¢ poza krawedz docelowe;j
strony dokumentu.

e Znaczniki zagie¢ — okre$laja miejsca zagiecia arkusza.
gle a gle

*  Pasery — ulatwiajg rozmieszczanie poszczegdlnych klisz, odbitek prébnych i plyt
drukarskich w procesie druku wielobarwnego. Pasery drukowane sa na kazdym
arkuszu wyciagu barwnego.

* Skala densytometryczna — grupa kwadratéw o réznych odcieniach szaroéci (od
jasnego do ciemnego). Te kwadraty stuza do sprawdzania gestosci obrazkéw ra-
strowych. Skal¢ densytometryczna mozna umiesci¢ w dowolnym miejscu strony.
Mozna takze dostosowaé odcienie szarosci wypetniajace kazdy z siedmiu kwa-
dratéw skali.

* Informacje o pliku — moga by¢ drukowane m.in.: profil koloréw, dane rastra,
nazwa, data i godzina utworzenia obrazka, numer plyty oraz nazwa zadania.

Wymienione znaki drukarskie i dodatkowe informacje o wydruku mozna wyswietli¢
w oknie podgladu wydruku, dostepnym z menu File. Dostgpne s3 rowniez takie opcje,
jak wys$wietlenie wyciggéw barwnych.
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