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Cel

Analiza uwarunkowan popytowo — podazowych danego rynku

Wprowadzenie

Szkolny sklepik, w ktérym mozna kupi¢ kanapki, batony, lody i co$ do picia, poszerzyt swojq
oferte 0 nowy napdj o nazwie Pty$. Napdj o pojemnoéci 0,5 I, 0 smaku pomaranczowym,
jabtkowym i malinowym zostat zakupiony w ilosci 120 sztuk po 2,20 zt za butelke.
Wprowadzono oferte nowego napoju do cennika.

Otoczenie podmiotu

Sklepik szkolny oferuje szeroki asortyment artykutow spozywczych, miedzy innymi w ofercie
sg zimne napoje. Oferta zimnych napoi zostata rozszerzona o napdj Ptys o pojemnosci 0,5 |,
o smaku pomaranczowym, jabtkowym i malinowym. Oferta zimnych napoi w sklepiku
szkolnym przedstawiona jest w tabeli:

Pojemnosé

Napoje [ Cena [zi]
Coca-Cola 0,33 3,50
Fanta 0,33 3,50
Tymbark 0,5 4,00
Kubus 0,25 2,20
Fortuna 0,5 4,20
PTYS 0,5 5,50
Woda mineralna 0,25 1,80

Wiasciciel zakupit 120 butelek napoju Pty$ po 2,20 zt za butelke. Ustalit cene sprzedazy w
wysokosci 5,50 zt za butelke o pojemnosci 0,5 I.

Niestety, nowy napdj nie uzyskat akceptacji i pomimo ze mineto dwa tygodnie, towar nadal
pozostaje na potkach. W tym czasie sprzedano 1500 sztuk pozostatych napoi.

Pojemnosé¢ | Wielkos¢ sprzedazy

Napoje 1] [szt]
Coca-Cola 0,33 365
Fanta 0,33 200
Tymbark 0,5 300
Kubus$ 0,25 250
Fortuna 0,5 220
PTYS 0,5 5
Woda mineralna 0,25 160
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Wiasciciel sklepiku podjat decyzje o zrobieniu promocji na nowg oferte, poniewaz minaf juz
termin ptatnosci za towar, a towar nadal stat na potkach sklepowych.

Promocja objeta caty asortyment i ceny przedstawiaty sie nastepujgco:

Napoje Pojemnosé [I] Cena [zi]
Coca-Cola 0,33 3,20
Fanta 0,33 3,20
Tymbark 0,5 3,60
Kubus 0,25 2,00
Fortuna 0,5 4,00
PTYS 0,5 3,50
Woda Mineralna 0,25 1,70

Nowa cena odmienita sytuacje, napoj zostat sprzedany w przeciggu 3 dni.
Problematyka

Istotnym elementem ksztaltowania oferty jest asortyment i jego cena. Nalezy uwzglednic
réwniez mode i preferencje, w tej konkretnej sytuacji preferencje mtodziezy przy wyborze
napoi zimnych.

Zrédtem trudnoéci wiasciciela sklepiku byta forma wprowadzenia nowego asortymentu.
Gloéwni aktorzy i ich role

Wiasciciel sklepiku, ktéry wprowadza nowy asortyment do oferty handlowe;.
Miodziez i jej preferencje zakupowe.

Ryzyko problemu

Istotnym elementem przy wprowadzaniu nowego asortymentu do oferty handlowej jest cena
oraz forma promocji i marketingu.

Wazne pytania
1. Dlaczego Ptys nie znalazt nabywcy?

2. Jak sadzisz, dlaczego nap¢j zostat sprzedany w tak krotkim czasie.
3. Pomoz wiascicielowi ustali¢ cene.



