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Globalizacja

Cel

Przedstawienie opinii  swiatowej na temat globalizacji na podstawie badan
przeprowadzonych przez Globar Online Consumer SurveyACNielsen w roku 2005 oraz
weryfikacja wtasnych pogladéw na ten temat.

Wprowadzenie

Pracownicy firmy Globar Online Consumer SurveyACNielsen przeprowadzili w roku 2005
cykl badan opinii publicznej na temat globalizacji ijej skutkow. Zakres terytorialny badan
obejmowat 42 kraje (w Europie, Ameryce Poétnocnej, Azji, Ameryce Potudniowej i na Bliskim
Wschodzie).

W roku 2012 podjeto decyzje o ponowieniu badan, ale juz na rozszerzonym terytorium. Do
badan witaczono réwniez Polske. Firma Globar Online Consumer SurveyACNielsen
zaproponowata Ci prace przy realizacji badan na terenie kraju.Twoim zadaniem bedzie
przeprowadzenie badanza pomocg ankiety (zamieszczonej nizej) na probie 10 oséb i
zaopiniowanie uzyskanych wynikow.

Otoczenie podmiotu

W roku 2005 Globar Online Consumer SurveyACNielsen przeprowadzit badania na prébie
ponad 23 tys. uzytkownikow internetu w 42 krajach (w Europie, Ameryce Pdtnocnej, Azji,
Ameryce Potudniowej i na Bliskim Wschodzie). Badania dotyczyty opinii respondowanych na
temat globalizaciji.

Zrédio: www.google.pl


http://www.google.pl/
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Respondenciji z Filipin, Malezji, Tajwanu, RPA i Indii postrzegajg pozytywne aspekty
globalizacji, co moze by¢ skutkiem zwiekszajgcego sie dostepu do produktéw i ustug w
wyniku dynamicznego rozwoju gospodarczego. Natomiast mieszkancy Europy oraz Ameryki
Pdinocnej sg w swoich wypowiedziach bardziej krytyczni.

Okoto 50% respondowanych przypisuje globalizacji istothg role w poprawie ich warunkéw
Zycia.

Najwiecej mieszkancow Ameryki Potudniowej, bo az 75%, oraz 70% mieszkancow Azji i
Pacyfiku przyznaje, ze postep globalizacji pozwala na wiekszy dostep do informacji, rozrywki
i wiadomosci z catego $wiata. W krajach europejskich ta teza uzyskata tylko 59% akceptac;i.

Mozliwos¢ zakupu wczedniej niedostepnych towaréw orazustug potwierdzajg internauci z
Ameryki Potudniowej i regionu Azji i Pacyfiku, natomiast Francuzi, Finowie i Szwajcarzy
znalezli sie po zupetnie przeciwnej stronie skali.

Wiekszo$é respondowanych ze wszystkich krajow wyraza obawy o trwato$é lokalnych
tradycji i zwyczajéw. Proces globalizacji postrzegany jest jako zagrozenie dla rodzimych
zwyczajow i kultury.

Globalizacja stwarza wieksze mozliwosci pracy i rozwoju zawodowego — tak twierdz az 70%
mieszkancow Indii, Filipin i Chin. Negatywnie to zjawisko zostato ocenione przez kraje
europejskie, obok Japonii, USA i Australii. Natomiast ponad 30% Austriakéw, Japonczykow i
Findw zupetnie nie zgadza sie z tym stwierdzeniem.

Zrédio: dane dotyczace wynikéw badan: www. GlobaronlineconsumersurveyACNielsen

Problematyka

Problemem jest zréznicowana opinia swiatowa na temat globalizacji, opinia ta jest
uzalezniona od potozenia geograficznej, pochodzenia spotecznego, wyksztatcenie iwyznania
religijnego.

Gléwni aktorzy
10-osobowy zespdt, ktéry wypetni ankiete badawczg zamieszczonag nizej.

Uczen, ktorego zadaniem jest przeprowadzenie badan ankietowych na 10-osobowej probie
badawczej, samodzielne wypetnienie ankiety i poréwnanie swojej opinii na temat globalizacji
z opiniami badanych os6b.

Ryzyko problemu

Ryzykiem moze by¢é zbyt mata proba badawcza i uzyskane wyniki trudno bedzie
zinterpretowac i poréwnaé z wtasnym spojrzeniem na globalizacje.



Globalizacja

Wazne pytania
Przeprowadz badania ankietowe na probie 10-osobowej, ocen opinie badanej grupy.

Wypehij ankiete i porbwnaj swojg opinie zusrednionymi wynikami badanych przez ciebie
0SsOb.

Ankieta badawcza

Ocen w skali od 1 do 5 wptyw globalizacji na poszczegdlne zjawiska(1 oznacza negatywny
wplyw, 2 — minimalny wptyw, 3 — Sredni wptyw, 4 — duzy wptyw, 5 — maksymailny wptyw).

Zjawisko 1 2 3 4 5
Poprawa warunkoéw zycia

Dostep do informaciji, rozrywki i
wiadomosci

Mozliwos¢ zakupu towarow i ustug z
catego swiata

Trwatosé lokalnych zwyczajow,
kultur, tradycji

Wieksze mozliwosci pracy i rozwoju
zawodowego

Przetamanie barier kulturowych,
wiecej zrozumienia i tolerancji
wobec innych kultur i spoteczenstw
Wptyw globalnych trendéw na stan
lokalnej gospodarki



