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e celeirodzaje reklamy (TA11),

e analiza tekstu reklamowego pod katem perswaz;ji
i tekstu (TA11),

e tworzenie przekazu reklamowego (TA11).

Materiat nauczania:

e komputery z dostepem do sieci Internet,

e wideoprojektor Ilub OTVC projekcyjny o
przekatnej min. 427,

e drukarka czarno-biata,

e flipchart z kompletem pisakdéw réznokolorowych,

e reklamy z Internetu, reklamy z gazet, gazetki

Srodki dydaktyczne:

reklamowe,
e System Informatyczny eduKariera.
e rozpoznawanie rodzajéw chwytéw

marketingowych w wybranej reklamie,
e wylanianie informacji z tekstow reklamowych,

Cwiczenia: e rozpoznawanie celéw reklamy,
e tworzenie przekazoéw reklamowych konkretnych
produktow.
[ ]
Czas trwania: 45 minut

Organizacja zaje¢ i przebieg lekcji

Nauczyciel odblokowuje temat lekcji w systemie informatycznym eduKariera w celu
umozliwienia uczniom zapoznania sie z materiatem teoretycznym dotyczacym tresci
ksztatcenia w zakresie ,Reklama i jej oddziatywanie”.

Materiat nauczania zaprezentowany jest w systemie informatycznym.

Nauczyciel omawia wstepnie pojecie reklamy, jakie sg jej rodzaje i cele. Aby poméc uczniom
zrozumieC pojecie, rozdaje wszystkim karte zatacznika nr 1. Nauczyciel odpowiada na
ewentualne pytania ucznidw, konsultuje. Uczniéw, ktorzy majg problemy ze zrozumieniem
tresci zawartych w systemie informatycznym, nauczyciel wspiera, ttumaczy im i wyjasnia.
Nastepnie zacheca uczniow do dyskusji, zadajgc pytania (nauczyciel zapisuje hasta na
tablicy):

e Czym jest reklama?
e Jakie sq rodzaje srodkéw przekazu?
e Jaki wptyw ma na nas reklama (pozytywny i negatywny)?

W dalszej cze$ci lekcji przechodzi do ¢wiczeh.
Cwiczenie 1: Utéz wedtug atrakcyjnosci hasta reklamowe

Nauczyciel dzieli klase na 6 grup. Kazda grupa otrzymuje karte zatgcznika nr 2 oraz
dtugopis. Uczniowie w grupach analizujg hasta reklamowe pod katem ich atrakcyjnosci
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i przypisujg im punkty na kartach wedtug wzoru: 10 — najbardziej chwytliwe, 1— najmnigj
chwytliwe.

Przeznaczony czas na te czes¢ éwiczenia wynosi 5 minut, po tym czasie nauczyciel prosi
ucznidw w grupach o wyznaczenie lidera, ktory odczyta wybory grupy. Nauczyciel pyta
poszczegdlne grupy o uzasadnienie wyboru najatrakcyjniejszego i najmniej atrakcyjnego
hasta.

Cwiczenie 2: Utéz krotkie chwytliwe hasto reklamowe

Uczniowie pozostajg w grupach. Nauczyciel prosi o wymyS$lenie krétkiego hasta
reklamowego. Czas przeznaczony na te czes$¢ ¢wiczenia wynosi 5 minut. Nastepnie
nauczyciel prosi liderbw o przeczytanie hasta. Zacheca pozostatych uczniow do analizy
kazdego ze slogandéw za pomocg nastepujacych pytan:

Do jakiej grupy docelowej byt on skierowany?

Jakie niesie przestanie?

Czy zacheca do kupna produktu/ustugi?

Czy zapada w pamiec¢?

Na koniec uczniowie wybierajg najlepsze hasto reklamowe. Nauczyciel moze tej grupie
wystawi¢ pozytywne oceny.

Cwiczenie 3: Analiza tekstu reklamowego

Nauczyciel prosi uczniow o indywidualng analize tekstéw reklamowych, ktére wyswietla na

Scianie za pomocg wideoprojektora. Uczniowie otrzymujg tekst na kartkach:

I. Przeczytaj uwaznie tekst reklamy. Wybierz z tekstu te elementy reklamy, ktore sa
apelami reklamowymi racjonalnymi.

Tekst reklamy

,S0k Dr Witt doskonale smakuje rankiem, kiedy jego gteboki i szlachetny smak doskonale
piesci podniebienie i pobudza do zycia. Wieczorowi dodaje uroku — jego aromat otula i
zniewala, daje wytchnienie. A noce? Noce stajg sie soczyste, kuszgce i magiczne. Zawiera
naturalne witaminy A i C. Produkowany jest z najwyzszej jako$ci owocdéw, pochodzgcych z
terenéw ekologicznych, nieskazonych chemig. Sok Dr Witt jest wyjatkowy. Tak jak Ty”.

Il. Przeczytaj uwaznie tekst reklamy. Wybierz z tekstu te elementy reklamy, ktére sa
apelami reklamowymi emocjonalnymi.

Tekst reklamy

,Kolory zapierajgce dech. Zycie nie jest czarno-biate! Wszystkie drukarki atramentowe HP
DeskJet wykorzystujg firmowg technologie Ret, dzieki ktorej tekst jest bardziej wyrazisty.
ColorSmart — inteligentna technologia HP dobiera automatycznie najwyzsze odcienie. Z
kolorem rozwiniesz skrzydtfa”.

W trakcie trwania éwiczenia nauczyciel moze wspiera¢ uczniéw i pyta¢c o uzasadnienie
swoich decyzji. Czas trwania zadania 10 min.
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Zadanie domowe:

Na zakohczenie lekcji nauczyciel zadaje prace domowa;:

Jakie sg pozytywne i negatywne przyktady wptywu reklamy na odbiorce?

Prosi tez ucznidow o analize studium przypadku oraz wykonanie ¢wiczeh w systemie
eduKariera.

J

Zatacznik nr 1:
Rodzaje reklamy i jej cele



Scenariusz lekcji 7 — Reklama jako metoda wywierania wptywu

RODZAJ REKLAMY

CEL ZASADNICZY
REKLAMY

CELE CZASTKOWE
REKLAMY

INFORMACYJNA

Informowanie o nowosciach
rynkowych, cechach produktéw,
zastosowaniu, cenach,
terminach, miejscu sprzedazy

przedstawienie nowego
produktu

wyjasnienie, jak produkt
dziata

wyjasnienie udoskonalen
produktu

poinformowanie o zmianie
cen

zasugerowanie nowego
zastosowania produktu

KONKURENCYJNA

Wyréznienie oferty firmy wsréd
ofert konkurenciji

budowanie lojalnosci wobec
firmy

przyciagniecie klientow
kupujacych marki
konkurencyjne

zachecenie hurtownikéw i
detalistow do sprzedazy
produktow konkretnej firmy
przekonywanie
konsumentéw do zmiany
nastawienia wobec danej
marki

PRZYPOMINAJACA

Przypomnienie klientom
walorow oferty firmy, ktéra jest
znana nabywcom i przez nich

kupowana

utrzymanie obecnych
klientow

zwiekszenie czestotliwosci
zakupu danej marki
przypomnienie i podkreslanie
historii produktu
utrzymywanie dominacji
marki w danej kategorii
produktu

Zrédto: System Infomatyczny eduKariera
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Zalacznik nr 2:
Hasta reklamowe

PKO BP - blizej Ciebie

1500 pran — Mastercook

Nie do wygryzienia — Grzeski Kaliszanka
Zawsze Coca-Cola

Z Warta warto

Ariel — pranie czyste jak 1za

Zmieniamy Swiat na Plus

Tchibo. Podaj to. co najlepsze

3 BIT — obsesja trzeciego stopnia

Bezwzgledny dla brudu, tagodny dla powierzchni

Zrédto: System Infomatyczny eduKariera



