Zatacznik nr 1. Rodzaje reklamy i jej cele

RODZAJ REKLAMY

CEL ZASADNICZY
REKLAMY

CELE CZASTKOWE
REKLAMY

INFORMACYJNA

Informowanie o
nowosciach rynkowych,
cechach produktéw,
zastosowaniu, cenach,
terminach, miejscu
sprzedazy

— przedstawienie nowego
produktu

— wyjasnienie, jak produkt
dziata

— wyjasnienie
udoskonalen produktu

— poinformowanie o
zmianie cen

— zasugerowanie nowego
zastosowania produktu

KONKURENCYJNA

Wyrdznienie oferty firmy
wsrod ofert konkurenciji

— budowanie lojalnosci
wobec firmy

— przyciggniecie klientow
kupujacych marki
konkurencyjne

— zachecenie hurtownikow
i detalistow do
sprzedazy produktow
konkretnej firmy

— przekonywanie
konsumentow do
zmiany nastawienia
wobec danej marki

PRZYPOMINAJACA

Przypomnienie klientom
waloréw oferty firmy, ktora
jest znana nabywcom i
przez nich kupowana

— utrzymanie obecnych
klientow

— zwiekszenie

czestotliwosci zakupu
danej marki

— przypomnienie i

podkreslanie historii
produktu

— utrzymywanie dominacji

marki w danej kategorii
produktu
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