Czas realizacji: 1 godz.
Cele zajec

B Cel ogolny
Zdobycie wiedzy na temat zmian we wspotczesnych mediach , analiza wspdtczesnych medidw i
przekazéw medialnych, tworzenie krétkich tekstéw medialnych z wykorzystaniem nowych
mediow

B Cele szczeg6towe

Uczen:

-z zaangazowaniem bierze udziat w dyskusji,

- wie, na czym polegaja zmiany we wspdétczesnych mediach,

- przedstawia, na czym polega specyfika tworzenia tekstow z wykorzystaniem nowych mediow,
— gromadzi argumenty na okreslony temat,

- wymienia zasady tworzenia tekstu do opublikowania w internecie,

- wie, jak poruszaé sie we wspdtczesnych mediach,

- analizuje rézne teksty w nowych mediach,

- tworzy teksty do opublikowania w sieci,

— sprawnie postuguje sie poprawna odmiang polszczyzny pisanej i méwionej.

B Metody i formy pracy:

- metody aktywizujace — burza mozgdw, dyskusja,
- rozmowa kierowana,

- ¢wiczenia redakcyjne,

- ¢wiczenia z tekstami prasowymi,

- praca z komputerem z dostepem do Internetu,

- indywidualna praca analityczna i redakcyjna.

m Srodki dydaktyczne:

- karta pracy: Tytut-wizytowka artykutu,

- materiaty dla nauczyciela: Tytut-wizytowka artykutu,

- fragmenty réznych tekstoéw prasowych, tytutow,

- komputer z dostepem do Internetu, m.in. stron: strona dowolnego portalu gazety (np.
gazeta.pl); http.//e-lekcje.org/mamtv/ewolucja-mediow.html;
http.//www.znam.media.pl/narzedzia-nowych-mediow/19;
http.//mediapolis.com.pl/index.php/2011/08/16/custom-publishing-nie-tylko-papier-czyli-jak-
pisac-do-internetu/

- komputer, tablica, arkusze papieru, flamastry.



a)

b)

)

Przebieg lekc;ji
1. Faza wstepna / prezentacja (6 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie zaprezentowali wyniki swej pracy domowej. Uczniowie mieli
m.in. uzupetni¢ karte pracy na temat mediow internetowych oraz wejs¢ na strone portalu
ZNAM MEDIA: http.//www.znam.media.pl/narzedzia-nowych-mediow/19 i przeczytaé artykut
Grzegorza Miecznikowskiego pt. ,Media spotecznosciowe chcg informacji”, a nastepnie
wyjasni¢, czym sa social media, w jaki sposob mozna stac sie tworcg dzieki social media, kim sa
influencerzy i followersi, fan-page oraz ‘efekt facebooka' i zapisa¢, jakimi srodkami mozna
zwrdci¢ uwage odbiorcéw social medidw, samemu bedac twérca informagji.

Chetni uczniowie prezentuja wyniki swej pracy na forum.

2. Faza realizacyjna

Zmiany wspotczesnych mediow-film/praca indywidualna (3:51-film, ok.5 min.-praca
ucznia)

Nauczyciel prosi, by uczniowie weszli na strone http.//e-lekcje.org/mamtv/ewolucja-
mediow.htm!l i obejrzeli 1. cze$¢ wypowiedzi ,O ewolucgji wspdtczesnych medidw” autorstwa
dziennikarza ,Polityki” Edwina Bondyka : ,Na czym polega aktualny przetom w mediach?".

Po obejrzeniu wypowiedzi uczniowie zapisuja, jakie zmiany sg najwazniejsze dla wspdtczesnych
mediéw (zad. 1 z Karty pracy).

Chetny uczen odczytuje wynik swej pracy.

Jak zmienia sie wspotczesny odbior mediéw i informacji? / film, praca indywidualna
(4:21-film, ok.5 min.-praca ucznia)

Nauczyciel prosi, by uczniowie zapoznali sie z 2. czescig wypowiedzi Edwina Bondyka ze strony
http.//e-lekcje.org/mamtv/ewolucja-mediow.html : ,Jak zmienia uzytkownikéw rosngca predkosc
przeptywu informacji? i zapisali, jak rosnaca szybkosé przeptywu informacji w nowych mediach
zmienita sposob odbioru informacji, ich czytania; jak zmienity sie teksty publikowane we
wspoétczesnych mediach (zad.2. z Karty pracy).

Wybrany uczen odczytuje na forum wyniki swej pracy.

Jak pisa¢ teksty do publikowania w Internecie?/ burza moézgoéw, analiza, praca
indywidualna (13 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie, korzystajgc z dowolnego portalu informacyjnego (np.
gazeta.pl), zobaczyli, co wyrdznia teksty pisane w Internecie (np. uczniowie czytaja tekst ,Izrael
wznowi ataki na Strefe Gazy” na stronie
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,16325739,Izrael_wznowil_ataki_na_Strefe_Ga
zy__Rozejm_przetrwal html ).Jak uksztattowany jest tekst, co oprocz tekstu zawiera artykut.
Swobodne wypowiedzi ucznidéw na temat konstruowania informacji internetowych.

Nauczyciel prosi, by uczniowie weszli na strone
http.//mediapolis.com.pl/index.php/2011/08/16/custom-publishing-nie-tylko-papier-czyli-jak-
pisac-do-internetu/ i po przeczytaniu fragmentu artykutu ,Custom Publishing: nie tylko papier,
czyli jak pisac do Internetu” (fragm.. artykutu znajduje sie rowniez w Materiatach dla
nauczyciela) w formie mapy mysli zapisali cechy wspdtczesnych tekstow pisanych do publikacji
w nowych mediach (zad.3. z Karty pracy).



3. Faza podsumowujaca (7 min.)

- Burza mozgédw i wypowiedzi ucznidw na temat: , Co jest najmniejszq wypowiedzig informacyjng
w mediach internetowych?. Po ustaleniu, ze taka forma jest 'post’, nauczyciel prosi, by
uczniowie na swoich profilach w kontach spotecznosciowych napisali krétki post (moga
zataczy¢ plik zdjeciowy ze strony szkoty) o najblizszym wydarzeniu w szkole (np. zwigzanym z
akcja szkolnego wolontariatu, jak np. zbidrka karmy dla pséw czy ksigzek dla dzieci w
szpitalach) i udostepnili ten post w grupach, do ktérych naleza. Podsumowanie zaje¢, jak tatwo
mozna wspodtczesnie rozpowszechnia¢ dowolne informacje.

B Ewaluacja/samodzielna praca uczniéw

Wejdz na strone http.//naukonauci.blog.polityka.pl/2014/07/15/ekosciema-2-0/ i przeczytaj artykut
internetowego wydania tygodnika ,Polityka” pt. ,Ekosciema 2.0". Po jego przeczytaniu napisz pod
tekstem komentarz do przeczytanego artykutu. W zeszycie przedmiotowym zapisz, jak zmienia sie
status wspdtczesnego odbiorcy/czytelnika tekstow publikowanych w Internecie.



KARTA PRACY

1. Wejdz na strone http.//e-lekcje.org/mamtv/ewolucja-mediow.html i obejrzyj 1. cze$¢ wypowiedzi ,O
ewolucji wspdtczesnych mediéw” autorstwa dziennikarza ,Polityki” Edwina Bondyka : ,Na czym polega
aktualny przetom w mediach?, a nastepnie w punktach zapisz, jakie sa najwazniejsze zmiany dotyczace
wspotczesnych medidw.

2. Po obejrzeniu 2. czesci prezentacji ze strony http.//e-lekcje.org/mamtv/ewolucja-mediow.html , Jak
zmienia uzytkownikdéw rosnaca predkos¢ przeptywu informacji? zapisz, jak rosngca szybkosc przeptywu
informacji w nowych mediach zmienita sposéb odbioru informacji, ich czytania; jak zmienity sie teksty
publikowane we wspotczesnych mediach.

3. Wejdz na strone http.//mediapolis.com.pl/index.php/2011/08/16/custom-publishing-nie-tylko-papier-
czyli-jak-pisac-do-internetu/ i po przeczytaniu fragmentu artykutu ,Custom Publishing: nie tylko papier,
czyli jak pisac do Internetu” w formie mapy mysli zapisz cechy wspodtczesnych tekstéw pisanych do
publikacji w nowych mediach

TEKSTY NOWYCH MEDIOW



MATERIALY DLA NAUCZYCIELA

1. Fragment artykutu ,,Custom Publishing: nie tylko papier, czyli jak pisac do Internetu”

(ze strony :
http.//mediapolis.com.pl/index.php/2011/08/16/custom-publishing-nie-tylko-papier-czyli-jak-pisac-do-
internetu/)

(...)

Jesli jednak przymierzamy sie do zaproponowania rozwigzan internetowych naszym klientom, musimy
pamietac o wiasciwym przygotowaniu do tego wspdtpracujacych z nami dziennikarzy i redaktoréw.
Moga oni zy¢ w przekonaniu, ze wystarczy dobrze pisaé do tradycyjnych gazet i magazynow, zeby by¢
mistrzem w Internecie. A to nieprawda.

Tekst wyswietlany na ekranie komputera jest bowiem ,konsumowany” w inny sposéb niz strona
czasopisma. Przede wszystkim czyta sie go trudniegj (i o 25 % wolniej niz zadrukowang kartke).

Ponadto, internauci raczej ,skanujg” Internet w poszukiwaniu informacji niz rzeczywiscie czytaja
zamieszczone w nim tresci. Stad tez dziennikarz/redaktor musi zrobi¢ wszystko, aby przyciagnaé
uwage uzytkownika i utatwi¢ mu czytanie.

Jak wiec nalezy pisa¢ do Internetu, aby by¢ czytanym — w najwiekszym skrécie:

1. Streszczaj sie. Tekst internetowy powinien by¢ zwiezty. Lepsze sg teksty krotsze niz dtugie.
Warto oszczednie uzywaé przymiotnikdw i wszelkiego typu stow-ozdobnikow. Lepsze sa
zdania pojedyncze od zdan ztozonych.

2. Dziel tekst. Akapity, o ktérych stosowaniu niektérzy autorzy tekstow zapominaja, w Internecie
sg absolutnie niezbedne. Utatwiaja bowiem czytanie i nawigowanie po tekscie. W Internecie
powinny by¢ one krotsze niz w tekscie drukowanym (dwa-trzy zdania na akapit).

3. Operuj konkretem. Niewiele jest osdb, ktére w necie szukaja poezji. Stuzy on raczej
wyszukiwaniu konkretnych informacji. Im bardziej rzeczowy tekst, tym lepiej bedzie oceniony
przez uzytkownikow (i przez Google'a!).

4. Wymysl whasciwy tytut. Najwyzej cenione w mediach drukowanych tytuty typu ,gra stéw” lub
tworzace skojarzenia z kulturg (tytutami ksigzek czy filméw) w Internecie sie nie sprawdzaja.
Tytut powinien jak najlepiej oddawac to, co znajdzie sie w tekscie. I wcale nie musi by¢ krétki
(Google najlepiegj ,czyta” tytuty do 60 znakdw).

5. Uzywaj odpowiednich czcionek i pogrubien. Czcionka Times New Roman, tak czesto
spotykana w prasie drukowanej — bo do niej znakomita — wcale nie utatwia czytania w necie.
Lepigj tu stosowac tak zwane czcionki bezszeryfowe. No i nie ba¢ sie boldowania! Pogrubienia
w tekscie $ciggaja uwage internauty.

6. Rob wyliczanki. Wszedzie, gdzie trzeba cos wyliczy¢, uzywaj listy numerowanej (jesli np.
podajesz kolejne kroki do wykonania albo co$ w kolejnosci od najwazniejszej do najmniej
waznej rzeczy) lub nienumerowanej (w pozostatych przypadkach).

7. Wstawiaj linki. Nie zapominaj o tym, co od poczatku odréznia Internet od papieru: Internet
jest hipertekstowy. Tak wiec linki to jego immanentna cze$é. Warto ufatwia¢ swoim
czytelnikom zdobycie wigkszej ilosci informacji, odsytajac ich w konkretne miejsca w sieci.



8. Nie zapomnij o zdjeciach i video. Oprocz tego, ze uatrakcyjniajag tekst, sa Swietnie
pozycjonowane przez Google (szczegolnie kontent video — w sieci jest go po prostu znacznie
mniej niz tekstu).

Jedno natomiast na pewno taczy sposdb pisania do Internetu i medidow drukowanych: zawsze
pamietajmy, dla kogo piszemy. Stawiajmy czytelnika oraz jego potrzeby i zainteresowania na
pierwszym miejscu.

2. Strony z przykladowym artykutem i blogiem, do ktérych mozna poleci¢ napisanie w domu
komentarza przez uczniow

http://antymatrix.blog.polityka.pl/2014/07/04/fejsbukowa-zaraza-czyli-emocje-w-zwiazku-z-
badaniami-emocji/

http://naukonauci.blog.polityka.pl/2014/07/15/ekosciema-2-0/



