Czas realizacji: 1 godz.
Cele zajec

Cel ogdlny
Zdobycie wiedzy na temat tego, czym jest dziennikarstwo internetowe, jakie sa jego cechy i
rodzaje, umiejetnos¢ analizy réznych form dziennikarstwa internetowego

Cele szczego6towe

Uczen:

z zaangazowaniem bierze udziat w dyskusji,

wie, czym jest dziennikarstwo internetowe, jaka jest jego rola we wspdtczesnym Swiecie,
przedstawia, na czym polega specyfika tworzenia tekstow internetowych,

gromadzi argumenty na okreslony temat,

wymienia gatunki dziennikarstwa internetowego,

analizuje rézne teksty dziennikarstwa internetowego,

sprawnie postuguje sie poprawng odmiang polszczyzny pisanej i mowione;j.

Metody i formy pracy:

metody aktywizujace — burza moézgdw, dyskusja,
rozmowa kierowana,

¢wiczenia redakcyjne,

¢wiczenia z tekstami prasowymi,

praca z komputerem z dostepem do Internetu,
indywidualna praca analityczna i redakcyjna.

Srodki dydaktyczne:

karta pracy: Dziennikarstwo internetowe,

materiaty dla nauczyciela: Dziennikarstwo internetowe,

fragmenty réznych tekstow prasowych, tytutdw,

komputer z dostepem do Internetu, m.in. stron:
http.//www.info-pr.pl/cms/File/docs/dziennikarstwo_internetowe.pdf ;
http.//www.gazeta.pl/0,0.html ; http.//www.znam.media.pl/narzedzia-nowych-mediow/19
komputer, tablica, arkusze papieru, flamastry.

Przebieg lekc;ji
1. Faza wstepna (5 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie zaprezentowali wyniki swej pracy domowej. Uczniowie mieli
wejs¢ na dowolny portal informacyjny i sprawdzi¢, jak jest zbudowany i z jakimi rodzajami
informacji mozna sie na nim zapoznac.

Nauczyciel pyta, czy tresci dostepne w Internecie, sposdb ich prezentowania rézni sie od tych,
publikowanych w tradycyjnych, drukowanych mediach, a jesli tak, to w jaki sposéb.

Chetni uczniowie dzielg sie na forum swoimi opiniami na zadane pytanie.



a)

b)

)

1)

2)

2. Faza realizacyjna
Czym jest dziennikarstwo internetowe?/praca indywidualne (12 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie na podstawie przeczytanego w domu tekstu ze strony
http.//www.info-pr.pl/cms/File/docs/dziennikarstwo_internetowe.pdf na temat dziennikarstwa
internetowego zapisali, czym jest dziennikarstwo internetowe, jakie sg jego cechy i rodzaje (
informacje te znajduja sie tez w Materiatach dla nauczyciela) oraz wypisali, w jakich mediach
internetowych uzytkownicy najczesciej szukaja informacji na wybrane tematy (np. kultura,
informacje, nauka itp.): uczniowie realizujg zad.1. z Karty pracy.

Media internetowe: gdzie znajdziemy informacje w sieci? / praca indywidualna (13 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie zastanowili sig, w jakich rodzajach mediow znajda w sieci rozne
informacje. Propozycje ucznidw nauczyciel zapisuje na tablicy (moze uzupetié informacje
uczniéw o te, ktore znajduja sie w Materiatach dla nauczyciela, m.in. o nowe formy przekazu
medialnego w Internecie: strony WWW, e-maile, grupy i fora dyskusyjne, media
spotecznosciowe typu Facebook czy Twitter, serwisy typu Wiki itp.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie, korzystajagc z Internetu, wypisali przyktady mediéw
internetowych (zad.2. z Karty pracy).

Po ustalonym czasie wybrani uczniowie prezentuja wyniki pracy i wskazuja, z ktérych
wypisanych przez siebie medidw korzystaja.

Czy internetowa gazeta to wciaz gazeta?/ praca zbiorowa (12 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie, korzystajac z internetu weszli na strone
http.//www.gazeta.pl/0,0.html i sprawdzili, jak wyglada internetowe wydanie ,Gazety
Wyborczej”: uczniowie sprawdzaja, jakie dziaty sie w niej znajdujg i czy wszystkie je mozna
znalez¢ w drukowanej wersji ,Gazety Wyborczej” (np. dziat ,Dziecko”, ,Plotek”, ,Video”). Dobrze,
by uczniowie mieli przed sobg drukowane wydanie gazety z danego dnia i mogli poréwnac
obie wersje gazety (drukowana i internetowa).

Swobodne wypowiedzi ucznidéw na temat tego, czym rdzni sie drukowana i internetowa wersja
gazety. Nauczyciel prosi, by uczniowie zapisali swoje spostrzezenia (zad. 3 z Karty pracy).

Po ustalonym czasie chetny uczen odczytuje wyniki pracy na forum.

3. Faza podsumowujaca (3 min.)

Burza moézgdéw i wypowiedzi ucznidw na temat: , Czy dziennikarstwo internetowe wyprze
dziennikarstwo tradycyjne, a gazety drukowane przestang istniec?”. Swobodne wypowiedzi
ucznidow na forum na zadany temat.

Ewaluacja/samodzielna praca uczniow

Uzupetnij Karte pracy na temat mediow internetowych (karta znajduje sie w Materiatach dla
nauczyciela)

Wejdz na strone portalu ZNAM MEDIA: http://www.znam.media.pl/narzedzia-nowych-
mediow/19 i przeczytaj artykut Grzegorza Miecznikowskiego pt. ,Media spotecznosciowe chcg
informacji”, a nastepnie wyjasnij, czym sq social media, w jaki sposéb mozna stac sie twdrcg
dzieki social media, kim sq influencerzy i followersi, fan-page oraz ‘efekt facebooka’ i zapisz,
Jjakimi srodkami mozna zwréci¢ uwage odbiorcow social mediow.



KARTA PRACY

1. Po samodzielnym przeczytaniu informacji na temat dziennikarstwa internetowego na stronie
http.//www.info-pr.pl/cms/File/docs/dziennikarstwo_internetowe.pdf uzupetnij ponizsze informacje na
temat tego rodzaju dziennikarstwa

a) zapisz definicje pojecia ‘dziennikarstwo internetowe’

d) wypisz po 3 najpopularniejsze witryny, na ktérych mozna znalez¢ informacje z dziedziny:
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2. Korzystajac z Internetu wypisz po 3 przyktady réznych medidéw internetowych, w ktérych mozna
znalez¢ informacje w sieci (najlepiegj te, z ktérych korzystasz)

3. Wejdz na strone http.//www.gazeta.pl/0,0.html i poréwnaj internetowe wydanie ,Gazety Wyborczej”
Z jej wersja drukowang z danego dnia (rodzaje dostepnych informacgji, layout, grafika, dziaty, dtugos¢
tekstow itp.).



MATERIALY DLA NAUCZYCIELA

1. Przykladowa definicja dziennikarstwa internetowego (ze strony wikipedii)

Dziennikarstwo internetowe

Dziennikarstwo internetowe (ang. online journalism) to przygotowywanie przekazu dotyczacego
wydarzen i faktow, zgodnego ze specyfika internetu, i jego rozpowszechnianie za posrednictwem
internetu (a zwtaszcza portali, wortali, blogdéw, newsletteréw, kanatéw RSS itp.) do szerokiego grona

odbiorcéw™,

Przekaz internetowy, ktory mozna by uznac za dziennikarski, powinien:

miec¢ charakter informacyjny,

by¢ gatunkowo zblizony do komunikatéw medialnych,

by¢ przygotowany z zamiarem publikacji przede wszystkim w internecie,
oraz przez okreslony czas by¢ dostepny w internecie.
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To rozgraniczenie wyklucza z grona dziennikarzy internetowych tych, ktérzy przygotowuja tresci na
potrzeby prasy czy telewizji, ktdre pdzniej kopiowane sg na tamy serwiséw internetowych. Zdaniem
autora definicji mianem dziennikarza internetowego nie mozna takze okresli¢ kogos, kto jedynie
uczestniczy w rozmowach na czacie, czy tez zamieszcza w internecie ogtoszenia lub oferty w serwisach
aukcyjnych.

Definicje dziennikarstwa internetowego mozna tez sprobowaé stworzy¢ w odniesieniu do polskiego

prawa prasowego' oraz kryterium finansowego (zarobkow)®.

Cechy dziennikarstwa internetowego
Leszek Olszanski wymienia wéréd cech dziennikarstwa internetowego™:

» szybkos$¢ reakcji na wydarzenia,

* znacznie dtuzszy cykl zycia publikacji w internecie niz na papierze,

* mozliwo$¢ wprowadzania wielokrotnych modyfikacji i uzupetnien w opublikowanym tekscie,
e roznice w makiecie strony internetowej i papierowej gazety,

¢ mozliwos$¢ samodzielnego komentowania publikowanych informacji przez czytelnikdw,

* multimedialnos¢,

» SciSle informacyjny charakter internetu.

Media internetowe

Wyrézni¢ mozna wiele rodzajow mediow internetowych, ktére mozna uznaé za szczegolnie
"dziennikarskie":

* portale horyzontalne,

* wortale (tematyczne),

» serwisy dziennikarstwa obywatelskiego,
* blogi,



* internetowe stacje telewizyjne,
* internetowe stacje radiowe.

Na ten podziat natozy¢ mozna inny - na kanaty, za posrednictwem ktorych przekaz dziennikarski
dociera do odbiorcéw. Tu wyrdzni¢ mozemy: strony WWW, e-maile, grupy i fora dyskusyjne, media
spotecznosciowe (facebook, Twitter) , serwisy typu Wiki, kanaty RSS, transfer strumieniowy (dotyczy
materiatéw audio i wideo) itd.

2. KARTA PRACY DOMOWEJ

Medium internetowe

Charakterystyka Pierwsza polska gazeta internetowa powstata
W eoeieenimnenisenseens . W roku 2005 w USA dziatato
JUZe e internetowych gazet.

Narzedzia pracy Dziennikarz internetowy korzysta z nowoczesnych narzedzi:

............................................................... , ale takze z
........................................................................... , ktére sa charakterystyczne

dla medidéw tradycyjnych.

Udziat dziennikarza

. Dziennikarz moze tworzy¢ relacjg z ......ccouuceuemveceunne. miejsca na
w zdarzeniach

ziemi.

Urozmaicenie przekazu . . .
We wzbogaceniu przekazu internetowego pomagaja:

Wolnos$¢ mediéw

W Polsce panuje UStroj ......oronrrenrevenrrenrnenn. , dlatego w
mediach mozna publikowac ..........ccccevenevuenne. materiaty, ktore nie

naruszajg praw autorskich i osobistych.




Dtugos¢ materiatéw

Informacje w internecie sktadaja sie zwykle

z et sennas zdan Zawierajg .....emecerecreeecnnns

fakty.

Tempo tworzenia tekstow

W mediach internetowych informacja ukazuje sie zazwyczaj

...................... minut po zdarzeniu.

Dostepnosc¢ publikowania

Informacje w portalu spotecznosciowym moze umiesci¢

..................... uzytkownik globalnej sieci

Podsumowanie

Media internetowe sa:

3. Artykut do samodzielnego przeczytania przez uczniéw w domu

(ze strony portalu ZNAM MEDIA: http://www.znam.media.pl/narzedzia-nowych-mediow/19 )

.Media spotecznosciowe chca informacji”

Pod koniec ubiegtego roku wydano raport "Nowe media w polskiej szkole". Jak pokazuja wyniki
tego badania w Polsce az 91 proc. nastolatkow w wieku 14-18 lat codziennie korzysta z
internetu, Srednio poswiecajac na surfowanie 2,5 godz. Internet przestat juz stuzy¢ miodziezy
tylko do rozrywki. Az 98 proc. nastolatkow zadeklarowato, ze korzystaja z sieci do poszukiwania
informacji. Konto na Facebooku posiada 88 proc. uczniéw polskich szkot, a 62 proc. loguje sie na
nim codziennie. Statystyki robia wrazenie? Powinny. Social media moga bardzo poméc w

promocji Twojego szkolnego projektu.

Serwisy spotecznosciowe sg Swietnym narzedziem do pozyskiwania informacji, wytapywania trendow a
nawet umozliwiaja przeprowadzanie wywiadow z osobami znajdujacymi sie w innym kraju. Z drugiej
strony to takze odpowiednie i tansze narzedzie promogji, ktére zastepuje klasyczne dziatania

marketingowe.




Swiat spotecznoéciowy

Wiele os6b moze sobie zadawac pytanie, dlaczego w ogdle warto inwestowaé w social media (SM).
Oto kilka faktéw, z ktorych warto sobie zdac sprawe:

* 4 z 7 najczesciej odwiedzanych stron w sieci (Facebook, YouTube, Wikipedia, Blogger) to
strony social media

» dwie trzecie globalnej populagji internetowej odwiedza sieci spotecznosciowe (badanie Global
Faces and Network Places)

»  Twitter ma 555 milionéw aktywnych uzytkownikow na swiecie, w tym 2,5 miliona w Polsce

«  Facebook w Polsce to prawie 15 milionéw uzytkownikow miesiecznie

Kiedy promujesz swoja strone w mediach mediach spotecznosciowych, pamietaj ze ludzie szukaja wiezi
i dialogu - a tych nie buduje sie przy uzyciu suchych komunikatéw. Internauci chca sie dzieli¢ myslami i
opiniami. Trzeba dac¢ im do tego przestrzen. Na poczatek warto skupié sie na dwdch najwazniejszych
kanatach social media w Polsce i na Swiecie - Facebooku i Twitterze. To przez te kanaty najszybciej
mozesz wypromowac swoj projekt.

Angazuj na Facebooku

Na samym poczatku musisz odpowiedzie¢ na pytanie jak chcesz sie komunikowac i kto jest twoim
odbiorca. Wigkszos¢ uzytkownikéw Facebooka szuka na nim w pierwszej kolejnosci rozrywki. Ale druga
rzeczg pozadang przez twoich fandéw beda informacje. Zamieszczaj wiec na swojej stronie porady, linki
do ciekawych artykutdw, pytaj, uzyskuj odpowiedzi, ale takze sam sie angazuj. Nagradzaj polubieniami
ciekawe wypowiedzi, dopytuj, ale sam tez odpowiadaj na pytania, ktére beda zadawac ci fani, czy to
przez prywatne wiadomosci, czy tez zamieszczajac je na twojej tablicy.

Zeby jak najlepiej zaangazowaé swoich fanéw, a tym samym przyciagnagé nowych dzieki
udostepnieniom, wykorzystaj ponizesz porady:

» Zamieszczaj obrazki w postach

Zdjecie zawsze bardziej przycigga wzrok niz zwykly tekst. Pamietaj, ze nie musisz inwestowaé w
profesjonalne sesje zdjeciowe. Czasami wystarczy wyciagna¢ smartphona i pstryknaé amatorska
fotografie.

* Uwaznie wybierz swoje zdjecie w tle

Badania wykorzystujace technike eye-tracking wykazaty, ze internauci zwracaja ogromng uwage na
zdjecie w tle. O wiele wigksza niz na jakiejkolwiek inne tresci na fan-page'u. Warto wiec wybrac
uwaznie to zdjecie i zadba¢, aby byto wyrazne i w wysokiej rozdzielczosci.

* Zwracaj uwage na statystyki

Dobrze jest zainteresowal sie ta tematyka i pozna¢ przynajmniej podstawowe wskazniki
charakteryzujace twoje dziatania w mediach spotecznosciowych. Beda to m.in. PTAP (People Talking
About This), liczba wszystkich fandw, wskaznik wiralnosci czy zasiegu. Wszystkie one sg dos¢ doktadnie
opisane w pomocy serwisu. Pomoga Ci ocenic czy treSci zamieszczane na Twojej stronie sg interesujace
dla odbiorcow.



*  Wyrézniaj lub przypinaj najlepsze posty

Na swojej stronie mozesz wptyna¢ na pozycje wybranych postow. Wystarczy przypiaé post na samej
gorze strony lub zastosowad wyroznienie, ktére spowoduje jego rozciggniecie na catg szerokosc
ekranu.

Cwierkaj z najlepszymi

Twitter dostarcza polskim mediom wiecej goracych newséw niz agencje prasowe. Nierzadko jest i tak,
ze jeden wpis na Twitterze staje sie bardziej opiniotwdrczy od godzinnej tyrady stownej w popularnych
programach publicystycznych. O tym, kto i co napisat przed chwilag w 140 znakach donoszg dzis$ juz nie
tylko portale, ale i najpowazniejsze tytuty prasowe w naszym kraju. W Polsce najwazniejsze konta na
Twitterze maja politycy, biznes i eksperci, czyli te grupy, ktére moga puszcza¢ w obieg istotne
informacje i opinie.

I wiasnie dlatego te krétka forme tak bardzo pokochaty media. Ktére coraz czesciej nie musza
przescigac sie juz w drodze na i z konferencji prasowych, szuka¢ kontaktu z danym politykiem, a
jedynie czekaé na jego najnowsze wpisy na mikroblogu.

Dzieki obecnosci na Twitterze mozesz pozycjonowac sie na eksperta, prowadzi¢ dyskusje z liderami
opinii i zainteresowac swoimi tresciami tzw. influenceréw, czyli osoby ktére ksztattuja opinie w
internecie, ale takze poza nim. Zeby jak najlepiej prowadzi¢ swoje konto, na poczatku, $ledzac
odpowiednie hashtagi, odpowiadaj na zapytania i tweety innych. Udzielaj im porad dotyczacych
dziedziny, w ktorej jestes najlepszy. W ten sposdb przyciagniesz do siebie réwniez spore audytorium
(tzw. followerséw). Gdy bedziesz miat juz odpowiedni zasieg, Twitter stanie sie dla ciebie rowniez
idealnym miejscem do promowania artykutdéw zamieszczanych pierwotnie np. w twojej szkolnej
gazecie. W ten sposob zwiekszysz ruch na stronie. Uzywaj takze tagéw. Ta forma, gdy jest uzywana
rozsadnie, pomaga zdoby¢ uwage. Stowa kluczowe poprzedzamy znakiem #. Wtedy kazdy, kto
obserwuje dany tag, zobaczy nasz wpis. Zanim jednak uzyjesz tagu, upewnij sie, ze ludzie go
obserwujacy naprawde chca zobaczyé, co masz do powiedzenia. Nie przesadzaj tez z iloscig swoich
tagdéw w postach.

Czy promocja w mediach spotecznosciowych ma wady?

Uczestnictwo w mediach spotecznosciowych musi mie¢ charakter ciagty. Jesli nie masz wiec za duzo
czasu bedziesz mie¢ przerwy w komunikacji, fani czy followersi moga zrezygnowac z subskrybowania
Twojego kanatu i nie wrdca juz tak chetnie. Pamietaj tez, ze Zle wybrana osoba do prowadzenia strony,
zachowaniem czy arogancjg do twoich fanow moze zniecheci¢ do obcowania z umieszczanymi w
serwisie tresciami, nawet najbardziej merytorycznymi. Nieodpowiednio dobrane tresci lub Zle
skonstruowane posty moga wywotac kryzys i zalew twojej strony tzw. "hejtami”. Pamietaj, ze social
media to rozmowa i jak kazda powinna opierac sie na wzajemnym szacunku. Jesli popetnisz pomyike i
zostanie to zauwazone przez fandw, nie obrazaj sie na nich tylko przepros i zazartuj. Wchodzac z kims
w dyskusje pamietaj o poszanowaniu jego opinii i przypominaj o tym innym. To ty jestes moderatorem
wtasnego kanatu.



Social media to ciagta zmiana

Uzywajac serwisow spotecznosciowych do promocji tresci czy swojego projektu pamietaj o
specyficznym jezyku (zaleznym od portalu), kulturze (réwniez etykiecie) i wykorzystanych
technologiach. Obserwuj te trendy, bo zmieniaja sie one jak w kalejdoskopie. Social media to zmiana.
Ciagta zmiana. Pojawiaja sie nowe funkcje, nowe opcje, nowe mozliwosci. Wystarczy przeanalizowaé jak
bardzo zmienit sie¢ sam Facebook w ciggu ostatnich tylko kilku miesiecy.

Zmienia sie takze spoteczenstwo. Globalizacja sprawia, ze jesteSmy coraz blizej siebie pod wzgledem
spotecznym (np. zainteresowan). Lubimy te same strony na Facebooku, co nasi réwiesnicy z innych
krajow czy miast. Spoteczne granice zaczynaja przebiegaé w zupetnie innych miejscach. To powoduje,
ze dzieki sieciom znajomych mozemy sie uczy¢ tolerancji, koegzystencji i empatii. Z tatwoscia
poznajemy kolejne osoby (znajomych znajomych). Zaczynamy rozumieé nowe rzeczy, stykamy sie z
kulturami i zwyczajami, ktére w inny sposéb bytyby poza kregiem naszej percepcji.

Dzieki tzw. "efektowi Facebooka" jesteSmy w stanie w szybki i prosty sposéb docieraé z tresciami do
ludzi z réznych zakatkéw krajow czy $wiata, a nawet przeprowadzac z nimi wywiady. Wazna rzeczg, o
ktérej trzeba pamietad, jest to ze w mediach spotecznosciowych kazdy jest nadawcg i odbiorca
komunikatéw. Dla przyktadu: CNN dowiedziato sie o trzesieniu ziemi na Haiti przez Facebooka. To, co
wrzucasz ty lub twoi znajomi moze stac sie najwazniejszym newsem dnia.

Grzegorz Miecznikowski



