Czas realizacji: 1 godz.
Cele zajec

B Cel ogolny

Zdobycie wiedzy na temat informacyjnych gatunkéw dziennikarskich, nabycie umiejetnosci
wskazania podstawowych wyréznikéw tych gatunkéw i zdobycie umiejetnosci tworzenia
krétkich informacyjnych form dziennikarskich

B Cele szczeg6towe

Uczen:

-z zaangazowaniem bierze udziat w dyskusji,

- rozrdznia gatunki informacyjne,

- przedstawia, na czym polega specyfika tekstu informacyjnego,

— gromadzi argumenty na okreslony temat,

- wymienia zasady organizacji tekstu dziennikarskiego,

- analizuje rozne teksty i wskazuje cechy charakterystyczne przekazu informacyjnego,
— poszukuje tematdw bedacych zrédtem tekstu dziennikarskiego.

- Tworzy rézne krotkie teksty informacyjne,

— Sprawnie postuguje sie poprawna odmiana polszczyzny pisanej i méwionej.

B Metody i formy pracy:

- metody aktywizujace — asocjogram, burza mézgéw, dyskusja, plakat,
- rozmowa kierowana,

- ¢wiczenia redakcyjne,

- ¢wiczenia z tekstami prasowymi,

- praca z tekstem i materiatem audiowizualnym,

- praca z komputerem z dostepem do Internetu,

- indywidualna praca analityczna i redakcyjna.

m Srodki dydaktyczne:

— karta pracy: Tworzymy teksty informacyjne,

- materiaty dla nauczyciela: Tworzymy teksty informacyjne,

- ,Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt ¢wiczen do gimnazjum.Kl.3.", red.
L.Adrabinska-Pacuta, A.Hacia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN,

- fragmenty réznych tekstéw prasowych,

- materiaty audiowizualne dostepne w Internecie:

- komputer z dostepem do Internetu, m.in. stron,

- komputer, tablica, arkusze papieru, flamastry.



a)

b)

)

Przebieg lekc;ji
1. Faza wstepna / prezentacja (5 min.)

Nauczyciel prosi ucznibw o prezentacje zadan domowych: po obejrzeniu krétkiego filmu
nakreconego przez ucznidbw o gatunkach dziennikarskich ( na stronie junior media:
http://vimeo.com/16991781) uczniowie mieli napisac krétka notatke o tym filmie.

Chetni uczniowie prezentujg swoje notatki. Nauczyciel prosi, by pozostali uczniowie podzielili
sie spostrzezeniami, czy prezentowane prace zawierajg wszystkie cechy tekstu informacyjnego.

2. Faza realizacyjna

Co powinien zawierac¢ krotki tekst informacyjny/ praca indywidualna (8 min.)
Uczniowie przypominajg sobie informacje na temat budowy tekstu informacyjnego. Zapoznaja
sie z materiatami dostepnymi na stronie Fundagji Nowe Media

(http://www.fundacjanowemedia.org/nasze-publikacje/1-przewodnik-po-animacji-medialnej)
na str.9-10 o gatunku ‘news’.

Uczniowie zapisuja, jakie cechy powinien posiada¢ dobrze zbudowany news (Karta pracy,
zad.1.)

Jak znalez¢ temat na newsa / praca w grupach (12 min.)

Uczniowie siadajg w grupach i zastanawiajg sie, jakie wydarzenia z ich otoczenia (szkofta,
osiedle, grupy rowiesnicze itp.) moga zaciekawic i stanowi¢ temat newsa. Kazdy proponuje po
2-3 przyktady tematow. Lider grupy zapisuje propozycje na karcie.

Po wyznaczonym czasie uczniowie —liderzy prezentujg efekty pracy grupy na forum.
Nauczyciel poleca uczniom , by sposréd zaprezentowanych tematow wybrali 5 najciekawszych
i zapisali je. (Karta pracy, zad.2.). Chetni uczniowie prezentujg swe zadania i podaja krétkie
uzasadnienie dotyczace wyboru tematow ‘nesa’.

Tworzymy newsy o bliskich nam sprawach/ praca indywidualna (15 min.)

Nauczyciel poleca, by uczniowie sposrdd wybranych przez siebie w zad. 2. Karty pracy
tematow wybrali jeden i napisali o nim news z zachowaniem wszystkich cech tego gatunku
(Karta pracy, zad.3.)

Po wyznaczonym czasie uczniowie prezentujg na forum efekty swej pracy.

3. Faza podsumowujaca (5 min.)
Uczniowie podsumowuja, jakie tematy z ich najblizszego otoczenia moga liczy¢ na

zainteresowanie ze strony odbiorcéw. Na forum chetni uczniowie uzasadniajg, ktére z
prezentowanych tematéw/tekstdéw powinny sie znalez¢ w najblizszym wydaniu szkolnej gazety.

Ewaluacja/samodzielna praca uczniow

Na podstawie informacji z ,Gazety Wyborczej” pt. ,Kto ukradt najnowszqg ptyte Kult” (dostepnej na

stronie:

http.//wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114962,7047706,Kto_ukradl_najnowsza_plyte_Kultu_.html)
napisz ‘newsa’ do szkolnej gazety.



KARTA PRACY

1. Po przeanalizowaniu informacji ze str. 9-10 ,Przewodnika po edukacji medialnej” na stronie Fundagji
Nowe Media (http://www.fundacjanowemedia.org/nasze-publikacje/1-przewodnik-po-animacji-
medialnej) wymien cechy dobrego ‘newsa’

2. Sposrod zaprezentowanych przez lideréw zespotéw tematow, ktére mogtyby stanowi¢ temat ‘newsa’
wybierz i zapisz 5 wg ciebie najciekawszych.

3. Wybierz z zad.2. Karty pracy najbardziej interesujacy wg ciebie temat i zapisz go w formie 'newsa’,
ktéry mogtby zosta¢ opublikowany w wydaniu szkolnej gazety. Pamietaj o zachowaniu cech
gatunkowych ‘newsa’.




MATERIALY DLA NAUCZYCIELA

Przykladowa definicja pojecia ‘news’ oraz jego cechy typologiczne

NEWS: etymologia newsa

termin news pochodzi od stowa new,
w staroangielskim w pisany byt jako newes lub niwes,
w starozytnosci oznaczat akronim pochodzacy od nazw stron Swiata: north, east, west, south

Definicja newsa

“Newsem jest cokolwiek, co powoduje, ze czytelnik mowi o rety”

“News jest tym, o czym facet, ktory mato dba o cokolwiek, chce przeczytac”

“News nie ma niezaleznej egzystencji; news jest produktem ludzi, ktérzy sa cztonkami
produkujacej newsy biurokracji”

“Opowiadajac o zyciu spotecznym news jest spotecznym bogactwem. Jest zrédtem wiedzy,
zrédtem wihadzy, news jest oknem na swiat”

News - cechy

news jako element wiedzy powszechnej,

dotyczy on takich spraw o ktorych ludzie chetnie rozmawiaja,

cechy newsa mozna sprowadzi¢ do dwéch elementdw: zaskoczenia i terazniejszosci,

dotyczy on zdarzen niezwyktych, niespodziewanych, przetamujacych dobrze znane konwencje
i utarte schematy,

w newsie chodzi przede wszystkim o to, by zaskoczy¢, zatrzymac uwage odbiorcy.

Co decyduje o tym, czy dany material ma szanse sta¢ sie newsem?

Czestos¢ — wydarzenia o charakterze cyklicznym, majg wiekszg szanse na to, by byly
opublikowane,

Wielkos¢ — dziennikarze najchetniej donosza o wydarzeniach, w ktdrych uczestniczyto wielu
ludzi,

Jednoznacznos$¢ — im mniej skomplikowane i ztozone wydarzenie, tym wieksze szanse na to,
Ze stanie sie ono newsem,

Sensownos$¢ — im bardziej kulturowo bliskie danemu spoteczenstwu wydarzenie, tym wieksze
szanse na to, ze stanie sie ono newsem,

Nieoczekiwanie — im bardziej zaskakujace jest dane wydarzenie, tym wieksze szanse na to, ze
stanie sie ono newsem,

Ciggtos¢ — wiadomos¢, ktéra domaga sie kontynuacji, ma wieksze szanse na to, ze stanie sie
newsem,

Elity — dziennikarze najchetniej mowig o ludziach nalezacych do elit,

Personifikacja — chetniej méwi sie o wydarzeniach, ktére odnosza sie do konkretnych oséb, niz
anonimowych innych,

Negatywizm — negatywne zdarzenia sg chetniej publikowane, niz pozytywne.



