Czas realizacji: 1 godz.
Cele zajec

B Cel ogolny

Zdobycie wiedzy na temat reaserchu (pozyskiwania dziennikarskich informacji), nabycie
umiejetnosci wskazania zrodet dziennikarskich informacgji i analizy tekstu reportazu pod katem
prawdziwosci i obiektywizmu tych informacji

B Cele szczegotowe

Uczen:

-z zaangazowaniem bierze udziat w dyskusji,

- wie, czym jest reaserch,

- przedstawia, na czym polega specyfika pracy reserczera,

— gromadzi argumenty na okreslony temat,

- wymienia zasady organizacji tekstu dziennikarskiego,

— analizuje rézne teksty i wskazuje cechy tekstu informacyjnego,

— poszukuje tematdw bedacych zrédtem tekstu dziennikarskiego,

- tworzy teksty informacyjne na podstawie sprawdzonych informagji,

— sprawnie postuguje sie poprawna odmiana polszczyzny pisanej i méwionej.

B Metody i formy pracy:

- metody aktywizujace — burza mozgdw, dyskusja,
- rozmowa kierowana,

- ¢wiczenia redakcyjne,

- ¢wiczenia z tekstami prasowymi,

- praca z komputerem z dostepem do Internetu,

- indywidualna praca analityczna i redakcyjna.

m Srodki dydaktyczne:

- karta pracy: O pracy reserczera,

- materiaty dla nauczyciela: O pracy reserczeraq,

- ,Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt (¢wiczen do gimnazjum.Kl.2.", red.
L.Adrabinska-Pacuta, A.Hacia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN,

- fragmenty réznych tekstéw prasowych,

- komputer z dostepem do Internetu,

- komputer, tablica, arkusze papieru, flamastry.



a)

b)

(9]

Przebieg lekc;ji
1. Faza wstepna / prezentacja (5 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie zaprezentowali wyniki swej pracy domowej. Uczniowie mieli
przeczyta¢ artykut Aleksandry Zieleniewskiej ,Misja informowania” (artykut dostepny na
stronie: http.//e-lekcje.org/pomoce-naukowe/misja-informowania.html oraz w Materiatach dla
nauczyciela).Po przeczytaniu artykutu uczniowie mieli zapisa¢ swoja opinie o przeczytanym w
tekscie problemie i wskaza¢, jakie sa najwazniejsze wspoOtczesna zagrozenia w pracy
dziennikarza.

Chetni uczniowie prezentuja wyniki swej pracy na forum.

2. Faza realizacyjna
Etapy w pracy dziennikarza/ burza mézgoéw/ praca indywidualna (6 min.)

Nauczyciel poleca uczniom, by zastanowili sie, jakie powinny by¢ etapy pracy dziennikarza nad
tematem .

Uczniowie na forum wyrazaja swoje zdanie, a nauczyciel propozycje ucznidw zapisuje na
tablicy. Prosi tez, by uczniowie zapisali wtasne propozycje (zad.1. z Karty pracy)

Nauczyciel poleca uczniom, by sprawdzili czy =zapisali najwazniejsze etapy w pracy
dziennikarskiej i w tym celu odczytuje informacje wiadomosc¢ ,A propos pracy dziennikarza" ze
str. 187 podrecznika ,Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt cwiczenn do
gimnazjum.KL2.”, red. LAdrabinska-Pacuta, A.Hgcia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN  (
najwazniejsze 3 czynnosci w pracy dziennikarza to: gromadzenie informacji o ludziach i
wydarzeniach/tematach, interpretowanie i selekcja informacji oraz pisanie tekstu). Uczniowie
(jesli jest taka koniecznos¢) uzupetniaja zad.1. z Karty pracy.

Zrédta dziennikarskiej informacji / praca grupowa i indywidualna (18 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie, korzystajac z réznych zrédet dostepnych w Internecie,
odpowiedzieli na listy do redakcji z prosbami o rézne informacje na okreslone tematy
(zadania dla grup znajduja sie¢ w Materiatach dla nauczyciela)

Po ustalonym czasie liderzy grup prezentuja wyniki pracy grupy. Wymieniaja zrédta, z ktorych
czerpali swe informacje.

Nauczyciel prosi, by uczniowie zapisali, z jakich zrédet mozna pozyskiwaé informacje w pracy
dziennikarskiej (zad.2. Karta pracy)

Zmudna praca reserczera/ praca indywidualna (13 min.)

Nauczyciel przypomina uczniom, ze w pracy dziennikarza bardzo waznym etapem pracy jest
pozyskiwanie, selekcja, ale przede wszystkim sprawdzanie wiarygodnosci informacji. Praca
reserczerska jest bardzo wazna praca.

Nauczyciel prosi uczniow, by wcielili sie w role reserczerédw: wykonali zad. 2, str. 186 z
podrecznika ,Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt cwiczeri do gimnazjum.KL2.", red.
L Adrabinska-Pacuta, A.Hgcia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN  (sprawdzili wiarygodnos¢
wszystkich informacji z przytoczonego w tym zadaniu tekstu).

Po sprawdzeniu wszystkich informacji uczniowie zapisujg poprawny tekst (z prawdziwymi
informacjami) i zapisuja, z jakich Zrédet korzystali, sprawdzajac wiarygodnos¢ informacji (zad. 3
z Karty pracy).

Po ustalonym czasie wybrani uczniowie prezentuja efekty swej pracy.



3. Faza podsumowujaca (3 min.)

- Burza moézgdéw i wypowiedzi uczniow na temat: ,Czy kazdq informacje dziennikarz musi
sprawdzic¢?” . Uczniowie na forum wyrazaja soje opinie na temat waznosci pracy reserczerskiej
dla dziennikarza.

B Ewaluacja/samodzielna praca uczniéw

Wykonaj zad. 3, str. 187 z podrecznika ,Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt cwiczen do
gimnazjum.KL2.", red. LAdrabiniska-Pacuta, A.Hgcia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN  (do
poprawionej przez siebie podczas zajec informacji z zad. 2, str. 186 dopisz kilka ciekawostek, ktére
zostaty pozyskane przez ciebie podczas pracy nad weryfikacjg tej informacji).



KARTA PRACY

1. W formie asocjogramu zapisz, jaki powinny by¢ etapy w pracy dziennikarza nad przygotowywanym
do druku tekstem

ETAPY PRACY NAD
TEKSTEM DZIENNIKARSKIM

2. Zapisz, jakie wg ciebie zrodta sa przydatne, niezbedne w pozyskiwaniu informacji przez dziennikarza

3. Wykonaj zadanie 2., str. 186 podrecznika ,Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt cwiczen
do gimnazjum.KL2.", red. L.Adrabiriska-Pacuta, A.Hgcia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN: wciel sie w role
reserczera [ postaw kropke pod kazdym sprawdzonym przez ciebie stowem tekstu. Pamietaj, Ze w tekscie
znajdujq sie informacje btedne. Zapisz poprawiony tekst, a pod nim zapisz Zrédta, w ktérych sprawdzates
informacje.

a) poprawiony tekst




MATERIALY DLA NAUCZYCIELA
1. Tekst artykutu analizowanego przez uczniéw samodzielnie w domu, przed zajeciami

Aleksandra Zieleniewska , ,Misja informowania” (artykut dostepny na stronie: http.//e-
lekcje.org/pomoce-naukowe/misja-informowania.html )

Dziennikarz to ktos, kogo spotecznosé¢ odbiorcow (czytelnikow, widzéow... etc.) wystata z misja
zdobycia informacgji, ustalenia, ,jak jest naprawde” i rzetelnego przekazania tej wiedzy. Ani
mniej, ani wiecej. Tak pewnie wygladatby najkrotszy opis zlecenia, jakiego licznej rzeszy
dziennikarzy udzielamy codziennie, kupujac gazete, ogladajac telewizje lub stuchajac radia. Albo
raczej — mamy nadzieje, ze udzielamy, gdyz bardzo wielu dziennikarzy wcale nie ma ochoty
peni¢ roli stuzebnej wobec kogokolwiek. Wola role gwiazdy, guru, zaangazowanego zbawcy,
kumpla, wesotka (niepotrzebne skresli¢).

Mato kto wiec postrzega siebie jako rzeczywistego zleceniodawce mediow. Zleceniodawce, ktéry ma
prawo wymagac sumiennosci i szacunku. W efekcie publiczno$¢ dostaje to, na co sie godzi. We
wspotczesnym Swiecie, w ktorym media coraz czesciej petnig funkcje perswazyjna, a nie informacyjna,
gdy dziennikarze staraja sie przekonad, a nie opisa¢, wotaja ,Teraz My!" i odgrywaja role gwiazd,
okazuje sie, ze zdobycie wiarygodnej informacji stanowi dla publicznosci nie lada problem.

Paradoksalnie, dostepnos¢ technologii, ktéra wydawata sie panaceum na ograniczenia w dostepie do
informacji, sprawia, ze najwiekszym wyzwaniem jest selekcja materiatu, wytowienie tego co prawdziwe,
potwierdzone zrodtami i dajace rzeczywista wiedze. To jednak wymaga od odbiorcy aktywnosci,
zadawania pytan i ciaggtego sprawdzania, jak realizowana jest misja, z ktéra dziennikarz zostat wystany.

W swiecie, w ktorym kazdy moze wprowadzi¢ w domene publiczng dowolng bzdure, wyzwaniem jest
wybranie wiarygodnej informacji. Trudnos¢ polega na tym, ze w Internecie i w gazetach, w licznych
stacjach telewizyjnych i audycjach radiowych podawane sa wiadomosci, ktére czesto wygladaja
solidnie i wiarygodnie, a ktorych sens i cel nie sa oczywiste — nie tylko dla odbiorcéw, ale takze dla
samych dziennikarzy, ktorzy czesto korzystaja z obcych zrédet, powielajgc pétprawdy lub
niepotwierdzona wiedze.

W coraz bardziej skomplikowanej rzeczywistosci nie sposdb mie¢ pewnos¢, kto rzeczywiscie generuje
informacje i dlaczego to robi. Klasyczny przyktad to absolutne hity medialne ostatnich lat: globalne
ocieplenie i kolejne odstony swiatowego kryzysu finansowego.

Nie sposéb by¢ specjalista od wszystkiego, a samodzielna weryfikacja informacji jest trudna (jesli nie
niemozliwa). Nie utatwia sprawy sytuacja, gdy bedacy autorytetami naukowcy prezentuja odrebne
zdania lub, co gorsza, promuja komercyjne oferty. Tym bardziej w cenie jest sumiennos¢ tego, kto
informacje zbiera i dlatego tez coraz wieksze znaczenie ma kazdy codzienny wybér, jakiego dokonuje
poszczegdlny odbiorca. To wtasnie wybor i uznanie informacji za prawde zakorzenia te informacje w
rzeczywistosci. A to ma juz kolosalne znaczenie dla loséw $wiata.



Intensywna kampania medialna dotyczaca $miertelnego zagrozenia grypa AHIN1, propagujaca
koniecznos¢ natychmiastowych szczepien przeciwko temu wirusowi, nie tylko nie miata zadnego
realnego uzasadnienia, ale takze przyczyniata sie do lekcewazenia zagrozen niesionych przez inne,
pojawiajace sie corocznie odmiany grypy. A przeciez to one wtasnie powodujg najwiekszy wzrost
zachorowan. Przypadek ten przejdzie zapewne do historii jako jedna z najbardziej udanych kampanii
komunikacyjno-marketingowych przeprowadzonych przez firmy farmaceutyczne i jako klasyczny
przypadek manipulacji faktami dokonanej przez media. Co ciekawe, trudno bytoby zarzuci¢ mediom te
manipulacje w czystej postaci, to znaczy — wprowadzanie odbiorcéw w btad przy petnej swiadomosci
swojego czynu. W tym przypadku zasadnicza role odegrato przekonanie dziennikarzy o koniecznosci
zaangazowania sie w stuszna sprawe: ochrone zdrowia publicznego. Klasyczne niezrozumienie wtasnej
roli przyniosto zatosny efekt.

Inny przyktad to materiaty ,produkowane” przez wielu tak zwanych dziennikarzy $ledczych, ktorzy
opieraja swoja wiedze na materiatach przekazanych im w postaci przecieku kontrolowanego (znane
sformutowanie — ,nasza redakcja dotarta do.."). W wielu przypadkach juz na pierwszy rzut oka widac,
ze publikacja ma postuzy¢ temu, kto poufne materiaty udostepnit. Pozornie wszystko wyglada dobrze,
tyle tylko, ze dziennikarz nie ,zdobyt" informacji, a postuzyt za przekaznik. Na dodatek publicznos¢, w
ktorej interesie dziennikarz powinien poszukiwa¢ prawdziwej informacji, zostaje pod pozorem sensacji
wprowadzona w biad, a jej zaufanie wykorzystane do potepienia kogos, kogo wina nie zostata
udowodniona (a by¢ moze zostanie udowodniona jego niewinnosc).

Nie sposdb takze ignorowac znajomosci dziennikarzy z politykami. Tutaj, jak dowodzi praktyka,
najtatwiej dziennikarzom pomyli¢ role. Obowigzkiem dziennikarza nie jest dbanie o to, by polityk
wygladat dobrze czy wypowiadat sie madrze, od tego sg rzecznicy i doradcy. Zadaniem dziennikarza
nie jest wyjasnianie, co polityk miat na mysli, gdy uzywat skrétu myslowego. Dziennikarz nie musi
odpowiadac za trzezwos¢, moralnos¢ czy przyzwoitosé polityka. Publicznos¢ nie oczekuje tez od niego,
by wspomagat realizacje programu politycznego tej czy innej partii. Dodajmy — nie oczekuje takze, by
zwalczat program jakiej$ partii czy jej poszczegdlnych cztonkéw. Dziennikarz ma po prostu zbierac i
przekazywaé informacje polityczne tak, by kazdy odbiorca mégt podejmowac decyzje we wiasnym
interesie i w zgodzie ze swoimi pogladami. To jest jego podstawowa misja.

To odbiorca musi by¢ punktem odniesienia dla medidéw. Politycy wystepujag w innym wyscigu. Na
politykdow gtosuje sie co kilka lat, a gtosowanie pilotem na konkretna radiostacje czy telewizje albo
zakupem w kiosku na gazete odbywa sie codziennie. To jest wyscig, ktéry dziennikarze powinni
wygraé. Za efekty w takim wyscigu dziennikarze i wydawcy sg i powinni by¢ oceniani. Czy dla
publicznosci wazne jest to, co dziennikarz mysli na jakis temat? Niezupetnie. Duzo wazniejsze jest, co
sie naprawde stato. Bardzo wielu komentatorow myli role i zamiast podawac odbiorcom kontekst, aby
tamci sami mogli sobie wyrobic¢ opinie, prezentuje opinii publicznej swoje poglady, aby je jej narzucic.
Dziennikarz zaangazowany staje sie dziennikarzem-guru.

Dziennikarz moze wreszcie, zamiast postancem z misjg zdobycia prawdy, sta¢ sie wesotkiem i kumplem
swojego zleceniodawcy. Mamy wtedy do czynienia z chorobg medidw znanga jako infotainment, czyli
potaczeniem informacji z rozrywka. Powazne informacje bywajg woéwczas prezentowane w sposéb
celowo sensacyjny, aby przyciagna¢ odbiorcéw, a catkowicie niepowazne informacje zyskuja coraz
wiecej miejsca w mediach. Powstaja tez cate serwisy plotkarskie, a informacje typu ,majtki Dody” coraz
silniej przenikajg do tzw. powaznych mediow.



Czasem dochodzi nawet do takiego absurdu, jak w przypadku wieloryba, ktérego pewna gazeta
Sledzita, gdy ten rzekomo ptynat w gore Wisty. W relacjach z niecodziennej podrézy wieloryba znalazty
sie zdjecia i wypowiedzi ludzi, ktdérzy z dziennikarzami wcale nie rozmawiali albo nie potwierdzali
historii o wielorybie, traktujac ja jak kompletng bzdure. Tymczasem historia, cho¢ catkowicie wyssana z
palca, zyskiwata zainteresowanie publicznosci, poniewaz zostata wydrukowana w gazecie. Gazeta dzieki
temu $wietnie sie sprzedawata, co w koncu byto podstawowym celem. Tyle tylko, ze o prawdzie nie
byto juz mowy.

Zyjemy w $wiecie, w ktorym problemem numer jeden jest brak zaufania do informacji krazacych w
przestrzeni publicznej. W pogoni za karierg i pieniedzmi zgubit sie tak bardzo potrzeby
dziennikarz-osoba zaufania publicznego. Na kazdym kroku trzeba ustala¢, jak jest naprawde. Nie
wiadomo, komu mozna uwierzyé, gdy chodzi o deklaracje polityczne, rozwigzania gospodarcze dla
kraju i Swiata, globalne ocieplenie czy oziebienie, sposéb i styl zycia, wychowanie dzieci, wyrazanie
emocji, sposéb odzywiania (liczba diet i jedynie stusznych zalecen jest przeciez ogromna), leczenie
rozmaitych dolegliwosci, etc. Znalezienie drogi wyjscia z tego impasu komunikacyjnego nie bedzie ani
proste, ani szybkie i nie bedzie tez uzaleznione od rozwoju technologii, ktora jest jedynie narzedziem.
Potrzebny jest cztowiek. Jedyne rozwiazanie, z ktérego nikt ani medidw, ani publicznosci nie zwolni, to
rzeczywisty powrdt do Swiata wartosci podstawowych. Gotowosé moéwienia prawdy, nawet gdy nie
zgadza sie ona z interesem moéwiacego, swiadczenie swoim postepowaniem o tym, co sie gtosi. A
przede wszystkim — ciggte powtarzanie sobie, ze rolg dziennikarza jest wypetnianie misji zleconej przez
odbiorce, misji polegajacej na poszukiwaniu i przekazywaniu prawdziwej informacji. Ani mniej, ani
wiece;j.

2. ZADANIA DLA GRUP

GRUPA 1

Zredagujcie odpowiedz na list do redakcji, w ktorym piszacy prosi o udzielenie odpowiedzi na
nurtujace go pytanie, dlaczego na rdzennych mieszkancoéw Ameryki méwi sie Indianie, a mieszkancéw
Indii nazywa sie Hindusami. W tym celu:

a) znajdzcie w dostepnych w Internecie zrodtach informacje na ten temat,
b) b) zapiszcie zrédta waszych informacji,
¢) zredagujcie odpowiedz redakgji na list czytelnika.

GRUPA I

Zredagujcie odpowiedz na list do redakcji, w ktorym piszacy prosi o udzielenie odpowiedzi na
nurtujace go pytanie, czym jest emigracja wewnetrzna i czy w sformutowaniu tym nie ma sprzecznosci.
W tym celu:

a) znajdzcie w dostepnych w Internecie zrodtach informacje na ten temat,
b) b) zapiszcie zrédta waszych informacji,
¢) zredagujcie odpowiedz redakgji na list czytelnika

GRUPA III

Zredagujcie odpowiedZ na list do redakcji, w ktorym piszacy prosi o udzielenie odpowiedzi na
nurtujace go pytanie, co to sg kraje Trzeciego Swiata, gdzie sie znajduja i czym sie charakteryzuja. W
tym celu:

a) znajdzcie w dostepnych w Internecie zrodtach informacje na ten temat,
b) zapiszcie zrodta waszych informacgji,
¢) zredagujcie odpowiedz redakgji na list czytelnika



