Czas realizacji: 1 godz.
Cele zajec

B Cel ogolny

Zdobycie wiedzy na temat organizacji tekstow w tabloidach, zjawiska tabloidyzacji oraz
zdobycie umiejetnosci  krytycznego  analizowania przekazéw medialnych pod katem
promowanych w nich wartosci i wzorcéw zachowan

B Cele szczeg6towe

Uczen:

z zaangazowaniem bierze udziat w dyskusji,

zna pojecia 'tabloid’, ‘tabloidyzacja’;

rozumie, w jaki sposéb media moga kreowac rzeczywistos¢;

wyrabia w sobie nawyk swiadomego uczestnictwa w mediach oraz potrafi okresli¢, z jakimi
tresciami sie nie zgadza;

pamieta o koniecznosci samodzielnej oceny tresci przekazywanych w $rodkach masowego
przekazu;

rozumie, ze media nie tylko stuzg rozrywce lub przekazywaniu informacji, ale réwniez
odgrywaja role czynnika ksztattujgcego postawy i wartosci;

przedstawia, na czym polega specyfika tekstow w tabloiodach,

gromadzi argumenty na okreslony temat,

wymienia zasady organizacji tekstu dziennikarskiego,

analizuje rézne teksty i wskazuje cechy charakterystyczne przekazu medialnego w gazetach
typu ‘tabloid’,

poszukuje tematow bedacych Zzrédtem tekstu dziennikarskiego.

tworzy rézne kroétkie teksty informacyjne,

sprawnie postuguje sie poprawna odmiana polszczyzny pisanej i mowionej.

Metody i formy pracy:

metody aktywizujace — asocjogram, burza mézgow, dyskusja,
rozmowa kierowana,

¢wiczenia redakcyjne,

¢wiczenia z tekstami prasowymi (praséwka),

praca z tekstem i materiatem audiowizualnym,

praca z komputerem z dostepem do Internetu,

indywidualna i grupowa praca analityczna i redakcyjna.

Srodki dydaktyczne:

Karta pracy: Czy tabloidy kreujq rzeczywistosc?

Materiaty dla nauczyciela do tematu: Czy tabloidy kreujg rzeczywistosc?

.Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt cwiczen do gimnazjum.KL2.", red.
L. Adrabinska-Pacuta, A.Hgcia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN,

fragmenty réznych tekstow prasowych,



a)

b)

materialy audiowizualne dostepne w Internecie : np. ,Potrzebujemy lzejszych wiadomosci”
(http.//www.tvnstyle.pl/aktualnosci,1865,n/szulim-o-tabloidyzacji-potrzebujemy-zejszych-
tresci,99279.html),

komputer z dostepem do Internetu, m.in. stron: edukacja medialna.edu.pl, mammedia.p|,
wikipedia, wyborcza.pli.in.,

komputer, tablica, arkusze papieru, flamastry.

Przebieg lekcji
1. Faza wstepna (5 min.)

Nauczyciel prosi, by wybrani uczniowie, ktérzy w domu mieli sie zapoznac z tekstem ,Jak
zostac celebrytg w tydzien” (na:
http.//wyborcza.pl/magazyn/1,132516,13845340,Jak_zostac_celebryta_w_tydzien.html) i
wykonac¢ zadania z karty pracy ( zastanowi¢ sie, jaki jest mechanizm dziatania wspotczesnych
mediéw tzw. tabloidowych, plotkarskich i zapisaé przepis ,Jak zostac celebrytq”) podzielili sie
na forum efektami swojej pracy.

2. Faza realizacyjna
Jak media kreuja celebrytow? / burza mézgéw (10 min.)

Nauczyciel prosi ucznidw, by zastanowili sie nad zagadnieniem: Kto to jest celebryta? Kto moze
zostac celebrytg? Propozycje ucznidw nauczyciel zapisuje na tablicy (przyktadowa definicja w
Materiatach dla nauczyciela).

Uczniowie zastanawiaja sie (burza mdzgow), czy pojecie ‘celebryta’ odnosi sie tylko do oséb
bedacych pozytywnie odbieranymi przez opinie publiczna. Uczniowie podaja przyktady osdb, o
ktorych byto ostatnio gtosno, staty sie cele brytami, a postrzegane sa przez opinie publiczna w
sposdb negatywny (np. dzieciobdjczyni Katarzyna W. okrzyknieta jako wiezienna celebry tka,
rézni przestepcy itp.). Podsumowanie dyskusji stwierdzeniem, ze pojecie ‘celebryta’ nie
oznacza osoby, ktdra jest pozytywnym wzorem do nasladowania czy autorytetem, ale osobg, o
ktérej chetnie piszg media.

Nauczyciel prosi, by uczniowie zastanowili sie, dlaczego media zmieniaja obiekty swego
zainteresowania. Podajg przyktady oséb, ktére do niedawna stanowity obiekt zainteresowania
medidw, a teraz jest o nich cicho . Uczniowie dzielg sie na forum swoimi spostrzezeniami.

Czy tabloidy dziataja etycznie? / praca samodzielna (7 min.)

Uczniowie po przeczytaniu tekstu w domu o kreowaniu celebrytéw i po dyskusji o tym, kim
jest celebry ta zastanawiaja sie, jakie nieetyczne metody w swej pracy stosujg dziennikarze
tabloidow i swe spostrzezenia zapisuja.(Karta pracy, zad.1.) Po okreslonym czasie ochotnicy
prezentujg wyniki swojej pracy. Nauczyciel przy rozwigzaniu zad.5. z Karty pracy moze poleci¢
uczniom skorzystanie z Karty Etycznej Mediéw (uczniowie sami szukaja jej zapisdw w Internecie
lub dostajg wydruk fragmentéw od nauczyciela- fragment Karty Etycznej Mediow dostepny w
Materiatach dla nauczyciela).



)

By¢ bohaterem mediéw za wszelka cene? (15min.)

Nauczyciel poleca uczniom zapoznac sie z informacja , A propos kompleksu Herostratesa” na
str. 213 w: : Po polsku. Literatura, jezyk, komunikacja. Zeszyt cwiczeri do gimnazjum.KL2.", red.
L Adrabiniska-Pacuta, A.Hgcia, J.Malczewska, J.Olech, WSzPWN { podanie w przyniesionych
materiatach prasowych tematéw, o ktérych mozna powiedzie¢, ze ich bohaterowie dazyli do
medialnego rozgtosu za wszelka cene. Uczniowie podaja przyktady takich tematéw/tekstow.
Uczniowie realizujg ¢w. 13, str.211-212 (w: ,Po polsku...KL2.” )- na podstawie felietonu o
zabdjcy Lennona odpowiadajg na pytania, dlaczego takie osoby, jak zabdjca Lennona staja sie
bohaterami informacji, jakie moga by¢ skutki dazenia do rozgtosu za wszelka cene, jak nalezy
rozumiec tytut felietonu (,Nuda skandalu”). Po wyznaczonym czasie uczniowie prezentuja
efekty swej pracy.

3. Faza podsumowujaca (8 min.)

Nauczyciel prosi, by uczniowie dobrali sie w pary i przygotowali po dwa argumenty i
kontrargumenty do tematu: , Tabloidy — powinny zniknq¢ z rynku prasy? i zapisali je (Karta
pracy, zad.2.). Uczniowie poszukujgc argumentéw, moga zajrze¢ np. na strone z wypowiedzig w
obronie tabloidéw , na: http//www.tvnstyle.pl/aktualnosci,1865,n/szulim-o-tabloidyzacji-
potrzebujemy-lzejszych-tresci,99279.html). Po uptywie wyznaczonego czasu wybrany uczen
prezentuje efekt pracy w parach. Nauczyciel na podzielonej tablicy zapisuje argumenty przeciw
dziatalnosci tabloidéw i w ich obronie.

Ewaluacja/samodzielna praca uczniow

Przeczytaj tekst Dariusz Szczepariczyka pt. , Tabloidyzacja mediéw, czyli dziennikarstwo na opak”
( na stronie Fundacji Nowe Media: http.//e-lekcje.org/nie-tedy-droga/tabloidyzacja-
mediow.html) { napisz wtasng opinie ( 0k.120 stéw) na temat opisanego w tekscie problemu.



KARTA PRACY

1. Po przeanalizowaniu tekstu Jak zostac celebrytqg w tydzien (ktory czytaliscie w domu) wypisz, jakimi
nieetycznymi mechanizmami postuguja sie tworcy tabloidow i mediéw plotkarskich (zajrzyj do Karty
Etycznej Mediow ©)

2. Sformutujcie po dwa argumenty na temat: , Tabloidy — powinny znikng¢ z rynku prasy?”
a) argumenty



MATERIALY DLA NAUCZYCIELA

1. Przyktadowa definicja pojecia ‘celebryta’ (za : wikipedia)

Celebryt albo celebryta, rodz. zenski celebrytka, I.mn. celebryci (ang. celebrity, z tac. celebrare) —
termin odnoszacy sie do osoby czesto wystepujacej w srodkach masowego przekazu i wzbudzajacej ich
zainteresowanie, bez wzgledu na petniony przez nig zawdd (cho¢ najczesciej sg to aktorzy, piosenkarze,
uczestnicy reality show, sportowcy czy dziennikarze). Zgodnie z definicja sformutowang przez Daniela
Boorstina w 1961 roku celebryt to osoba, ktéra jest znana z tego, Ze jest znana. Stowo celebryt nie jest
doktadnym synonimem gwiazdy, stawy, idola, autorytetu. Ze wzgledu na mozliwos¢ szerokiego
oddziatywania spotecznego celebryci wykorzystywani sa w dziataniach reklamowych.

2. Wybrane zasady z Karty Etycznej Medidw (z 29.03.1995 r.) opracowanej przez Stowarzyszenie
Dziennikarzy Polskich

1

Zasada prawdy — doktadanie wszelkich staran, by przekazywane informacje byty zgodne z
prawda, sumiennie i bez znieksztatcen relacjonowaty fakty w ich wiasciwym kontekscie, a w
razie rozpowszechniania btednej informacji dbatos¢ o to, by niezwtocznie dokonano ich
sprostowania.

Zasada obiektywizmu - przedstawianie rzeczywistosci niezaleznie od swoich pogladow,
rzetelne relacjonowanie réznych punktéw widzenia.

Zasada oddzielania informacji od komentarza - wypowiedZ ma umozliwia¢ odbiorcy
odroéznianie faktoéw od opinii i pogladow.

Zasada uczciwosci — dziatanie w zgodzie z wiasnym sumieniem, nieuleganie wptywom,
nieprzekupnos¢, odmowa dziatania niezgodnego z przekonaniami.

Zasada szacunku i tolerancji — poszanowanie ludzkiej godnosci, praw, dobr osobistych, a
szczegdlnie prywatnosci i dobrego imienia.

Zasada pierwszenstwa dobra odbiorcy — podstawowe prawa czytelnikéw, widzéw i stuchaczy
powinny by¢ nadrzedne wobec redakgji, dziennikarzy, wydawcow, producentéw i nadawcow.
Zasada wolnosci i odpowiedzialnosci — wolno$¢ medidw naktada na nie odpowiedzialnos¢ za
tresc i forme przekazu oraz wynikajace z tego konsekwencje.



